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OZET

Atesin icadiyla Dbaslayan yapay aydinlatma gilinlimiizde gelisimini hizla
stirdiirmektedir. Bu gelisim siireci igerisinde aydinlatma bir gereklilik olmasinin 6tesinde,
insanlarin alg1 diinyasini gorsel yolla etkileyerek i¢ mekanlarda farkli duyulanmalara yol
acan bir kavram haline gelmistir.

Magazalar insan gereksinmeleri sebebiyle yasanilan ¢evrenin igerisinde biiylik yer
tutar. Bu sebeple bu calismada insanlarin uzun siire vakit gecirdikleri, igerisinde birgok
birimi barindirarak ¢esitli ihtiyaclarin karsilandigi yer olan aligveris merkezlerindeki zincir
magazalar konu alinmistir. Bu baglamda ¢alisma dort asamadan meydana gelmektedir.

Giris asamasinda problemin belirlenmesine bagli olarak calismanin amaci ve sinirlari
vurgulanmistir. Aydinlatma kavrami, dogal ve yapay aydinlatma konulari irdelenmis,
aydinlatmanin mekan kavramu ile iliskisi izerinde durulmustur. I¢ mekanda aydinlatma
tasarimi, aydinlatmanin isleyisine ve algilanan atmosfere etkisi konular1 ayrica ele
alinmustir.

Yapilan caligmalar asamasinda, arastirma yontemi ve alani tanimlanmigtir. Mekan
islevinin belirlenmesi ile magazalar {iizerinde kapsamli bir sekilde durulmustur.
Magazalarin islev alanlar1 belirlenmis ve aydinlatma gereksinimlerinden bahsedilmistir. Bu
calisma kapsaminda magazalarin dis algi alanlar1 (vitrinler) ele alinmig, magaza 6rnekleri
belirlenen kriterlere gore secilmis, yapilan gorsel, yazili ¢aligmalar ve anket caligmasi
sonucunda degerlendirme tablolar1 olusturulmustur. Degerlendirme tablolari, yapisal
(morfolojik), islevsel ve psikolojik analiz tablolarindan olusmaktadir.

Bulgular ve irdeleme asamasinda yapilan arastirmalar sonucunda elde edilen veriler
yer almaktadir.

Son boliimde sonuclar ve onerilere deginilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Aydinlatma, Vitrin, Magaza, Mekan



SUMMARY

The Relationship Between Artificial Lighting and Store Function; A Case of Apparel

Stores

Artifical lighting started with fire invention has been developed rapidly. In this
development process, lighting had became a concept to cause different sense in spaces with
affect the way the human visual perception of the world at this beyond being a necessity.

The shops take larger part in environmental place because of human needs. Because
of this in this work, chain stores, which is the most important unit in shopping spaces, and
where people spend their most time, and where many requirements are provided by
including many units, has been investigated. In that case, the work consists of four stages.

The goal and the limit of the work has been formed with the determination of the
problem in the stage of Introduction. It has been talked about the lighting concept, natural
and artificial lighting and focused relationship between the concepts of space and lighting.
Also, it has been discussed lighting design in interior space, the effect of lighting to
fuctioning and perceived atmosphere.

Survey method has been determined and research area has been defined in the stage
of Implemented Study. It has been focused on shops with determination of space functions
widely. Functional areas of the stores have been determined and lighting requirements
have been discussed. External perception of the stores within the scope of this study have
been taken up, store models have been selected according to definited criteria and the
evaluation tables have been created as a result of making the visual, written works and
survey study. Analysis tables consists of rubric, structural (morphological), functional and
psychological tables.

The evaluations of the results obtained with analysis tables are taken up in the stage
of Analysis Results and Investigation.

The results and suggestions are mentioned in the last chapter.

Key Words: Lighting, Storefronts, Shop, Space
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1. GENEL BiLGILER

1.1. Giris

Yiizyillar boyunca karanlik ile miicadele eden insanoglu, atesin yaydigi 1sik ile
nihayet aydinliga kavusmus, daha sonra elektrigin kesfi ile insan ve g¢evre iliskisi, algilama
acisindan sinirsiz olarak nitelendirilebilecek ¢esitlilige kavusmustur. Giinlimiizde gelisen
teknoloji ile beraber, yapay ve dogal aydinlatma kavramlarina bagl olarak, aydinlatma
tasarimi ile 15181n mekanlarda gorsel konfor araci olarak kullanilmasinin yanisira, kullanict
beklentilerinin artmasiyla, i¢ mekan tasarimlarinda biiylik farkliliklar yaratmaya olanak
saglamstir.

Buradan ¢ikisla aydinlatmanin sadece bir gereklilik olmasinin 6tesinde, insanlarin
alg1 diinyasin1 gorsel yolla etkileyerek i¢ mekanlarda farkli duyulanmalara yol agmasi, bir
i¢ mekan tasarimcisi i¢in tasarim siirecinde hassasiyet gosterilmesi gereken bir konu olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Aydinlatma, mekanin atmosferini etkiledigi gibi o mekanin islevini
destekler sekilde bir takim alg1 alanlar1 olusturmaktadir.

Arastirma kapsaminda gilinlik yasantinin ayrilmaz bir pargasi olan giyim
magazalarinda vitrin aydinlatma tasariminin, vitrin algilamasinda ne tir cesitlilikler
yarattigt ve vitrinin islevine hangi yonleri ile katkida bulundugu sorusu {izerinde
durulacaktir.

Elde edilen verilerin, tasarimcilara aydinlatma tasarimiyla giyim magazasi vitrin
tasariminda kullanici beklentilerini, mekanin islevsel yapisim da destekleyerek nasil

karsilayabilecekleri konusunda yol gdsterici olmasi hedeflenmektedir.

1.1.1. Problemin Belirlenmesi

Insanligin var olusundan itibaren yemek, i¢mek, giymek vs. gibi insan
gereksinmelerinin karsilanmasina yonelik, tiikketim ve dolayisi ile aligveris ve ticaret
kavramlarini karsimiza ¢ikarmaktadir.

Tiiketim, tiretimle elde edilen, mal ve nesnelerin, toplumda, satin alma giicline bagh

olarak istek bulmasi anlamina gelen bir kavramdir (URL-1). Satin alma ve satma isi, alim



satim 1isi ise aligveris kavraminin karsiligidir (URL-1). Tiiketim ve aligveris kavramlarinin
olusturdugu ticaret anlayis1 heniiz yazinin olmadigi, binek hayvanlarin evcillestirilmedigi,
kervanlarin ve kervan yollarinin olmadigi ¢ok eski bir ge¢gmise dayanmaktadir (Anon,
2005).

Degis-tokus sistemi ile baglayan ticaret paranin bulunmasiyla farkli ticaret
mekanlarmi olusturmustur. Bu mekanlar, M.O 1500°lii yillarda ortaya ¢ikan pazar kavrami
ile gelismis, agoralar, forumlar, antik pazarlar seklinde gelisimini siirdiirmiis giiniimiizde
farklilagarak kapali aligveris binalarindan daha kompleks magaza diizeni olan alisveris
merkezleri haline gelmistir. Ancak, Sarar ve Siirer’e gore, toplu tiiketim igin yeni yerler
gerekmekte, bu baglamda tiiketim Oriintiilerinde meydana gelen degisim, mekansal
yansimalara, yani tiiketim mekanlarma doniismektedir (Saltan,2007). Ac¢ik pazarlardan
baslayarak degisen, gelisen aligveris mekan1 magazalar iilkemizde ve diinyada son birkag
yil icinde 6nem kazanmakta ve sayilar1 gittik¢e artmaktadir. Bu baglamda, ticaret hayatinin
basladig1 giinden bu yana varligini siirdiiren magazalar, tiikketimin tim yasami kusattigi
giiniimiizde 6n plana ¢ikmakta ve insan hayatinda 6énemli bir sosyal alan1 tanimlamaktadir
diyebiliriz.

Bu sosyal alan igerisinde iirlinlinii satmak isteyen tireticinin, {irliniinii dogru bir
sekilde sergileyerek bir hedef kitle olugsturmasi sarttir. Magazalarda tiriinlerin en iyi sekilde
algilanmasini ve ilgi ¢ekmesini saglayan aydinlatma bu sart1 gerceklestirmede dnemli bir
yer tutar.

Bir magaza icerisindeki miisteri, iirlinlerden aydinlatmaya, aldig1 hizmetten magaza
icindeki miizige, i¢ mekandan vitrine kadar her tiirlii gorsel, isitsel, dokunsal, kokusal
verinin etkisindedir. Bu etki, kendisini aligveris i¢in giidiileyebilecegi gibi, tersi bir
duruma da neden olabilir. Bu nedenle, mekani olusturan diger 6geler gibi aydinlatma
tasariminin bilingli yapilmis olmasimin gerekliligi ortadadir. Magaza, iiriin kalitesini
vurgulamak, i¢c mimari tasarimiyla ilgi ¢ekici, heyecan uyandirici efektler yaratmak icin
kontrastlar olusturularak aydinlatilirsa dogru gorsel kosullar saglanmis olur. Bu sekilde
miisterilerin algi ve duygular1 harekete gecer, satin alma davranislari etkilenir.

Gilinitimiizde miisteriyi igeri ¢ekebilmek ve iirlin satisini arttirmak i¢in magaza ve
vitrin tasarrm1 konusuna verilen 6nem giin gectikge artmaktadir. Ozellikle magaza
kimligiyle dogrudan iliskili olan aydinlatma tasarimi, magaza tasarimi i¢inde en ¢ok dikkat
edilmesi gereken noktalardan biridir. Dogru aydinlatma ile magazada yaratilan efekt

sayesinde magaza aligveris mekani disinda eglence ve ozel etkinlikli mekan haline



dontstiiriilebilir. Bu durumda, magaza satislarinda ve misteri baglhiliginda bir artis
goriilmesi olas1 bir durumdur.

Gelisen teknoloji ile mekanlarda aydinlatma yontemleri, ilgi ¢ekici, merak uyandirici
vb. bir¢ok etki olusturarak tasarima katkida bulunmaktadir. Magazalarin en dikkat ¢ceken
boliimii olmasi gereken vitrinlerde de dogru sekilde diizenlenen aydinlatma, vitrin algisin
dogrudan etkilemekte ve miisterinin ilgisini ¢ekerek magazaya girme istegini
uyandirmaktadir. Bu nedenle aydinlatma tasarimi magazanin iiriin satiglarinda etkili bir
faktor olarak goriilmeli ve tasarim siirecinde aydinlatmaya yeterli 6nem verilmelidir.

Bu baglamda, magaza tasarimlarinda yanlig aydinlatma tasariminin ortaya gorsel ve

ruhsal bir problem ¢ikartacagi diisiiniilmektedir.

1.1.2. Calismanin Amaci ve Sinirlari

Glinimiizde, markalasan magazalar disinda genel olarak aydinlatma tasarimu,
standart bazi1 diizenlemelerin otesine gecememektedir. Magaza i¢i aydinlatmanin yani sira
miisteriyi magaza igerisine ¢ekmede biiyiik katkiyr saglayan magaza vitrinlerinin
aydinlatilmasi da 6nemli bir husustur. Bu g¢alismadaki ana amag, giyim magazalarinin
vitrinlerinde ideal bir aydinlatma tasariminin nasil olmasi gerektigi iizerine tasarimcilara
roper olabilecek bir takim sonuglar1 ortaya koyarak, literatiirde bu konudaki boslugun
doldurulmasina katkida bulunmaktir.

Magaza vitrinleri liriin sunumunun yapildig: ilk noktalar olarak dikkat ¢ekmektedir.
Bu anlamda magaza ile ilgili fikirleri net bir sekilde yansitmali ve ilgi uyandirmalidir.
Magaza vitrin tasarimlarinin miisterilerde farkli heyecanlar olusturabilmesi yapilan
tasarimin 151k ile desteklenmesi sayesinde amacina ulasir.

Sonug olarak, bu calismada aydinlatma tasariminin 6neminin vurgulanarak, magaza
vitrinlerinin aydinlatmasinin tasarima ne gibi etkilerinin oldugunun arastiriimasi
hedeflenmistir. Bu c¢izgide, yapay aydinlatma, magazalar ve vitrinler hakkinda gerekli
bilgilere ulasilmis, tasarimda ne gibi detaylara Onem verilmesi gerektigi {izerinde
durulmustur. Arastirmada, belirlenmis zincir magaza Orneklerinin vitrinlerindeki
aydinlatmanin tasarim ve miisteri tizerindeki etkilerinin tespiti amaglanmustir.

Bu kapsamda, sorunun belirlenmesi ile ¢aligma alani i¢in yap1 tiirii zincir giyim

magazalari olarak belirlenmistir. Magazalar, hedef kitlelere gore siniflandirilmastir.



1.2. Aydinlatma Kavram ve Simiflandirilmasi

Giindiiz giines, gece ay 15181yla yetinen insan, bir¢ok gereksinimlerini karsilayan ve
yiizyillarca diinyasini aydinlatan ates sayesinde aydinlatma kavrami ile tanmigsmigtir. Bilim
ve sanat terimleri ana sozliiglinde aydinlatma, nesneler ve ¢evrelerinin goriilebilmesi igin
151k uygulanmasi olarak tanimlanmaktadir (URL-1). Ayni sekilde Sirel ise aydinlatmay1
“Nesnelere, bunlarin ¢evrelerine, yada bir bolgeye, bir kent bdlgesine, goriilebilmeleri igin
151k uygulamas1” seklinde tanimlanmustir (Sirel, 1997).

Bir 151k kaynagindan bir nesne ya da bir gevreye 1sik yayarak olusturulan
aydinlatmanin amaci 151k yaydigi ¢evre ve nesnelerin goriiniir duruma gelmesidir. Isigin
olmadig1 bir diinyayr hayal bile edemeyiz, 151tk gérmemizi saglayan, viicudumuzun
biyolojik saatini diizenleyen, kapanmaz yaralarimizi tedavi eden ve bize ilham veren
giictiir (URL-2). Mekan algist i¢in gerekli olan en dnemli faktor 1siktir ve 151k iki sekilde
elde edilir. Bunlardan ilki olan dogal 151k, mekanin bigimsel 6zelliklerini degistirerek elde
edebilecegimiz dogal aydinlatmadir. Ikincisi olan yapay 151k ise, atesin icadindan beri
geliserek stliregelen, teknolojinin ilerlemesi ile g¢esitlenen yapay aydinlatmadir. Her iki
aydinlatma tiirii de aydinlatma ihtiyacini karsiliyor olsa da birbirinden kontrol edilebilme

yoniinde farkliliklar gostermektedir.

1.2.1. Dogal Aydinlatma

Cevresel algimizda beklide en giiglii 6ge 1s1ktir. Kahn dogal 151k olmadan gergek bir
mimarhgin olmayacagini 1srarla vurgulamistir. Cevreyi hissetmemizde asal alicilarimiz
gbzlerimizdir, bu nedenle cevreyi aydinlatan 1sik aldigimiz bilisi i¢in asir1 bir dneme
sahiptir. Dokularin algilanis1 yapiya diisen 15181n kalitesine baglidir. Dahasi, 151k giiclii
psikolojik tepkiler yaratir ve belirli fizyolojik etkilere sahiptir (Roth, 2002).

Giin 15181 olarak da bilinen dogal 151k iklimlerin, mevsimlerin, hava kosullarinin
degismesi ile siirekli degisir ve farkli aydinlatma seviyeleri olusturur.

Dogal aydinlatma kapali alanlarin dogal 1s1ikla aydinlatilmasidir ve giin boyunca
farkli aydinlanma saglamaktadir. Dogal 15181 kapali mekanlara dogrudan yada dolayli bir
bigimde iceri alan pencere kapi gibi elemanlar sayesinde dogal 151k mekan igindeki kisinin
algisina etki eder mekan1 kullanacak kisilerin gergeklestirecekleri eylemleri i¢in yardimci

olur.



Giin 151811n yiizeye diisme agis1 degistikce, mimari formun kontrasthigr etkilenmekle
birlikte goriiniisii ve algilanmasi da degismis olacaktir (Abdiilrahimov, 2001).

Giinesin giin icerisindeki degisik konumlar1 1518a bagli olarak ayni mekana degisik
mekan izlenimleri verir. Ayrica, ayn1 mekanin agikliklar1 ile oynanmasi1 da odanin tiim
karakterini bir anda degistirir ve kullaniciya farkli ortam algis1 verir.

Dogal 151k, aydinlatma sorunlarini giderecek olan kisinin denetimi altinda degildir.
Ciinkii giin 15181 sabahtan geceye, giinden giine stirekli degismektedir.

Dogal aydinlatma dogal 15181n en uygun sekilde dagitilmasi ile ugrasir. Ayrica dogal
151810 yapay 1sikla birlikte kullanilmasi konusu ve ekonomik kosullarin saglanmasi igin
binalarin yerlestirilmesi ve projelendirilmesi sorunlar1 da dogal aydinlatmanin konulan

igine girerler (Ozkaya, 2004).

1.2.2. Yapay Aydinlatma

Giinesin giinii terk ettigi zaman ihtiya¢ duyulan yapay aydinlatma, kavram olarak
atesin icadi ile ortaya ¢ikmustir. Yapay aydinlatmanin ilk 6gesi olan ates, insanogluna
karanlik gecelerde yasama kolayligi, direnme giicii vermistir. Once atesin bulunmasi ve
zaman icinde aydinlatma teknolojisinin gelismesinin bir basamagi olan ampuliin bulunmasi
ile yapay aydinlatma kavrami aydinlanma amacinin disinda nitelik ve nicelik 6zellikleri
dahilinde insanlarin gorsel algisinda da degisikliklere yol agmis ve kisilerin gorsel
konforunu da etkilemistir.

Isigin fizyolojik ve psikolojik etkileri dogrultusunda yasamda canlilik ve huzur verici
etkisi ile yapay aydinlatma, teknolojik gelisim siirecinde yasanilan agik ve kapali
mekanlara yeni degerler katmistir.

Tiim bu gelismeler sonucunda giliniimiizde “Aydinlatma Tasarimi” adinda yeni bir
kavram olugmaya baglamistir. Mimari tasarim gibi aydinlatma tasarimi da kaliplagsmis
bigcimleri ve buna bagl hesap yontemlerini bir yana birakip ger¢ek gereksinimlerden yola
cikarak, buna 06zgli bir aydinlik diizenini olusturma calismasi olarak tanimlanabilir.
Gilinlimiizde aydinlatma tasarimcilig1 yirmi yili agkin bir ¢gabadan sonra yeni bir uzmanlik
dali olarak kabul edilme asamasmna gelmistir. Cok az sayida olsa bile aydinlatma
tasarimcilari, lilkemizde ve yurt disinda yillardan beri 6nemli aydinlatma tasarimlari

yapmaktadirlar (Sirel, 1991).



Giliniimiizde mimarligin ve i¢ mimarhi§in sorunlarina, kompozisyon sisteminin ve
yapinin iglevine, yiizeylerin rengine uyumlu olarak aydinlatma kaynaklar1 6nerilmekte ve
sonunda biitlinlesmis bir aydinlatma sisteminin se¢imi yapilmaktadir (Abdiilrahimov,
2001).

Dogal 15181n yetersiz oldugu durumlarda yalniz elektrikli 151k kaynaklari ile saglanan
yapay aydinlatma giinlimiizde etkileyici, sasirtici, heyecan ve merak uyandirict yonleriyle

on plandadir.

1.3. Mekan ve Aydinlatma Iliskisi

Mekan, cesitli yaklasimlarca farkli ele alinmakla beraber genis bir ¢erceve ile insani
cevreden belli bir 6l¢giide ayiran ve iginde eylemlerini slirdiirmesine elverisli olan bosluk ve
siirlar1 gézlemci(ler) tarafindan algilanabilen uzay parcasi olarak tanimlanabilir (URL-3).
Mimari anlamda ise mekan, kullanim amagclarina gore sinirlari tanimlanmis her yerdir.
Kendi bagina var olan bir kavram olmayan mekan, renk, bi¢im, malzeme, doku, oran-oranti
ozelliklerinin 6n planda oldugu objektif mekanlar ve duyularla algilanamayan ancak
varsayimlarla kavranabilen subjektif mekanlar olarak karsimiza cikar.

Mekan, insanin, insan iliskilerinin ve bu iligkilerin gerektirdigi donatilarin iginde yer
aldig1, sinirlart kapsadig 6rgiitlemenin yap1 ve karakterlerine gore belirlenen bir bosundur
(Giir, 1995).

Hasol’a gore en genel anlamiyla mekan, insanin ¢evreden belli bir dl¢iide ayiran ve
icinde eylemlerini siirdiirmeye elverisli olan bosluk olarak tanimlanmaktadir. Trancik’in
diger bir tanim ise giinliik deneyimlerin ii¢ boyutlu bir alanda 6zel geometrik durumlarin
karsilayan elemanlar veya noktalar kiimesi; iki nokta arasindaki uzaklik veya 6zellesmis
siirlar arasindaki hacmin alani olarak yapilmaktadir (Uzun, 2001).

Kullanicilart gereksinimlerine gore sinirlandirilmis mekanlar 1s18in var olup olmama
durumuna gore ve renk ile algilanir. Isik, renk ve form dogru kullanildiginda mekana
istenilen anlam ytiklenebilir.

Isik, i¢ mekana canlilik veren en 6nemli 6gelerden biridir. Isiksiz higbir renk, bigim,
doku ve i¢ mekan goriilemez. Isik, dokular1 algilamamizi etkiler ve ayni zamanda da
aydinlattigi dokudan da etkilenir. Fiziksel bir dokuya sahip bir yiizeyin iizerine dogrudan

diisen 1s1k, ylizeyin gorsel dokusunu artirir. Dagmik 1s1k dokusal etkiyi azaltir

(Ching,2006).


http://tr.wikipedia.org/wiki/S%C4%B1n%C4%B1r
http://tr.wikipedia.org/wiki/Alg%C4%B1
http://tr.wikipedia.org/wiki/Uzay

Mimari mekanda dogal ve yapay aydinlatma, mekani smirlandiric1 elemanlar
arasindadir ve kullaniciy1 fizyolojik agidan etkilemesinin yani sira psikolojik agidan da
etkiler. Bu sebeple miimkiin oldugunca gorsel konfor sartlarna uygun 151k
kompozisyonlari olusturulmalidir.

Dogal 151k ile giin icerisinde mekana degiskenlik ve farkli psikolojik ve duyusal
etkiler kazandirilabilir. Is1igin mekana alimisindaki farklilik, yonii, sekli, miktar1 bu etkileri
azaltir yada c¢ogaltir. Bunun yani sira yapay aydinlatma da mekani etkilemekte
oldugundan, kullanilan 151k renginin dogru seg¢ilmemesi durumunda olumsuz etkiler
almabilir. Bu bakimdan 151¢1n mekan1 var eden bir olgu oldugunu sdylemek yanlis olmaz.

Mekani olusturan boslugun sinirlanmasi durumu 1s1k ile giiclendirilir. Altan’a gore
mekanlar 151k marifetiyle degistirilebilir; hatta yaratilabilirler veya uzaklastirilabilirler,
objeler one ¢ikarilabilirler, dokular degistirilebilir, mekana yeni bir hava, yeni bir anlam
verilebilir (Bilgi, 2007).

Canlilar yasamlarimin her aninda 1518a ihtiyag¢ duyarlar ve dogal aydinlatmanin yeterli
olmadig1 zamanlarda yapay aydinlatma ile aydinlanirlar. Glinlimiizde yapay aydinlatmaya
bu kadar ihtiya¢ duyulmasinin en biiyiik sebebi giiniimiiziin ¢ogunu kapali mekanlarda
geciriyor olmamizdir. Biiylik sehirlerde goriildiigii lizere artan niifus ve buna bagl olarak
carpik yapilagsma giin 1s18indan faydalanmamizi olumsuz etkilemis yapay aydinlatma ile
istenilen aydinlik diizeyinde tutulabilen mekanlar tercih edilmistir.

Bununla beraber aydinlatma niteligi yanlis olan i¢ mekanlarla karsilagmamiz olas1 bir
durumdur. Bu durumda mekanin 1sikla bir biitiin olusturmasina dikkat edilmelidir. Cilinki
mekana uygulanan aydinlatma elemani1 ve tasarimi mekanin niteligine uygun degilse
istenilen etki olusturulamamis fonksiyonunu yerine getirmemistir denilebilir.

Mekanlarda yapay aydinlatma konusunda dikkate alinmasi gereken pek ¢ok unsur
bulunmaktadir. Ancak konumuz kapsaminda onermemiz gerekenlerden birkagi asagida
siralanmustir.

e Belirli nesneleri ve alanlar1 aydinlatacak 1sik, buralara yonlendirilmeli kesinlikle
goze gelmemelidir.

e Bir ylizeyde girinti ve ¢ikintilarin algilanmasi 6nem tasiyorsa, bu yiizey i¢in, baskin
dogrultulu bir 151k alani olusturulmali ve baskin dogrultu, yilizeydeki girinti ve
cikintilarin egimine gore ayarlanmalidir. Bu kural tim {i¢ boyutlu dokularin

aydinlatilmasinda gegerlidir.



e Golge niteligi bakimindan, i¢inde yasanan i¢ mekanlarda yumusak ve saydam
golgeli bir aydinlik olugturmak uygun olur.

e Golgeli aydinliklar, olusturduklar: 1s1klilik karsitliklart nedeni ile ilgi ¢ekici fakat
yorucu olurlar. Sert golgeli aydinliklar yalnizca 6zel amagclar i¢in kullanilmalidir.

e Bakilan alan ¢evre alandan daha aydinlik olmalidir.

e Bakilan alan ile ¢evre alan arasindaki 1siklilik oranlari yorucu karsitliklar
(kontrastlar) olusturmamalidir.

e Biiyiik karsitliklar, kiiciik karsitliklarin goriilebilmesini engeller.

Bu kural renk konusu i¢in de gegerlidir. Daha 6nce konusu olmus olan, 15181n géze
gelmemesi, yani goziin 151k kaynagin1 gormemesi kurali bu yolla agiklanabilir (Altuncu,
2007).

Sonug olarak bilinmesi gereken nokta, mekanin 151k ile var oldugudur. Bir mekani
aydinlatan 151k, mekanin algilanmasi i¢in en Onemli faktordiir, mekana anlam ve 6nem
kazandirir. Mekandaki 1s18in degismesi ile mekanin kullanicisinin algisini degistirmek,

gorsel konfor sartlarini saglayan mekanlar iiretmek tasarimcilarin elindedir.

1.3.1. I¢ Mekan ve Aydinlatma iliskisi

Wright’a gore mekan mimarligin 6ziidiir (Roth, 2002). Her mimari yapi bir biitiindiir
ve icten disa dogru gelisir. Zevi’ ye gore her mimari biitiin, iki tiir mekan olusturmaktadir.
Bunlardan birincisi, yapiin kendisinin olusturdugu, tavan déseme, duvar gibi 6gelerin
sinirladigi i¢ mekandir (Agici, 2006). Ikincisi ise, yapmnin dis yiizeyi ve cevresindeki diger
yapilarla olusturdugu dis mekandir. Dis mekan konusu yapilan g¢alismanin igerisinde
olmadigindan ele alinmamustir.

Boslugun sekillendirilip mekan olusturulmasi mimari bir gergektir. Dis diinyaya
karsi, korunma duygusu ve fiziksel gereksinmelerimizi karsilayacak olan, kiiltiirel ve
sosyal etkiler tasiyan yerlerdir i¢ mekanlar.

Wright’a gére i¢ mekan, binanin ruhu olan mekanin kendisidir. i¢inde yasanilan oda
veya salon, bu mekanin bir parcasidir, ona aittir, onunla beraberdir, ondan dogmalidir.
Icinde yasanilan mekan bir biitiin olarak bu sekilde diisiiniildiigii zamandir ki, bu mekan

mimarinin ta kendisidir denebilir (Altuncu, 2007).



Mekani algilama once gorme ile olur, géorme aydinlatma ile saglanir, mekanlari
dogru algilamadaki doku, renk, malzeme gibi faktorler 151k olmadan algilanamazlar. Bu
sebeple insanlar ihtiyaclarini karsilamak iizere var olduklari ilk yillardan itibaren buluslar
yapmaya baglamislar ve karanligin yenilmesi i¢in bir¢ok asamadan gecen yontemler
izlemislerdir.

Atesin bulunmasiyla ortaya c¢ikan yapay aydinlatma, sacayaklarin {izerine konan
korlar ile ilkel bir aydinlatma kaynagi olurken M.O. 3000 yillarinda ortaya cikan yag
kandilleri yapay aydinlatmanin gelisiminin habercisi olmustur. Bu gelismeleri bal mumu
ve i¢ yagl mumlar izlemistir. Bunlarin dncesinde re¢ineli aga¢ yapraklarini yakarak etrafi
aydinlatmaya baslayan insanoglu ardindan sarmasik dallarindan ve yapraklardan yapilma
mesaleyi icat etmistir.

1902 yilinda Fransa’da La Mouth Magarasi’nda bulunan toprak ve tas kandillerin
yapay aydinlatmanin tarihine ait ilk bulgular oldugu soylenir. Bu kandillerde hayvansal ve
mineral yaglar kullanilmigtir. Mum ve boynuz, hayvan mesanesi, yagli bez gibi
malzemelerle riizgara kars1 dayanikli kilinabilen, tasinabilir fenerler de diger aydinlatma
araclart arasindadirlar. Mumlar o6zellikle Yunan, Roma ve tiim Orta Cag boyunca
kullanilan aydinlatma araci olmustur.

4. yy.’dan sonra kullanilmaya baslayan samdanlara ragmen mum gercek anlamda 16.
yy. baglarinda kullanilmaya baglanmistir. Yapay aydinlatmada gaz kullanimi 1820’lerde
yayginlasmasinin dncesinde 18. yy. sonuna dogru gazla aydinlatmanin temelleri atilmisti.

1802 yilinda Ingiliz kimyacis1 Davy, platin tele bir pille akim vererek ilk kez sabit
151k elde etmesinden 10 yil sonra ark lambasi ilkesi bulunmus ve 19. yy. sonunda karbon
telli akkor lamba yapilmistir. Edison iki giinliik 6mrii olan bir lamba yaptiktan sonra 1909
yilinda ilk tungsten flaman elde edilmis ve Claude tarafindan 1sik tiipleri tiretilmistir. 20.
yy. baslarinda artik civa buharli, sodyum buharli ve nihayet fliloresan lambalar
kullanilmaya baglanmis ve bu gelismeler ile aydinlatmada bir doniim noktasi
gerceklesmistir. Atesin bulunusu ile baslayan aydinlatma tarihi elektrigin icadi ile
giiniimiize kadar gelmistir. Hem diisiik akim tiiketimi hem de giin 15181na benzer bir 151k
verme Ozelliklerinden dolayr ¢ok yaygin olarak bugiin de kullanilan fliioresan lambalar
glinlimiiz tasarruflu lambalarimin ilk tiirleri olmustur. 1977 diinya enerji krizi sonrasi lamba
tiretiminde gelismeler ortaya ¢ikmis, teknolojik yonden giinlimiizde de yer eden adimlar

atilmistir.
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Ileri aydinlatma teknolojileri ile aydinlatmadaki ilk amag olan karanlig1 yenmenin
yani sira iyi gérme kosullarinin saglanmasi ve estetik bazi olgularin tasarima yansimasi da
hedeflenmistir. Fiber optik sistemler, LED’li sistemler, yeni teknoloji lambalar ve
otomasyon sistemleri ¢esitli aydinlatma efektlerine olanak sagladigi icin i¢ mimari
tasarimlarda mekanin kimligine zenginlik kattig1 i¢in tercih edilmeye baglanmstir.

Schulz’a goére mekan1 aydinlatan 11k, mekanmi var etmektir (Tezel, 2007). Isigin
sinirlayict 6zelligi mekani tanimlayici ve tasarim sekillendirici bir 6gedir.

Mekanlar1 algilamamizda rol oynayan her tiirli elemani duyularimiz sayesinde
algilayabiliriz. Mekanlar1 dogru algilamamiz doku, malzeme, renk, bi¢im, boyut,
kompozisyon, 1s1, ses, aydinlatma vs. gibi faktorlere baghdir. Bu faktorleri nasil
kullanacagimiz kullaniciya mekani nasil farkli sekilde algilatabilecegimiz konusunda
onemlidir. Ching’e gore, 1siksiz higcbir renk, bi¢im, doku ve var olan bir i¢ mekan
goriilemezdi (Ching, 2006).

Giliniimiizde dogal 1s181n aydinlatma seviyesi, yoni Ozelliklerinin degiskenligi
nedeniyle, her zaman ayni etkiyi olusturan, kontrol edilebilir yapay aydinlatmanin
kullanim1 mekanlarin nitelik ve niceligi yoniinden tercih sebebidir.

Mekanlar1 aydinlatmada kullanilacak 151g1in rengi, dogrultusu, yont, aydinlik diizeyi
mekanlarda farkl etkiler olusturmakta dnemlidir. I¢ mekanda yapay aydinlatmanin énemi
bu noktada daha da aciga cikar diyebiliriz. E. Saarinen, “Mekanlarin boyutlar, sekilleri ile
malzemeleri ve detaylar biiylik dl¢iide 151k saglandiginda aldigi goriiniimlerle belirlenir”
diyerek, 1518in mekanin tiim yonleri ile algilanmasindaki etkisini vurgulamaktadirlar
(Sentiirer, 1995).

Is181in gorme islevinin disinda, gérsel konfor sartlar1 altinda psikolojik yonii tizerinde
de durulmasi sarttir. Altan’a gore 151k yasamamiz ic¢in gerekli tasarim silirecinde
tamamlayict ve dnemle gerek duyulan bir 6gedir. Bir mekandaki 1s181n nitelik ve niceligi,
insanin duygularinda, iletisiminde ve davraniglarinda biiyiik etkendir. Ayrica 1518in ve
gblgenin dogru ve uygun kullanilmasi mimarideki estetik algilamanin etkinligini artirir,
cesitli duygular uyandirir (Bilgi, 2007).

Sonug olarak, yapay aydinlatma mekanin niteligi ile iligkili oldugu igin fizyolojik,
psikolojik ve islevsel etkileri goz Oniine alinarak 6nemle {izerinde durulmasi gereken bir

konudur.
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1.3.2. ic Mekanda Aydinlatma Tasarim

Daha o6nce de belirtildigi iizere, estetik ve pratik sonuglar elde etmek i¢in bir 151k
uygulamasi olan aydimlatma dogal ve yapay olmak iizere ikiye ayrilir. I¢ mekanda dogal
151k, pencere veya 1sikliklar gibi yap1 kabugundaki degisimlerle tasarima dahil oldugu gibi
aydinlatma tasariminda da etkili bir 6gedir. Ancak i¢ mekanda dogal 15181n yetersizligi
nedeniyle bagvurulan yapay aydinlatma tasarim siirecinde ¢ok daha 6nemli bir noktadir.
Ciinkii yapay aydinlatma mekanin nitelik ve niceligini etki eder ve dogru sekilde yapilan
aydinlatma tasarim1 mekandaki estetik degerleri ve performansi olumlu bir sekilde etkiler.

I¢ mekanlarin dogal ve yapay aydmlatilmasi onlarin niteligi ile ilgili oldugundan
fonksiyonel, psikolojik ve estetik etkileri goz oniine alinarak yapilmalidir (Abdiilrahimov,
2005).

I¢ mekanda aydinlatma tasarimi karanligin kotii ruh halini yenmek disinda iyi gérme
kosullarim1 amaclamaktadir. Bu durumda, gorsel algilamanin uzun siire kolaylikla
stirdiiriilebilmesi, ylizeylerin renk ayrimlarinin, doku, boyut, bicim gibi 6zelliklerinin
dogru algilanabilmesi, nesnelerin ayrintilarinin ve ¢evre ile iligkilerinin ayirt edilebilmesi
onemlidir.

Bu sebeple aydinlatma tasariminin ilk islevi, i¢ mekanda bulunan nesne ve mekani
aydinlatmak, dolayisiyla kullanicilarin ihtiya¢ duyduklari hizda, rahatlikta ve hatasiz
olarak mekan icindeki etkinliklerini yerine getirmelerini saglamaktir (Ching, 2006).

Bunun yani sira aydinlatmanin insan iizerindeki psikolojik etkileri de tasarim
stirecinde biiyiik 6nem kazanmaktadir. Bradford, bir i¢ mekanin aydinlatma gereksinimini
belilerken, olusturulmak istenen ruh haline Onceden karar verilmesi gerektigini
vurgulamaktadir (Kalinkara, 2001).

Tasarim agamasinda 6nemli bir boyut olan aydinlatma, mekanlarda olusturulmasi
istenen atmosferi ve gorsel konforu saglamada etkili bir faktordiir. Sirel’e gore yaniltici,
sasirtic, 1ilgi c¢ekici, alisilmamis etkiler elde etmeye yonelik amagclarla yapilan
aydinlatmalarda bu etkilerin elde edilebilmesi iyi goérme kosullarinin saglanmasi ve

aydinligin niteligi konularinin ¢ok iyi bilinmesine baghdir (Altuncu, 2007).
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1.3.2.1. Aydinlatma Dagilim Stratejileri

Bradford’ un “i¢ mekanda cok cesitli aktiviteler yiiriitiilmekte ve ¢esitli 1s1klandirma
sistemleri kullanilmaktadir, ancak zamanla kullanilan sistemde yetersizlikler ortaya
cikabilmektedir. Her aktivite ve yapildig1 ortam kendine 6zgii aydinlatmaya gereksinim
gostermektedir” (Kalinkara, 2001) seklindeki yorumu aydinlatma dagilim stratejilerinin
gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu stratejiler gelistirilirken dikkat edilmesi gereken

hususlar asagida siralanmistir.

Gorsel konfora bagl olarak aydinlatma ile saglanan iyi gérme kosullari:
e (Goriilmesi gereken en ufak parcalar1 ve ayrintilar1 kolayca gorebilmek
e Yiizey bicimlerini, iki ve {i¢ boyutlu dokular1 dogru algilayabilmek
e Devingenligi, dogrultu, yon, hiz ve ivme gibi tiim 6zellikleri dogru algilayabilmek
e Renkleri dogru gorebilmek ve en ufak renk ayrimlarini algilayabilmek

e Gorsel algilamayr zorlamadan rahat bir bigimde uzun siire siirdiirebilmek

(Sirel,1994).

Iyi bir aydinlatma ile dzet olarak asagidaki yararlar saglanir:
e (G0ziin géorme yetenegi (kontrast duyarligi, sekil duyarligi, hiz ve benzeri) artar
e G0z saghgt korunur
e Kazalar azalir

e Yapilan isin verimi yiikselir (Ozkaya, 2004).

Bu dogrultuda aydinlatma tasarimi yapilirken bu maddelerin saglanabilmesi igin
genel aydinlatmanin disinda lokal aydinlatma adinda ikinci bir aydinlatma yontemine de
ihtiya¢ duyulur.

Genel Aydinlatma: Sirel genel aydinlatmayi “belli yerlerde 6zel gereksinimler
dikkate alinmadan bir alanin biitiiniiyle aydinlatilmas1” seklinde tanimlamaktadir (Sirel,
1997). Bu aydinlatma sistemi mekanda elde edilmek istenen yatay aydinligin mekanin
hemen her yerinde ayni tutulmasini amaglar. Gorsel konfor 6zelliklerini yerine getirebilmis
olan aydinlatma en ideal aydinlatma tasarimidir denilebilir. Mekanlarda esneklik imkani
tanimast avantaj sayilan bir 6zelligi iken aydinlik seviyesi minimumda oldugunda bile

fazla enerji tiiketimi bir dezavantajidir.
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Bolgesel (Lokal) Aydinlatma: Genel aydinlatma ile aydinlatilmisg ancak istenilen
detaylarin vurgulamadigi mekanlarda dikkati bir nokta veya bir yone c¢ekmek icin
kullanilan aydinlatma seklidir. Lokal aydinlatma, tlime oranla daha fazla aydinlik seviyesi
istenen, genel aydinlatmanin yetersiz kaldig: kiiciik bir alan yada bir mekanda kullanilir.
Mekanlarda tek basina kullanilan bir lokal aydinlatma gorsel konfor agisindan uygun
degildir, lokal aydinlatma kullanildigi durumlarda lokal aydinlatma seviyesinin % 20’si
kadar genel aydinlatma kullanilmas1 6ngoriilmektedir.

Dolaysiz (Direkt) Aydinlatma: Isik yeginligi dagilimi, yayimlanan 1s1k akisinin
%90~100 orani, sinirsiz varsayilan yararli diizleme diisecek bigimde olan 1sikliklar ile
yapilan aydinlatmadir (Sirel, 1997).

Direkt aydinlatmada aydinlatma armatiirleri tavan i¢ine gomiilii olabilecegi gibi,
tavan yiizeyinde veya sarkit bicimde olabilir. Armatiirlerin tavan diizleminde grup yada
sira olusturabilecek sekilde diizenli olmasi esastir (Sekil 1).

Dolaysiz aydinlatma teknigi kullanilarak elde edilen lokal aydinlatma, istenmeyen
gblge, parilti ve yansimay1 en aza indirecek sekilde diizenlenebilen ayni zamanda iyi 11k
verimi saglar. Ancak mekan icerisindeki tefrisin degismesi armatiirlerinde yerinin
degismesini gerektirir. Bu durumu engellemek i¢in her ne kadar genel aydinlatma diizenine
paralel olarak dizilen bir tasarim yapilsa da aydinlatmada esneklik saglanabilmesine

ragmen 151k yOniiniin kontrolii kaybedilir.

—

Sekil 1. Dolaysiz aydinlatma (URL-4).

Dolayli (Endirekt) Aydinlatma: Isik yeginligi dagilimi, yayimlanan 1sik akisinin %0-
10 orani, smirsiz varsayilan yayarli diizleme diisecek bigimde olan 1sikliklar ile yapilan

aydimnlatmadir (Sirel, 1997).
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Dolayli aydinlatma; 1518mm  %90-100°0 yukariya, %10-0’1 asagiya yansiyan
aydinlatma seklidir (Sekil 2). Tavan tamamiyla 1sik treticisi durumuna geldiginden
aydinlatma verimi ¢ok diisiiktiir. Isik duvar ve tavandan yansidigindan dolayr duvar ve
tavan malzemesinin 6nemi de biiyiiktlir. Yansima ve kamagma yok olmustur. Fazla 151k
istenmeyen dekoratif tavanli yerlerde kullanilir (Fitdz, 2002).

Dolayli aydinlatma teknigi kullanilarak elde edilen lokal aydinlatma,

yonlendirilebilir 151k beraberinde kullanilirsa daha estetik bir goriintii olusturulur.

Sekil 2. Dolayl aydinlatma (URL-4).

1.3.3. Aydinlatmanin i¢c Mekana EtKisi

Mekanin niteligi ile ilgili olan i¢ mekan aydinlatmasi mekanin tanimini ve genel bir
atmosferin varligini miimkiin kilan karakterin olusumunda 6nemli bir degerdir.

Schulz i¢in “karakter”, ayni1 zamanda “mekan”dan daha genel ve somut bir fikre
sahiptir. Bir taraftan ¢ok yonlii genel bir atmosferi gosterirken, diger yandan da mekan
tanimlayan malzemelerin maddesi ve somut bir formu isaret eder. Farkli olaylara sahip
yerler farkli karakterlere sahiptir. Bir ev koruyucu, bir ofis pratik, bir balo salonu neseli ve
bir kilise ciddi ve agirbasli olmalidir. Yabanci bir sehre gittigimiz zaman, onun 6zel
karakterine carpiliriz. (Bilgi,2007).

Kortan’a gore dogal ve yapay cevre, insana olumlu ya da olumsuz yonde psikolojik-
duygusal etkiler yapar ve bu hem bilingte ve hem de bilingaltinda etkisini siirdiiriir
(Aydintan, 2010).

Dogal ve yapay c¢evrede kullanacagimiz 1s1k belli kaliplara sokamayacagimiz ancak

fizyolojik ve psikolojik olarak etkilenecegimiz bir kavramdir. Fizyolojik ac¢idan aym
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etkiler yansitmasina ragmen psikolojik olarak farkli etkiler olusturur; rengiyle, yoniiyle,
hareketiyle farkliliklar gosterir.

Kahn i¢in zamanin, mekan ve 151k i¢in 6nemli bir 6ge oldugunu vurgulanmaktadir.
“Glinimiizdeki en modern mekanlarda binaniz ne kadar giines aliyor?” sorusu anlamsizdir.
Soru; “Isik mekaniizda size, sabahtan aksama, bir glinden diger giine, mevsimden
mevsime ve diger tiim yillar boyunca ne gibi ruh halleri getirmektedir?” olmahidir (Bilgi,
2007).

Bradford, bir i¢ mekanin aydinlatma gereksinimini belirlerken, olusturulmak istenen
ruh haline oOnceden karar verilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bunun igin ise
tasarimcinin, 1518in insan iizerindeki asagida siralanan psikolojik etkilerini bilmesi
gerekmektedir (Kalinkara, 2001).

e Parlak 151k, enerji verir. Agir is veya enerjik aktivitelere tesvik etme egilimi vardir.
Cok parlak 151k duygusal iizlintiiye neden olabilir. Hafif 151k, gevseklik, dinlenme
hissi verir. Gereginden fazla hafif ise uyku verir.

o Titrek 151k, siirekli dikkati ¢eker ve insanlari fiziksel olarak ona dogru yonlendirir.

e Aydinlik ve karanligin kuvvetli kontrasti1 etkili goriiniir fakat ¢ok fazlasi yorgunluk
verebilir. Bu kontrast normal diizeyde oldugunda ise ortamda hareket ve dinamizm
duygusu yaratir. Ortamdaki diisiik bir kontrast ise monotonluk yaratarak uyku hali
ortaya cikarir.

e Sicak renkli 151k nese verir. Sicak renkli 1s1ikta insanlar psikolojik olarak zamanin
cabuk gectigi hissine kapilir ve birbirleri ile iletisim kurmalarii tesvik eder. Soguk
renkli 1sikta ise tersi bir durum soz konusu olur. Ayrica soguk renkli 151k
dinlendiricidir. Sicak renklerin agirlikli kullanildig1 mekanlarda sicak renkli 1siklar,
soguk renklerin agirlikli kullanildigi mekanlarda soguk renkli 1siklar, ortamin
karakterine gii¢ katar.

Arnheim’e gore mekan i¢inde hareket eden bir kullanici, mekanin bi¢imi ve mekana
alinan 15181n 6zelligi ile belirli duygulara yonelir. Arnheim 6rnegi ile mekandaki fiziksel
ozelliklerin psikolojik etkiye doniistiiglinii anlatmistir. Gorsel objelere bakildiginda
yasanan, hissedilen “kuvvetler” beynin gérme merkezinde aktif olan fizyolojik kuvvetlerin

psikolojik karsilig1 olarak diisiiniilebilir (Arnheim, 1966).
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1.3.4. Aydinlatmanin i¢ Mekan islevine Etkisi

Islev, yap1 &gelerinin tek veya tiim olarak amaca uygunlugudur. Her yap1 bdliimii
kendi icinde belirli bir islevin gereksinmelerini karsilayacak sekilde planlanir (Kuban,
1992).

Daha agik bir sekilde ifade edilecek olursa bir i¢ mekan, ana islevini gerceklestirmek
lizere ¢esitli eylem alanlarindan olusur. Her bir eylem alaninda oradaki eylemin
gergeklestirilebilmesi i¢in tiim tasarim 6geleri ile birlikte bir takim diizenlemelere gidilir.
Bu diizenlemeler, o eylem alanindaki kullanici i¢in birer ileti (mesaj) niteligini tasir.
Aydinlatma ile mekanin bu isleyisine kullaniciyr yonlendirecek, durduracak, dikkatini
cekecek iletiler gondererek katkida bulunulabilir. Sonug olarak Lang’in de belirttigi gibi
“aydinlatma diizeni olusturulurken insan gereksinimleri ve aktiviteleri gbz Oniine
almmalidir”. Benzer sekilde Bradford’da “i¢ mekanda ¢ok ¢esitli aktiviteler yiiriitiilmekte,
her aktivite ve yapildig1r ortam kendine 6zgii aydinlatmaya gereksinim gostermektedir”
demektedir (Aydintan, 2010).

Aydinlatma mekanlarda 151k gereksiniminden de 6te islevleri tanimlayici bir 6zellige
de sahiptir. I¢ mimari tasarim ile aydinlatmanin bulusmas1 mekana farkli bir ambiyans ve
kimlik kazandirir.

Ic mekanda islev alanlarinda aydinlatma islevi, kullanicilar1 yonlendirerek, vurgu
alanlar1 ve efektler yaratarak, siireklilik yaratarak, mekani ayirarak (bdlerek), sinirlayarak
destekleyebilir.

Yonlendirme: Mekanin aydinlatmasindan ¢ok mekanda bilgi vermek ve uyarmak
amagch kullanilir. Mimari tasarimi olustururken bagvurulan yonlendirme amagh aydinlatma

yiirlime hatlarini belirginlestirir (Sekil3, 4).

Sekil 3. Yonlendirme aydinlatmasi (a) (URL, 4).
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Sekil 4. Yonlendirme aydinlatmasi (b)(URL-5).

Vurgu: Mekanda yapilan tasarimin ortaya ¢ikmasi, mekanin bir boliimiine dikkat
cekmesi veya dikkat cekmesi istenilen bir nesneyi vurgulanmasi gerektigi durumlarda
kullanilir. Vurgu aydinlatmasi, 15181 istenilen bolge veya nesneye gonderebilmek icin

acilandirilabilen spot lambalarla saglanir (Sekil 5, 6).

Sekil 5. Vurgu aydinlatmasi (a) (URL-4).
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Sekil 6. Vurgu aydinlatmasi (b) (URL-6).

Efekt: Bir 6zellik veya nesneyi ortaya ¢ikarma amacinin disinda sadece ilgi ¢ekme
amactyla uygulanabilir. Vurgu aydinlatmasinin tersine dikkat edilmesi istenilen mekan
veya obje degil 15181 kendisidir. Bu aydinlatma tekniginde projektorler sik¢a kullanilir
(Sekil 7, 8).

.
o
-
e

- (T

A s

Sekil 7. Efekt aydinlatmasi (a) (URL-4). Sekil 8. Efekt aydinlatmasi (b) (URL-5).

Stireklilik: Goziin, herhangi bir kesintiye ugramadan, belli bir yone dogru hareketini
saglamaktir (Aydintan, 2010).

Ayirma: Ayni mekan igindeki farkli kullanim ya da islev alanlarini gostermektir
(Sekil 10).



19

Sekil 10. Ayirma aydinlatmasi (URL-7).

Siirlama: iginde bulunulan mekanin ya da eylem alanlarinin smirlarindan en az
birini vurgulayarak birim mekanlar - alanlar yaratmaktir (Sekil 9).Yada sadece ana

mekanin sinirlarini belirlemektir (Aydintan, 2010).

A.B.A. B ky0e
www.dvad.ru

Sekil 9. Sinirlama aydinlatmasi (URL-7).
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1.3.5. Magaza Kavrami

Uriin alim satim1 (URL-1) anlamina gelen ticaret giinliik gereksinimlerimizin temini
icin dnemli bir olgudur. Ticaretin olabilmesi i¢in iiretilen iiriinlerin perakende satiglarinin
yapilacagi birimlere ihtiyag duyulur. Cok eski ¢aglardan beri siiregelen bu birimler
glinlimiizde en ¢ok magazalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Rasshied’e gore, magaza insan ile mekan arasi yonetimi iceren ve en Onemli
ozelliginin degisim oldugu karmasik bir calismadir (Aksag, 2006).

Cagdas Tiirk¢e’'nin Etimolojik Sozliigiine gore magaza, ambar, depo, diikkan
sozclikleriyle tanimlanmaktadir (URL-8).

Biiyiik diikkkan (Hasol,1993) anlamina gelen magazalar, iirlinlerin perakende olarak
satisa sunuldugu, satin almayi uyaran ve tesvik eden aligveris g¢evreleridir. Tiiketici
taleplerine, ekonomiye, modaya, sezon v.s. gore siirekli degisiklik gosteren kisa siireli

mekanlardir.

1.3.5.1. Magazalarin Tarihsel Gelisimi

Ticaret heniiz yazinin olmadigi, kervan ve kervan yolarinin olmadigi, yerlesik hayata
gecilmedigi ¢aglardan beri sliregelen bir gecmise sahiptir.

Yaklasik bir buguk milyon yil siiren gocebelik doneminin ardindan insanoglu kendi
yerlesik diizenini kurmus, yerlestigi bolgedeki kaynaklar disinda gereksinim duydugu diger
kaynaklara degis-tokus sistemine dayanan ilk ticaret iliskisiyle sahip olmuslardir.

M.O. 7500 ile M.O. 7000 yillar1 arasindaki diinyanin ilk yerlesik diizeni olan
Cayonli ve Catalhoyiik, degis-tokus sistemin kullanan ilk yerleskelerdir. Bu sebeple
ticaretin ilk noktalar1 oldugunu soyleyebiliriz.

M.O. 7. yiizyilda Lidyalilar tarafindan paranin kullanimindan 6nceleri farkli deger
olgiitleri kullanilmistir. Ornegin; tuz, piring, hurma gibi deger 6Slgiitlerinin kullaniminin
yan1 sira, Roma’da ilk deger 6l¢iitii inek ve okiiz iken, kuzey Amerika’da deniz kabugu ve
boncuklardan olugmaktadir. Paranin icadi ile birlikte, {irlin degerine bedel bigmedeki
karigiklik Onlenmistir. Bu sekilde uygarhigin hizla ilerlemesi, kigisel ihtiyaglarin hizla
artmast ve aligveris eyleminin pozitif yonde gelismesi de saglanmis yeni ticaret

mekanlarina ihtiya¢ duyulmustur.
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Kaynaklara gore ticaret yapilar1 antik zamanlarda en ¢ok eski Yunan ve Romalilarda
goriilmektedir. Alisveris kavrami M.O. 6. ile M.O. 3. yiizyillar arasinda agoralar, forumlar,
antik pazarlar ve ticari liman bdlgeleri olarak Yunan ve Roma medeniyetlerinde ortaya
cikmugtir.

Baslangigta ticaret mekani agik genis bir yol iken Yunanlilarda ticaret yapist olarak
acik veya yar1 acik agoralar karsimiza c¢ikmaktadir. Agoralar, Ansiklopedik Mimarlik
Sozliigli'nde se¢im, yargilama gibi 6nemli kamu olaylarinin da gerceklestirildigi bir alan
olarak tanimlanmaktadir (Hasol, 1993). Agora Yunan kentinin komiinal kalbiydi; bu agik
alanda ticaret ve Ogretim yapiliyor, polisin isleri (politika) tartisiliyordu. Atina’da
baslangigta agora, 6zel evlerle ve diikkanlarla tanimliydi, ama M.O. 3. yiizyilda mallarin1
satan zanaatkarlarla barinaklik yapan bir kenar siitun dizileriyle agilmis uzun yapilarla,
stoalarla tanimland1 (Roth, 2002). Stoalar sayesinde ticaret geligsmistir. Ticaret, Misir-Hitit
donemlerinde de tapmak cevrelerindeki agik mekanlarda yapilmaya devam edildi. ilk
Pazar kavrami1 M.O. 1500 yillarinda Misir’da ortaya ¢ikmustir.

Romalilarda aligveris alanlar1 forumlar olarak goriiliir. Yunan kentlerindeki agoralar,
Romalilarda ¢evresi kapatilarak gelistirilmis ancak ¢evresindeki 6geleri aynen kabul etmis
forum adi altinda kullanmiglardir. Eski Roma’da aligveris mekanlart halka hizmet
vermenin yani sira imparatoru simgeleyen bir eleman olarak her kentin merkezinde
bulunmaktadir. Kentlerde kamu islerini konusmak icin halkin toplandigi, ¢evresi anitsal
kamu binalar1 ve kolonlarla ¢evrili meydan (Hasol, 1997) ve halk i¢in gezinti meydani olan
forumlara ek olarak agik hava pazarlar1 ve ¢ok katli magaza evlerde vardi.

Saticilarin mallarin1 satmak igin getirdikleri yer olan agik pazarlar, eski donemlerde
kale kapilarinin yaninda saticilarin her biri i¢in ayrilmis yerlerde kurulurdu. Zamanla bu
pazarlar geligsmis ve iistii kapali ticari odak noktalar1 haline gelmiglerdir.

Acik pazarlar Yunan kiiltiiriiniin hakim oldugu bdlgelerde, Roma cumhuriyet ve
imparatorluk doneminde, Akdeniz iilkelerinin tiimiinde goriilmektedir.

Zengel, agik Pazar yerlerini “Ortacag Avrupa’sinda katedrallerin ve satolarin
cevresindeki kent meydanlarinda olusturulmustur. Aligveris eylemi bu meydanlarda
olusturulan Pazar tezgahlarinda gerceklesmistir. Periyodik olarak kurulan seyyar panayir
ve fuarlarla birlikte pazaryerleri de kent merkezlerinin odak noktasini olusturmaktadir. 12.
ylizyildan sonra deniz asir1 iilkelerle ticaretinin hareketlenisi ile katedrallerin ¢evresinde
var olan bu pazarlar, yavas yavas nehir kenarlar1 ve liman bolgelerine kayarak bos

alanlarda ozel, fuar, pazarlar, antrepo ve depolarla sabitlenmeye baslamistir. Aslinda bu
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bolgelere dogru acilim ile seyyar pazaryerlerindeki iizeri ortiilii agik tezgah sisteminden
kalic1 diikkan birimlerine gegis saglanmustir” seklinde anlatir (Saltan, 2007).

Daha sonralar1 ise Islam mimarisindeki kapali cars1 sokaklardan etkilenilmistir. ki
tarafi diikkkan olan istii acik veya kapali olabilen aligveris meydanlar1 olan carsilar ilk
olarak Iran’da goriilmiis, Arabistan, Anadolu ve Kuzey Afrika’ya kadar yayilmistir. Kent
bilim Terimleri S6zliigii’nde iki {i¢ ylizyil 6nce yapilmis olup bugiin de kullanilan, yalniz
yayalara acik, {stli kapali yollarin iki yanina dizilmis satisliklardan olusan kent kesimi
olarak tanimlanan kapali carsilar islam kentlerinde ortaya ¢ikmis ve varligimi bu kentlerde
sirdiirmiistiir. Ik olarak Araplarda goriinen kapali carsilar giiniimiiz alisveris
merkezlerinin ilk 6rnekleridir.

Bizans doneminde marketler ve kapali aligveris merkezleri gelismistir. Arkeolojik
bilgilere gore o donemde Istanbul’da agora veya forum yapilarinin var oldugu
anlagilmaktadir. Sonralar1 bedesten ve giliniimiizde pasaj olarak adlandirilan arastalar
ortaya c¢ikar. Kumas, miicevherat vb. degerli esyalarin alimip satildigi kapali tarihi c¢arsi
(URL-1) anlamina gelen bedestenler es biiylikliikkte kubbelerle oOrtiili Osmanli ¢ars
yapilaridir. Osmanli doneminde aligveris mekanlar1 bedestenlerin kullanimindan daha eski
olarak gezgin tiiccarlarn kullandigi hanlar ve kervansaraylarla da karsilasiriz. Islam
toplumunda yayginlasmasiyla yapilarin yapilis amacglarinda farklilasmalar olmustur. Bu
donemde seyahat ve ticaret hayatinin gelismesiyle, seyyahlarin ve ticaret kervanlarinin
barmmalar1 i¢in konaklama tesisleri olarak kervansaraylar yapilmaya baslanmigtir
(Usta,1994). Hanlar ve kervansaraylar islev olarak benzesse de sehir kesisim noktalarinda
bulunan igerisinde ¢ars1 disinda hamam ve ahir gibi yapilar1 da bulunduran kervansaraylar
bu noktada birbirlerinden ayrilirlar.

17. ve 18. yiizyilda Avrupa’da magaza sayilar1 artmis yapr olarak perakendeci
olduklarini anlatan bir mimari tlir gelismistir. Magazalarin 6n yiizii tiiketiciye igerideki
iirin hakkinda fikir vermeye basladi. Rekabet ve gelisen vitrinlerle 18. yiizy1l magazalari
sehir merkezlerinde 6nemli yer kaplamistir.

Sanayi devrimi ile birlikte makinelesmeye gecilmis insaat sektdriine ¢elik cam gibi
yeni striiktiir 6zellikleri kazandiran malzemeler kazandirilmig ve bdylece ¢ok katli aligveris
binalar1 yapilmistir.

Endiistrilesme sayesinde seri iliretime gecilmesi fabrika yada atdlyede yapilan
mallarin magaza sahipleri tarafindan toplanip kendi kimlikleriyle satilmasia sebep

olmustur. Bu sekilde 19. yiizyilda artik magazalar aligveris caddelerini olusturmaya
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baslamistir. Gelisen ekonomi ile magazalar ¢ogalmis rekabet i¢indeki magaza sahipleri
miisterileri bir arada toplamay1 amaglamiglardir. Bu sekilde katli magazalar, pasajlar ve
galeryalar olusturulmustur. iki yaninda diikkanlar bulunan, i¢inde insanlarin gezinebilecegi
ve genelde iki sokagi birbirine baglayan yapilar olan pasajlar zamanla yetersiz kalmus,
giiniimiiz biiyiik aligverig merkezleri halini almiglardir.

Varlikli siniflara yonelik olan 6zellikle giyim ve giyim kumasi satist yapan 19.
ylizyll magazalar1 biiyiik endiistriyel kentlerin ana caddelerinde yer aliyor ve
tanintyordu.19. yiizyilin sonlarinda, ¢ok katli magazalar aslinda modern gokdelenlere
katkida bulunan yapilar olmustu.

Magazalar 20. yiizyilda artik iirlinii satmak i¢in donemlik uygulamalar yapmaya
baslamistir. Bu sekilde miisteri ilgisi artmis, toplumsal ve ekonomik yasam olumlu sekilde
etkilenmistir. Magazalarin gelisimi teknolojinin gelisimine dolayl1 ya da dolaysiz yollardan

katkida bulunmus, reklam, tanitim, fiyat bilinci, pazarlama gibi deneyimleri kazandirmistir.

1.3.5.2. Magazalarin Simiflandirilmasi

Magaza ¢esitlerinin en genel ortak oOzelligi konseptlerini kullanarak iiriinlerini
miisterisine tanitmak, hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve magaza igletmesinin kiiltlir ve

felsefesini yansitmaktir.

1.3.5.2.1. Marka ve imaji On Planda Olan Magazalar

a. Konsept Magazalar: Magazacilik sektoriiniin hizla artan bir tiirii olan konsept
magazalar, 6zel ve sira dist iiriinlerin biiylik kalabaliklar yerine 6zel miisterilere satisin
hedef alir. Konsept magaza miisterileri ortamin sira disiligina ve heyecanina 6nem verirler,
aligveris ikinci siradadir. Bu noktada, disarinin kalabaligindan soyutlanmis, tasarim ve
sanatin bulustugu 6zel mekanlar olan bu magaza tiplerinde bir magazadan cok sanat
galerisindeymis hissi uyandirmak 6nemlidir.

b. Marka Magazalar: Marka iireticileri marka imajin1 temsil eden ve gelistiren tiirde
kendi marka magazalarin1 olustururlar. Marka standardinda hizmet sunan, kendi igletme
kiiltiirlinii yansitan marka magazalar, markanin tasarim konsepti parametrelerine uygun

olarak tasarlanirlar. Magaza mimarisi, cephe ve i¢ mekan tasarimi, kullanilan malzemeleri,
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islev planlari, hizmet tiirii, iirlin sunum sitemleri gibi parametreleri i¢erir. Burada amag,
marka hakkinda bir fikir vermek, bir imaj olusturmak ve magazay1 marka ismi yada logosu
olmadig1 durumda bile taninir duruma getirmektir.

Marka magazalar konsept magaza olarak da diisiiniilmesi yani sira 6nemli aligveris
merkezleri ve ticari alanlar gibi daha yaygin bir ¢evrede bulunmasi nedeniyle daha fazla
cogunluga hitap etmesi ile farklilik gostermektedir.

c. Flagship Store (Prestij, Gozde Magazalar): Firma biitgesinden finanse edilen
prestij amagli firma marka ve gozde magazalardir. Cok fazla kar amaci giitmeyen bu
magazalar gézde semt ve bolgelerde yer alirlar ve 6l¢ek olarak ¢ok biiyiik boyuttadirlar.

d. Zincir Magazalar: Sube magazalar olarak da bilinen zincir magazalar, belli bir
merkezi yonetim altinda belli bir markanin farkli bolgelerde ayni isim ve imaj altinda olan
perakende magazalardir. Glinlimiizde teknolojinin gelisiminden kaynaklanan globallesme
stirecinde zincir magazalar uluslararast bir yayginlagma gostermektedir. Bdylece tiim
diinyada ayni1 ismi, ticari Uriinleri, logoyu ve tasarimi kullanan bagimsiz tek bir yoneticisi
olan zincir magazalar ortaya ¢ikmaktadir.

e. Liiks Magazalar / Ozel Magazalar: Bir tasarimcinin yada iiretici firmanin standart
dist irlinlerini satan magazalardir. Seckin miisterileri olan bu magazalarda tasarim
onemlidir. Uriinler magazada az sayida sergilenerek &zel bir sunum saglanmis olur.
Miisteriler i¢in 6zel oturma alanlar1 vardir.

f. Gerilla Magazalar (Pop-up Magazalar): Pazar arastirmasi yapmak ve miisteriyi
tanima amagl hazirlanan kisa stireli magazalardir. Bu sekilde hangi tirliniin hangi miisteri
tipine satilabildigi anlasilir ve magazanin nerede agilacagia karar verilir. Fazla biitce

gerektirmeden liriin satis1 gerceklestirebildigi gibi iirlinti tanitmak icin de iyi bir yoldur.

1.3.5.2.2. Uriin Cesidine Gére Magazalar

a. Tek Uriin Cesidi Satan Magazalar: Tek {iriin grubunda uzmanlasmis, zengin cesit
yelpazesi sunan 6zel magazalardir. Liiks magazalar ve zincir magazalar da tek iirlin ¢esidi
satan magazalardir.

b. Bircok Cesit Uriin Grubundan Uriin Satan Alisveris Mekanlar: Farkli iiriin
gruplarini bir arada satan bir¢ok farkli magazanin tek ¢ati1 altinda birlesimi gibi olan biiyiik

ve boliimlii magazalardir. YKM ve Boyner bu grup i¢inde yer almaktadir.
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1.3.5.2.3. Satis Biriminin Kapasite ve Niteligine Gore Magazalar

a. Kesin sinirlar1 olmayan bagimli alanlar:

Stand: Alisveris merkezlerinde veya hava alanlarindaki vergiden muaf kozmetik
iriinler boliimlerini 6rnek verebilecegimiz bu tiirde markay1 yansitan {iriin sergileme igin
donanimlari bulunur.

Boliimler: Biiyiilk magazalarda kendi marka standartlarina fakat magaza ortamina
uygun olarak tasarlanir.

b. Kesin sinirlari olan bagimli konumlar:

- Aligveris merkezinde i¢inde kiiciik magazalar- butikleri (500 m*’ye kadar).

- Aligveris merkezinde veya galeri i¢indeki orta boy bir magazalar (500-1000 m?).

- Aligveris merkezinde bulunan ¢ok biiyiik magazalar.

c. Bagimsiz Konumlar:

- Butik-500 mz’ye kadar.

- Kiigiik alanli magazalar (500-800 m?).

- Orta boy alanli magaza (850-1500 m?).

- Genis alanli magaza (1500 m*’den daha biiylik) alisveris merkezleri.

- Cok biiylik magazalar.

1.3.5.2.4. Magazamn Ustlendigi Goreve Gore Gruplandirilan Magazalar
a. Kendi markasini olusturan tiriinleri satan magazalar; Lacoste, Koton...

b. Farkli markalarin iiriinlerini satan magazalar; YKM, Boyner...

1.3.5.2.5. Sunulan Hizmet Tiirlerine Gore Degisen Magazalar

a. Tezgah hizmetli magazalar: Bu tiir perakendecilik kii¢iik, pahali (miicevherat
gibi), ilag ve icki gibi denetimli iiriinlerin satildig1 magazalarda bulunur.
b. Self-service magazalar: Uriinler satin almadan &nce incelenebilir.

c. Karisik tiir magazalar: Self-service ve satis gorevlisi hizmet verir.

1.3.5.2.6 Perakende Sistemli Magazalar
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Perakende, mallarin teker teker veya birka¢ par¢a durumunda azar azar satilmasina
dayanan satig bicimi anlamina gelir (URL-1) ve {irlinlerin bir magazadan, satis noktasindan
veya tiiketim amaciyla alictya ulagtirilmasini saglar. Perakende satista {iriinler {iretici veya
ithalatcidan dogrudan veya toptanci araciligiyla biiyiik miktarlarda satin alinir ve son
kullanicrya kiiclik miktarlarda satilir. Perakende magazalarda, magazalarin proje ve islev
tasarimi1 perakende satis tipine uyarlanmistir. Miisteri isteklerindeki degisiklikler takip

edilir, bu dogrultuda {iiriinler satin alinir, tanitim1 yapilir ve satilir.

1.3.5.2.7. Yer Secimi Ozelliklerinden Dolay1 Farklhilasan Magazalar

a. Bagimsiz bir alanda kurulu magazalar:

- Bagimsiz bir binanin tiimiinii kaplayan magazalar.

- Bagimsiz binada yer alan fakat planli bir aligveris alaninin bir pargasi olan
bagimsiz bir yapida yer alan magazalar.

- Bir yapinin bir sokak cephesini, giris katini, bodrum katin1 ya da {ist katlardan
birini kullanan magazalar.

b. Bagimli alan1 olan magazalar:

- Mekan ve kompleks olarak belirli bir alan1 olan ¢ok yonlii hizmetlerin verildigi
yapilar i¢cindeki fakat halk girisi ana binaya baglantili olan magazalardir.

- Magaza i¢inde magaza- Bir magazanin kendi sabit alaninin diger bir perakende
bina alanini iggal ettigi durumlardir.

- Cok katli aligveris magazalarinda farkli markalarin satildig1 kesin bir satis alaninin

bulunmadigi ¢ok yonlii, sinirlarla ayrilmamis konumlari degisebilen magazalardir.

1.3.5.2.8. isletim Yonteminden Dolay1 Farkhlasan Magazalar

- Bagimsiz magazalar.

- Zincir sistem magazalar.

- Franchising anlagma sistemini magazalar.

- Baska sistemini kontrolii altindaki magazalar.

1.3.5.2.9. Satig Uriinlerin Fiyatlarina ve Kalitesine Gore Diizenlenen Magazalar
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- Kazangsiz sat1 yapan magazalar.

- Ikinci el iiriin satan magazalar.

- ‘Konsinye’ diikkanlari.

- Indirimli satis magazalari.

- Seri sonu liriin satan (off-price) magazalar.
- Fabrika magazalar.

- Orta diizey magazalar.

- Ozel konularda uzmanlasmis magazalar.

- Onemli caddeler iizerindeki magazalar.

- Moda magazalari.

- Liiks marka {iriin satan magazalar.

1.3.5.3. Magazalarin islev Alanlan

Magazalarin basarili bir sekilde isleyebilmesi icin aligveris eyleminin var olmasi
sarttir. Gerekli olan bu eylem i¢in alici, satici, liriin ve hizmet olmalidir. Aligveris eylemi
icerisinde alici, iirlinli 6nce tanir sonra dener ve en sonunda satin alir. Magaza isleyisi bu
dogrultuda basar1 gosterirse yapilan tasarimin dogru oldugu kabul edilir.

Bu baglamda, magazanin kendini gosterecegi ilk nokta magaza cephesi ve vitrinle
baslar, sirkiilasyon alani i¢cinde devam eder, deneme noktalari, kasa veya direkt cikisla

Sona €rer.

1.3.5.3.1. D1s Alg1 Alani; Vitrinler

Berman’a gore dis goriintii; mimari form ile ayirt edici bir goriintii olustururken,
kiitle 6zelligi tasimayan cephe diizeni magaza diizeninde en 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
nedenle cephenin tasarlanmasi, alicinin ilgisini ¢cekmek bakimindan, tiim etkilere gére daha
baskindir (Orsgelik, 2005).

Magaza dis algi alanlar1 olan vitrinler, iirlin sergileme, giris ve magazanin ismini
olusturan grafik elemanlardan olusmaktadir. Bu ii¢ elemanin da tasarimi ve konumlari

magaza vitrinini ve algisini etkileyen en 6nemli 6gelerdir.
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Magaza vitrinleri kent i¢cinde veya aligveris mekanlarinda olma durumlarina gore
sekillenebilmektedir. Kapal1 bir aligveris merkezi icerisindeki magaza sinirli alan kullanimi
sebebiyle belli standartlarin disina ¢ikamaz. Bu sebeple tasarim ve ilgi ¢ekmede en 6nemli
0ge 151k olarak kendini gostermektedir.

Magazalarin afisi, li¢ boyutlu posteri gorevini goren vitrinler magaza oniinden gegen
insanlarin ilgisini ¢eken, magaza kimligini yansitan, her magazada farklilik gosteren seffaf
ylizeylerdir. Dolayisi ile magazalarin en degisken ve gorsel olarak en canli béliimleri
olmak zorundadirlar.

Vitrin, sayisiz alt parca barindiran bir ortiiler biitiiniidiir. Uretim ile tiiketim
arasindaki iligkiyi tamamlayan halkalardan biridir. Bireyin i¢inde bulundugu durum ile
olmak istedigi durum arasindaki celiskiyi siddetlendiren camekandir. Ara yiizdiir. Diis ile
gerceklik arasinda gidip gelmelere yol acar (Safak, 2003).

Vitrinlerde sadece lirliniin 6n plana ¢ikarilmasi alicinin dikkatini ¢gekmekte yeterli
olamayacagi i¢in istenmez. Bu durumda cephede aciklik ve doluluk olusturmak 6énemlidir.

Buradan ¢ikisla tasarimcinin vitrini {i¢ sekilde tasarlayabilecegi sonucuna ulasiriz.

1. Uriin Sergilemesiz Vitrin: Bu vitrin diizenlemelerine tanitima ihtiya¢ duymayan,
kendini kanitlamis ve daimi miisterilerine hizmet veren magazalarda rastlanir. Ancak
miisterilerin cogunlugu vitrinden etkilenerek magazaya yoneldigi i¢in ¢ok tercih edilmeyen

bir vitrin tiirudir.

2. Acik Vitrin: Bu vitrin tipinde miisterilerin disaridan baktiklarinda i¢ mekan
diizeni ve hareketini algilamasi amag¢lanmaktadir (Sekil 11). Vitrinin arkasinda herhangi
bir duvar yada boéliicii olmadig i¢cin mekan biitiiniiyle algilanmakta, goz vitrin disinda
mekan i¢ine de odaklanmakta ve bu sekilde magaza icindeki iiriin ¢esitliligi disart
yansimaktadir. Arkasi acik vitrin tipinde armatiirlerin gizlenmesi daha dogru bir yaklagim

olur.

3. Kapali Vitrin: Magaza i¢ mekaninda ki goriiniis ve hareketliligin dikkati
dagitmamasi icin arkasi kapali, cam, duvar yada taginabilir bir boliicii ile ¢evrili olarak
diizenlenen vitrin tipidir. Bu sekilde dikkat sadece vitrin ve {iriinde yogunlasir. Ancak bu
tip vitrin, belirli bir konsept gercevesinde basarili bir tasarim veya taninmis bir marka

olmadigi miiddetce miisteriyi igeri ¢ekemeyebilir. Camla g¢evrili sergileme alanlari olan
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kapali vitrinler biiyiik alan istedigi i¢in genellikle biiyiik 6l¢ekli magazalarda tercih

edilmektedirler. Kapali vitrinlerde 6nemli olan diger bir noktada vitrin derinliginin ve

yiiksekliginin tiriinlerin boyutlarina gore dogru ayarlanmasidir.
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Sekil 11. Acik vitrin 6rnegi (URL-9).

Sekil 12. Kapali vitrin 6rnegi

Literatiirde {i¢ cesit vitrin karsimiza ¢ikar. Ancak bu calisma kapsaminda vitrinler
Mun’un siniflandirmasina gore incelenmistir.

Mun’a gore 4 ¢esit vitrinden bahsedebiliriz (Mun, 1981).
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1) Diiz vitrinler, magaza kapisi igeriye dogru acilan kii¢iik magazalarda kullanilir
(Sekil 13). Bu vitrin tipinde yatay alan smirli oldugu icin dikey sergileme sekli tercih
edilir.

2) Acik vitrinler, magaza i¢inin en iyi sekilde algilanabildigi vitrinlerdir (Sekil 14).

3) Kapali vitrinler, dikkati vitrine ¢ekmek isteyen ozel iirlin satan magazalarin
vitrinleridir (Sekil 15).

4) Arkad vitrinler, cogunlukla aligveris merkezlerinde kullanilan giris mekaninda
lobi birakilarak diizenlenen vitrinlerdir. Bu sekilde vitrin ylizeyi arttirilmis olur (Sekil 16).
Lobinin sekli magaza tasarimina gore diiz veya zikzaklar seklinde olabilir. Kose vitrinler

de arkad vitrinler siniflandirmasi i¢inde yer alir (Sekil 17).

5

Sekil 13. Diiz vitrin semasi (Mun, 1981).

Sekil 14. Acik vitrin semast (Mun, 1981).

Ll |

Sekil 15. Kapal1 vitrin semast (Mun, 1981).
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Sekil 16. Arkad vitrin semalar1 (Mun, 1981).

Sekil 18. Arkad vitrin 6rnegi

Vitrinler, vitrin iizeri sagak bordiirleri, markizler, storlar, tabelalar, magaza
siirlayicilari, vitrinin sergileme boliimleri ve girislerden olusur. Bu elemanlarin tasarimi
vitrinin algilanmasi i¢in 6nemlidir (Sekil 19, 20). Ancak kapali aligveris merkezlerinde bu
elemanlarin tiimiinii bir arada gérmek miimkiin olmayabilir. Bu kapsamda dis alg1 alanlari

asagida vitrin aydinlatma tasarimi ¢ergevesinde irdelenecektir.
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Sekil 19. Vitrin elemanlarinin semasi (a) (Mun, 1981).

Sekil 20. Vitrin elemanlarinin semasi (b) (Mun, 1981).

1.3.5.3.1.1. Uriin Sergileme Elemani

Mun’a gore liriin sergileme boliimiiniin tasarimlarinda iki tiir 6l¢ii standardr dikkate
alimmaktadir.

a) GOz seviyesi standardi; 165 cm

b) Uygun goriis bolgesi standardi; goz seviyesi ile asagi dogru 45 derecelik ac1 ve

yukartya dogru 15 derecelik ag1 arasinda kalan alan.
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Sekil 21. Vitrin dlgiilerinin semas1 (Mun, 1981).

Uriin sergilemenin yerden yiiksekligi sergilenen iiriinlerin cinsi ve biiyiikliigiine
baghdir. Kiiglik tirlinlerin sergilendigi magazalar i¢in gdz hizasindaki iiriin sergileme
boliimleri yeterli olurken biiyiik iirlinlerin sergilendigi magazalarda bu boliimler zeminden
baslayabilir. Derinligi sergilenen {iriinlerin cinsi ve biiyiikliigiine bagli olmakla birlikte
girig noktasina da baghdir. Ciinkii geriye cekilen giris kapilar1 sergileme alaninin artmasi
anlamma gelir. Vitrinin {irlin sergileme boliimiiniin iist noktasi sergilenen {iriinlerin
yuksekligine, vitrin Olglisiine ve aydinlatma armatiirleri i¢in birakilmig yiizeyin
yiiksekligine baghdir.

Vitrinin iiriin sergileme boliimiiniin aydinlatmasinin disaridaki parlakliktan az olmasi
durumunda ortaya ¢ikan yansima magaza vitrinlerinde goriilen en Onemli sorunlardan
biridir. Vitrin igerisindeki aydinlatma kaynaklarini arttirmak bu sorunun ¢6ziimii olsa da
fazla enerji tiikketimine sebep olmasi nedeniyle Onerilmemektedir. Bunun yerine vitrin
camlarinda degisiklik yapilmasi sorunun ¢éziimii olabilir.

Vitrinlerde genellikle float cam, sertlesmis cam, lamine cam, giines kontrollii cam ve
renkli opak cam kullanimi tercih edilmektedir. Bu cam tiirlerinin vitrinleri olustururken
yansimaya ihtimal vermemesi i¢in dikkat edilmesi gereken hususlar vardir.

Tek egimli ve V bi¢imli iki egimli vitrinler yansimalar1 yok edici 6zellikler gosterir.
Kavisli vitrin camlart ise yansimaya asla izin vermez ancak maliyeti yiiksek oldugu i¢in

tercih edilmezler (Sekil 22, 23, 24).
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Uriin Sergileme Boliimiiniin Aydinlatmasi: Insanlarin magazaya girmeleri icin
dikkat cekici 6gesi olan vitrinlerde kullanilan aydinlatma, magaza ve miisteri arasindaki
etkili bir iletisim aracidir. Bir vitrinin ne kadar iyi bir tasarimi olsa da aydinlatmasi dogru
sekilde gerceklestirilmezse yeterli sekilde odak noktasi olmayabilir. Clinkii iirlinlerin ve
tasarim elemanlarinin tiimiiyle dogru sekilde ortaya ¢ikmasi aydinlatmaya baglhdir.

Vitrinler gorsel sunum araclar1 olduklar i¢in ¢esitli efektler olusturmak onemlidir.
Genellikle vitrin st kisimlarinda bulunan armatiirler sayesinde aydinlatilan vitrinlerde
kullanilan 151810 rengi beyaz olursa, vitrin glinisiginda bile dikkat ¢ekecek hale gelir.
Bunun disinda spotla aydinlatma, yerden aydinlatma, arkadan aydinlatma, ve gizli
aydinlatma yontemleri de vardir.

Alicilar magazalarda iiriinleri tiim yonleriyle géormek isterler. Bu sebeple iiriiniin iyi
aydinlatilmasi esastir. Ancak vitrinler iiriin sergileme mekani olmanin yani sira gesitli
dikkat c¢ekici efektlerin sergilendigi alanlardir. Buna bagli olarak c¢esitli aydinlatma
stratejileri vardir.

Yandan aydinlatma ile iirlin miisterinin géremeyecegi taraftaki dikey bir elemana
baglanmis aydinlatma armatiirleri ile aydinlatilir. Cesitli dramatik goriintiiler,
renklendirmeler yapilabilir.

Arka plan aydinlatmasi yerden ve tavandan yapilabilir. Arka planda bu yolla vitrini
zenginlestirecek farkli efektler yapilabilir. Secilen armatiirlerin tasarimdaki esneklige
uyum saglamasi gerekmektedir. Bu nedenle sistemde agisi ayarlanabilir projektorler ve
spotlar kullanilabilir.

Noktasal aydinlatma 0Ozellikle vurgu istenen durumlarda idealdir. Vitrin
aydinlatmasinda iiriinlerin gercek renklerini gdstermesi amaciyla beyaz 1sik tavsiye edilir,
arka planda renkli 151k kullanilabilir.

Yerden aydinlatma zemine monte edilmis rayli ya da tek armatiirle miimkiindiir ve
genel aydinlatma veya spot aydinlatmanin olusturdugu istenmeyen golgeleri ortadan
kaldirir. Bu nedenle vitrinlerde ikincil bir aydinlatma sekli olarak tercih edilebilir (Sahin,
2006).

Yukaridaki aydinlatma stratejileri ile vitrinlerde vurgu ve efektler olusturulabilir,
stireklilik hissettirilebilir, sinirlama ve ayirma yapilabilir.

Vitrin tasarimlarinda ilk amag¢ dikkat ¢ekmektir. Dikkat ¢ekmek i¢in aydinlatma

tasarimi yapilirken en ¢ok vurgu ve efektlerden yararlanilir.
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Sekil 25. United Colors of Benetton vitrin uygulamasi (URL-10).

United Colors of Benetton markasi diinya ¢apinda bir zincir magazadir. Yurtdist
orneklerinin birinde (Sekil 24) vitrini olusturan stand1 alttan aydinlatma yontemi ile vurgu

yaratarak dikkat ¢eken bir vitrin aydinlatmasi yapmustir.

Aydinlatmanin diger tasarim 6geleri ile iligkileri:

e Yiizey / Diizlem; Aydinlatma ile yiizeye diizen verilebilir.

e Form/ Bi¢im: Is1gin carptig1 ag1 ile dramatize edilebilir.

e (izgi: Bir 151k tiipii ile tiretilebilir. Geriden aydinlatma ile objenin ana hatlar1 ortaya
¢ikarilabilir.

e Doku: Isik kaynaginin agisi ve yogunlugu ylizeyi / objeyi diiz veya kabarik
gosterebilir.

e Renk: Tamamen 1s18a baghdir. Bir i¢ mekanin 6zel ve genel renginin niteligi yapay

aydinlatma altinda farklilik gosterir (Kalinkara, 2001)

Aydilatma 6zellikle renk yardimiyla 6zel tasarimlar ortaya ¢ikarabilir. Ancak giin
151ginin - yapay aydinlatma tizerindeki etkisi renklerin 1sikla birlikte yaratmasi

beklenilen etkiyi azaltabilir. (Sekil 26, 27).
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Sekil 26. Aydinlatmanin renk ile iligkisini gosteren vitrin 6rnegi (a)

Sekil 27. Aydinlatmanin renk ile iligkisini gésteren vitrin 6rnegi (b)

Vitrin aydinlatmast magaza yaygin aydinlatmasinin 2-4 kat1 kadar olmasi gerekir.
Sokak ve caddeye bakan vitrinlerin aydinlatilmasi 6zel olarak yapilmali ve sehrin gece
aydinlatmasinin bir parcas1 gibi (Sekil 28) degerlendirilmelidir. Burada en Onemli
islemlerden biri 151k kaynaklarimin seyirciden gizli tutulmasi ve yeni mallarin

aydinlatilmasidir (Abdiilrahimov, 2001).
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Sekil 28. Caddeye bakan vitrin aydinlatmasi

Sekil 29. Vitrinlerde 151k kaynaklariin yerlesimi (Abdiilrahimov, 2001).

1.3.5.3.1.2. Girisler

Girigler, dis cephe ve iirlin sergileme boliimleri ile birlikte diisiiniilmesi gereken
onemli 0gelerdir. Vitrinin tasariminda oldugu gibi giris kapist tasariminda da miisterinin
ilgisini ¢ekecek, merak uyandiracak ve igeri girisi 0zendirecek bir tasarim yapmak
onemlidir. Tasarim yapilirken giris veya girislerin dogru konumlanmasina ve net bir

sekilde gortilmesine dikkat edilmelidir.



39

Green, magaza girisini tasarlarken ti¢ faktér {izerinde O©nemle durulmasi
gerektiginden bahsetmis ve bu ilic unsuru kendi i¢inde karsitliklarla simiflandirmistir:
(Orsgelik, 2004)

Seffaflik: agik - kapali

Tarz: disa dogru ¢ikintili girisler - ice dogru gizli girisler

Tasarim: cezbedici — siradan

Mun (1981) ise magaza kapilarint malzemelerine gore sertlesmis cam kapilar,
aliminyum profilli kapilar, sac- ¢elik kapilar, bronz kapilar ve ahsap kapilar seklinde
siniflandirmistir. A¢ilis yonlerine gore ise bese ayirmistir.

1) Acilir-Kapanir Menteseli Kapilar: 90-135 derece yada 180 derece agilabilen tek
kapilar ile 180 derece agilabilen ¢ift kapilar bu siniftadir (Sekil 30). Otomatik agilip

kapanma o6zelligi de bulunan bu kapi tiirleri genelde sertlesmis cam kullanilarak

yapilirlar.
/
__,.-f! \"‘-.. e Vi
tele vonli 90 acihr kap tele wénli 1807 agthr kap
“ ,:”] e
A a
gift yonli 180° agir kaps 4 it yonlt kapiar

Sekil 30. Acilir- kapanir menteseli kapilarin semasi (Mun, 1981).

2) Kayar Kapilar: Kapilarin alt yada iist diizlemlerinden raylar yardimiyla kayarak
giden kapilardir (Sekil 31). Otomatik agilip kapanabilme 6zellikleri de bulunur ve

genelde genis vitrinli magazalarda kullanilirlar.
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Sekil 31. Kayar kapilarin semast (Mun, 1981).

3) Kayar-Katlanir Kapilar: Genis agikliklar1 olan magazalarda kullanilirlar. Kenarda

ve ortada katlanan tipleri vardir (Sekil 32).

Sekil 32. Kayar- katlanir kapilarin semas1 (Mun, 1981).

4) Otomatik Kapilar: Otomatik olarak agilip kapanan ve bu sekilde 1s1 kaybini en aza
indirebilen kapilardir (Sekil 33).

Sekil 33. Otomatik kapilarin semast (Mun, 1981).

5) Doner Kapilar: Otomatik yada manuel olarak diizenlenebilen bu kapilar 1s1 kaybini

en aza indirmekle birlikte i¢ mekana tozun girmesini de engeller (Sekil 34).



41

)-""L_

Sekil 34. Doner kapilarin semast (Mun, 1981).

1.3.5.3.1.3. Grafik Elemanlar

Miisterilerin magazay1 tanimalari i¢in bir takim sembollere ihtiyaglar1 vardir. Afisler,
isim, logo bu sembollerle olusur. Magaza kimligine ve satilan iiriinlerin 6zelligine bagl
olarak degisen bu semboller grafik elemanlar olarak adlandirilirlar ve diiz, siradan
olabilecegi gibi Ozel tasarlanmig kabartmali, aydinlatilmis yada aydinlatilmamis yazi
bicimleri olabilir. Biiyiikliikleri tasarimla iliskili olarak degisir.

Logolarin biiyiikliik, tiir ve tasarimlari bazi kriterlere gore sekillenmektedir. Bu
kriterler asagida siralanmistir ( Mun, 1981 ).

1) Miisteri gereksiniminden dogan tasarimlar: Miisteri hafizasinda kalan magaza
kimligi ile biitiinlesik tasarimlar olusturmak 6nemlidir.

2) Magaza konumundan kaynaklanan tasarimlar: Magazalarin sokakta yada aligveris
merkezlerinde konumlanmasi logolarin magaza cephesindeki yerini, malzemelerini
ve 1siklandirilmasini etkiler.

3) Magaza cephesinden kaynaklanan tasarimlar: Vitrin iizerinde sagak bordiirii olup
olmamasina, vitrinin yiiksekligine ve genisligine bagli olarak yapilan tasarimlardir.

4) Satilan iiriinlerin 6zelliklerinden kaynaklanan tasarimlar: Uriin gesit ve tarzina gore

klasik-modern vb. sekilde olusturulabilirler.

Bu kriterler disinda logolar aydimnlatilmis ve aydinlatilmamis olarak da ikiye
ayirabilir. Aydinlatilmis grafik elemanlar; 1s1kli harflerden olusanlar, i¢ten aydinlatilmig
olanlar, distan aydinlatilmis olanlar seklinde iice ayrilirken; aydinlatilmamis grafik
elemanlar, kalip harfler, 3 boyutlu harfler, boyanarak elde edilen harfler ve harf panolari
olarak dort sekilde goriiliir.

Etkili olmas1 istenen logolarda sozciik sayisi az olmalidir. Yapinin biytikliigii

icerisinde kaybolmamali ya da c¢ok biiyiilk boyutlarda istenilmeyen sekilde dikkat
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¢cekmemelidir. Doku ve malzeme magazanin kimligiyle uyumlu olmalidir. Renk ve 11k

seciminde abartiya kacilmamali, ilgi ¢ekici olmali ancak uzun siire kullanilabilecek

nitelikte olmali.

Mun’a gore grafik elemanlar magaza cephesinde 4 yerde goriilebilir.
1) Sagak bordiirii iizerinde (Sekil 36, 37)
2) Storlar lizerinde
3) Magaza sinirlayicilar tizerinde

4) Vitrin cami iizerinde

Sekil 35. Magaza cephesinde grafik elemanlar (Mun, 1981).

Sekil 36. Sagak bordiirii tizerinde grafik eleman1 (Mun, 1981).
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Sekil 37. Sagak bordiirii tizerinde grafik elemani (Mun, 1981).

Uriin sergileme alanlar;, Odeme alanlari, Prova kabinleri, Lavabo ve tuvaletler,
Depolar ve diger bazi boliimlerden olusan magaza i¢ algi alanlar1 ve bu alanlarin
aydinlatilmasi, ayrica iizerinde durulmasi gereken genis kapsamli bir konu oldugundan
calisma kapsami disinda tutulmustur.

Yapilan bu 6n tespitlerden sonra, arastirma alani olarak aligveris merkezlerindeki
zincir marka magazalar ele alinmistir ve bu magazalarin dis algi alanlari vitrinlerin
aydinlatma analizi yapilmistir. Aligveris merkezlerindeki magazalarin sec¢ilmesindeki amag
ise aligveris merkezlerinin, ¢aligmada sadece yapay aydinlatma iizerinde inceleme
yapilmasina imkan vermesidir. Calismada, ¢ok yogun olarak karsimiza ¢ikan “zincir giyim
magazalar1” ele alinmistir. Magaza vitrin aydinlatma tasariminin incelenmesi hedeflenen
bu calismada vitrindeki (dis algi alanindaki) aydinlatmaya etki etmemesi gerektiginden

magazalarin se¢iminde “kapali vitrin” 6rnegi gostermesi sart1 aranmustir.



2. YAPILAN CALISMALAR

2.1. Arastirma Yontemi

Bu aragtirmada giyim magazalarinda vitrin aydinlatmasinin kullanicilar tizerindeki
etkilerini incelenmek iizere anket ve fotogratflama yontemi kullanilmistir.

Bu ¢alisma icin aragtirmaya yonelik olarak kuramsal alt yap1 kapsaminda daha 6nce
yapilmis olan tez ¢alismalarindan, kitaplardan, makalelerden, siireli yayinlardan ve internet
taramalarindan yararlamlmistir. inceleme sonucunda karar verilen magazalar {izerine
kisisel goriismeler ve yerinde tespit yapilmistir.

Literatiir arastirmalari1 boliimiinde probleme bagli olarak aydinlatma kavrami ve
simiflandirilmasindan, mekan kavramindan bahsedilmis; dogal aydinlatma, yapay
aydinlatma ve i¢ mekanda aydinlatma konular1 ayr1 ayr1 ele alinmistir. Aydinlatma dagitim
stratejileri baghigi altinda ayrica incelenen aydinlatma tiirlerinin, i¢ mekanda isleyise ve
algilanan atmosfere etkisi incelenmistir.

Yapilan ¢alismalar boliimiinde arastirma alaninin tanimlanmasi adina mekan islevi
belirlenmistir ve belirlenen magaza mekaninin tarihi gelisim siireci igerisindeki asamalart
aragtirilmistir. Siniflandirilan magazalarin i¢ ve dis algi alanlar ele alinmistir. Ancak vitrin
ve aydinlatmasi lizerinde Ozellikle arastirma yapilmigtir. Magaza vitrininde ne gibi
aydinlatma kurallarinin gegerli oldugu incelenmistir. Buna bagli olarak tek {iriin ¢esidi
satan zincir magazalardan kapali vitrine sahip magazalar se¢ilmistir. Segilen magazalar
fotograflanmistir. Kullaniciya sorulan sorular ile yapilan pilot g¢alisma sonucunda,
arastirma kapsaminda kullanilacak olan degerlendirme tablolar1 olusturulmustur.

Tablolar yapisal, islevsel ve psikolojik analiz kisimlarina ayrilarak diizenlenmistir.
Yapisal analiz kisminda segilen magazalarin dis algi alanlar1 olan vitrinlerinin kurgusunun
olusturulmasinda oncelikli sirada olan duvar, taban ve tavan yiizeylerindeki aydinlatma
tiirleri incelenmistir. Islevsel analiz kisminda magaza vitrinlerinde aydinlatmanin isleve ne
gibi etkilerde bulundugu sonucuna ulasilmistir. Psikolojik analiz kisminda ise yapilan pilot
calisma sonucunda elde edilen sifatlardan konu ile dogrudan iligkili olanlar1 secilmis ve bu
sifatlar insanlarin vitrin algilarin1 nitelemelerinde kullanilmistir. Elde edilen veriler bir

araya getirilerek degerlendirilmistir.
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2.2. Arastirma Alanimin Tanimlanmasi

Bu calismada genel arastirma alani olarak bilingli bir sekilde tasarlanmasinin 6nem
tagidigr magaza mekani se¢ilmis ve konunun daraltilmasi, netlestirilmesi i¢in magaza

kavrami derinlemesine incelenmistir.

2.2.1. Magaza Orneklerinin Se¢ilmesi

Bu calisma kapsaminda c¢alisma genel alani olarak ¢ok yogun bir sekilde kullanilan
aligveris mekanlar1 olan zincir giyim magazalar1 segilmistir. Vitrinlerde yapay
aydinlatmanin vitrinin isleyisine etkilerinin arastirilmis oldugu bu g¢alismada, bir sokak
veya cadde {lizerinde bulunan magazalarda dogal 1sik etkili olacagindan aligveris
merkezlerindeki magazalarin secilmesinin dogru olacag: diisiiniilmiistiir. Ayrica, vitrinlerin
ic mekanlardan bagimsiz olarak ele alinmasi diisliniildiigiinden kapali vitrin GSrnegi
gosteren magazalarin ¢alisma kapsaminda incelenmesine karar verilmistir.

Bu baglamda Istanbul’da son zamanlarda gézde olan alisveris merkezlerinin secimi
tasarim acisindan uygun goriilmiistiir. Metrocity Aligveris Merkezi, Cevahir Aligveris
Merkezi ve Istinye Park segilen ii¢ alisveris merkezidir. Bu alisveris merkezleri birgok
marka zincir magazay1 i¢inde barindirmasi ve her gruptan miisteriye hitap etmesi agisindan
calismaya uygun bulunmustur.

Magazalar segilirken ilk etapta kapali vitrin 6zelligi gdsteren ve aydinlatmasi ile
dikkat ¢ceken 19 magaza lizerinde durulmustur. Diiz vitrin, arkad vitrin ve kdse vitrin
tiirlerini igeren bu 19 magaza vitrin tiirlerine gore tigerli gruplar halinde siniflandirilip 9
magazaya indirgenmistir. Boylece psikolojik analiz kismi i¢in yapilacak anket caligmast
dahilinde bir magaza i¢in goriisiilecek denek sayisi arttirillarak daha dogru bir sonuca
ulasilmaya calisilmigtir.

Eleme sonucunda Twist, Ipekyol, Atalar, Guess, Vakko, Network, Park Bravo,
Massimo Dutti ve Batik magaza vitrinlerinin incelenmesine karar verilmistir. Bu kararin
verilmesindeki tek etken aydinlatma tasarimlarinin diger 10 magazaya gore daha 6n planda
olusudur.

Bu aligveris merkezlerinde se¢ilen magaza vitrinleri i¢in psikolojik analiz kisminda

kullanilmast amaci ile pilot ¢aligma yapilmistir.
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2.3. Pilot Calisma

Aragtirmanin bu boliimiinde magaza vitrinlerinin insanlarda olusturdugu etkiyi
belirlemede yardimei olacak ve vitrin i¢in degerlendirme unsuru olacak sifatlart bulmak
amaglanmistir. Bu kapsamda oncelikle akademisyenlere “Bir magaza vitrini sizde ne gibi
etkileri uyarmalidir?” sorusu yonlendirilmis ve bir anket ¢alismasi yapilmistir. Bu anket
sonucunda cesitli sifat ¢iftleri ortaya cikmistir (Ek Tablo 1). Ortaya ¢ikan bu sifat
ciftlerinden magaza vitrin aydinlatmasimi en ¢ok vurgulayacaginm diisiindiigiimiiz ¢ ¢ift
sifat secilmistir. Dinlendirici-yorucu, c¢ekici-itici, diizenli-dlizensiz sifatlar1 ¢aligmanin
psikolojik analiz tablosunun olusturulmasi i¢in uygun bulunan sifatlar olmustur.

Sonraki agamada secilen magaza oOrneklerinin vitrinleri i¢in ayrica bir anket (Ek
Tablo 2) yapilmistir. Her bir vitrin deneklere gosterilmis ve psikolojik analiz tablosunda

bulunan sifatlara uygunlugu sorgulanmis ve elde edilen veriler degerlendirilmistir.

2.4. Degerlendirme Tablolarinin Olusturulmasi

Degerlendirme tablolar1 toplam dort guruptan olugmaktadir.

Birinci gurup; arastirma kapsaminda ele alinan magazalarin bi¢imsel analizlerinin
ele alindig1 tablolardan olugmaktadir (Tablo 1). Bu tablolarda magaza kimligine yer
verilmesinin yani sira vitrini olusturan {irlin sergileme, giris ve grafik elemanin cephe
goriiniislerine, ¢esitlerine, aydinlatma tiplerine ve gorsellere yer verilmistir.

Kimlik kismi, incelenen magazanin adi, bulundugu yer, bulundugu kat, bulundugu
yapinin yeri, bilgilerine ulasilabilecek sekilde diizenlenmistir. Ayrica magaza vitrininin
geneline ait bir gorsel ve vitrin ¢esidini ifade eden bir plan bulunmaktadir.

Bu tablolarda vitrin, {i¢ ana baslik altinda incelenmistir.

1- Uriin sergileme

2- Giris

3- Grafik eleman

Uriin sergileme elemanmin incelendigi alanda 6n goriiniis ¢izimi sematik olarak
gosterilmistir. Bu ¢izimlerde koyu olarak belirtilen kisimlar vitrinin {iriin sergileme
elemanini ifade etmektedir (Sekil 38). Uriin sergileme elemanmin gorseli de bu boliimde

bulunmaktadir.
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Sekil 38. Uriin sergileme elemaninin sematik
On goriiniis ¢izimi

Giris elemaninin incelendigi alanda 6n goriiniis ¢izimi sematik olarak gdsterilmistir.
Bu cizimlerde koyu olarak belirtilen kisimlar vitrinin giris kapisini ifade etmektedir (Sekil

39). Giris kapisinin tiiri Mun’un (1981) siniflandirmasina gore incelenmistir.

Sekil 39. Giris kapisinin sematik 6n goriiniis ¢izimi

Grafik elemaninin incelendigi alanda On gorlinlis ¢izimi sematik olarak
gosterilmigstir. Bu ¢izimlerde koyu olarak belirtilen kisimlar vitrinin girig kapisini ifade
etmektedir (Sekil 40). Tablolarda grafik elemanlarin g¢esitleri ve yerleri Mun’un (1981)

siniflandirmasina gore ele alinmistir.

Sekil 40. Grafik elemaninin sematik 6n goriiniis
¢izimi



Tablo 1. Bigimsel analiz tablosu 6rnegi
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GRAFIK ELEMAN
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Ikinci gurup; magaza cephe aydinlatmasimin &n planda oldugu bu calismada segilen
magaza vitrinlerin yapisal analizi yapilmak {izere hazirlanmis tablodan olugmaktadir
(Tablo 2). Bu tablolarda genel, lokal, dolayli ve dolaysiz aydinlatma tiirlerinin duvar,

tavan, taban yiizeylerinde varligi incelenmistir.

Tablo 2. Yapisal analiz tablosu 6rnegi

YAPISAL ANALIZ
< < < <
g g e £ g
s = S s ==
— g — g [= > S
s 5 Z 5 5 Eg
. . O > o > o > O >
VITRIN O < = < A< A<
5 5 5 5
AlE|E|A|E|E|Aa|E|E|AalE]E
Uriin Sergileme
Giris
Grafik Eleman
Ara Toplam
Ana Toplam

Ucgiincii gurup; islevsel analiz tablosunda, segilen magaza vitrin aydinlatmalarinin
vitrinde ne tiir etkiler olusturarak miisterileri etkiledigi incelenmistir (Tablo 3). Dikkat
cekme, yonlendirme, ayirma, sinirlama, sergileme, vurgulama, efekt yaratma ve siireklilik

olusturabilecek tasarimlarin segilen magaza vitrinlerindeki varlig1 sorgulanmistir.

Tablo 3. Islevsel analiz tablosu 6rnegi

ISLEVSEL ANALIZ
Q <
L S 1= < £ 5 =4
VITRIN = = © g = o =
< 2 E —_— =) +~ i~
= | £ g g 4 o
a > < A > s 3
Uriin Sergileme
Giris
Grafik Eleman
Toplam

Ana Toplam
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Dordiincii  gurup; psikolojik analiz tablosunda, secilen magaza vitrinlerinin
miisteriler iizerinde biraktig1 duygusal etkiler, pilot calisma sonucu elde edilen sifat ¢iftleri

yardimi ile aragtirilmistir.

Tablo 4. Psikolojik analiz tablosu 6rnegi

PSIKOLOJIK ANALIZ
VITRIN § N
'g = o = 7
o g 3 5 5
. E Q % § :g :g
A > (@3 e~ A A

Uriin Sergileme

a7

é Giris

g Grafik eleman

’g Toplam

= Ana Toplam
2.5. Alan Calismasi

Alan ¢alismasina aligveris merkezlerindeki magazalarin vitrinlerini fotograflamak ile
baslanmistir. Fotograflanan magazalarin bigimsel analiz tablolar1 olusturulmustur.
Bicimsel analiz tablolarin1 olusturmak {izere kullanilan sematik 6n goriinlis ¢izimlerini
orantilt bir sekilde ifade edebilmek i¢in mekanlarda kiiciik dl¢limler alinmistir. Bu sekilde
19 magazanin bigimsel analiz tablolar1 olusturulmustur.

Magaza vitrinlerinde siniflandirma yapabilmek ve daha net bir sonuca ulagsabilmek
icin magaza sayilarinin diisiiriilmesinin uygun olacagi diisliniilmiistiir. Bunun i¢in alanda,
tekrar fotograflama yapilmis ve aydinlatma dagilim sekilleri incelenmistir. Sonugta 9
magaza vitrinine karar verilmistir.

Bicimsel analiz tablolar1 olusturulan magaza vitrinlerinin psikolojik analizlerini
yapabilmek {izere anket formlar1 olusturulmustur (Ek Tablo 2). Anketi cevaplamasi

beklenen denekler, se¢ilen magazalarin miisterileri olarak belirlenmistir.
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Ankette, deneklerin demografik 6zelliklerinin yami sira, ankete katilan denekler ile
ilgili bulgulara ulagmak i¢in “Ne siklikla giyim magazalarindan aligveris yaparsiniz?” ve
“Aligveris yaparken vitrin sizi ne kadar etkiler?” sorular1 sorulmustur.

Anlama bagli bulgular1 saptayabilmek ic¢in pilot ¢alisma sonucunda elde edilen
sifatlar, sirasiyla miisterilere “Bu vitrin sizce dinlendirici mi, yorucu mu?” seklinde
sorulmustur. Verilen cevaba gore “dinlendiri/yorucu olarak algiladiginiz kisim neresidir”
diye tekrar sorulmustur ve deneklerden vitrin elemanlarinin isimlerine gére cevap almaktan
ziyade elle gosterilmesi istenmistir. Bu sekilde yanlis anlagilmaya imkan vermeden, alinan
cevaplar anket formuna dogru alana islenmistir.

Anket calismasinda her magaza vitrini ayr1 20 denege uygulanmistir. Ankete 180

kisi katilmastir.



3. BULGULAR VE iRDELEME

Aragtirma ve incelemeye dayanan bu ¢alismada analiz asamasi yapisal, islevsel ve

psikolojik olarak 3 béliimde incelenmistir.
3.1. Genel Bulgular
3.1.1. Ankete Katilan Denekler ile ilgili Bulgular
Bu bagslik altinda ankete katilan deneklerin demografik 6zelliklerine ve magazalara

girmeden Once vitrinden etkilenme durumlarina ait frekans ve yiizde dagilimlarina iliskin

elde edilen bululara yer verilmistir (Tablo 5).

Tablo 5. Ankete katilan deneklerin demografik 6zellikleri

Ozellikler f %
CINSIYET

Kadin 104 58
Erkek 76 42
YAS

20’den kiiciik 9 5
20-29 144 80
30-39 19 10
40-49 5

50°den biiyiik 3 2
EGITIM DURUMU

Ilkokul 0 0
Ortaokul

Lise 39 22
Universite 119 66
Master/Doktora 20 11
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Ankete katilan deneklerin cinsiyet dagilimi incelendiginde %358’inin kadin,
%42’sinin erkek oldugu goriilmektedir. Yaslar1 incelendiginde %5 inin 20 yasindan kiiciik,
%80’inin 20-29 yas arasi, %10’unun 30-39 yas arasi, %3’linlin 40-49 yasarasi, %?2’sinin
50’den biiylik oldugu goriilmektedir. Ankete katilan en genc¢ denek 14, en yash denek 60
yasindadir. Yas ortalamasinin ise 26 oldugu tespit edilmistir. Egitim durumlari
incelendiginde %1 ’inin ortaokul, %22’sinin lise, %66’sim1 iiniversite, %11 inin
master/doktora mezunu oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan deneklerin vitrinden etkilenme durumlari incelendiginde ¢ok
diyenlerin %39, biraz diyenlerin %43, az diyenlerin %14, hi¢ diyenlerin %4 oldugu
goriilmektedir (Tablo 6). Aligveris yapma sikliklar incelendiginde ise, %46’siin haftada
bir, %34’linlin ayda bir, %15’inin birka¢ ayda bir, %5’inin yilda bir aligveris yaptig1 tespit
edilmistir (Tablo 7).

Tablo 6. Bir vitrinin, ankete katilan deneklerin aligveris gilidiilerini ne oranda
etkiledigi ile ilgili bulgular

Vitrinden etkilenme f %
Cok 69 39
Biraz 77 43
Az 26 14
Hig 8 4

Tablo 7. Ankete katilan deneklerin giyim magazalarindan aligveris yapma sikliklari

Ahsveris yapma sikhig1 f %
Haftada bir 83 46
Ayda bir 60 34
Birkag ayda bir 28 15
Yilda bir 9 5
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3.1.2. Secilen Orneklere Bagh Bicimsel Bulgular

Magazalarin kimlikleri ve bigimsel yapilar ile ilgili bilgiler Tablo. 8, 9, 10, 11, 12,
13, 14, 15, 16°da verilmistir.

Yapilan calismada vitrin kavrami; iiriin sergileme, giris ve grafik eleman olmak
lizere ii¢ baghk altinda ele alinmistir. Bu basliklar 6n goriiniis ¢izimlerini, gesitlerini ve
resimlerini icermektedir.

Kapal1 vitrinlerin arastirma kapsaminda incelendigi bu ¢alismada vitrin ¢esitleri diiz
vitrinler, kose vitrinler ve arkad vitrinler olarak ele alinmistir. Her vitrin ¢esidinden esit
sayida olacak sekilde 9 magaza vitrini se¢ilmistir.

Kap1 cesitleri, sertlesmis cam kapilar, aliminyum profilli kapilar, sa¢ ¢elik kapilar,
bronz kapilar, ahsap kapilar olarak ele alinmistir. Segilen magazalardan % 56’s1 kapisiz,
%22’si aliminyum profilli kapiya, %11°1 sertlesmis cam kapiya, % 11’1 ahsap kapiya
sahiptir.

Grafik eleman cesidi aydinlatilmis ve aydinlatilmamis olmak iizere iki kisimda
incelenmistir. Aydimlatilmis grafik elemanlar; 1sikli  harflerden olusanlar, igten
aydimlatilmis olanlar, distan aydinlatilmis olanlar seklinde {ice ayrilirken; aydinlatilmamis
grafik elemanlar, kalip harfler, 3 boyutlu harfler, boyanarak elde edilen harfler ve harf
panolari olarak dort sekilde goriiliir. Secilen vitrinlerin %22’si icten aydinlatilmis, %33’
aydinlatilmamis kalip harflerden, %11°1 aydinlatilmamis harf panolarindan olusan, %11’
1s1kl1 harflerden olusan, %22’si distan aydinlatilmis grafik elemanlarina sahiptir.

Grafik elemanlarin yeri sagak bordiirii {izerinde, storlar {iizerinde, magaza
sinirlayicilar {lizerinde, vitrin cami {lizerinde olmak tizere dort kisimda incelenmektedir.
Secilen vitrinlerden % 78’inde grafik elemanlar sagak bordiirii tizerinde, % 11’inde magaza

siirlayicilar tizerinde, % 11°inde vitrin camu lizerinde goriilmektedir.
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Tablo 8. Twist magazasinin bigimsel analiz tablosu

Magazanin adi: TWIST

Vitrin gorseli

Vitrin ¢esidi

Bulundugu yer: Metrocity

E Alisveris Merkezi Diiz vitrin plani
]
=
. Bulundugu kat: Zemin
Yapnin yeri: Istanbul
. On gortints
>
=
-
i<
=4
=
7
4
=
&
=)
On goriiniis Kapn tiirii
4
~RE
= = Kanatsiz
> | O
7 On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri
<
=
=
]
=
E Icten aydinlatilmis Sagak bordiirii
% kalip harfler izerinde
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Tablo 9. Ipekyol magazasimin bi¢imsel analiz tablosu

Magazanin adi: IPEKYOL

Vitrin gorseli

Vitrin ¢esidi

Bulundugu yer: Metrocity

E Aligveris Merkezi Kose vitrin plani
]
=
% Bulundugu kat: Zemin
Yapmnin yeri: Istanbul
On goriini
- g $
=
S
=
©)
&
)
7
D
On goriiniis Kap turu
E o
= Fﬁ Kanatsiz
> 1O
S On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri
<
=
-
o e
é Icten aydilatilmis Sacak bordiirii
% kalip harfler izerinde
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Tablo 10. Atalar magazasinin bigimsel analiz tablosu

Magazanin adi: ATALAR

Vitrin gorseli

Vitrin ¢esidi

Bulundugu yer: Cevahir

E Aligveris Merkezi Kose vitrin plani
]
=
. Bulundugu kat: 3
Yapinin yeri: Istanbul
. On goriiniis
=
=
=
QO U
&
=
n
5
&
=
On goriiniis Kapr tiirii
4
2|8 =
= = Kanatsiz
> | O
7 On gériiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri
<
=
=
d 1
E Icten aydmlatilmis Sacak bordiirii
é kalip harfler tizerinde
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Tablo 11. Guess magazasinin bi¢cimsel analiz tablosu

Magazanin adi: GUESS Vitrin gorseli Vitrin g¢esidi
Bulundugu yer: Cevahir Aligveris
X Merkezi Arkad vitrin plan1
-
2
= Bulundugu kat: 3
Yapinin yeri: Istanbul
- On goriinlis
=
m
=
O
[
)
7)
-
On gériiniis Kapr tiirii
Z | &
2| &
=10 Kanatsiz
>
On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri
Z,
<
>
m
—
- EHR .
I I¢ten aydinlatilmis Sagak bordiirii
[
é kalip harfler tizerinde
&)
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Tablo 12. Vakko magazasinin bi¢imsel analiz tablosu

Magazanin adi: VAKKO Vitrin gorseli Vitrin ¢esidi
Bulundugu yer: Cevahir
E Alisveris Merkezi Arkad vitrin plani
-
=
ot
~ Bulundugu kat: 3
Yapnin yeri: Istanbul
o On goriiniis
=
)
=
@)
[
)
7)
P
On goriiniis Kap: turu
Z
= 70
& |2 o
= Cift yonli 180°
’ @)
> agilir kapi
Ahsap kap1
On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri
Z
<
=
)
— —
m
é Aydinlatilmamis kalip Sacak bordiirii
é harfler iizerinde
&)
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Tablo 13. Network magazasinin bi¢gimsel analiz tablosu

Magazanin adi: NETWORK Vitrin gorseli Vitrin ¢esidi
Bulundugu yer: Istinye Park
X Diiz vitrin plani
]
=
X Bulundugu kat: 0
Yapinin yeri: Istanbul
On goriiniis
m
=
m
=
©)
[
83
7
-
On goriiniis Kapi ¢esidi
- Ji
=l R= = Cift yonlii 180° ( Ff|
> | © acilir kapi iy
: , ?”_
Sertlesmis cam kapi
On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri
Z
<
E Sacak bordiirii
— . .
iizerinde ve
;] - .
= I¢ten aydinlatilmig harf magaza
% panolart siirlayicilart
iizerinde
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Tablo 14. Park Bravo magazasinin bi¢imsel analiz tablosu

Magazanin adi: PARK BRAVO

Vitrin gorseli

Vitrin ¢esidi

X Bulundugu yer: Istinye Park - — Kose vitrin plani
q &
=
X Bulundugu kat: 0
Yapinin yeri: Istanbul

. On goriiniis

=

=

]

[

=2

=

7

z

&

0= —

On goriiniis Kapu tiirii
4
=R
E|E Cift yonlii 180°
> | © acilir kapi
Aliiminyum profilli
kap1

- On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri

<

=

=

2| ([ —

=

E Aydmlatilmamig kalip | Vitrin camu lizerinde

§ harfler

o




Tablo 15. Massimo Dutti magazasinin bi¢cimsel analiz tablosu

Magazanin adi: MASSIMO Vitrin gorseli Vitrin ¢esidi
DUTTI
E Bulundugu yer: Istinye Park - - Arkad vitrin plani
]
=
Z Bulundugu kat: 0
Yapmnin yeri: Istanbul
. On goriiniis
=
=
]
[
=2
=
7
z
&
=
On goriiniis Kapr turti
Z
2| L
e E Cift yonlii 180°
> | O agilir kapi
Aliiminyum profilli
kap1
- On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri
<
2
= L]
=
E Aydinlatilmamis harf Sacak bordiirii
é panolart izerinde
&)
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Tablo 16. Batik magazasinin bi¢gimsel analiz tablosu

Magazanin adi: BATIK

Vitrin gorseli

Vitrin ¢esidi

X Bulundugu yer: Istinye Park Diiz vitrin plani
-
=
E Bulundugu kat: -1
Yapinin yeri: Istanbul

= On gortiniis

=

=

-

[

&

=

n

4

=

&

=

On goriiniis Kap: turu

Z
=R
= E Kanatsiz
> | O

z On goriiniis Grafik eleman ¢esidi Grafik elman yeri

<

>

=

]

| —

= Aydmlatilmamig kalip | Vitrin camu lizerinde

é harfler

&)
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3.1.3. Yapiya Bagh Bulgular

Yapilan calismada %38’lik yiizde ile agirlikli olarak genel aydinlatmanin
kullanildigr belirlenmistir. Bunun disinda %17 lokal aydinlatma, %24 dogrudan
aydinlatma ve %21 dolayli aydinlatma yontemi kullanilmistir (Tablo 17).

Ayrica genel aydinlatmada %91°lik oranla en fazla tavan yiizeyleri kullanilmustir.
Duvar yiizeyleri %9’luk oranla kullanilmistir. Taban yiizeylerinde genel aydinlatmaya
rastlanmamustir.

Lokal aydinlatmada %57’lik oranla en fazla tavan yiizeyleri kullanilmigtir. %43
oranla duvar yiizeyleri kullanmilmistir. Taban ylizeylerinde lokal aydinlatmaya
rastlanmamustir.

Dogrudan aydinlatmada %71°’lik oranla en fazla tavan yiizeyleri kullanilmistir.
%14,5’1lik ayn1 oranla duvar ve taban ylizeyleri kullanilmigtir.

Dolayli aydinlatmada %60’lik oranla en fazla tavan yiizeyleri kullanilmistir. Duvar

yiizeyleri %40 kullanilmistir. Taban ylizeylerinde dolayli aydinlatmaya rastlanmamustir.

Tablo 17. Aydinlatma tiirliniin vitrin boliimlerinde kullanim orani

YAPISAL ANALIZ
< < < <
g E s £ E
= = S & = =
2 5 EE 55 zE
o > S = S > S >
L O < _ < A < A <
VITRIN
sl gl gl gl gl sl slals|ls| el =
s E|E 2|22 5 21E|2|2|4
AlE|ElAlE|E|AlE|IEF|A|lE]|E
Uriin Sergileme 0|30 |1 ]2[0|1[5]0]1[2]0
Toplam 3 3 6 3
Giris oOo(7(0(0]1]0|0]0]O0O|O0O]1]O0
Toplam 7 1 0 1
Grafik Eleman 1 0] 0 1 O] 00|01 ]2]0]0
Toplam 1 1 1 2
Ana Toplam (%) 38 17 24 21
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Incelenen vitrinlerin iiriin sergileme béliimlerinde %40°lik oranla agirhikli olarak
dogrudan aydinlatma kullanilmistir. Bunun disinda %20’lik oranla genel aydinlatma,
%20’1ik oranla lokal aydinlatma ve %20’lik oranla dolayli aydinlatma kullanildig:
belirlenmistir (Tablo 18).

Uriin sergileme kisminda ayrica dogrudan aydinlatmada %83’liikk oranla en fazla
tavan ylizeyleri kullanilmistir. %17’lik oranla duvar yiizeyleri kullanilmistir. Taban
ylizeylerinde dogrudan aydinlatmaya rastlanmamaistir.

Uriin sergileme kismindaki genel aydinlatmanin %100’ii tavan yiizeylerinden, lokal
aydinlatmanin  %67’si tavan ylizeylerinden, %33’ duvar yiizeylerinden, dolayl
aydinlatmanin %67’si tavan yiizeylerinden, %33’ii duvar yiizeylerinden yapilmistir. lokal
ve dolayli aydinlatmada taban yiizeylerinden aydinlatmaya rastlanmamustir.

Incelenen vitrinlerin giris béliimlerinde %78’lik oranla agirlikli olarak “Genel
aydinlatma” kullanilmistir. Bunun disinda %11°lik oranla lokal aydinlatma, %11°lik oranla
dolayli aydinlatma kullanildig1 belirlenmistir, dogrudan aydinlatmaya rastlanmamigstir
(Tablo 18).

Giris kisminda ayrica genel aydinlatmada, lokal aydinlatmada, dogrudan
aydinlatmada ve dolayli aydinlatmada %100’liik oranla tavan yiizeyleri kullanilmistir.
Duvar ve taban yiizeylerinde bu aydinlatmalara rastlanmamustir.

Incelenen vitrinlerin grafik eleman béliimlerinde %40°Iik oranla agirlikli olarak
‘Dolayli aydinlatma’ kullanilmistir. Bunun disinda  %20’lik ayn1 oranla genel
aydinlatmaya, lokal aydinlatmaya ve dolaysiz aydinlatmaya rastlanmistir (Tablo 18).

Ayrica grafik eleman kisminda genel aydinlatmada %100 oranla duvar, lokal
aydinlatmada %100 oranla duvar, dogrudan aydinlatmada %100 oranla taban ve dolaylh

aydinlatmada %100 oranla duvar yiizeyleri kullanilmistir.
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Tablo 18. Magazalarin yapisal analiz tablosu

YAPISAL ANALIZ

Aydinlatma

Turtd

Vitrin

Genel
Aydinlatma

Lokal
Aydinlatma

Dogrudan
Aydinlatma

Dolayli
Aydinlatma

Taban

Duvar

Taban

Duvar

Taban

Duvar

Tavan

Taban

Twist

Uriin Sergileme

Duvar
® | Tavan

® | Tavan

B | Tavan

Giris

Grafik Eleman

Ipekyol

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Atalar

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Guess

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Park B. | Network | Vakko

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

M.Dutti

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Batik

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Ara Toplam

1 10

Ana Toplam

11

Ana Toplam (%)

37

23

23

17
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3.1.4. isleve Bagh Bulgular

Aydinlatmanin i¢ mekanda isleyise etkisi boliimiinde incelenen dikkat cekme,
yonlendirme, ayirma, sinirlama, vurgulama, efekt yaratma, siireklilik etkisinin magaza
vitrinlerinde de goriliip gorilmediginin sorgulanmasi i¢in islevsel analiz semalar
olusturulmustur.

Yapilan c¢aligmada %37°lik yiizde ile agirlikli olarak dikkat ¢ekmeye yoOnelik
aydinlatmanin kullanildig1 belirlenmistir. Bunun disinda %21yo6nlendirme, %3 ayirma,
%24 vurgulama, % 11 efekt yaratma, %5 siireklilik aydinlatmasi kullanilmistir. Segilen
vitrinlerde sinirlama aydinlatmasina rastlanmamaktadir (Tablo 19).

Ayrica dikkat ¢cekme aydinlatmasinda %64’°liik oranla en fazla {irlin sergileme
boliimleri kullanilmistir. Giris boliimiinde %7°1ik oranda, grafik eleman boliimlerinde ise
%29’luk oranda dikkat ¢ekmeye yonelik aydinlatmaya rastlanmistir (Tablo 20).

Yonlendirme aydinlatmasi %50’lik oranla en fazla girig boliimlerinde kullanilmistir.
Uriin sergileme boliimlerinde % 12,5’lik oranda, grafik eleman béliimlerinde ise %
%37,5’luk oranda yonlendirme aydinlatmasina rastlanmaktadir (Tablo 20).

Ayirma aydinlatmast %100’lik oranla yalnizca giris boliimlerinde kullanilmistir.
Uriin sergileme ve grafik eleman boliimlerinde ayirma aydilatmasina rastlanmamaktadir
(Tablo 20).

Vurgulama aydinlatmasi %78’lik oranla en fazla iirlin sergileme bdoliimlerinde
kullanilmigtir.  Grafik eleman bdliimlerinde %22’lik oranda vurgulama aydinlatmast
kullanilmigtir. Girig boliimlerinde vurgulama aydinlatmasina rastlanmamaktadir (Tablo
20).

Efekt yaratmaya yonelik aydinlatma %50°lik ayn1 oranda iiriin sergileme ve grafik
eleman bolimlerinde  kullanilmigtir.  Giris  boliimlerinde  efekt aydinlatmasina
rastlanmamaktadir (Tablo 20).

Siireklilik aydinlatmasit %100°lik oranla yalnizca {iriin sergileme boliimlerinde
kullanmilmistir.  Giris ve grafik eleman boliimlerinde ayirma  aydinlatmasina

rastlanmamaktadir (Tablo 20).
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Tablo 19. Magazalarin islevsel analiz tablosu

ISLEVSEL ANALIZ

Aydinlatma
Amaci

Vitrin

Sinirlama

Ayirma

Efekt Yartma

Stireklilik

Twist

Uriin Sergileme

®m | Dikkat Cekme

B | Yonlendirme

B | Vurgulama

Giris

Grafik Eleman

Toplam

[\

Ipekyol

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Toplam

Atalar

Uriin Sergileme

| INASSEE BN B WISAE

Giris

Grafik Eleman

Toplam

[S—

Guess

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Toplam

[S—

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Toplam

Network | Vakko

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Toplam

Park B.

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Toplam

M.Dutti

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Toplam

Batik

Uriin Sergileme

Giris

Grafik Eleman

Toplam

Ana Toplam

13

B —
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Tablo 20. Aydinlatma islevlerinin vitrin boliimlerinde kullanim dagilimlari

VITRIN

Dikkat
Cekme
Yonlendirme
Ayirma
Sinirlama
Vurgulama
Efekt
Yaratma
Stireklilik

—
(=)
(e
3
\S)
\9)

Uriin Sergileme 9

N
—_
e
o
e
ja)

Giris 1

Grafik Eleman 4 0 0 0 2 2 0

Toplam 14 5 1 0 9 4 2

3.1.5. Algilamaya Bagh Bulgular

Yapilan ¢alismada vitrin aydinlatmasimin miisteri tizerindeki etkileri yapilan anket
ile arastirllmistir. Anket sonrasi yapilan analizde asagidaki bulgulara rastlanmistir.

Secilen vitrinlerin %83’liikk oranla en fazla ¢ekicilik 6zelligi oldugu goriilmiistiir.
%382’lik oranda diizenli, %18’lik oranda diizensiz, %62’lik oranda dinlendirici, %38
oranda yorucu ve %%27’lik oranda itici olarak degerlendirilmistir (Tablo 21).

Ayrica secilen vitrinlerin dikkat ¢ekici o6zelligi %45°lik oranla en fazla {iriin
sergileme boliimlerinde goriilmiistiir. Dikkat cekme 6zelligi %25 grafik eleman , %13 giris
boliimii ile saglanmustir.

Segilen vitrinlerin iirlin sergileme boliimleri %12, girig bolimleri %1, grafik eleman
boliimleri ise %4 itici bulunmustur.

Dinlendiricilik 6zelligi %46’lik oranla en fazla {irlin sergileme boliimlerinde
goriilmiistiir. Giris boliimleri %1, grafik elaman boliimleri %14 dinlendirici bulunmustur.
Bununla birlikte {iriin sergileme bolimleri %31, giris boliimleri %1, grafik eleman
boliimleri %7 yorucu hissi uyandirmistir.

Secilen vitrinlerin {iriin sergileme boliimleri %39, giris boliimleri %33, grafik
eleman béliimleri %10 diizenli bulunmustur. Uriin sergileme béliimleri %18’lik oranla

diizensiz bulunmustur. Girig ve grafik eleman boliimleri diizensiz bulunmamustir.
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Tablo 21. Magazalarin psikolojik analiz tablosu

PSIKOLOJIK ANALIZ
Aydmlatma) .5
tkisi E N
E g 3 . z
2 2 = - g g
Vitrin E | £ 2 2| & | &
f | % | f| % f | % | f 1% | £ | % | f|%
Uriin Sergileme | 13 | 65 9 45 |1 5 12 160 |3 15
% | Girig
Z | Grafikeleman |6 |30 |1 |5 |9 [45]1 |5 |5 |25
Toplam 19 195 |1 |5 18 {90 |2 |90 |17 |75 |3 |15
Uriin Sergileme | 12 | 60 8 40 |1 |5 14 |70
S | Giris E 2 |10
é Grafik eleman 8 40 8 40 | 2 10 | 4 20
— | Toplam 20 | 100 17 |8 |3 |15 |20 | 100
Uriin Sergileme | 9 45 |4 |20 |5 25 |1 [5 |11 |55 |4 |20
& | Giris 5 25
2 |Grafikeleman |2 10 |5 |25 |11 |[55]3 |15
Toplam 11 |55 |9 [45 |16 |80 |4 |20 |16 |80 |4 |20
Uriin Sergileme | 6 30 |4 |20 |11 |55|2 [10]5 25 |5 |25
2| Giris 3 |15 6 |30
5 Grafik eleman 6 30 |4 |20 |3 1511 |5 |4 20
Toplam 12 |60 |8 |40 |17 |85 |3 |15 |5 75 |5 |25
Sé Uriin Sergileme 18 190 |2 106 |30 |3 15 |12 | 60
= | o Giris 7 |35 5 |25
<NC % Grafik eleman 2 |10 |4 2001 |5
CHEs Toplam 20 | 100 | 13 |65 |7 |35 |8 40 |12 | 60
é Y Uriin Sergileme | 2 10 [ 18 |90 |12 |60 |5 |25 |3 15 |5 |25
g Girig 11 | 55
o | Grafik eleman 3 15 1 5
& Toplam 2 10 [ 18 |90 |15 |75 |5 |25 |15 |75 |5 |25
.| Uriin Sergileme |18 |90 |2 |10 |9 45 12 |10 |3 15 |1 |5
% [ Giris 2 |10 16 | 80
é Grafik eleman 7 35
Toplam 18 190 [2 |10 |18 [90 |2 |10 |19 |95 |1 |5
o Uriin Sergileme | 8 40 |4 |20 |13 |65]2 |10 |6 30 (2 |10
= | Giris 2 10 |1 |5 4 2011 |5 |6 30
;- Grafik eleman 4 20 |1 5 6 30
Toplam 14 170 |6 [30 |17 [85 |3 |15 |18 |90 [2 |10
Uriin Sergileme |15 |75 |5 |25 |12 |60 |1 5 12 | 60
%= | Giris 6 30 |1 |5 |8 40
2 | Grafik eleman
Toplam 15 |75 |5 [25 |18 |90 |2 |10 |20 | 100
Ana Toplam 111162 |69 |38 | 14983 |31 |27 | 14882 |32 |18
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3.2. qligkiler Baglamindaki Bulgular

Burada islevsel analizden elde edilen bulgular ile yapisal ve psikolojik analiz
sonucundaki bulgular karsilagtirilmistir.

Yapilan aragtirma sonucunda segilen vitrinlerde agirlikli olarak sirasiyla dikkat
¢ekme, vurgulama, yonlendirme, efekt yaratma, siireklilik ve ayirma aydinlatmasi
kullanildig1 belirtilmisti. Bunlara bagli olarak asagidaki bulgulara ulagilmistir.

Dikkat ¢cekmeye yonelik aydinlatmanin kullanildig1 magazalarda %32°lik oranla en

fazla dogrudan aydmnlatma kullanildig1 tespit edilmistir. Ayrica %23 genel, %27 lokal,

1

%18 dolayli aydinlatma kullanilmistir (Sekil 41).

39%

30% o
29%

20%
19%
10%
3%
0%

Sekil 41. Aydinlatmanin, dikkat cekme amaci ile yapildig: vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin yapisi ile iligkileri

Vurgulamaya yonelik aydinlatmanin kullanildig1 magazalarda %37,5’luk oranla en
fazla dogrudan aydinlatma kullanilmistir. Ayrica %12,5 genel, %31 lokal, %19 dolayl
aydinlatma kullanilmistir (Sekil 42).
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Sekil 42. Aydinlatmanin, vurgu amaci ile yapildigi vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin yapisi ile iliskileri
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Yonlendirme amagli aydinlatma % 60 genel, %30 lokal ve %10 dogrudan
aydinlatma ile saglanmistir (Sekil 43).

T0% OEO%
BO%5
S0%, i O Fenel Aydinlatma
40%, G E Lokal Aydinlatma
a0% O Dodrudan Aydinlatms
20% O Dolayh Ayvdiniatms
10%%

0%

Sekil 43. Aydinlatmanin, yonlendirme amaci ile yapildigi vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin yapist ile iligkileri

Efekt yaratma amagli aydinlatma %33’liikk ayni oranla lokal ve dogrudan aydinlatma

ve %17’1ik ayn1 oranla genel ve dolayli aydinlatma ile elde edilmistir (Sekil 44).

qzap B 33% 0 353%
30% 4
25% 4 a3 Genel Aydinlatma
20% A i @ Lokal &ydinlatma
15% O Dodrudan Aydinlatms
10% O Dalayh Aycinlatma
5%
0%

Sekil 44. Aydinlatmanin, efekt yaratma amaci ile yapildigi vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin yapisi ile iliskileri

Siireklilik amacl aydinlatma %100’liik oran ile sadece dolayli aydinlatma kullanimi

ile elde edilmistir (Sekil 45).
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Sekil 45. Aydinlatmanin, siireklilik yaratma amaci ile yapildig1 vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin yapist ile iliskileri
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Ayirma amagcl aydinlatma %50°lik ayn1 oran ile genel ve dolayl aydinlatma sonucu

elde edilmistir (Sekil 46).

B O 50% 0O S0%
S0%.
a0 3 Genel Avdinkatma

B Lakal &ydinlatma
30% 3

O Dogrudan Aydinlatms
20%

O Dalayh Ayvdinlstma
Ik BO% O0%

0%

Sekil 46. Aydinlatmanin, ayirma amaci ile yapildig: vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin yapisi ve algisi ile iligkileri

Algisal bulgular karsilasgtinnldiginda; dikkat c¢ekmeye yonelik aydinlatmanin
kullanildig1 magaza vitrinleri %26 dinlendirici, %14 yorucu, %25 ¢ekici, %6 itici, %20
diizenli, %8 diizensiz bulundugu goriiliir (Sekil 47).

30%
259%, O Dinlendirici
B 20% B ¥orucy
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Sekil 47. Aydinlatmanin, dikkat ¢cekme amaci ile yapildig: vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin algist ile iliskileri

Vurgulamaya yonelik aydinlatmanin  kullanildigt magaza vitrinleri %24
dinlendirici, %13 yorucu, %29 c¢ekici, %6 itici, %22 diizenli, %6 diizensiz bulunmustur

(Sekil 48).
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Sekil 48. Aydinlatmanin, vurgu amaci ile yapildig: vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin algist ile iliskileri

Yonlendirme amacl aydinlatmanin kullanildigi magaza vitrinleri %22 dinlendirici,

%06 yorucu, %32 ¢ekici, %4 itici, %33 diizenli, %3 diizensiz bulunmustur (Sekil 49).

350 032% | 33%
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Sekil 49. Aydinlatmanin, yonlendirme amaci ile yapildigi vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin algisi ile iligkileri

Efekt yaratma amach aydinlatilan magaza vitrinleri %19 dinlendirici, %25 yorucu,

%29 ¢ekici, %8 itici, %15 diizenli, %4 diizensiz bulunmustur (Sekil 50).

35%
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Sekil 50. Aydinlatmanin, efekt yaratma amaci ile yapildigi vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin algisi ile iligkileri
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Stireklilik yaratma amaglhi aydinlatilan magaza vitrinleri %43 dinlendirici, %3

yorucu, %24 cekici, %S5 itici, %24 diizenli, %1 diizensiz bulunmustur (Sekil 51).
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Sekil 51. Aydinlatmanin, siireklilik yaratma amaci ile yapildig: vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin algisi ile iligkileri

Ayirma yaratma amaclh aydinlatilan magaza vitrinleri %34 ¢ekici, %66 diizenli

bulunmustur (Sekil 52).
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Sekil 52. Aydinlatmanin, ayirma amaci ile yapildig: vitrin
diizenlemelerinde aydinlatmanin algist ile iligkileri



4. SONUCLAR VE ONERILER

Magazalarin ticari anlamda basarili olabilmelerinde nitelikli bir vitrin tasariminin
varligr énem tasimaktadir. lyi bir vitrin tasariminda olmazsa olmaz sart, miisterilerin
dikkatinin ve ilgisinin ¢ekilebilmesidir.

Giliniimiizde sanal ortamda aligveris yapma meraki giin gectikce artis gostermektedir.
Bu noktada insanlari, farkliliklar olusturarak sosyal hayatin i¢inde aligverise dahil etmek
onem kazanmaktadir. Magaza dis algi alanlar1 olan vitrinler, magazalarin afisi, iic boyutlu
posteri gorevini goren, magaza kimligini yansitan, her magazada farklilik gosteren seffaf
yiizeylerdir. Uriin sergileme, giris ve magazanm ismini olusturan grafik elemanlardan
olusan vitrinler bu ii¢ elemanin birlikte tasarimi ve konumlarina gore alict algisini etkiler.

Son yillarda diinyada ve iilkemizde serbest piyasa kosullarinin bir sonucu olarak
olusan rekabet ortamu ile beraber 6zellikle zincir magazalar, , magaza i¢ mekan1 ve vitrin
diizenlemelerine daha fazla o6nem verdigi goriilmektedir. Zincir magazalar, tiim
subelerinde ayni tasarimi uygulatarak magaza kimliklerini genis kitlelere ayn1 bigimde
yansitmaktadirlar.

Vitrinlerde sadece lirliniin 6n plana ¢ikarilmasi alicinin dikkatini ¢gekmekte yeterli
olmayabilir. Vitrin iirlin sergileme, giris ve grafik eleman tasarimda gorsel bir sunum
olusturmalidir. Bu gorsel sunumu saglamanin en etkili yollarindan birinin aydinlatma
oldugu agiktir. Atesin icadiyla baslayan yapay aydinlatma, ilk zamanlarda insanlarin
sadece fizyolojik ihtiyaglarimi karsilarken gilinlimiizde fizyolojik ihtiyaglarla birlikte
psikolojik ihtiyaclarina da karsilik vermektedir. Bu nedenle 6nemli bir tasarim unsuru
olarak karsimiza ¢ikan aydinlatma, vitrin boliimlerinin her birinde farkl etkiler olusturmak
icin tasarlanabilir. Ancak bu caligma sonucunda miisterinin en ¢ok ilgilendigi vitrin
boliimii olan {riin sergileme boliimlerinin aydinlatmasinin ayrica Onemli oldugu
anlasilmistir.

Vitrinler gorsel sunum aracglar1 olduklart icin ¢esitli aydinlatma teknikleri kullanip
misterinin ilgisini ¢ekmek Onemlidir. Genel, lokal, dogrudan ve dolayli aydinlatma
teknikleri vitrin boliimlerinin her birinde kullanilarak istenilen etki olusturulabilir.

Bu c¢alisma cercevesinde alicilarin vitrin aydinlatmasindan etkilenme durumlari

arastirilmistir. Bu arastirma amacia ulasmak i¢in yapilan kaynak taramasi, verilerin
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toplanmasi, toplanan verilerin analiz edilmesi ve yorumlanmasi asamasinda elde edilen
bulgulara dayali sonuclar asagida sunulmustur.

1. Ankete agirlikli olarak {iniversite mezunu, 20-29 yas arasi bayanlarin katildigi
tespit edilmistir.

Detaylara bakildiginda, ankete katilan deneklerin %58’inin kadin, %42’sinin erkek
oldugu; %5’inin 20 yasindan kiiciik, %80’inin 20-29 yas arasi, %10 unun 30-39 yas arasi,
%3 linlin 40-49 yas arasi, %2’sinin 50°den biiyiik oldugu; %1 inin ortaokul, %22’sinin
lise, %66’s1n1 liniversite, %1 1’inin master/doktora mezunu oldugu goriilmektedir.

2. Ankete katilan deneklerin vitrinden etkilenme durumlari incelendiginde agirlikli
olarak biraz etkileniyorum cevabi verildigi ve aligveris yapma sikliklarinin ¢ogunlukla
haftada bir oldugu tespit edilmistir. Buradan ¢ikisla, sik¢a aligveris yapan insanlar
acisindan vitrinin varligimin yonlendiricilikleri ile 6nem tasidig1 sdylenebilir.

3. Bi¢imsel bulgular incelendiginde vitrinlerde girislerin agirlikli olarak kapisiz
olarak tasarlandigi ve grafik elemanlarin agirhikli olarak sacak bordiirii iizerinde
konumlandig1 ve aydinlatilmamis kalip harflerden olustugu goriilmiistiir. Bu durum, bu tiir
magazalarda vitrinlerin davet edici 6zelliklerinin kullanildiginin bir gostergesi olarak kabul
edilebilir.

4. Yapiya bagh olarak aydinlatma dagilim stratejileri incelendiginde agirlikli olarak
genel aydinlatmanin ve tavan yiizeylerinin kullanildig1 goriilmiistiir. Aydinligin yukaridan
gelmesi tasarimcilarda refleks olarak tavan yiizeylerini kullanma giidiisiinii dogurmus
olabilir.

5. Isleve bagli bulgular incelendiginde segilen vitrinlerinde agirlikli olarak dikkat
cekmeye yonelik aydmnlatma kullanildigi goriilmiistiir. Bu bulgu da iyi bir vitrinin
tasariminin bizde uyandirmasi gereken etkilerin verildigini gostermektedir.

6. Anlama bagli bulgular incelendiginde segilen vitrinlerin agirlikli olarak ¢ekici
bulundugu goriilmiistiir.

7. liskiler baglamindaki bulgular incelendiginde;

e Dikkat cekmeye yonelik aydinlatmanin kullanildigi magazalarda agirlikli
olarak dogrudan aydinlatma kullanildigi ve bu magazalarin cogunlukla
dinlendirici bulundugu tespit edilmistir.

e Vurgulamaya yonelik aydinlatmanin kullanildig1 magazalarda agirlikli olarak
dogrudan aydinlatma kullanildigi ve bu magazalarin c¢ogunlukla cekici

bulundugu tespit edilmistir.
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e Yonlendirme amacli aydinlatmanin kullanildigi magazalarda agirlikli olarak
dogrudan aydinlatma kullanildigi ve bu magazalarin ¢ogunlukla cekici
bulundugu tespit edilmistir.

e Efekt yaratma amagh aydinlatmanin kullanildigi magazalarda agirlikli olarak
dogrudan ve lokal aydinlatma kullanildigi ve bu magazalarin c¢ogunlukla
cekici bulundugu tespit edilmistir.

e Sireklilik amac¢li aydinlatmanin kullanildigi magazalarda sadece dolayh
aydinlatma kullanildig1 ve bu magazalarin ¢ogunlukla dinlendirici bulundugu
tespit edilmistir.

e Ayirma amach aydinlatmanin kullanildig1 magazalarda esit yiizdede genel ve
dolayli aydinlatma kullanildigt ve bu magazalarin c¢ogunlukla diizenli

bulundugu tespit edilmistir.

Bu arastirmada elde edilen bulgulara ve literatiir calismalarina dayanarak, asagidaki

Oneriler gelistirilmistir.

I.

Miisterilerin aydinlatilmis bolgelere ilgisi bu ¢alismada agikca ortaya ¢ikmustir.
Bu nedenle iirlin sergileme bdliimlerini, iirtinlerin dogal goriintiisiinii ve rengini
yansitabilecek sekilde aydinlatirken, miisterilerin ilgisini magaza vitrinine de
cekmeye 6nem gosterilmelidir. Ayni sekilde giris ve grafik elemanin da belirgin
bir sekilde aydinlatirken miisteriyi igceriye davet eder sekilde aydinlatmak 6nemli
bir noktadir.

Bu ¢alisma sonucunda ortaya ¢ikan diger 6nemli nokta da sonuglar boliimiinde de
belirtildigi lizere 20-29 yas arasi1 bayanlarin ilgisini vurgu aydinlatmasi yapilan
vitrinlerin ¢ektigidir. Buradan anlasilacagi {lizere, magazalar hedef kitlelerini

belirleyebilir ve tasarimlarini buna gore yapabilirler.

. Magaza vitrinlerinin aydinlatma tasarimlar1 ile yeterli ilgiyi iizerinde topladigi

sonucuna ulasilmistir. Bu sebeple vitrin tasarimlarinda aydinlatmaya Onem
verilerek alicini ilgisini ¢ekmek kolaylagtirilabilir. Bunun gergeklesebilmesi icin
magaza sahiplerinin konu ile ilgili olarak bilinglendirilmesi ve profesyonel
yardim almalarinin saglanmasi gerekir. Bu bilincin kazanilmasinda ise piyasada
calisan tasarimcilarin nitelikli 6rnekler ortaya koymalar1 gerekmektedir.

Aydimlatmanin, yonlendirme, vurgu, efekt yaratma amaci ile yapildigi vitrin

diizenlemelerinde vitrinin alicilar tarafindan daha ¢ekici bulundugu ortaya
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cikmistir. Bu sebeple tasarimcilarin, vitrin tasarimlarinda eger tasarladiklari

konsept ile de paralellik gosteriyorsa bu aydinlatma tiplerini kullanmalar1 6nerilir.

Yapilan bu tez ¢aligmasi, konunun 6nemini vurgulamakla beraber bundan sonra

yapilacak olan ¢aligmalarda ayni konunun farkli yaklagim big¢imleri ile tekrar ele

alinmasinin gerekliligini de ortaya koymaktadir.

Ornegin;

a. Arastirmaya katki veren denek gurubunu uzman olmayan bir gurup yerine bir
tasarimci gurubun olusturmasinin sonuglari nasil etkileyecegi denetlenebilir.

b. Arastirma alan1 magaza i¢ mekanina kaydirilabilir.

c. Magazalar yerine basla islevli mekanlarda da ayni denetimler yapilabilir.

d. Aydinlatma tasariminin, miisteri yogunlugu ile iliskisi aranabilir.

e. Aydinlatmanin, magaza konsepti ya da sezonluk degisimler ile iligkileri
irdelenebilir. .

f. Anket calismasi sadece bayanlara yada sadece erkeklere uygulanarak bir
sonuca ulasilabilir.

g. Ayni ¢alismada sadece yas faktoriiniin etkileri incelenebilir.

¢ mimarlik egitiminde aydinlatma ile ilgili konularin deneysel ydntemlerle ele

alinip tasarima aktarilmasina daha fazla 6nem verilmelidir.

Tez caligmalarinda anket yonteminin kullanilmasinin ve verilerin dogru bir

sekilde aktarilmasinin Onemi iizerinde durulmasi gerekir. Ozellikle anket

formunun miisterilere aktarilmasi asamasinda c¢alismayr yapan kiginin

Ozgiiveninin artmasi ve meslegine adapte olmasi yoniinden etkili bir yontem

oldugu agiktir.
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6. EKLER

Ek Tablo 1. Pilot Calisma Sonucu Elde Edilen Sifat Ciftleri

Pilot Calisma Sonucu Elde Edilen Sifat Ciftleri

Giiven Glivensizlik
Resmiyet Samimiyet
Aidiyet Mahremiyet
Konfor/Rahatlik Rahatsizlik
Dinlendirici Yorucu
Cekici/Davet edici Itici
Anlagilir Karmasik
Dinamik Duragan
Sessiz Grtltili
Stirprizli Siradan
Diizenli Diizensiz
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Ek Tablo 2. Miisterilere uygulanan anket ¢aligsmasi

Yas

Cinsiyet

Egitim
durumu

1) Ne siklikla giyim magazalarindan alisveris yaparsiniz?

Haftada bir O

Ayda bir [

Birkag ayda bir [1 | Yilda bir [

2) Algveris yaparken vitrin sizi ne kadar etkiler?

Cok [ Biraz [ Az [ Hi¢ [
o Uriin Giris Grafik
Magaza 1. VITRIN sergileme eleman
= Dinlendirici 1 [J Yorucu
E :é‘ Cekici O O itici
£ Diizenli [ [J Diizensiz
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Ek 3. Analiz Edilen Magazalara Ait Fotograflar

Twist Magazasi
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Ek 3’iin devami

Atalar Magazasi
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Ek 3’iin devami

Vakko Magazasi
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Ek 3’iin devami

Massimo Dutti Magazasi
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