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OZET

Kafeler gecmisten gilinlimiize insanlarin ugrak yeri olmustur. Gegmiste Tiirk
kiiltiirtinde kafe olgusu yerine kahvehaneler mevcutken gencligin degisen kiiltiiriiyle
birlikte bu olgu yavas yavas yerini kafe kiiltiiriine birakmustir. Insanlar kafeleri bir arada
hosca vakit gegirmek, miizik dinlemek, bir seyler yemek-igmek i¢in kullanmaktadirlar.
Oyle ki giiniimiizde insanlar evlerde degil de kafelerde bir araya gelmeyi tercih
etmektedirler. Giliniimiizde bu kadar yogun kullanim1 olan kafelerde tercih edilen mekan
orgiitlenmesi lizerine bir ¢calisma yapilmak istenmistir. Trabzon kenti ve igindeki Tanjant
Caddesi de pilot bolge olarak segilmistir.

Alt1 boliimden olusan arastirmanin giris boliimiinde kafe mekaninin kavramsal olarak
ele alarak, kafe mekaninin tiirleri lizerinde durulmus, kahvehanelerden kafelere gegis
sireci, kahvehane ve kafe tarihi incelenmistir. Buradan yola ¢ikarak kafe mekanlarinin
olusmasinda etkili olan faktorler irdelenmistir. ikinci boliimde c¢alisma konusu, alani ve
kapsam1 tanimlanmis, sec¢ilen 6rneklem alani iizerinde belirlenen kafelerin mekansal
orgiitlenmesi ve degerlendirilmesi amacl gézlem, mekan degerlendirme modeli, anket ve
anlamsal farklilasim teknikleri kullanilarak bir ¢alisma yapilmistir. Ugiincii boliimde
yapilan ¢aligmalar sonucunda elde edilen veriler degerlendirilmis ve kullanicilarin kafeleri
nasil degerlendirdikleri irdelenmistir. Dordiincii boliimde ise elde edilen verilerin

degerlendirilmesi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: kafe, mekan 6rgiitlenmesi, kullanici tercihleri, kahvehane



SUMMARY

Spatial Organization In Cafes: Trabzon Samples

Cafes have been commonly visited by people for a long time. While in the past, in
Turkish culture, coffee houses used to replace the concept of the modern cafe, with the
changing popular culture of the youth, the concept of coffee houses was replaced by cafes.
People go to cafes to have a nice time together, to listen to music, to eat and/or to drink.
Nowadays they even prefer to meet at cafes rather than at their own places. The objective
is to conduct a study on the spatial organization of cafes, which are so commonly visited.
The city of Trabzon and Tanjant Avenue were selected to be pilot areas.

In the introduction chapter of the study, which is composed of six sections, a
conceptual approach to cafes’ space was applied, types of cafés’ spaces were mentioned,
and the process of transformation from coffee houses to cafes and the history of coffee
houses and cafes were analyzed. From this point on, the factors shaping the cafes’ spaces
were examined. In the second chapter, the subject, domain and scope of the study were
defined, and a study was conducted on the observation for the spatial organization and
evaluation of the cafes in the chosen sample area, using the spatial evaluation model,
survey and conceptual differentiation techniques. In the third chapter, the data obtained
from the studies was evaluated and the customer evaluations on cafes were examined. In

the fourth chapter, the resulting data was assessed.

Keywords: café, spatial organization, customer choice, coffeehouse
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1. GENEL BiLGILER

1.1. Giris

Bir kentin mimarisi o kentin kiiltiirel gelisiminin bir gostergesidir. Kamusal bina
olarak nitelendirdigimiz miize, tiyatro, restoran, kafe,...vb yapilarin yogunlugu o kentte
yasayan insanlarin sosyal ve kiiltiirel yasam tarzlar1 hakkinda bizlere ipuglar1 vermektedir.
Kiiltiirel gelisimde 6nemli yer tutan, kisiyi sosyal agidan gelistiren en 6nemli mekanlardan
olan kafeler gegmis donem kahvehanelerinin uzantisidirlar. Giiniimiiziin yogun is temposu
ve stresli ortaminda insanlar evine gitmeden 6nce rahatlayip, arkadaslariyla bulusup sohbet
edebilecegi, kitap ya da dergisini karistirabilecegi, kisacast bos vakitlerini
degerlendirebilecegi bir takim mekanlara gereksinim duymaktadirlar. Bu anlamda kafe
mekanlar1 hayatimizin 6nemli bir parcasi olarak devreye girmektedir. Bu mekanlar kiginin
glinliik yagamlarinin basladigi, giiniin gelismelerini izleyebildigi, kendini gelistirdigi ve
kendini yeniledigi ilging bir “ugrak evi” haline doniisiir.

Kisinin fiziksel ve psikolojik gereksinmelerinin karsilayan kafelerin i¢ mekan
planlamasi tipik sorunlari icermektedir. Ortak vakit gecirme alanlari olan ve birgok
kullaniciya hizmet vermek durumundaki bu mekanlar beraberinde birgok farkli eylemi de
barindirmaktadir. Kitap ya da gazete okunan, sohbet edilen, sicak ya da soguk bir seyler
icilebilen kafelerde iyi bir mekan orgiitlenmesi gerekmektedir, (Ozdemir vd., 2007).

Bugiin sosyal yagamin vazgec¢ilmez bir parcasi olan, zaman kavraminin ikinci planda
hissedildigi (giiniin farkli zaman dilimlerinde rahatlikla kullanilabilen), barlar, kafeler, fast-
food ya da restoranlar sunduklar1 nefis tatlar ile bizleri i¢lerine ¢ekerler. Onlar gegmisin
mekanlar1 olan yerel pub ve Kkliipleri, sehir meyhanelerini bilingli bir sekilde
dislamaktadirlar. Gegmiste geleneklere gore olusan kahvehanelerin yerini alan glintimiiziin
barlari, kafeleri ve restoranlar1 farkli kullanici tiplerinin ihtiyaglarmma gore
diizenlenmektedirler. Onlar her kdsesinde, belki de dncii olmak i¢in, moday1 takip ederek
sosyal fenomen olmakta ve kendi dogrulartyla toplumu yansitmaktadirlar, (Andreini vd.,

2000).



Sekil 1. Oglenleri veya aksam isten ¢ikinca bir kadeh icki veya bir kahve
icip glinlin yorgunlugunun atilacagi bir kafe, (Anonim, 1993).

Popiiler kiiltiirtin getirdigi bu hizl tiikketim kaygisiyla siirekli degisen ama degistikce
aym kalan kafeler, oOzellikle yeni kusaklar tarafindan yogun bir sekilde tercih
edilmektedirler. Ama bu tercih sebebi aslinda mekan 6rgiitlenmesinden degil de mekanin
popiiler olmasiyla es tutulmaktadir, (Ozdemir vd., 2007).

Moda diinyasinda sik sik yeni malzemeler ve ¢oziimler bulundugundan yiyecek
icecek ihtiyacini karsilamak icin; bazi kuruluslari planlama sadece mimarlar agisindan
degil, diger tasarimcilar (igmimar, endiistri iirlinleri tasarimcilari,...vs) i¢in de uygun
arastirma ve deneyim gerektirmektedir. Mimarlik, tasarim, dekorasyon, gorsel sanatlar ve
grafik sanatlar, reklamcilik ve medya arasinda siirekli sinerji yaratilmaktadir, (Andreini
vd., 2000). Bu sinerji yaratilirken insanlarin vakit gegirdikleri mekanlarin makro ya da
mikro Olgekte, acik ya da kapali mekanlar olduklar1 gbz 6nde bulundurularak, tasarimlar
yapilmaktadir. Yasanan c¢evredeki degisimlerin hizina toplumun ayak uydurmasi énemli
bir noktadir. Tasarimcilar, tasarimin yapildig1 cevresel degerler, sosyo-kiiltiirel degerler,
kisisel begeniler ve estetik begeniler tasarimci i¢in 6nemli rol oynamaktadir, (Velioglu,
1992). Tasarimcilar bu degerleri géz Oniinde bulundurarak ve olusan sinerjiyle
tasarimlarini sekillendirmektedirler.

Insanoglunun varoldugu dénem boyunca mekan ve mekan drgiitlenmesi séz konusu
olmustur, olacaktir. Ozdemir’e (1994) gore; “Yasanilan mekanlarin kullanicisina daha iyi

hizmet verebilmesi, rahat kullanilabilmesi, daha huzurlu ve giivenli bir hayat i¢in 1yi bir



orgiitlenme gereklidir.” Cubuk (1973), bir calismasinda “Mekan organizasyonu deyimi ile
anlatilmak istenenin, daha 1yi yasam kosullarin1 elde edebilmek igin, beseri
faaliyetlerimizin olageldigi yer alti, yeriistii ve yeryiizii katlarmni iceren cografyasal
mekanin organizasyonu oldugunu ifade etmistir. Boyle bir organizasyon, mekan-insan
gereksinimlerinden dogan cesitli tip ve boyutlarda ve farkli kosullar ve durumlar gosteren
mekansal gereksinimlere yanit arar.” der. Giinlimiizde artik insanlarin sik¢a kullandiklari
kafe mekanlarindaki orgiitlenme son derece 6nemli olmaktadir ve insanin konfor sartlarinm
saglamasi gerekmektedir.

Toplumun hayat goriisiinii yansitan kafeleri incelemek ve daha kullanigli hale
gelmesinde kullanilmasi amaciyla kaynak olusturmasi igin yapilan bu ¢alismayla
kullanicilarin kafeleri nasil degerlendirdikleri saptanmaya ¢alisilmistir. Hemen her kentte
bulunan kafe mekanlarinin ¢ok cesitli tiirleri, ulusal oOzellikleri ve islevsel oOzellikleri
olmalarina karsin, bu kurumlar kahvehane sektoriiniin baslangicindan beri sundugu yeme-
igme, oyun, eglence ve egitimden olusan bir karistmi sunmaya devam ederler. Kahve
diikkani, kafeterya, kafe-bar, kafe-espresso, espresso-bar, kafe-restoran, kafe-tiyatro,
opera-kafe, caz-kafe, rock-kafe, kahve salonu, dans-kafe, kafe-sekerlemeci, kafe-pastane,

edebiyat kafesi, basin kafesi, vb tanimlara her yerde rastlamak miimkiindiir, (Heise, 2001).

Sekil 2. Felix Augenfeld, Karl Hoffman, bir kafe-espresso i¢ mekani
Avusturya Werkbund, 1930, (Sembach vd, 1991).



1.2. Calismanin Amaci

Bu calisma kapsaminda; toplum i¢in ¢ok dnemli yer tutan, kamusal bir mekana 6rnek
olan kafelerin nasil ortaya ¢iktig1, gliniimiizde ne tiir hizmetler verdigi ve mekansal
orgiitlenmelerinin nasil oldugu arastirilmak istenmistir. Orneklem alani iginde saptanan
kafeler esas alinarak, kullanicilarin kafe mekanlarinin 6rgiitlenmesi iizerine tercihlerinin
belirlenmesi amaglanarak, Ozdemir’in konutlar {izerine yapti§1 calisma esas alinarak,
kafeler iizerine bir mekan orgiitlenmesi degerlendirme modeli olusturulmaya calisilmistir,

(Ozdemir, 1994).

1.2.1. Kafe Mekaninin Tanimi

Kafeler insanlarin bos zamanlarini degerlendirdikleri, bir seyler yiyip igerek,
birtakim sosyal aktivitelerde bulunduklar yerlerdir. Bagka dillere de ge¢mis olan Fransizca
café terimi, Tiirk¢e’deki “kahve” sozciiglinden gelir. Sinirli bir mentisii olan, i¢ki servisinin

de yapilabildigi kafelerin temeli kahvehanelere dayanmaktadir, (Kolektif, 2004).

Sekil 3. Kahvehanede ocak boliimii, (Isin, 1988).



Sekil 4. 1860 yilinda bir Tatar kahvehanesinde meddah, (Heise,
2001).

Kahvehanelerin agilisi, Arap, iran ya da Tiirk-Osmanli mimarisinde kayda deger
yenilikler yaratmamistir. Kosk ya da cadir gibi temel mimari unsurlar ve cepecevre
peykeler ya da sedirler gibi tipik i¢ donanimlar, geleneksel yap1 ve dekorasyon bigimlerine
karsilik diiser. I¢ mekan/dis mekan ayrimmin mimariyle asildig1 (kilitlenebilir pencere
kanatlar1, duvarlarda biiyiik agikliklar, disariya tasan catilarin altinda peykelerin bulundugu
stitunlu revaklar, birden fazla yone bakan bir ya da iki katli ahsap kameriyeler) her yerde
gecerli bir standart gelismistir, (Sekil 6). Isletmecinin kesesine gore, siralar, paravanlar,
nargile sehpalari, mesalelik ve mumluklar, miizisyenler platformu, aynalar ya da fiskiyeler
de yer alir. Basit bir kahve diikkaninda ¢iplak taslarin {izerine atilmis kotii bir kilimin
tizerinde oturulur, kahve sahibi toprak bir ocakta c¢alisir. Daha nadir goriilen seckin
dekorasyonlarda (Sam, Isfahan) satafatli, ¢ini siislemeli bir kahve ocagi ve tavana kadar
uzanan kartonpiyer siislemeler vardir. Degerli oymalarla siislii sedirler ve halilara oturulur,
aksamlar1 asagiya sarkitilan binlerce kandilin altinda, yapay su oyunlar1 ve usulca ¢alinan
miizige kulak verilir. Kahvehaneler miimkiin oldugunca “gilizel manzarali” yerlerde, sehir
kenarinda, parklarin yakininda ya da nehir kiyilarinda agilir. Bu seckin kahvehanelerin
bazilarimin i¢ dekorasyonu bir Avrupalinin hayal edemeyecegi kadar satafatlidir ve bu
satafatin betimlenisi, Dogu’nun dort bir yaninda boyle bir liikksiin hiikiim siirdiigii sanisina
ve bunun kahvehaneler i¢in de gecerli oldugunun kabul edilmesine yol agmistir, (Heise,

2001).



Sekil 6. Pahal1 dekorasyonuyla dikkat ¢eken bir semai kahvehanesi,
(Heise, 2001).

Tarihsel gelisim siireci igersinde kahvehanelerin i¢ ddsemelerinin ve genel
stislemelerinin  tarihsel donemler itibariyla degisim gosterdiklerini ve ddnemin
sosyokiiltiirel yapisina ayak uydurduklarini sdylenebilir. Bu etkenler yaninda bulunduklari
cografya da kahvehanelerin i¢ diizenlemesini ve doseme seklini etkilemektedir, (Caglayan,
2001). Ilk kahvehanelerde sedirlerde oturulurdu. Kahvehanelerin ortasindaki fiskiyeli
mermer havuz, bilhassa yazin esi bulunmaz bir serinlik kaynagi olmustur. Bunun
cevresinde yer alan sedirler, yahut kerevetler lizerinde diz ¢okerek bagdas kurularak kahve
icilir ve bu sirada meddahlarin anlattigi hikayeler dinlenirdi, (Unal, 1966). Osmanli
doneminde bir pergola altindaki ahsap bir veranda iistiindeki ya da ¢ok giizel bir ¢ayirdaki

sayg1 deger bir alanda kurulmus ag¢ik hava kahveleri, Avrupa piazzalarinin yerine gegerdi,



oralarda halkin bir araya gelmesi i¢in ¢esitli etkinlikler diizenlenirdi, (Cerasi, 2001). Dogal
olarak oturulan yerler ve dosemeler zaman icersinde degisiklik gostermistir. Hasir, silte ve
kerevet zaman icinde yerini Once tabure ve sehpaya, zamanla da sandalye ve masa
sistemine birakmigtir, (Sekil 8). Yerlerde kullanilan dégseme malzemesi de zamanla
degiserek yerini granit ve benzeri 6zel kaplama malzemelerine birakarak kahvehanenin
kalitesini belirleme de etken olmuslardir, (Caglayan, 2001). Sonug olarak kahvehanedeki
mekan bilesen ve 6geleri (tavan ve doseme kaplama malzemeleri, aydinlatmalar, donatilar,
pencere ve kapi sistemleri,...vb.) tipki kahvehane adinin kafeye doniismesi gibi zamanla

degiserek ve geliserek giintimiizdeki sekillerini almislardir.

Sekil 8. 1900°1ii yillarda Istanbul’da bir kahvehane, (Heise, 2001).



Paris ve Amsterdam’daki kahvehaneler 16.yy’dan 6nce aynalarla donatilmaktaydi.
Procopio Cultelli, kahvehanenin agildig1 yerdeki eski hamamin aynalarini hem maddi
degerleri hem de gorkemli oluslar1 nedeniyle mermer levhalarla birlikte satin almig, “Cafe
Procope”un dosenmesinde kullanilmisti. 19.yy kahvehanelerinde aynali duvarlara sik sik
rastlanmas1 Paris’teki ilk kafelerden birinin eski bir hamamda agilmis olmasina
baglanmamalidir. Bu olgunun siirekliligi, aristokratik gdsteris mimarisinin 6nemli unsurlari
olan aynal1 salonlarin ve galerilerin burjuvalastirilmasinin bir isaretidir. Kahvehaneler bir
burjuva salonu olmaya basladiktan sonra aynalarla donatilmislardir.

Belle Epoque doneminin kafelerindeki aynalar, gosteris yapmak, 6zellikle de cazip —
garip bir bilyiitme yanilsamasi yaratmak amacindadirlar. Ote yandan, siirekli gelen gidenin
oturdugu, goriilmek ve gormek istenilen mekanlar olan kahvehanelerdeki duvar
aynalartyla, goz iletisimi kolaylagmaktadir. Mekan igindeki herkes birbirini aynalar

yoluyla rahatlikla gorebilmektedir.

Sekil 9. Thonet’in sandalyesi

Avrupa’ya bakildiginda 1849°da bir mobilyanin Viyana’daki bir kahvehaneyi zengin
ettigi goriilmektedir; bundan sonra kahvehane dekorasyonunda belirleyici olan ve Viyana
kahvehanelerinin yayginlagsmasinda Onemli bir rol oynayan bu mobilya, Thonet’in
sandalyesidir, (Sekil 9). Thonet sandalyesi, artik unutulmaya yiiz tutmus mermer masalarla
birlikte Procopio Cultelli’nin Paris'teki kahvehanesindeki 19. ylizyilin ikinci yarisinda tim

Avrupa'da, Kuzey ve Giiney Amerika'da ve kahve igen tiim uluslarda kahvehane



dekorasyonunda baglayici, kamusal bir tasarim haline gelmistir: Rahat, tasinmasi kolay ve
giizeldi. 1849°da Viyana’daki “Daumsches Kaffeehaus”un tamaminin bu biikiilmiis
ahsaptan sandalyelerle (Tip No. 4) donatilmasindan ve ayni yil Michael Thonet’nin
Budapeste’deki bir otel icin 400 sandalye daha yapmasindan sonra, diinyanin otelcilik ve
lokantacilik sektoriinde Thonet sandalyesinin yiikselisi durdurulamaz konuma gelmistir.
Bu sandalyenin diinya fuarlarinda kazandig: basarilar, ¢ok gecmeden Fransa, ingiltere ve
denizasirt iilkelere de satilmasini da sagladi. 1850°da kiigiik bir aile isletmesine sahip olan
Michael Thonet, firmasini biiyliterek 1856’da agaglar1 bol, isglicii ucuz Mahren’e yerlesti.
1860°da 300 isci giinde 200 sandalye yapiyordu. Isletme biiyiidii ve talep artt1: 1896°da 14
numarali modelden 40 milyon adet ihrag edildi. Biikiilmiis ahsaptan koltuk ve sandalyeler,
ister basit ister lilks her tipteki kahvehaneler i¢in uygundu. Adolf Loos 1899°da, nesnel
modernligiyle doneminin eklektik begenisine ters diisen “Cafe Museum”un (Viyana)
dosenmesinde Thonet sandalyeleri kullanmisti. Loos bu sandalyeler hakkinda sdyle
demektedir: “Aischylos’tan bu yana daha klasik bir sey olmamustir,”der, (Sekil 10), (Heise,
2001).

Sekil 10. Cafe Museum, Viyana, (URL-1, 2007).
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Sekil 11. Geleneksel bir Viyana Kahvesinde Thonetler, Havelka
Kahvesi, (Alyanak, 1997).

Thonet sandalyesi ve taklitleri, Slovakya’daki bir kasaba kahvehanesi, bir Yunan ya
da Portekiz kdy kahvehanesi ile Viyana'daki “Cafe Sperl”. Berlin'deki “Cafe Einstein”,
Barcelona’daki “Zurich” ya da Trieste’deki “San Marco” kahvehaneleri arasinda bir bag
kuran tipik ayrintiyr olusturur, (Sekil 12, 13, 14). Thonet sirketinin kurucusunun yaptig
orijinal sandalyelere, bliylik geleneksel kahvehanelerde degil, Bohemya'nin, Mahren’in
Slovakya’nin iicra kentlerinde, boydan boya tiim Karpatlar’daki dag kuliibelerinde

rastlamak miimkiindiir, (Heise, 2001).

Sekil 12. Cafe Sperl i¢ mekan ve dis cephesi Viyana, (URL-2;3, 2007).
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Sekil 14. Cafe San Marco, Trieste, (URL-5, 2007).

Gilinlimiizde restoran, kahvehane/kafe ve bar gibi kullanici sayisinin sinirli oldugu
mekanlarin estetik degerinin yliksek olmasi gerekmektedir. Prensip olarak bu mekanlarin
bir hikayesi veya bir tarz1 oldugundan, donatilar da bundan dogrudan etkilenir. Eger olaya
ticari acidan bakarsak, son derece ciddi yatirimlar olan bu cevrelerin belirli bir vadede
kendini 6demesi i¢in kullanici kitlesine farkli bir seyler sunmasi gerekmektedir. Bu da
beraberinde kolektif bir tasarim ¢aligmasin1 getirir. Sonug olarak ortaya bir tarzi ya da daha
iddialiysa bir hikayesi olan gevreler ¢ikar. Ama en Onemlisi sadece bu cevreler icin
tasarlanmis elemanlar, tipki Starck’in tasarladigi, Paris’deki “Cafe Costes” gibi ugruna

tasarlandig1 cevrenin adi ile amilirlar, (Sekil 15). Insanlarm giiniimiizde ne kadar zor
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begendigi diisiiniiliirse, kaliteli bir ortamin i¢inde barindirdigi donatilarin tasarimiyla
bagimli olmasi, hacimsel bir tasarim beraberliginin sosyal statiileri belirlemede etkin rol
oynayacagini gostermistir. Secilen donati tiplerinde amag miisteriye en iyi hizmeti sunmak,

onu evindeymis gibi rahat ettirmektir, (Giiven, 1995).

Sekil 15. Cafe Costes, (URL-6, 2006).

19. yy’in ortalarina dek kahve salonlar1 ve kahvehaneler aksam ve gece saatlerinde
cok sayida 151tk kaynagi, mum, lamba ve atesle (somine) aydinlatilirdi. Mumlar 1s1kl
samdanlarda, konsollarda ya da dogrudan dogruya masalarda durmaktaydi. Konsollar daha
fazla aydinlik elde etmek i¢in metal aynalarin 6niine monte edilmislerdi. Duvarlarda ya da
stitunlarda yag lambalar1 asiliydi. Bu i1siklandirmanin yaydigi solgun 1s1k, ¢ogu zaman
kahvehanecinin elestirilmesine sebep olurdu. Ciinkii gazetesini okuyamayan kahvehaneciyi
sorumlu tutardi. Kimi yerlerde 151k da kullanicilarin hesabina yansirdi. Parayr veren

istedigi kadar mum yakabilirdi, (Heise, 2001).
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Sekil 16. Bir Ingiliz borsa kahvehanesi, 1763, (Heise, 2001).

19. yy’da kahvehanelerin gaz lambasiyla aydinlatilmasi adeta bir devrim olarak
goriilmiistiir. 1900°den kisa bir silire sonra Avrupa’nin tiim kahvehanelerinde gaz
lambasinin yerini elektrigin almast 10 ya da 20 yil gibi ¢ok kisa bir siire¢ icinde
gerceklesti.

Duvar saatleri kahvehanelerin vazgegilmez aksesuaridir. Kahvehanelerde herkesin
gorebilecegi yere mutlaka saat asilmaktaydi. 18.-19.yy kahvehane resimlerine
bakildiginda, saatlerin adeta zorunlu bir standart oldugu goriilmektedir. Saatler miisterinin
yapacagi isi unutmamasina ya da randevusunu kagirmamasina yardimei oluyordu. Ciinkii o
donemlerde ticaret islerle ilgili goriismeler kahvehanelerde yapiliyordu.

Kahve i¢gmek i¢in kamuya acik bir yere gitmek, bilinen bira ve sarap igme
aliskanliklarindan oldukga farkli davranis kaliplarina yol agmaktadir. Bir kafeye gitmenin
cok degisik nedenleri olmaktadir. Bu nedenler, cesitli gruplara 6zgli karakteristik
ozelliklere ve beklentilere baghdir. Kafe sektorii, zamanla degisik kafe tipleri yaratarak bu
beklentileri karsilamaktadir. kafelerin birbirinden son derece farkli hizmetler veren ana
kollara ayrilmasi (sokak tezgahindan liikks kafeye kadar), tipik bir kafenin ne olup
olmadigma iligkin tasarimin zamansal, mekansal, ulusal ve toplumsal olarak

belirlenmesine, dolayisiyla sayisiz degiskenlere yol agmaktadir, (Heise, 2001).
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Sekil 17. Miinih Bira Festivali alanina kurulmus bir kafe, (Batur,
1988).

1.2.2. Kafe Mekanlarinda Ge¢en Eylemler ve Mekanlar

Kafe mekanlarinda gergeklestirilen eylemler; kafenin tiirline ve biiyiikliigline,
yiiklendigi isleve gore cesitlilik gostermekle beraber genel olarak su basliklar altinda
toplanabilir;

e Miisteriyi karsilama,

e Yer gosterme,

e Siparis alma,

e Dinlenme,

e Aperatif alma,

e Telefon etme,

e Miizik dinleme,

o TV izleme,

e Sohbet etme,

e Hesap d6deme,

e Miisteriyi ugurlama

Kafe mekanlarinda gerceklestirilecek eylemlere gore bir kafe icinde olmas1 gereken
mekanlar; kafenin tiirline ve biiytlikliigiine, yiiklendigi isleve gore cesitlilik gdstermekle

beraber genel olarak soyle siniflandirilabilirler;
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e Giris Holi,

e Salon,
e Mutfak,
o Sef Odasi,

e  Miidiir Odasz,

e Depo,

e Satis Boliimii

Salon biriminde genel olarak masa, sandalye, servis masasi, portmanto, miizik yayini
i¢cin techizat gibi donati elemanlar1 bulunmaktadir. Mutfak biriminde genel olarak ocak,
hamburger ocagi, pizza firini, benmari, servis ve pisirme takimlari, ¢caydanlik, hamburger
acma makinesi, eviye ve tezgahi, siit ve salep kazani gibi donati elemanlart bulunmaktadir,

(Fengler, 1969).

Sekil 18. Masasiyla ve aydinlatmasiyla birlikte diislintilmiis bir oturma
donatisi, (Kiiglikerman, 1978).

Ayrica kafe gibi c¢evrelerde en c¢ok dikkat edilmesi gereken nokta gecis

sirkiilasyonudur. Kisa bir siirede olsa bu tip mekanlar belli insan akigina sahip olmalidirlar.

1.2.3. Kafe Mekanimn Tiirleri

Kahvehanenin ¢ogu zaman “tipik” olarak gosterilen Ozellikleri, farkli bakis
acilariyla, farkli kosullarda (¢ogu zaman belirli bir niyetle) aym1 anda varolan kafe

tiplerinin sadece bir kismini1 kapsar.
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Avrupa’daki kahve lokallerinin tarihine nesnel bir gozle bakildiginda, egilim
tanimlamasi i¢in sadece iki kriter gecerlidir;

1. Kahvehane/kafe bir kamu kurumu, 6ncelikle bir otelcilik-lokantacilik kurumudur.

2. Servis edilen igecekler arasinda kahve de vardir.

“Kahve” kavramiyla yapilabilecek kombinasyonlarin sonu yoktur. Heise (2001) kafe
tiplerini asagidaki gibi siralamustir;

1. Kafe — Restoranlar,

2. Kafe — Pastaneler,

3. Otel Kafeleri, vb.

1.2.3.1. Kafe — Restoranlar

Alkollii ya da alkolsiiz icecek servisinin yani sira yemek servisinin de yapildigi
kafeler seklinde tanimlanabilirler, (Sekil 19).

Fransa’da 1800’den sonra restoranlarin ortaya c¢ikmasiyla birlikte, sik sik
kahvehanelerle lokantalarin bilesimi olan yerler agilmaya basladi. Viyanali kahvehaneciler
sektorde varliklarini siirdiirebilmek igin, 1811-1813 yillar1 arasinda kita ablukasi yiiziinden
¢ekirdek kahve bulunamadigindan 1811°den itibaren giinde iki kez sicak yemek verme

olanagina sahip oldular, (Heise, 2001).

Sekil 19. Euronet kafe restoran, (Andreini vd., 2000).
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1.2.3.2. Kafe — Pastaneler

Kafe pastaneler; alkolsiiz icecek servisinin yani sira tatli ve pasta servisinin de
yapildig1 kafeler olarak tanimlanabilirler, (Sekil 20).

Avrupa’da 1813’de kita ablukasmin kaldirilmasindan sonra, sekerlemeciler ve
pastacilar kahvehane ruhsati almaya basladilar. Boylece kafe-pastane tiirii dogdu ve

Avrupa’daki kahvehane tiirlerinin ayrilmaz bir pargasi oldu, (Heise, 2001).

Sekil 20. Paul Fransiz pasta firini, kafe geleneginin bir 6rnegi,
(Anonim, 1996).

1.2.3.3. Otel Kafeleri
Otel kafesi tipi, 18. yiizyildaki Ingiliz otellerinin “coffee-room”undan, 1900

civarinda Belle Epoque doneminde diinyanin her biiytik sehrinde goriilebilecek kolonial ya

da kontinental stildeki gorkemli otel-kafe restoranlarina kadar uzanmaktadir.
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Sekil 21. Istanbul Tashan’in avlusundaki kahvehaneler, (Kalkan, 2007).

Otel-kafeyi oteki kahvehanelerden ayiran belirgin oOzellikler yoktur, (Sekil 22).
Dekorasyonu, sunumu, acilis kapanis saatleri vb. bulundugu {ilkenin aligkanliklarina,
ozellikle de i¢inde bulundugu otelin verdigi hizmetlere uygundur. Bir onceki yiizyil
doniimiiniin “biiylik kahvehane”lerinin, 6zellikle de biiyiik otellerde ya da o6teki gosterigli
binalarda bulunuyor olmasi pek sasirtict degildir. Burjuvazinin sayilar1 giderek artan
dinlenme tesislerine konugun istedigi (ve parasim1 O6dedigi) feodal karakteri
kazandirabilmek icin kalabalik bir personel ve ayrintili bir servis gerekiyordu. Her seyin
biiyiik oldugu bu yerde -mermer holden, restoranlara, oyun salonlarina ve yemek ve icki
moniisiine kadar- miisterileri memnun etmek icin biiylik ¢caba harcaniyordu. 1870- 1910
yillar1 arasinda ortaya ¢ikan otel saraylarin kafelerinin hem goriintiileri hem de isimleri
birbirine benzer: Avrupa ve Amerikanin biyiik sehirlerinde, geleneksel kaplica
kasabalarinda, Ingiliz ve Fransiz somiirge sehirlerinde Imperial, Central, Metropol,
Monopol, Bristol, Royal, Victoria ya da Continental ismini tasiyan otel kafeleriyle mutlaka
karsilagilmistir. Boylelikle emperyalist kozmopolitizm, “kendine 6zgii” bir bigimde gozler
Oniline serilirdi; 18. ylizyillda “Franzdsisches Cafe” (Dresden 1714) ya da “Englisches
Cafe” gibi isimler uluslararasi ticaret ve turizm iligkilerine isaret ederdi. Bu baglamda
siyasi degisimler sirasinda yapilan isim degisiklikleri dikkate degerdir.

Otelciligin yayginlagsmasi, spesifik miisteri hizmeti bi¢imlerinin farklilagmasi ve

uluslararasi kiiltiir aligveriginin artmasi bu gelisimi hizlandirmistir, (Heise, 2001).
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Sekil 22. Otel Prag’n kafesi, (URL-7, 2007).

1.3. Kafe Mekanlarimin Tarihcesi

Hattox’a (1988) gore; Kahvehanelerin nasil ortaya ¢iktigi ve yaygimlagtigimi ve
kahvehane miisterilerinin sayica artis1 ele alindiginda karsimiza kaynaklara iliskin bir
sorun ¢ikmaktadir.” Kahvehanelerin/kafelerin ve miisterilerinin tarihi, bolluklar1 ve ¢ok
yonliiliikkleri nedeniyle, kronolojik ve de sistematik olarak net bir bicimde aydinlatilamaz.
Inceleme bazi konularla smirli tutularak karakteristik &rneklerle ele almacak,

kahvehanelerin ve kafelerin kiiltiir tarihi acgisindan 6nemi vurgulanmaya c¢alisilacaktir,
(Heise, 2001).

Sekil 23. Sam’da bir kahvehane, (Heise, 2001).
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Hicaz’da kahvehanelerin isletilmeye baslamasinin tarihini belirleme ve bunlarin neye
benzedikleri hakkinda bir fikir verme agisindan Ceziri’nin anlatimi yararl sayilabilir, ama
kahvehanenin nerede ve hangi bi¢cimde ortaya ¢iktigini saptamakta bize pek yardimci
oldugu soylenemez. Eldeki biitiin verilere gore, kahvehanenin de kahve gibi Arap kokenli
bir kurum sayilmasi gerekmektedir. Tirklerin 16. yiizyilin sonundan baslayarak hem
icecegi, hem de kurumu Arap dindaslar1 kadar ve belki de daha fazla sahiplendikleri
bilinmektedir. Bununla birlikte Osmanli vakaniivisi Ibrahim Pecevi’ye (1574-1650)
bakilirsa, kahve, kahvehane ve bunlara eslik eden her sey 1555 dolaylarinda Harem ve
Sems adli iki Suriyeli araciligiyla toplu olarak Istanbul’a girmisti. Kurumun ortaya ¢ikisina
iliskin bir degerlendirmenin Arap topraklarindan baslamasi gerektigi aciktir, (Hattox,

1988).

Sekil 24. Gegmiste Istanbul’da bir kahvehane, (Isin, 1988).

Hattox’a (1988) gore; 16.ylizyilin basindan once kahvehane gibi bir kurumun var
oldugunu diisiinmeyi gerektirecek hicbir somut kanit bulunabilmis degildir.” Mekke’de
1511°de insanlarin dinlenmenin yani sira toplumsal amaglarla bir araya geldigi ve kahve

ictigi bir yerin varligina iistii kapal1 bir bigcimde deginilmistir.
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Sekil 25. Tunus’ta bir kahvehane, 1878, (Hattox, 1988).

1.3.1. Tiirkiye’de Kafe/Kahvehane Mekanlari

Toplumun degisim siireciyle paralellik gosteren, miisterileri adeta toplumun ve ait
olduklar1 sosyal statiinlin birer aynasi olan kahvehane kiiltiiriiyle tanisma 1500°1i yillara

rastlamaktadir, (Sekil 26).

Sekil 26. Osmanli donemi kahvehanesi, (URL-8, 2006).
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14. yy da Ortadogu’ya, Hindistan’a, Asya iilkelerine yayilan kahve Yavuz Sultan
Selim’in Suriye’yi, Misir’1, Hicaz’1 almasindan sonra 1519°da istanbul'a geldi. Ilk
kahvehanelerin agilmasi ise 1554-55 yillarma tarihlenmektedir. Istanbul'un ilk
kahvehanesi, Halepli Hakem ve Samli Sems isimli iki tiiccar tarafindan Tahtakale semtinde
acildi. {1k kahvehanelerin miisterilerini donemin seckinler sinifi sayilan biirokratlar, yani
Kanuni doneminde o&zerk yapili bir yonetim kurulu olan “kalemmiye’nin iiyeleri
olusturmaktaydi. Aydin sinifindan, eglence diiskiinii, iyi yasamay1 sevenlerden olusan bu
topluluk, yirmi ya da otuz kisilik gruplar halinde toplanip kitap ya da gorgii kurallar
yazilar1 okur, tavla, satran¢ oynar, yeni yazdiklar1 siirleri getirip, sanat tartismalar
yaparlardi. O donemde bu toplantilara katilmak, bir anlamda onaylanmak, kabul gérmek,
toplumsal bir statliiye layik goriilmek anlamina geldiginden geng¢ adaylar, becerilerini
sergiler, bu ortama girmek i¢in can atarlardi. Adaylarin Osmanli segkinlerinin kiiltlirtini
bilmek, Arapca, Farsca, Tiirk¢e ve edebi alanda taninmig ustalar konusunda saglam

bilgilere sahip olmak gibi 6zellikler sahip olmalar1 gerekiyordu.

Sekil 27. 16. veya 17. yiizyila ait bir minyatiirde kahvehanedeki
sosyal yasam, (Heise, 2001).
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Sosyallesme anlaminda toplumda 6nemli bir yere sahip olan kahvehaneler, aym
zamanda birer eglence mekaniydi. Baz1 kahvelerde dama, satrang oynanir, bazilarinda ise
Karagdz oynatilirdi. 19 yy.da bu gosteriler Tophane tersanesine yakin mahallelerde, Fatih
ve Sultanahmet Camii gevresindeki kahvehanelerde yapilirdi. Kahvehaneler {inlerini orada
sanatini icra eden miizisyenlerden ya da meddahlardan alirlardi, (Sekil 30). O doneme ait
43 meddah kahvesi oldugu biliniyor. Donemin meshur kahvehanelerinden biri genis
pencerelerinden Saray'in goéz kamastirict goriintiisii yaninda Hali¢, Bogazici ve Adalan
gorebilen; havuzu, zengin sofralari, ahsap tavani ve duvar siislemeleriyle Tophane
Kahvehanesiydi. Burasi Laz, Ermeni, Tiirk denizcilerin, din adamlarinin, edebiyatgilarin ve
tiiccarlarin ugrak yeriydi. O donemde bunun disindaki kahvehaneler, ayn1 meslek
grubundan, aynmi loncadan kisilerin gittigi kahvehanelerdi. Bunlar meslek grubuna gore
hamal ve esnaf kahvehaneleri, denizci ve balik¢i kahvehaneleri, yenigeri, tulumbact
kahvehaneleri gibi isimlerle anilmaktaydi. O donemde bu kahveler bilgi alisveriginin
yapildigi, mesleki sorunlarm tartisildigy, isbirligi yapilan yerlerdi. Ornegin Balat
Kahvehanesi’'ni igleten Penderoglu, Tiirk ve Rum komsulari arasinda zaman zaman
kavgalar1 bu atmosferden gii¢ alarak ¢oziimlerdi. Gilinlimiizde bile popiilerligini koruyan
Pierre Loti Kahvehanesi, 1880’de Eylip'te Karyagd: Bayiri'nin sonundaki tepede agildu.
Galata ile Eminonii’nii birbirine baglayan koprii tizerinde de bir takim kahvehaneler vardi.
Yazar Edmond de Amicis’e gore 19. yilizyilin ikinci yarisinda Galata ve Beyazit
kulelerinde de kahve iciliyordu. Yaz giinlerinde Tophane ile Ayasofya meydanlarinda
kurulan ¢adirlar da kahvehane olarak kullanilmaktaydi. O donemde kir yerlerine kurulan
kahvehanelerin en bliyiigii ise Kadirga'daki 56 Kahvehanesiydi. Fener'de deniz {lizerindeki
Iskele Kahvehanesi, vapur iskelesinin hemen yanindaki Ahmet Rasim'in ugrak yeri olan,
icinde ince saz da bulunan kahve gazinoda donemin popiiler mekanlarindan olmustu.
Kahvehanelerin bazilar1 gilindiiz kahve olarak calisir, gece gazinoya doniislirdii. Eyiip

Iskele Gazinosu bunlar arasinda en iinliisiiydii, (URL-9, 2006).
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Sekil 28. Pierre Loti Kahvehanesi, (URL-10, 2007).

B

- - < TN ]I

-

Sekil 29. 19. yiizy1l sonlarinda bir Tiirk kahvehanesi, (Hattox, 1988).
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Sekil 30. Kahvede hikaye anlatan bir meddah

Toplumsal degisimler dogrultusunda kahvehaneler de degismeye basladi. Her yil
daha c¢ok sayida Osmanli Avrupa'ya gitti. Avrupa'ya siirgiin gonderilen Jon Tiirkler de sik
stk kafelerde bulusup imparatorlugun kaderi hakkinda hararetli tartigmalar yaparlardi.
Insanlarin kafalarinda modern kahvehane imgesi olusmaya baslamistir. Galata ve Pera’da
“alafranga” kahvehaneler acilmistir. Kanun-i Esasi Kiraathanesi olarak taninan mermer,
alcak kabartmali ve Art Nouveau dekorlu Tarlabasi’ndaki Cafe de la Paix gibi ylizyil
sonunda agilan bir¢ok kahvehane, alafranga kafelerin mimarilerinden ve dekorlarindan
dogrudan etkilenmistir. Istanbul'daki eski geleneksel kahvehaneler giderek kiyida kosede

kalmaya baglamistir.
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Sekil 31. 19. ylizy1l sonlarinda bir Osmanli kahvehanesi, (Hattox, 1988).

Kadin garsonlu ya da kadin garsonsuz (¢linkii bu kadinlarin Tiirklerin islettigi
kahvehanelerde goriilmesi i¢in zaman gerekiyordu) masalari, sandalyeleri ve uygun
dekoruyla Avrupa modeline en ¢ok yaklasan kahvehaneler kendilerini modern miiesseseler
olarak sunuyor, miidavimleri de aydin ve egitimli ge¢iniyordu. Hat levhalari, sedirleri,
hasirlar1 ve nargile tiryakileriyle eski Osmanli kahvehanesinin geleneksel ¢ercevesine
sadik kalanlar ise artitk demode, eskimis kaliyordu. Cumhuriyetin ilk yillarinda, tutucular
ve gericilik yandaslarini gézler 6niine sermek isteyen hiciv ustalari, bunlarin baglar1 sarikls,
eski kahvehanelerde nargile ya da ¢ubuk icerek, cumhuriyet ve reformlar aleyhinde
canlandirilmaktaydi. Modernlesme siirecinin  gobeginde kalan kahvehaneler, tipki
kullanilan dil gibi, sonunda ilerici ya da gerici bir zihniyetin gdstergesi olmaktaydi; “Hangi
kahvehaneye gittigini sOyle, sana kim oldugunu soyleyeyim...” ilkesi giidiliiyordu.
Insanlarin toplum icindeki statiileri, siyasi goriisleri,...vs gittikleri kahvehanenin yansimasi

olarak goriilmekteydi, (URL-3, 2006).
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Sekil 33. Geleneksel Tiirk kahvehanesinin demirbasi nargile

Kahvehanelerin degisimi Cumhuriyet yillarinda da siirdii. Semai kahvehanelerin
modasi yavas yavas gecti. Ramazan geceleri Sehzadebasi’ndaki kahvehane ve ¢ayhanelerin
canliligi yok olmaya basladi. Meddahlar ve Karagdéz ortadan kalkti. Ayni1 donemde

Mustafa Kemal tarafindan Tiirk kadinlaria sosyal, hukuksal ve siyasi haklarin taninmasi
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kahvehanelerin goriinen yiizlinii daha da degistirdi. Halka agik yerlerde, okullarda, idari
yerlerde kadin erkek ayirimi hizla ortadan kalkti. Anadolu ve biiyiik kentlerin varoglarinda
hala kahvehaneler kadinlara kapali ve erkek egemen olmay1 siirdiirmektedir. Bu da sonug
olarak, geleneklerle derinlemesine biitiinlesmis kahvehanelerin modernlik virajini
alamadiklarin1 gostermektedir. Buglinkii kafe-kahvehaneleri anlayabilmek i¢in bu ayrimi
oztimsemek gerekmektedir. Ciinkii kahvehaneler kadinlara kapali olmasina ragmen,

modern bir hava ¢izen kafeler bayanlari biinyesinde barindirmaktadir, (URL-3, 2006).

Sekil 34. Istanbul’da bir agik hava kahvehanesi, (Anonim, 2005).

1.3.2. Avrupa’da Kafe/Kahvehane Mekanlari

Kahve ve kahve iciminin Avrupa’da yayilmasiyla birlikte, igkiye pek diigkiin
olmayanlarin bir araya gelmesini saglamaya yonelik kahvehaneler ortaya ¢ikmistir. 17.
ylizyil ortalarindan sonraki iki yiizy1l boyunca, Londra; Avrupa’da haberlesme, tartisma ve
gruplagsma olarak onem kazanan en iinlii kahvehanelerin merkeziydi. Kahvehane sahipleri
gazetelere haber yetistirme konusunda birbirleriyle yarisirlardi. Bu donemde sigorta
policesi, gemi hisse senedi ve bazen de kole alim satimi buralarda yapilirdi. Bu agidan

kahvehaneler 6nemli merkezlerdi.
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Sekil 36. Giiniimiizde Cafe Tortoni, Italya, (URL-11, 2006).

Yazarlar, oyuncular ya da sanatgilar yapitlarim1 en sevdikleri kahvehanelerde
hayranlarina sunarlardi. Kahvehaneler zamanla koli ve mektuplarin toplanip dagitildig
gayri resmi merkezler haline geldi. 19. yy da giinliik gazetelerin ¢ikmasi ve dogrudan
evlere posta servisini kurulmasi bu islevleri ortadan kaldirdi. Ayni siralarda edebiyat ve
resim yapitlarina konu olan Fransiz café ve restoranlari, aydin ve sanatgi ¢evrelerin
toplanma merkezleri olarak altin ¢agini yastyordu. Aksam yemeklerini Véry’de yiyen
Balzac gibi zevke diiskiin varlikli aydinlar Paris’in liikks restoranlarin1 doldururken,

“bohem” sanatcilar daha gosterissiz café ve bistro’larda (kii¢iik meyhane) bulusurlardi,
(Kolektif, 2004).
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Sekil 37. 1930’larda Cafe de Flore, Fransa, (URL-12, 2006).

Sekil 38. Giiniimiizde Cafe de Flore, Fransa, (URL-12, 2006).

Kirk elli yilda bir (1750°den beri) kahvehanelerin “parlak doneminin” geride
kaldigindan yakinilmaktadir. Bu sesler 1750’de Londra'da, 1790-1871 yillar1 arasinda
Fransa’da, Birinci Diinya Savasi’nin patlak vermesiyle 1914’°ten itibaren tim Avrupa’da
duyulmustur. Yakinmalar, belirli bir kahvehane tipinin ge¢mis bir donemin kiiltiir tagiyicisi
olma roliinii yitirdigine iliskin kismen dogru bir algilamadan kaynaklanmaktadir.
Kahvehane isletmenin asil amaci, kahvehanenin Oncelikle ticari bir isletme oldugu, her
cesit sanat ve kiiltiir yaraticisina 6zgiin bir ¢erceve sunsa da, bu kisilerin kahvehanelerin
as1l miisteri kesimi olmadig1 gergegi her defasinda goz ardi edilmistir. Gegmisten beri

dénem donem Onemini yitirse de kahvehane isletmeciligi, Oylesine biiylik bir g¢esitlilik


http://www.cafe-de-flore.com/htmf/d_1930.htm
http://www.cafe-de-flore.com/htmf/d_1990.htm
http://www.cafe-de-flore.com/htmf/d_1930.htm
http://www.cafe-de-flore.com/htmf/d_1990.htm
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gosterir ki, tiim donemleri kapsayan isabetli bir tanimda bulunmak olanaksizdir, (Heise,

2001).

1.3.2.1. 17. yy Kahvehaneleri

Kahve ocagi ve kahvehane Avrupa’da yaklasik 1645°ten sonra (Venedik, Marsilya)
acilmaya baslanan kahve“hane”ler birer ev degil, kahve servis edilen ve bir ya da iki
salondan olusan yerler, ya da bildik tiirde tavernalardi. Baglangigtan itibaren seyyar
tezgahlar da yerlesmistir. 18./19. ylizyilda pazarlarda ve panayirlarda “seyyar kahveciler”
vardz; yeterli miisteri bulunan her yerde “seyyar kahve tezgahlar1” kuruluyordu. Avrupa'nin
biiyiik sehirlerinde kahvehane agan ilk yabancilar, buralari tilkelerinden bildikleri tarzda
diizenliyorlardi: Paris'te agilan ilk kahvehane -1672 yilinin Eyliil Pazan vesilesiyle kurulan
tahta baraka- “Ermeni” tarzindayds; kisa siire sonra agilan bir kahvehane “Iran”, bir baskasi
da “Yunan” kahvehanelerine benziyordu; baslangigta bu basit, kii¢iik odalarda belki yerde

oturuluyor, Ermeni ya da Tiirk nargileleri i¢ip Sark modasina uyuluyordu.

Sekil 39. Avrupa kahvehanelerini tasvir eden ilk resimlerden biri,
1698, (Heise, 2001).
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17. ylizyildan itibaren ortaya c¢ikan yuvarlak, dortgen, altigen ve sekizgen kahve
cadirlari, kuliibe ve koskleri, en basitinden en liiksiine, Dogu etkisini ele vermektedirler.
Yuvarlak bir mekan (oturma diizeni ¢adirdaki gibidir) bir¢ok yone bakmay1 miimkiin kilar
ve (bugiin bilindigi lizere) oyalanma mekan1 6zelligiyle misafirin keyfini artirir. Hilkiimdar
saraylarina Cin ¢ayevlerinin yani sira Tiirk kahve kuliibeleri de kurulur. Sark ve Cin
dekorasyon bi¢imlerinin rahatca i¢ ice gecmesi, illlizyon yaratma istegine ve Sark
modasina isaret eder.

Italyan battega’sindan caffe’ye, Fransiz taveme’inden taverna a la mode’a ya da
Alman Wirtshaus’dan Caffee-Haus’a gecilmesi i¢in atilmasi gereken adim ¢ok kisaydi. Bu
adim moda icecegin tanimi ve sunumunun degismesinden ibaretti. Ozellikle de Ingiltere’de
siradan meyhaneler ya da birahanelerin kahvehaneye doniistiiriildiigii, sadece adlarinin
degistirilerek ve fiks fiyat olarak 1 peni aldiklar1 goriilmektedir.

Ornegin, iinlii “Will’s Coffee House” dnceden “Rose” adinda bir meyhaneydi ve
baslangigta bir han goriinlimiindeydi, Degisik odalar1 zamanla yeni gereksinimlere gore
diizenlenmisti. Bir yemek salonu vard: ve miisteriler, daha sonra Ingiliz kahvehanelerinin
tipik 6zelligi haline gelmis olan birbirinden ayrilmis yiiksek arkalikli birérnek bolmelerde
degil, mekana diizensiz bir bigimde yerlestirilen ve gerektiginde yerleri degistirilen
masalarda oturuyorlardi. Salonda somine atesinin iizerinde kahve ibrikleri duruyordu.
Baslangigta salondaki tek namuslu kadin olan kasiyer kadin, ingiltere'de heniiz 1700’den
once ayrt bir bolmede oturuyordu. Schivelbusch’a gore bu bolme tam bir burjuva
diizenlemesidir, zira islevi degistirilmis bir satis tezgaht ve daha sonraki biifelerin

oncusudir.

Sekil 40. Glinlimiiz kafelerine bir 6rnek, (Anonim, 2005).
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1.3.2.2. 18. yy Kahvehaneleri

George Christoph Lichtenberg 17 Ekim 1775’te Londra’da yazdigi bir yazisinda
“Verdigim séze uyarak mektubumu kaldigim yerden yazmayi siirdiiriiyorum ve bu arada,
diin gece yattigim bir kahvehanede kahvalti ediyorum.” demektedir. Buradan da anlasildigi
iizere 18.yy.da, ozellikle de Ingiltere’deki kahvehanelerde konaklama islevi de soz
konusuydu. Hancilar, hanlarina resmen “kahvehane” adim1 vermislerdi. Amerika'da da
1700’den 6nce lokantacilar pansiyon isletmekteydi, ¢iinkii oradaki ilk kahvehaneler de eski
kitadakilere benziyorlardi, yani Avrupa'daki hanlar gibi hem pansiyon hem de
meyhaneydiler. Bu hanlardaki coffee-room, (kahve odasi) miisterilerin yemek yedikleri ve
biitiin giin kullandiklar1 bir odaydi, ¢ilinkii 1800°den 6nce hanlardaki yatak odalari, bir
yatagin ya da (yolcunun beraberinde getirdigi) bir hamagin ancak sigabildigi kii¢lik bir
bélmeden ibaretti. Tiim yemekler coffee-room’da yeniyordu. Open coffee-rooms, ingiliz

otellerinin tipik bir 6zelligiydi; bugiin bile kismen goriilmektedirler.

Sekil 41. Kahvehanede barig goriismeleri, 1757, (Heise, 2001).

Kuzey Amerika’daki konaklama yerlerinde de coffee-room’a rastlanmaktaydi. Daha
1770°de New York Broadway’deki “The Globe” otelinde sabah ¢ayini ya da kahvesini igen
her miisterinin masasina New York Herald gazetesi birakilmaktaydi. Kafeler ya da o

donemdeki adiyla kahvehaneler konaklama amagli kullanilmaktaydi.
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Danimarka'da da kahvehanelerde konaklanabiliyordu. 1706’da En Kibar Avrupa
Gezileri adli gezi rehberinde Alborg’da “kahvehanede konaklamak i¢in oda bulundugu”
belirtilmekteydi.

1700’lerde Alman devletlerindeki kahvehaneleri ¢esitli isimlerle anilmaktaydi:
“Caffee-Gewolbe” (Kahve Kemeri), “Coffeestube” (Kahve Odasi1), “Caffeeschanke”
(Kahve Ocagi). Almanca Ingilizce’de kahvehane anlamina gelen Kaffeehaus ve coffee-
house sozciikleri Almanca’da meyhane ya da han anlamina gelen Wirtshaus/Gasthaus
sozciiklerinden, ya da Ingilizce’de ale/gin/beer-house gibi, satilan ickinin adiyla anilan
mevcut meyhane kavramlarindan tiiretilmistir. Fransizca cafe sdzctigii ancak 19. yiizyilda
uluslararas1 bir yayginlik kazanmis, bu sozciik Fransa’da ilk kez 1694'te, yani ilk
kahvehanelerin agilmasinin Ustlinden otuz yildan fazla zaman gectikten sonra
kullanilmigtir. Daha sonra Fransizlar kahvehanelerini grand cafe (aristokrat-burjuva) ve
petit cafe (kiigiik burjuva-proleter) olarak ayirmiglardir. 18. yiizyi1l Almanyasi’ndaki ¢ok
salonlu “biiylik kahvehane” (1714’te Braunschweig'daki aynen bdyle anilir, Peter

Albrecht) ifadesi Almanca’ya yerlesmemistir.

Sekil 42. Caffee des Patriotes (Vatanseverler Kahvehanesi), 1792, (Heise,
2001).

18. yiizy1lda italyan battega de la caffe tipik kabul ediliyordu. Italya disindaki benzer
kahve salonlar1 “Italyan tarzi” ya da “all’italiana” olarak tanimlaniyordu. 1781°de
Viyana’dan soyle bildirilir: “Kahvehaneler italyan tarzina uygun olarak zemin katta yer
aliyor ve caddeden bir diikkana girer gibi giriliyor.” Italyan, daha dogrusu Venedik tarz1, i¢
mimari ya da konum itibariyla hem ortagag meyhaneleri icin karakteristik olan, hem de

Dogu etkisine sahip bir temel Oriintliyli gosterir: Bu kahvehaneler zemin katta yer alan
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dikdortgen mekanlardi; dort tarafi tahta siralarla donatilmisti, siralarin 6niinde son derece

basit ahsap masalar vardi.

Sekil 43. Giintimiiz Almanya’sinda bir kaldirim kafesi, (Ertas, 2006).

18./19. yiizyilda bu c¢adir ve kuliibelerin, mevsimine gore bahge, teras, park ya da
mesire kahvehanesi olarak hizmete agilmasi topografik bir dogallik haline gelmistir,

(Heise, 2001).

1.3.2.3. 19.yy Kahvehaneleri

18. ylizyilda, 6zellikle de 19. ylizyilin baginda bagka “kahvehane simalar1” goriiliir.
Adi1 kotiiye ¢ikmis sokaklardaki kahvehanenin karsi kutbu olan zengin désenmis “ideal”
kahvehane iyi yerlerde acilir. Giizel bir Sehrin Plani’nin yazarina gore, kahvehanesiz bir
sehir diigiinilemez. Orada, “tiitiin dumanindan bogulmamak i¢in, genis salonlarin ve yan
odalarin da bulunmasi” gerekir. Birden fazla somine olmalidir ki, “kisin bir¢ok kisi
1sinabilsin”. Icecekler (kahve, ¢ay, ¢ikolata, pang, portakal suyu, limonata) “ucuz bir fiyat”
karsiliginda igilebilmeli ve tiim gazeteler “orada okunabilmelidir.” (Willebrand, 1775;
Heise, 2001) Kahvehaneler (artik bir zemin katin tamaminda, tiim bir katta, hatta teraslari

ve balkonlariyla ¢ok katli bir binadadirlar) birbiri ardina agilir.
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Sekil 44. 19. yiizyil baslarinda geleneksel diizendeki bir kahvehane, (Heise, 2001).

Sekil 45. II Caffe dei Servi, Milano, 1835°te yapildig1 saniliyor, (Lemaire, 1990).
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Mekan bu amagcla kiralanmis ya da insa edilmis olabilir. 18. ylizyildan 19.yiizyila
gecilirken ilk kafe salonlar1 agilir, bu salonlarin artik klasiklesmis dekorasyonu Empire ve
Biedermeier tarzindadir. Sicilyali Procopio Cultelli’nin Paris’teki “Cafe Procope’unda
tesadiifen baslattig1 dekorasyon tarzi (duvarlardaki aynalar ve mermer masalar eski, seckin
bir banyo evinden arta kalanlardi), 18. yiizyilda liikks diye taklit edilmistir. Bu dekorasyon
tarzt1 Viyana Kongresi sirasinda ve sonrasinda, ozellikle de 1850'den sonra, bir standart
olarak gelistirilmis ve miilkemmellestirilmistir. Boylece, en seckin 6rnegi Viyana’daki
“Silbernes Kaffeehaus” olan son derece liiks kafeler ortaya ¢ikmistir. Bu kafenin sahibi
Ignatz Neuner 1824 yilinda, 1848’e kadar varligimi siirdiiren ve Ozellikle de edebiyat
¢evresinden miidavimleri bulunan “Giimiis Salon”u a¢mustir. Burada kahve takimlari
(ibrikler, fincanlar, kasiklar), tepsiler ve kurabiye tabaklari, elbise askilar1 ve kap1 kollar1
hakiki glimiistendi. Bilardo masalar1 i¢in en degerli ahsaplar kullanilmisti. Bu salonda

pahali duvar kagitlar1 ve ince siislemeli gazyagi lambalar1 kullanilmist.

Sekil 46. Cafe Bauer, Leipzig, 1880’11 yillar
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19. yiizyilin ortasindan itibaren Paris ve Viyana, birbirlerinden ¢ok farkli da olsalar,
kahvehaneleriyle oncii konumdaydilar, Fransiz ve Viyana kafesi denen kahvehaneler

isluplarindan ¢ok adlari ile belirleyici oldular.

Sekil 47. Caffe Miclelangelo, Adriano Cecioni, 1861, (Lemaire, 1990).

1800’den sonra burjuva seyahat tutkusu yogunlastiginda ve turizm icat edildiginde
(bu sozctk ilk kez 1811°de ortaya cikar), miitevazi hanlarin ve otellerin zaman1 ge¢misti.
Ufukta devasa oteller ¢agi vardi, bu cag gilinlimiize kadar ayn1 yogunlukla siirmiistiir.
“Biiyiik burjuvazinin satosu” basindan beri ¢ok amagli bir tesisti. Hemen hemen her otelin
bir kafesi vardi; buraya hem otelin i¢cinden hem de disaridan, caddeden girilebiliyordu, yani
herkese agikti. ABD’de “First-Class-Hotel”lerin bir o6zelligi de, 19. yilizyilin ikinci
yarisinda iki ayr1 girisinin olmasiydi: biri hanimlar, digeri de beyler i¢in. Table d’hote’da
cinsiyetlerin ayrilmasina dayanan bir hanim ve bey kafesi ayrimi vardi. Beyler, hanim
kafesine yalnizca davet edildiklerinde ya da bir hanim esliginde girebilirlerdi. “Astor”
otelinin kap1 gorevlisi ¢ay salonuna tek basina gelen bir beyin, 6gleden sonralar1 miizikli

bes ¢ay1 verilen hanim kafesine girmesini engellemisti.
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Sekil 48. 19. ylizyil sonlarinda otel ve kahvehane mimarisine girmis olan bir Amerikan bar

1.3.2.4. 20. yy Kahvehaneleri

Kahvehaneler 20. yiizy1l Tiirkiyesinde Joén Tiirklerin Ihtilalinden sonra hig
olmadiklar1 kadar cesitlilik ve bolluk gostermislerdir. Sayilarinin ve ¢esitlerinin artisi
paralelinde, kahvehanelerin iyiden iyiye bozulduguna yonelik goriislerin yogunlastigi
goriilmektedir. Ebuzziya Tevfik’e gore kahvehaneler daha nezih, sakin ve daha siklikla
gidilen mekanlar olarak degerlendirilmekte; basit, siradan kahvehanelerin bir iki tane
gazete koyarak, “kiraathane” adi altinda miisteri cekmeye calismalarindan ve Istanbul’da
Paris’teki kafelerle rekabet edebilecek bir kahvehane olmamasindan yakinmaktadir.
Tevfik, bu yillarda Istanbul ve Londra kahvehanelerini karsilastirarak, Istanbul
kahvehanelerini cahil ve kotililerin yatagi; Londra kafelerini ise kiiltiirli ve aydin

kimselerin toplant yerleri olarak tanimlanustir, (Oztiirk, 2005).
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Sekil 49. Berlin’deki Kaffehaus Vaterland (Vatan Kahvehanesi),
1918, (Heise, 2001).

Avrupa’da ise; Birinci Diinya Savasi’nin baglamasindan sonra Almanya’da bir “Cafe
Fracias” ya da bir “Hotel de France”1n ad1 sasirtici bir hizla “milli” isimlerle degistirmistir.
ABD’de, 20. yilizyilin sonlarinda café¢ sozciigli, tek garson kizli kamyon mola
duraklar1 ya da los ve karanlik kent lokantalar i¢in kullanilmaya bagladi. 1970 ve 80’lerde
degisik bir hava tasiyan kaldirim kahveleri moda olduktan sonra, 6zgiin Avrupa

esprisindeki café anlayis1 yeniden canlanmaya bagladi.

Sekil 50. Avrupa’da kaldirim kafeleri, (Ozlii, 1988).

Arap ve Tiirk kahvehanelerinden, Ingiltere’deki (coffee shop, coffee stall) ve
Fransa’daki (petit café, café populaire) kafelere, 19./20. ylizyilin ¢alisan kesimlerinin

kafelerine dek uzanan ¢izgisel bir gelisim vardir.
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Sekil 51. Gegmiste Cafe Tortoni, italya, (URL-10, 2006).

Sekil 52. Zaha Hadid tasarimi1 Moonsoon Kafe, 1990, (Andreini vd., 2000).
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Sekil 53. Lazzarini Pickering tasarimi Nil Kafe, 1997, (Andreini
vd., 2000).

Sekil 54. Foster ve Ortaklarinin tasarimi olan Reichstad Kafe,
1999, (Andreini vd., 2000).



43

Sekil 55. Jakop Macfarlane tasarimi Georges Kafe, 2000, (Andreini
vd., 2000).

1.4. Kafe Mekanlarimin Olusmasinda Etkili Faktorler

Kendi yaptig1 ortamlarda yagsam siirdiiren insan tiirliniin bireysel ve toplumsal
etkinlikleri, diisiince yetkeleri en iist diizeyde gelismis canlilar olmalar1 nedeniyle biyolojik
etkilerinden dnemlidir. Bilindigi gibi insan toplumsal bir varliktir. insan davramislarmin
pek az1 toplumsal davranis disinda disiiniilebilir. Boyle olmasma karsin, insanin
psikolojik, sosyal ve Kkiiltiirel gereksinmeleri insan icin tasarlanan fiziksel cevrede
genellikle ikinci plana birakilmaktadir, (Giir, 1996). Fiziksel c¢evre sartlar1 ikinci plana
birakilmamalidir. Hatta mekan orgiitlenmesi yapilirken donemin mimari anlayisi, fiziksel
kosullar, teknik konularin yani sira toplumun sosyo-kiiltiirel yapisi da diisiintilmelidir,
(Usta, 1994).

Giir, insan/gevre iliskilerinin 6nemli bir boliimiinii olusturan toplumsal davranisi
sOyle aciklamistir; “Toplumsal davranis insanlarin birden fazla olduklarinin bilincine

vardiginda kendilerini yonetmelerine iliskin kurallar ve yiiz yiize olduklarinda ortaya
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koyduklar1 davraniglar araciligiyla kurduklari iligkinin tiimidir. Toplumsal davranig
beklentileri, yani; insanin, karsi cinsle, ayni cinsle, yasdaslariyla iligki beklentiler, insanin
icinde bulundugu konumun tanimiyla sikidan sikiya iliskilidir. Kendi bagina toplumsal
davranistan soz etmek bireysel diizeyde olanakli degildir. Davranigsal ve fiziksel orgiit
ozellikleri i¢ icedir, biitiindiir. Bu nedenle toplumsal diizen ve davranis agirlikli fiziksel
cevre tasarimina toplum-fiziksel orgiitlenme ya da mekansal orgiitlenme denmektedir.”,
(Giir, 1996).

Kamusal, yar1 kamusal ve yar1 6zel mekanlarda yasaminin biiyiik bir kismini gegirme
durumunda olan insan, toplumsal ve fiziksel g¢evresine karmasik bir bigimde tepki
gostermektedir. Cogu zaman insan davranislarinin toplumsal ya da fiziksel etmenlerin
hangisinden kaynaklandig1 anlagilamamaktadir. Ancak, glinlimiize dek yapilan ¢aligmalar
arttikga bazi toplumsal etmenlerle belli davranislar arasinda siki baglasimlar; baz1 fiziksel
etmenlerle belli baz1 davranislar arasinda da ¢ok siki baglagimlar saptanmistir. Hatta, bazi
durumlarda birlikte varolan bazi toplumsal ve fiziksel etmenler davramigsal c¢iktilarin
nicelik ve niteliklerini ortaklasa degistirmekte; tepkinin olaganiistii artmasi, eksilmesi veya
niteliksel olarak degismesi iizerinde etkin olmaktadirlar, (Giir, 1996).

Bu ac¢idan bakildiginda toplumsal davranigin yer aldigi konumlarin tasarimi insan
yasaminda onemli bir yer tutmaktadir. Kamusal alanlarin tasariminda teknik ve ekonomik
sorunlar gecerliligini siirdiiriirken kullanim, islevsellik, yararsallik ve begeni sorunlarinin
ozellikle 6n plana ¢ikarilmasi ve kafeler acisindan irdelenmesi yapilan bu ¢alismanin ¢ikis
noktalarindan birisidir.

“Kahvehanede bulusuyoruz” ya da “onu her zaman gittigi kahvehanede
bulabilirsiniz” gibi ciimleler yaklasik 300 yildir toplumsal yasamin demirbasidir, (Heise,
2001).Buradan yola ¢ikarak kafe ya da kahvehanelerin toplum yagaminda 6nemli bir yere
sahip oldugu sdylenebilir. Diger mekanlarda oldugu gibi kahvehane ve kafe mekanlarinin
da olusmasinda etkin olan ¢esitli faktorler vardir. Bunlar;

1. Kiltiirel Faktorler,

2. Sosyal Faktorler,

3. Psikolojik Faktorlerdir, (Lawrence, 1987; Ozdemir, 1994).

Bir tasarimin olusmasinda fiziksel etkenlerden cok, fiziksel etkileri de etkileyen

sosyal, kiiltiirel, psikolojik etkiler 6n plandadir, (Ertiirk, 1984).
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1.4.1. Kiiltiirel Faktorler

Kiiltlir kelimesi ge¢cmiste ¢ok farkli anlamlarda kullanilmistir. Etnolog G. Klemm
(1843-1852) “Insanin Genel Kiiltiir Tarihi” isimli on ciltlik eserinde kiiltiirii, uygarlik ve
kiiltiirel evrim karsiliginda kullanmistir.

Kiiltiir; toplum, insanoglu, egitim siireci ve kiiltiirel muhteva gibi degiskenlerin ve
bunlar arasindaki karmasik iligkilerin bir islevidir, (Giiveng, 2002).

Rapoport, kiiltiirli  insan-cevre iligkisi dogrultusunda {i¢ bakis acis1 ile
tanimlamaktadir:

e Birinci yaklagima gore kiiltiir, tipik bir grubun yasam seklidir.

e Tkincisi kiiltiirin sembolik kodlarla olusmus bilissel semalar, semboller ve

anlamlar sistemi olduguna dayanmaktadir.

e Uciinciisii ise kiiltiiriin ekoloji ve kaynaklarla ilgili olarak hayatta kalabilme i¢in

uyum saglama stratejileri seti oldugunu savunan bakis agisidir.

Rapoport aym1 zamanda, genis kapsamli olarak ele aldigi kiiltiirii bilesenlerine
ayirarak, kiiltiir ve insan davranisi arasindaki iliskiyi; diinya goriisii inanislar, degerler,
imge ya da semalar ve yasam sekilleri, eylemler zinciri olarak soyuttan somuta bir siireg ile
aciklamaktadir. insanin yasam tarzi bizi eylemlere ve eylemler sistemine gétiiriir. Bunlar
kiltiriin en somut ifadeleridir ve mimarlarla tasarimcilar eylem c¢oziimlemelerini
kullanmaya gorece olarak aligiktirlar. Yasam tarzi ve eylem sistemleri, ikisi birlikte,
cevrelerin ¢oziimlenmesinde ve tasarlanmasinda alabildigine yararlidir, (Rapoport, 2004).

Kiiltiir i¢giidiisel ve kalitimsal degil, her bireyin dogduktan sonraki yasantisi iginde
kazandig1 aliskanliklar (davranis ve tepki egilimleri)’dir. Kiiltiir degisir, degisme uyum
yoluyla gerceklesir. Kiiltiirler, yayilma, 6diing alma, dykiinme, vb yollarla komsularina
benzerler; ayrica, kiiltiirel sistemi olusturan bireylerin biyolojik ve psikolojik istek ve
ihtiyaglarini karsilayacak bigimde uyum gosterirler. Kosullar degistikge, geleneksel ¢oziim
yollarinin sagladigi doyum diizeyi de azalir ve degisir. Yeni ihtiyaclar ortaya ¢ikar ve
bunlar biling diizeyine yiikselir, (Giiveng, 2002). Ornegin ge¢miste kamu parklarina
kurulan kahve g¢adirlart ve kuliibeleri, kadinlara da acik olmalar1 gibi basit bir gercek
nedeniyle kiiltiir tarihi i¢in dnemlidirler, (Heise, 2001). Giiniimiiz de ise bu kiiltiirel olgu
lyice yerlesmis ve kadinlarin kafelerde oturmalar1 normal karsilanmaya baglamustir.

Her insan kendini dogumla birlikte baslayan bir kiiltiirlesme siirecinin i¢inde bulur.

Toplumda kabul ya da red goren davranis kaliplari, 6zel ya da toplumsal iliskiler, yasanilan
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cevreye bagl olarak degisiklik gosterebilir. Bununla birlikte farkli kisilerin bu algilayisa
tepki gosterme bigimi biiylik bir degiskenlik gosterir. Bazilar1 bunu benimser, hatta bundan
hoslanir; bazilariysa gelenege duyduklar1 saygi ya da kafalarindaki toplumsal normlar
nedeniyle getirdikleri bir tehlike olsun ya da olmasin esyanin tabiatina yapilmis bir tehdit
gibi gérmektedirler.

Kahvehaneler ilk ortaya c¢iktiklarinda baz1 ¢evreler tarafindan tepkiyle
karsilanmislardir. Durumdan rahatsiz olan g¢evreler bu rahatsizliklarin1 dayandiracak bir
sebep bulmakta giicliik ¢cekmemistir. Aslinda kahvehanelere bagli olarak ortaya g¢ikan
cesitli kotli aligkanliklar gergekten de s6z konusu olmustur. Ama bu karsi duran gevrelerin
sar1ldig1 noktalar, kahvehanenin tesadiifi 6zellikleridir. Esasen kahvehane yeni toplumsal

davranis kaliplarinin ifade edilmesine olanak saglayan yeni bir toplumsal iliski mekanidir.

1.4.2. Sosyal Faktorler

Insanlar kafelere bos zamanlarini degerlendirmek ve sosyal aktivitelerde bulunmak
amactyla gitmektedirler. Bos zaman, aklin durumudur, o serbest zaman degildir, kisinin
kendi se¢imidir ve serbestlik vasitasiyla bir aktiviteyle mesgul olma eylemidir, (Neulinger,
1987).

Ekonomik ticari eglenceler, belirli servis ve iiriinli saglayan partilerin ekonomik
karlarin iligkili oldugu biitiin aktiviteleri iceren bir terimdir. Anlamli bos zaman
aktiviteleri; grup icinde alis veris yapmak, tiiketim i¢in yiyecek ve igecek satin almak gibi
siralanabilir. Diizenli bos zaman aktivitelerinin ¢ogu ise ticari karakterlidir.

Insan fonksiyonlarinin durumuyla gozlenen kamu ihtiyaclarinin varligini su sekilde
One siirer, (Carr, 1992);

1. Fiziksel elemanlar1 igeren fiziksel konfor: oturma ve dinlenme

2. Digerlerinde korunma ya da insan ihtiyaclariyla karisma: sosyal ihtiyaclar

3. Hoslandig1 kamusal mekanlar: rahatlama

4. Fiziksel ve ruhsal meydan okuma, aktivitelerle mesgul olma

Kafe terimi sadece kahveden hoslananlarin mekani olarak tanimlamanin uygun
olmadigini belirtmistir, (Haine, 1996). Fransizlar kafeye sadece bir seyler igmek i¢in degil
arkadaglarim1 beklemek, goérmek ve goriismek icin, zaman oldiirmek, g¢alismak, oyun
oynamak, yemek yemek, okumak, hava sartlarindan korunmak, yasitlarinin pesinde

kosmak veya onlardan kagmak i¢in gitmektedirler, (Boyer,1994).
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Tirkiye’de biiyiik sehirlerde cok sayida kafe wvardir. Koy kahvehaneleriyle
karsilastirdigimizda buralardaki kafeler yiiksek gelirli, genellikle yiiksek egitim seviyeli
miisteriler tarafindan isgal edilmislerdir. Tirkiye’deki kafeler insanlarin sinirli zaman
periyodunda genellikle grup olarak ve kafelere giden kimselerle gittikleri yerlerdir ve bir
tek kafeyle siirli degildir. Onlar farkli zamanlarda farkli kafeleri tercih ederler. Kafeler
genellikle orta ve yiiksek gelir seviyesindeki insanlarin gittikleri yerlerde kurulur, (Altay,
1999). Dufour’un (1685) soziinii ettigi “kentin en 6nemli yerleri”ndeki kafeler oldukca
liiks olmalidir, (Hattox, 1988).

Insanlar belirli bir sosyal statiiye sahip olmak ve toplumda belirli bir yere ait
olduklarimi hissetmek i¢in grup davranislarinda bulunurlar. Kafeler grup davranislarini
barindirabilen en uygun mekan tiirlerinden biridir. Insanlar kefeleri sadece yemek yeme
eylemini gerceklestirmek i¢in degil, yemek yeme eyleminden daha hayati olan insanlarla
iletisim kurarak, insanlarin bir takim psikolojik ihtiyaclarmi1 da gidermekte, insanlari

psikolojik acidan rahatlatmaktadir.

1.4.3. Psikolojik Faktorler

Psikolojik faktorler mekanin insan iizerindeki etkilerini tizerinde 6nemli rol oynarlar.
Mimari psikoloji, insan ve onun yapma cevresi arasindaki karmasik, dinamik ve g¢ok
boyutlu iligkinin arastirilmasi olarak tanimlanir, (Ertiirk, 1984).

Popiiler kiiltlirlin olusumunda, Oznenin iiretilen nesnelere bagimli olmasindan
kaynakli olarak ortaya ¢ikan “aynilik”, negatif bir 6ge olarak kabul edilebilmektedir.
Tonnies (2005), 6zne flizerine yaptigr calismasinda bagimliligi, 6znelerin iliskilerini
tanimlamada kullandig1 unsurlardan biri olarak kabul etmistir. Bagimli olma, kisiyi ¢esitli
iligki tipleri ile sinirlamaktadir.

Tonnies’in bagimhilik tanimlamasi, popiiler yaratimlara duyulan bagimlilik ile es
tutulabilir. Burada 6znenin bagimliligi, kendisine ait bir iradeye sahip olmadig1 anlaminda
degildir. Aslinda 6znenin kisisel tercihlerinin, ne olursa olsun bunun bagka birinin tercihine
bagimli oldugu anlamindadir. Oznenin popiiler yaratimlara bagimlilig1, biitiiniiyle iradeden
yoksun bir bagimlilik degil, kendini var etmenin, kabul ettirmenin toplumsal bir boyutu
olarak hissedilen bir bagimliliktir, (Ozdemir vd., 2007). Kisi mekanda kendini o toplumun

bir parcasi olarak hissetmek i¢in bulunmaktadir.
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Kafeler insanlarin gilinlik yorgunluklari, streslerini {izerinden attiklari,
arkadaglariyla vakit gecirirken mekanin rahatlatici etkisini hissedebildikleri yerlerdir.
Insanlar bu mekanlara dinlenmek, oyunlar oynamak, hoca vakit gegirmek icin
geldiklerinden psikolojik olarak da rahatlarlar.

Yan islevlerinin disinda kahvehaneler ve kafeler aslinda bir konugma yeridir. Konu
ciddi ya da 6nemsiz, iyi ya da kotii amaglara doniik olsun, higbir yer sohbet sanatina
kahvehaneden ve kafelerden daha uygun degildir. Cogunlukla burada yapilan konusmalar
insanlar iizerinde diger mekanlardaki konugmalardan daha ¢ok canlilik etkisi yaratmakta,
sadece bos vakitleri gecirmeye yonelik bos ve hafif konusmalar olmaktadir. Insanlar
kahvehane ve kafe mekanlarinda bir araya gelip giinlilk yasamin stresinden ve telasindan

uzaklagmay1 amaglamaktadirlar.



2. YAPILAN CALISMALAR

Konu ile ilgili yapilan literatiir taramasinda, ge¢misten giinlimiize toplumsal hayatta
onemli bir yer tutan, kafelerin mekansal orgiitlenmesinin degerlendirildigi bir ¢aligmaya
rastlanamamistir. Kahvehanelerin miadin1 doldurdugu tahmini, Heise’ye (2001) gore yanlis
cikmistir. Kafeler cesitli toplumsal islevleri yerine getirmeyi siirdiirmektedir. Bir hizmet ve
kiiltiir kurumu olarak, ge¢gmis 300 yilda oldugu gibi giiniimiizde de donemin ekonomik ve
toplumsal gelismelerini izlemektedir. Dis goriintisleri ve dekorasyonlar1 degisen
kahvehaneler ve kafeler yeni hizmetler sunmakla, yeni gereksinimlere hizmet vermektedir.
Konforlar gittikge artmakta, krom kaplama sandalye ve masalarin iizerine parlak metal
lambalar yerlesmektedir, (Heise, 2001). Bu gelismelere 151k tutmasi acisindan kafeler ve

kullanict tercihleri tizerine bir ¢alisma yapilmak istenmistir.

2.1. Calisma Alaninin Se¢imi

(Calisma, aragtirmacinin kolay ulasabilecegi, ge¢gmisten giiniimiize 6nemli bir ticaret
kenti olan Trabzon ili 6l¢eginde yapilmigtir.

Yapilan arastirmanin ilk agamasinda; Trabzon kentinin merkezi olarak kabul edilen
meydan mevkiindeki kafeler tespit edilmistir. Bu kafeler tespit edilirken kentin en ¢ok
kullanilan dort aksi baz alinmistir. Bu akslarda belirlenen kafelerin tespitinden sonra her
kafeye haftanin iki glinii 10:00, 12:00 ve 18:00 saatlerinde gidilerek, kafelerdeki miisteri
yogunluklar1 belirlenmeye c¢alisilmistir, (Tablo 1). Daha sonra ortaya ¢ikan tablodan
hareketle en ¢ok kullanilan kafelerin Yavuz Selim Bulvar tizerindeki kafeler oldugu

sonucuna varilarak burasi 6rneklem alan olarak se¢ilmistir.

2.2. Calisma Alanim1 Tanitim

Calismanin ilk asamasinda Trabzon ilinde gliniimiiz kosullarinda en ¢ok kullanilan
akslar tespit edilmistir. Bu akslar Kunduracilar Caddesi, Maras Caddesi, Uzun Sokak ve
Yavuz Selim Bulvari’dir, (Sekil 56). Bu dort aks sehrin sosyal ve ticari eylemlerinin

gergeklestigi akslardir. Sehrin dort sinemasindan ikisi bu akslar lizerindedir. Bir ¢ok
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magaza ve bliro bu akslar iizerinde isletmelerine devam etmektedir. Ciinkii gegmisten beri
limana yakinligit nedeniyle sehrin ticari eylemleri bu mekanlar c¢evresinde

gerceklesmektedir.

Sekil 56. Trabzon ili meydan mevkiindeki dort 6nemli aks

2.3. Arastirmanin Yontemi

Caligmada Oncelikle kafelerin tarihgesiyle ilgili bir literatlir ¢alismasi yapilmustir.
Gerekli literatiir ¢calismas1 sonucunda kafeler hakkinda yeterli bilgiye ulasilmistir. Daha
sonra, Trabzon ili meydan mevkiindeki dort ana aks iizerindeki kafelerin yerleri, gerek
gbozlem yaparak gerekse cesitli resmi kurumlara (Belediye, Emniyet Miidiirliigli, vb.)
gidilerek belirlenmistir.

Akslar tizerindeki 24 adet kafe tespit edilerek, sonra en yogun kullanilan aks

belirlenmek istenmistir. Haftanin iki giinii 10:00,12:00 ve 18:00 saatlerinde bu kafelerdeki
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miisteri sayilarinin saptanmasi amaciyla miisteri sayimi yapilmistir. Bu sayim sonucunda

ortaya ¢ikan miisteri sayilar1 Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Miisteri yogunlugu tablosu

1. GUN 2. GUN
KAFE ADI
10:00 12:00 18:00 10:00 12:00 18:00
Adrenalin - 4 32 5 3 34
Bahane - 5 12 - 2 10
Bordo Mavi 9 48 47 12 52 57
Cadde 11 60 46 8 49 70
Camli Kahve 2 13 18 - 14 19
Diva - 14 31 2 10 27
Eskala 2 14 24 4 18 27
Golden Gloria 5 11 42 3 15 38
Kagamak - 19 28 5 14 32
Keyif - 18 62 - 12 53
Koza 8 11 17 1 9 22
Life - 6 11 2 8 9
Orijin 3 11 16 8 13 22
Ozgiir - 9 19 - 8 21
Pati 10 25 32 6 11 34
Pera 10 45 82 7 30 93
Procate Tutku - - 2 - - 5
Ra 4 8 16 6 12 17
Royal - 11 36 2 19 27
Sinek - 4 26 - 4 22
Stres 11 6 9 8 7 13
Simarik - 3 12 2 5 8
Tar¢in 3 8 15 4 9 17
Tuvana 4 11 21 2 13 19

Miisteri yogunlugu iizerine yapilan gozlem sonucunda; Marag Caddesi ilizerindeki
kafelerdeki miisteri yogunlugunun ortalama 90 kisi, Uzun Sokak iizerindeki kafelerde
ortalama 62 kisi, Yavuz Selim Bulvan iizerindeki kafelerde ortalama 111 kisi oldugu
saptanmigtir. Buna goére en cok kullanilan kafelerin Yavuz Selim Bulvari iizerindeki

kafeler oldugu sonucuna varilmis ve calismanin yapilacagi 6rneklem alan1 Yavuz Selim
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Bulvar1 olarak belirlenmistir. Yavuz Selim Bulvari iizerinde belirlenen 12 adet kafeye ait

plan ve i¢ mekan fotograflar1 Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. Kafe i¢ mekanlar1

KAFE ANALIZLERI

Adi

Giris i¢c Mekan -1 i¢c Mekan-2

Sinek Kafe
(K1)

Tar¢in Kafe
(K2)

Diva Kafe
(K3)

Eskala Kafe
(K4)

Ozgiir Kafe
(K5)

Bahane Kafe
(K6)
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Tablo 2’nin devami

Kagamak Kafe
(K7)

Keyif Kafe
(K8)

Cadde Kafe
(K9)
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Golden Gloria
Kafe (K12)

Orneklem alani belirlendikten sonra, fotograf ve ¢izim teknikleri kullanilarak segilen
kafelerin mekan Orgiitlenmeleri saptanmustir. Farkli kullanict gruplarimin  mekanlar
tizerindeki mekansal Orgiitlenme tercihlerini belirlemek amaciyla deneysel bir ¢alisma
yapilmistir. Bu ¢alismada “Anlamsal Farklilasim” ve “Gorsel Teknik”ler kullanilmistir.
Fotograflar ve cizimler calismada kullanilan gorsel tekniklerdir. Sonrasinda 6rneklem
alanindaki kafeler olusturulan mekan Orgiitlenmesi degerlendirme modeliyle mekansal

acidan irdelenmistir.
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Arastirmada, anlamsal farklilasma 6l¢egi ve kapali uglu sorulardan olusan bir soru
formu kullanilmistir. Soru formunda kullanilacak sifat ¢iftleri, belirlenen 6 mekansal
kavram1 en iyi anlatabilecek sekilde i¢ mekanin algilanmasiyla ilgili pek c¢ok
arastirmacinin  ¢aligmalart incelenerek ve kendi deneyimlerimizden faydalanarak

olusturulmustur.

2.3.1. Mekan Analizi Formunun Hazirlanmasi

Kafelerin mekan Orgiitlenmesinin hangi bilesen ve 0Ogelerle olusturuldugunu
saptamak amaci ile, mekan orgiitlenmesinde bir degerlendirme modeli olusturulmustur.
Bunun i¢in de Ozdemir’in konutlar icin uyguladigi mekan orgiitlenmesi degerlendirme
model 6rnek alinarak yeni bir degerlendirme modeli olusturulmustur. Boylece kullanict
tercihlerinin hangi mekan oOrgiitlenmesinde daha etkili oldugu saptanmaya calisilmistir.
Olusturulan bu degerlendirme modeli kullanilarak kafeler mekansal agidan irdelenmistir.
Bu irdeleme fiziksel ve psiko-sosyal orgiitlenme agisindan ele alinmustir.

Kafe mekaninin 6rgiitlenmesini asagidaki gibi irdeleyebiliriz:

1. Fiziksel Orgiitlenme

a) Bicimsel Gerekler

b) Fizyolojik Gerekler

2. Psiko-sosyal Orgiitlenme

a) Fonksiyonel Gerekler

b) Kullanilan Malzemeler

Bu incelemenin ayrintilar1 Ek 1°de verilmistir.

Fiziksel orgiitlenme kavramini mekani olusturan bilesen ve 6gelerin organizasyonu
seklinde agiklayabiliriz. Fiziksel oOrgiitlenmeyi iki ana baslhiga ayirabiliriz; bicimsel
gerekler ve fizyolojik gerekler. Bigimsel gerekler mekansal diizen ve mekani olusturan
donat1 ve aksesuarlardan olusmaktadir. Mckansal diizendeki alt basliklar olan duvara
bagimli diizen, mekan icindeki donati yerlesiminin duvara bagimli oldugunu; merkez
odakl1 diizen, donatilarin mekan i¢indeki bir odaga gore yerlestirildigini; diyagonal diizen,
donatilarin duvardan bagimsiz agilarla diyagonal olarak yerlestirildigini; serbest diizen de
ise, kat1 bir yerlesme sekli olmadan donatilarin yerlestirildigi anlatilmak istemektedir,

(Sekil 57), (Ozdemir, 1994).
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1. Duvara bagh 2. Merkez odakl 3. Diyagonal 4. Serbest

Sekil 57 . Mekansal diizenin geometrisi

Psiko-sosyal orgiitlenme direk kullanicilar1 etkileyen kavramlardir. Mekanda

kullanilan renk ve malzemeyi bu ana baslik altinda toplayabiliriz.



Tablo 3. Kafelerin grafiksel planlar
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2.3.2. Anket Formunun Hazirlanmasi

Arastirmada, anlamsal farklilasim yontemi ve kapali uglu sorulardan olusan bir soru

formu hazirlanmistir, (Ek 2). Ozdemir (1994) ve Ertiirk (1984)’iin i¢ ve dis mekan

orgiitlenmesini degerlendirmekte kullandiklar1 sifat ciftlerinden faydalanarak anlamsal

farklilasim dlgegi olusturulmustur, (Kiiller, 1973, Imamoglu, 1979, Ertiirk, 1984; Ozdemir,

1994). Degerlendirmede kullanilan 28 sifat ¢ifti asagida belirtilmistir.

Olumlu Sifatlar
Giizel
Sevimli
Etkileyici
Uyarici
Pahal1
Bakimli
Abartilt
Gosterisli
Ferah
Diizenli
Kuralli
Rahat
Genis
Ender
Sasirtict
Ozel Olan

Heyecanli

Ozgiir
Huzur Verici
Sicak
Basit
Sabit
Duragan
Dengeli
Simetrik
Aydinlik
Renkli
Sert

Olumsuz Sifatlar

Cirkin
Sevimsiz
Siradan
Uyarici Degil
Ucuz
Bakimsiz
Sade
Gosterissiz
Sikisik
Diizensiz
Kuralsiz
Rahatsiz

Dar

Sik Rastlanan
Sasirtici Olamayan
Ozel Olmayan
Sikintili
Kisith
Tedirgin Edici
Soguk
Karmagik
Degisebilen
Dinamik
Dengesiz
Asimetrik
Karanlik
Tekdiize
Yumusak

Degerlendirmelerde kullanilan 28 sifat ¢ifti arti eksi anlam yiiklerine gore ayrilan

yedili bir skala halinde toplanmis ve deneklerin kafeleri bu listeye gore degerlendirmeleri
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istenmistir. Ayrica denek gruplarinin kafeleri ne siklikla ve hangi amagla kullandiklarinm

belirlemek i¢in kapali uglu bir anket formu diizenlenmistir.

2.3.3. Deneklerin Genel Ozellikleri

Orneklem alan1 i¢indeki kafelerin tespitinden ve fotograflanmasindan sonra 3 farkli
denek grubu belirlenmistir. 16 tasarimci, 16 tasarim Ogrencisi ve 16 diger meslek
grubundan olusan denek gruplarindan anket ve anlamsal farklilasim yontemleriyle kafeleri
mekan Orgiitlenmeleri agisindan degerlendirmeleri istenmistir. Denek gruplari belirlenirken
16 tasarimcidan 8’1 mimar, 8’1 igmimar; 16 tasarim &grencisinin 8’i mimarlik, 8’1 i¢
mimarlik bolimii 6grencisi; 16 diger meslek grubundan kisinin de 8’1 {iniversite mezunu,
8’1 {lniversite 6grencisi olmasina dikkat edilmis, fakat alt gruplar acisindan aragtirmanin

incelemesi yapilmamaistir.



3. BULGULAR VE iRDELEME

3.1. Cluster Analizi (Kiimeleme)

Kullanilan sifat ¢iftleri arasinda direk ya da dolayl bir iliski olup olmadiginit kontrol
etmek icin, denek gruplarinin ¢aligmada kapsaminda segilen kafe mekanlarini
degerlendirmesinden elde edilen bulgulara “Cluster Analizi” (Kiimeleme) uygulanmustir.
Sifat ¢iftlerinin aldig1 degerlerin korelasyon matrisleri bilgisayarda SPSS programi ile
olusturulmustur.

Ham verilerimiz bilgisayara girilerek bu verilerimizle elde edilen sonugclarla sifat
ciftlerimizin aralarinda bir iliski olup olmadig1 tespit edilmeye ¢alisilmistir. Elde edilen
bulgularin anlamli olup olmadigi sonucuna varabilmek i¢in, sonuglarin 0,05 den biiyiik
olmas1 gerekmektedir (p>0,05). Buna dayanarak irdelenen 12 kafenin her bir 28 sifat ¢ifti
arasinda ayr1 ayri olarak, direk ya da dolayli bir iliski oldugu sdylenebilir. Bu konu 3.5

nolu bolimde ele alinacaktir.

3.2. Faktor Analizi

Birbiriyle iliskili cok sayida degiskeni bir araya getirerek az sayida kavramsal olarak
anlamli yeni degiskenler bulmak ya da kesfetmek istendiginde faktor analizi yontemi
kullanilir, (Cetin, 2007). Arastirmanin sonraki asamasinda, her kafe i¢in sifat ¢iftleri
arasindaki iligkinin saglamasin1 yapmak ve onlar1 anlamli yeni kavramlar olarak bir araya
getirmek icin faktor analizi yapilacaktir. Kafe mekan tipleri farkli orgiitlendiginden ve
hepsinin kurgusu farkli oldugundan elde edilen verilerde bir genelleme yapilamamis ve her
kafe i¢in farkli sifat ¢iftleri SPSS programinda birbirleriyle iliskilendirilmistir.

Biitliin kafeler i¢in elde edilen bulgularda p=0,00’la yapilan analizin giivenilirligi
belirlenmistir. Asagida so6z konusu 12 kafenin her biri i¢in yapilan degerlendirmesi
sonucunda, birbirleri ile iliskide olan sifat ¢iftleri verilmistir.

Sinek Kafe (K1) de olusturulan gruplarin degerlendirmeyi %71 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 9 grup olusturulmustur. Abartili-
Sade ve Sert-Yumusak sifat ciftleri tek tek gruplandigindan hicbir gruba dahil edilmeden
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ayr1 tutulmustur. Boylece anlamli grup sayist 7°ye inmistir. Duragan-Degisebilen ve
Renkli-Tekdiize sifat ¢iftlerinden olusturulan gruplarin ikisi de sayisal deger olarak
birbirine yakin oldugunda incelemeden ¢ikartilmistir. Geri kalan sifat ¢iftlerinin gruplar

asagida belirtilmistir.

1. Grup

Xi1= Ender, Sik Rastlanan

X2 = Sagsirtici, Sasirtict Olmayan
X3 = Ozel Olan, Ozel Olmayan
X4 = Heyecanl, Sikict

Xs = Ozgiir, Kisith

2. Grup

X6 = Uyarici, Uyaric1 Degil
X7 = Bakimli, Bakimsiz

Xs = Gosterisli, Gosterissiz
X9 = Diizenli, Diizensiz

Xi10 = Kurall1, Kuralsiz

3. Grup
Xi1 = Giizel, Cirkin
Xi12= Sevimli, Sevimsiz

X13= Etkileyici, Siradan

4. Grup

X14 = Ferah, Sikisik
X1s5= Rahat, Rahatsiz
Xi6= Genis, Dar

5. Grup

X17=Pahal1, Ucuz

X18 = Basit, Karmagik
X19= Sabit, Degisebilen
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6. Grup
X20= Dengeli, Dengesiz
X21= Simetrik, Asimetrik

7. Grup
X22 = Huzur Verici, Tedirgin Edici
X23 = Sicak, Soguk

Tar¢in Kafe (K2) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %67 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 7 grup olusturulmustur. Pahali-
Ucuz ve Aydinlik-Karanlik sifat ciftleri tek tek gruplandigindan higbir gruba dahil
edilemediginden ayr1 tutulmustur. Boylece anlamli grup sayist 5’e inmistir. Diizenli-
Diizensiz ve Heyecanli-Sikintili sifat ¢iftlerinden olusturulan gruplardan ikisi de sayisal
deger olarak birbirine yakin oldugunda incelemeden c¢ikartilmistir. Geri kalan sifat

ciftlerinin gruplar asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Giizel, Cirkin

X2= Sevimli, Sevimsiz

X3 = Etkileyici, Siradan

X4 = Uyarict, Uyarict Degil

Xs = Bakimli, Bakimsiz

X6 = Gosterisli, GOsterisgsiz

X7 = Rahat, Rahatsiz

Xsg = Genis, Dar

X9 = Ender, Sik Rastlanan

Xio = Sasirtici, Sasirtict Olmayan
X11= Ozel Olan, Ozel Olmayan
X2 = Ozgiir, Kisith

X13= Huzur Verici, Tedirgin Edici
X14 = Sicak, Soguk

Xi15= Renkli, Tekdiize
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2. Grup

Xi16= Kurall1, Kuralsiz
Xi17= Dengeli, Dengesiz
Xi1s= Simetrik, Asimetrik

3. Grup
X19= Sabit, Degisebilen

X20= Duragan, Dinamik

4. Grup
X21= Ferah, Sikisik
X22 = Basit, Karmagik

5. Grup
X23 = Abartili, Sade
X24= Sert, Yumusak

Diva Kafe (K3) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %79 etkiledigi tespit edilmistir.
Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 8 grup olusturulmustur. Sifat ciftlerinin

gruplart asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Giizel, Cirkin

X2= Sevimli, Sevimsiz

X3 = Etkileyici, Siradan

X4 = Uyarici, Uyaric1 Degil

X5 = Bakimli, Bakimsiz

X6 = Ender, Sik Rastlanan

X7 = Sasirtict, Sasirtict Olmayan
Xs = Ozel Olan, Ozel Olmayan
X9 = Heyecanli, Sikintili

Xi10 = Sicak, Soguk



2. Grup

X11= Gosterisli, Gosterissiz

Xi2= Ferah, Sikisik

X13= Huzur Verici, Tedirgin Edici

3. Grup
X14 = Diizenli, Diizensiz
Xi1s5= Kurall1, Kuralsiz

Xi6= Aydinlik, Karanlik

4. Grup

X17= Genis, Dar

Xis = Ozgiir, Kisith
X19 = Sert, Yumusak

5. Grup

X20 = Basit, Karmagik
X21= Dengeli, Dengesiz
X22 = Simetrik, Asimetrik

6. Grup
X23 = Abartili, Sade
X24= Rahat, Rahatsiz

7. Grup
X2s5= Sabit, Degisebilen

X26 = Duragan, Dinamik

8. Grup
X27=Pahal1, Ucuz
Xo28 = Renkli, Tekdlize

64
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Eskala Kafe (K4) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %68 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 7 grup olusturulmustur. Simetrik-
Asimetrik ve Sert-Yumusak sifatlar1 tek tek gruplandigindan higbir gruba dahil
edilemediginden ayr1 tutulmustur. Boylece anlamli grup sayis1 5’e inmistir. Geri kalan sifat

ciftlerinin gruplari asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Glizel, Cirkin

X2= Sevimli, Sevimsiz

X3 = Etkileyici, Siradan

X4 = Uyarici, Uyaricr Degil

Xs = Gosterisli, Gosterissiz

X6 = Ender, Sik Rastlanan

X7 = Sasirtici, Sasirtict Olmayan
Xs = Ozel Olan, Ozel Olmayan
X9 = Heyecanli, Sikintili

X0 = Ozgiir, Kisith
Xi11=Huzur Verici, Tedirgin Edici
Xi12= Renkli, Tekdtize

2. Grup

X13= Ferah, Sikisik

X14 = Diizenli, Diizensiz
Xi1s5= Kurall1, Kuralsiz
X16= Rahat, Rahatsiz
X17= Genis, Dar

X18= Sicak, Soguk

X19 = Aydinlik, Karanlik

3. Grup
X20 = Sabit, Degisebilen
X21= Duragan, Dinamik

X22 = Dengeli, Dengesiz
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4. Grup
X23 = Pahal1, Ucuz

X24 = Bakimli, Bakimsiz

5. Grup
X25= Abartili, Sade
X26 = Basit, Karmasik

Ozgiir Kafe (K5) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %62 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 8 grup olusturulmustur. Basit-
Karmasik, Sabit-Degisebilen, Simetrik-Asimetrik ve Sert-Yumusak sifat ciftleri tek tek
gruplandigindan hicbir gruba dahil edilemediginden ayr1 tutulmustur. Boylece anlamli grup

sayist 4’e inmistir. Geri kalan sifat ¢iftlerinin gruplar asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Glizel, Cirkin

X2= Sevimli, Sevimsiz

X3 = Etkileyici, Siradan

X4 = Uyarici, Uyaricr Degil

Xs = Ender, Sik Rastlanan

X6 = Sasirtict, Sasirtict Olmayan
X7 = Ozel Olan, Ozel Olmayan
Xs = Heyecanli, Sikintili

Xo = Ozgiir, Kisith

Xi10 = Huzur Verici, Tedirgin Edici
Xi11= Sicak, Soguk

2. Grup

Xi12= Bakimli, Bakimsiz
X13= Ferah, Sikisik

X14 = Diizenli, Diizensiz

Xi1s5= Kurall1, Kuralsiz

X16= Rahat, Rahatsiz
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X17= Genis, Dar
Xi18= Dengeli, Dengesiz
X19 = Aydinlik, Karanlik

3. Grup
X20 = Pahal1, Ucuz
X21= Abartili, Sade

X22 = Gosterigli, GOsterigsiz

4. Grup
X23 = Duragan, Dinamik

X24= Renkli, Tekdiize

Bahane Kafe (K6) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %75 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ciftlerinden 6 grup olusturulmustur. Sifat

ciftlerinin gruplar1 asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Ferah, Sikigik

X2= Genis, Dar

X3 = Ender, Sik Rastlanan

X4 = Sasirtici, Sasirtict Olmayan
Xs = Ozel Olan, Ozel Olmayan
X6 = Heyecanli, Sikintili

X7 = Ozgiir, Kisith

Xs = Renkli, Tekdiize

2. Grup

X9 = Giizel, Cirkin

X10 = Sevimli, Sevimsiz

X11= Rahat, Rahatsiz

Xi2= Huzur Verici, Tedirgin Edici
X13 = Sicak, Soguk
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3. Grup

X14 = Diizenli, Diizensiz
Xi1s5= Kuralli, Kuralsiz
Xi6= Basit, Karmasik
X17= Sabit, Degisebilen
Xi18= Dengeli, Dengesiz
X19 = Simetrik, Asimetrik

4. Grup
X20 = Etkileyici, Siradan
X21=Pahal1, Ucuz

X22 = Bakimli, Bakimsiz

5. Grup

X23 = Duragan, Dinamik
X24= Aydinlik, Karanlik
X2s5= Sert, Yumusak

6. Grup
X26= Uyarici, Uyarict Degil
X27= Abartili, Sade

X28 = Gosterisli, Gosterigsiz

Kacamak Kafe (K7) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %73 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 6 grup olusturulmustur. Sifat

ciftlerinin gruplar1 agagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Ferah, Sikisik

X2 = Diizenli, Diizensiz
X3 = Kuralli, Kuralsiz
X4 = Rahat, Rahatsiz
Xs = Genis, Dar



Xe = Ozgiir, Kisith
X7 = Huzur Verici, Tedirgin Edici
X8 = Aydinlik, Karanlik

2. Grup

X9 = Uyarici, Uyarict Degil

X10 = Ender, Sik Rastlanan

Xi1 = Sagirtict, Sasirtict Olmayan
Xi2= Ozel Olan, Ozel Olmayan
X13= Heyecanli, Sikintili

3. Grup

X14 = Giizel, Cirkin

Xi15= Sevimli, Sevimsiz
Xi6= Etkileyici, Siradan
X17= Gosterigli, GOsterigsiz
Xi18= Sicak, Soguk

X19 = Duragan, Dinamik

X20 = Renkli, Tekdiize

4. Grup
X21 = Dengeli, Dengesiz
X22 = Simetrik, Asimetrik

X23 = Sert, Yumusak

5. Grup
X24= Pahal1, Ucuz
X2s5= Bakimli, Bakimsiz

6. Grup

X27= Abartili, Sade

X28 = Basit, Karmasik
X26= Sabit, Degisebilen

69
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Keyif Kafe (K8) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %78 etkiledigi tespit edilmistir.
Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 6 grup olusturulmustur. Sifat ciftlerinin

gruplart asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Giizel, Cirkin

X2= Sevimli, Sevimsiz

X3 = Etkileyici, Siradan

X4 = Uyarict, Uyarict Degil

Xs = Ender, Sik Rastlanan

X6 = Sagsirtict, Sasirtict Olmayan
X7 = Ozel Olan, Ozel Olmayan
Xs = Heyecanli, Sikintilt

Xo = Ozgiir, Kisith

X10 = Huzur Verici, Tedirgin Edici
Xi1= Sicak, Soguk

X12= Renkli, Tekdiize

2. Grup

X13=Pahal1, Ucuz

X14 = Bakimli, Bakimsiz
Xi15= Abartili, Sade

Xi6= Gosterisli, GOsterissiz

3. Grup

X17= Ferah, Sikisik
Xi18= Diizenli, Diizensiz
X19 = Kurall1, Kuralsiz

X20 = Genis, Dar

4. Grup
X21 = Basit, Karmasik
X22 = Sabit, Degisebilen
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X23 = Duragan, Dinamik

5. Grup

X24= Rahat, Rahatsiz
X25= Aydinlik, Karanlik
X26= Sert, Yumusak

Grup
X27= Dengeli, Dengesiz

X28= Simetrik, Asimetrik

Cadde Kafe (K9) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %71 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 7 grup olusturulmustur. Simetrik-
Asimetrik ve Sert-Yumusak sifat ciftleri tek tek gruplandigindan higbir gruba dahil
edilemediginden ayr1 tutulmustur. Boylece anlamli grup sayis1 5’e inmigstir. Sicak-Soguk
sifat ¢ifti olusturulan gruplardan ikisi de sayisal deger olarak birbirine yakin oldugunda

incelemeden cikartilmistir. Geri kalan sifat ¢iftlerinin gruplar1 asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Gosterisli, Gosterigsiz
X2 = Ferah, Sikisik

X3 = Diizenli, Diizensiz

X4 = Kuralli, Kuralsiz

Xs = Rahat, Rahatsiz

X6 = Genis, Dar

X7 = Dengeli, Dengesiz

X8 = Aydinlik, Karanlik

2. Grup

Xo = Ender, Sik Rastlanan

Xio = Sasirtici, Sasirtict Olmayan
X11= Degil Ozel Olan, Ozel Olmayan
Xi2= Heyecanli, Sikintili
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X13 = Ozgiir, Kisith
X14 = Huzur Verici, Tedirgin Edici
X1s5= Renkli, Tekdlize

3. Grup

Xi6= Giizel, Cirkin

X17= Sevimli, Sevimsiz
X1g= Etkileyici, Siradan
Xi19 = Uyarici, Uyaric1 Degil

X20 = Bakimli, Bakimsiz

4. Grup
X21=Pahal1, Ucuz
X22 = Sabit, Degisebilen

X23 = Duragan, Dinamik

5. Grup
X24= Abartili, Sade
X2s5= Basit, Karmasik

Pera Kafe (K10) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %76 etkiledigi tespit edilmistir.
Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 6 grup olusturulmustur. Sifat ciftlerinin

gruplart asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Etkileyici, Siradan

X2 = Uyarici, Uyaric1 Degil

X3 = Bakimli, Bakimsiz

X4 = Ender, Sik Rastlanan

Xs = Sasirtict, Sasirtict Olmayan
X6 = Ozel Olan, Ozel Olmayan
X7 =Heyecanl, Sikintili
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2. Grup

Xs = Gosterisli, GOsterigsiz
X9 = Diizenli, Diizensiz
Xi10 = Kurall1, Kuralsiz
X11= Rahat, Rahatsiz
Xi12= Dengeli, Dengesiz
X13= Simetrik, Asimetrik

3. Grup

X14 = Ferah, Sikisik

Xi15= Genis, Dar

Xi6= Ozgiir, Kisith

X17=Huzur Verici, Tedirgin Edici
Xi18= Sicak, Soguk

X19 = Aydinlik, Karanlik

X20 = Renkli, Tekdiize

4. Grup
X21= Giizel, Cirkin
X22 = Sevimli, Sevimsiz

X23 = Sert, Yumusak

5. Grup
X24 = Basit, Karmasik
X2s5 = Sabit, Degisebilen

X26= Duragan, Dinamik

6. Grup
X27=Pahal1, Ucuz
X28= Abartili, Sade

Royal Kafe (K11) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %75 etkiledigi tespit

edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe igin sifat ¢iftlerinden 4 grup olusturulmustur. Simetrik-
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Asimetrik sifat ¢ifti tek tek gruplandigindan higbir gruba dahil edilemediginden ayri
tutulmustur. Boylece anlamli grup sayist 3’e inmistir. Geri kalan sifat ¢iftlerinin gruplar

asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Giizel, Cirkin

X2= Sevimli, Sevimsiz

X3 = Etkileyici, Siradan

X4 = Uyarict, Uyarict Degil

Xs = Bakimli, Bakimsiz

X6 = Gosterisli, GOsterissiz

X7 = Ferah, Sikigik

Xs = Rahat, Rahatsiz

X9 = Genis, Dar

X10 = Ender, Sik Rastlanan

Xi1 = Sasirtict, Sasirtict Olmayan
Xi12= Ozel Olan, Ozel Olmayan
X13= Heyecanli, Sikintili

X14 = Ozgiir, Kisith

Xi15=Huzur Verici, Tedirgin Edici
Xi6= Sicak, Soguk

X17= Aydinlik, Karanlik

Xi18= Renkli, Tekdlize

Xi9 = Sert, Yumusak

2. Grup

X20 = Basit, Karmasik
X21 = Sabit, Degisebilen
X22 = Duragan, Dinamik
X23 = Dengeli, Dengesiz
X24 = Diizenli, Diizensiz
Xa2s5= Kurall1, Kuralsiz

X26= Pahal1, Ucuz
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X27= Abartili, Sade

Golden Gloria Kafe (K12) de olusan gruplarin degerlendirmeyi %79 etkiledigi tespit
edilmistir. Faktor analiziyle bu kafe i¢in sifat ¢iftlerinden 6 grup olusturulmustur. Uyarici-
Uyaric1 Degil sifat ¢ifti olusturulan gruplardan ikisi de sayisal deger olarak birbirine yakin

oldugunda incelemeden ¢ikartilmistir. Sifat ¢iftlerinin gruplar1 asagida belirtilmistir.

1. Grup

X1 = Glizel, Cirkin

X2 = Etkileyici, Siradan
X3 = Bakimli1, Bakimsiz
X4 = Diizenli, Diizensiz
Xs = Kurall1, Kuralsiz
X6 = Rahat, Rahatsiz
X7 = Sicak, Soguk

Xs = Dengeli, Dengesiz

2. Grup

X9 = Ender, Sik Rastlanan

Xio = Sasirtici, Sasirtict Olmayan
Xi1= Ozel Olan, Ozel Olmayan
Xi12=Heyecanli, Sikintili

X13= Ozgiir, Kisith

X14 = Huzur Verici, Tedirgin Edici

3. Grup

Xi5= Ferah, Sikisik
Xi6= Genis, Dar

X17= Simetrik, Asimetrik
Xi18= Aydinlk, Karanlik

4. Grup
X19 = Pahali, Ucuz
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X20 = Abartili, Sade
X21= Gosterisli, Gosterissiz

X22 = Renkli, Tekdiize

5. Grup

X23 = Sevimli, Sevimsiz
X24= Basit, Karmasik
X2s5 = Sabit, Degisebilen

6. Grup
X26 = Duragan, Dinamik

X27= Sert, Yumusak

Boylece kullanilan sifat ¢iftlerinin birbirleriyle anlamli bir iliski kurduklari
sOylenebilir. Fakat kurulan bu iliskide her kafenin mekansal orgiitlenmesi farkli
oldugundan ve ortak paydada toplanamadiklarindan her kafe i¢in farkli sifat ciftleri
arasinda anlamli bir iligki vardir diyebiliriz. Tiim kafelerde anlamli bulunan sifat ciftleri Ek

3’de verilmistir.

3.3. Anket Degerlendirmeleri

Belirlenen denek gruplariyla yapilan calismada kullanicilarin hangi siklikta ve ne
amacla kafelere gittiklerinin tespiti amag¢lanmistir. Bunu belirlemek i¢in denek gruplariyla
kapali uglu anket yapilmistir, (Ek 2). Bu anketin sonucunda elde edilen veriler Tablo 4,
Tablo 5 ve Tablo 6’da irdelenmistir.

Oncelikle denek gruplarinin kafelere gitme sikliklar1 belirlenmistir. Tasarimcilar en
az ylizdeyle giinde 2-3 kere kafelere gitmektedirler. En ¢ok yilizdeyle ise haftada 2-3 kere,
ayda 2-3 kere ve daha seyrek olarak kafelere gitmektedirler. Ogrencilerin ise gogunlugu
haftada 2-3 kere kafeleri kullanmaktadirlar. Diger meslek gruplariyla yapilan ankette ise
haftada 1 kere ve ayda 1 kere kafelerin siklikla kullanildig1 goriilmektedir. Buradan yola
cikarak kafeleri en cok tasarimcilarla diger meslek gruplarinin kullandiklar1 sonucuna
varilabilir. Genele bakildiginda ise kafeler en sik haftada 1 veya haftada 2-3 kere

kullanilmaktadir. Bu irdelemenin sonuglar1 Tablo 4’de verilmistir.
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Tablo 4. Denek gruplarinin kafelere gitme sikligi

Kafelere Gitme Siklig1| Tasarimeilar (%) | Ogrenciler (%) | Diger (%) | Genel (%)
Giinde 1 Kere 12,50 0,00 12,50 8,32
Giinde 2-3 Kere 6,25 6,25 6,25 6,24
Haftada 1 Kere 12,50 31,25 25,00 22,88
Haftada 2-3 Kere 18,75 37,50 12,50 22,88
Ayda 1 Kere 12,50 6,25 25,00 14,72
Ayda 2-3 Kere 18,75 12,50 6,25 12,48
Daha Seyrek 18,75 6,25 12,50 12,48

Ikinci olarak denek gruplarinin kafelere gitme amaci irdelenmistir. Tasarimeilar ve

diger meslek gruplart en sik yemek yemek icin kafelere giderken, grenciler sohbet,

dinlenme,...vs gibi sosyal faaliyetler i¢in kafelere gitmektedirler. Genele bakildiginda ise,

kafelerin en ¢cok yemek yeme amagh kullanilmakta oldugu sdylenebilir. Bu irdelemenin

sonuclar1 Tablo 5’de verilmistir.

Tablo 5. Denek gruplarinin kafelere gitme amaci

Kafelere Gitme Amaci Tasa(r(}/lol;cﬂar Ogr(izc):iler Diger (%) Genel (%)
Sohbet/Dinlenme/Okuma/...vb 18,75 62,50 31,25 37,44
Yemek Yeme 62,50 18,75 37,50 39,68
Her ikisi de 18,75 18,75 31,25 22,88

Ugiincii olarak denek gruplarina ev disinda ¢ogunlukla nerelerde yemek yemeyi

tercih ettikleri sorusu sorulmustur. Tasarimcilar yemek yeme eylemini gerceklestirmek igin

cogunlukla diger (restoran, fast-food,...vs) secenegini segerken, 6grenciler ve diger meslek

grubundan kullanicilar kafeleri ¢ogunlukla yemek yedikleri yerler olarak gdstermislerdir.

Bunun sonuglar1 Tablo 6’da verilmistir. Genel bakildiginda, yemek yeme mekani olarak

yine kafeler 6n plana ¢ikmistir denilebilir.
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Tablo 6. Denek gruplarinin ev disinda yemek yemeyi tercih ettikleri mekanlar

Yemek Yedikleri Yerler Tasa(r;/n;cﬂar Ogrenciler (%) | Diger (%) | Genel (%)
0

Yoresel Yemek Yapan Yerler 12,50 0,00 0,00 4,16

Ev Yemekleri Yapan Yerler 0,00 0,00 31,25 10,40

Kafeler 37,50 75,00 43,75 52,00

Diger(Restoran, Fast Food, vb) 50,00 25,00 25,00 33,84

3.4. Kafe Mekanlarimin Analizi

Irdelenen 12 kafenin mekan analizleri sirasiyla asagida verilmistir:
K1 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen ag¢isindan;

e Duvara bagh ve serbest diizende orgiitlenmistir.

e Masalar ve sandalyeler hareketlidir.

e Mekan iginde portmanto, miizik sistemi, tablo, ¢igek, poster ve diger (TV,

rolyef,...vb) aksesuarlar kullanilmistir.

e Ana mekana ek olarak mutfak ve WC bulunmaktadir.
Aydilatma;

e Dogal 1518a ek olarak spot ve avizeler kullanilmustir.
Isitma ve havalandirma;

e Klima ve dogal yollarla saglanmistir.
Kullanilan renkler;

e Sar ve kahverengidir.
Malzeme olarak;

e Duvarlarda, boya ve lambri,

e Dosemede ahsap ve diger (halifleks,...vs),

e Donatilarda ise ahsap ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.
K2 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen ag¢isindan;

e Duvara bagh ve serbest diizende orgiitlenmistir.

e Masalar hareketli, sandalyeleri sabit ve hareketlidir.
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e Mekan i¢ginde portmanto, miizik sistemi ve kolonlar bulunmaktadir.
e Ana mekana ek olarak mutfak ve WC bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Dogal 15181n yani sira aplikler ve avizeler kullanilmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e Isitma klimayla, havalandirma klima ve diger (fan,...vs) yontemlerle
saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Mavi, kahverengi ve beyazdir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda duvar kagidi,
e Dosemede ahsap,
e Donatilarda ise metal, cam ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.
K3 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen ag¢isindan;
e Duvara bagimh diizende 6rgiitlenmistir.
e Masalar yari sabit, sandalyeler sabit ve hareketlidir.
e Mekan i¢inde miizik sistemi ve tablolar bulunmaktadir.
e Ana mekana ek olarak mutfak ve WC bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Dogal yola ek olarak apliklerle saglanmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e Klima kullanilmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Kirmizi, yesil ve mavidir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda boya,
e Ddsemede ahsap,
e Donatilarda ahsap ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.
K4 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen agisindan;

e Duvara bagiml diizende orgiitlenmistir.
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e Masalar yari sabit, sandalyeler sabit ve hareketlidir.
e Mekan i¢inde portmanto, miizik sistemi, tablo, ¢icek, kolon ve diger (TV,
rolyef,...vb) aksesuarlar kullanilmistir.
e Ana mekana ek olarak mutfak ve WC bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Dogal yola ek olarak spotlarla saglanmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e Isitma klimayla, havalandirma dogal yola ek olarak klima ve diger (fan,...vs)
yontemlerle saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Yesil, sar1, kahverengi ve tabloda belirtilmeyen diger renklerdir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda boya,
e Dosemede ahsap,
e Donatilarda ahgsap, metal, cam ve diger (kumas,...vs) malzemeler
kullanilmistir.
K5 o6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen ag¢isindan;
e Duvara bagiml diizende 6rgiitlenmistir.
e Masalar hareketli, sandalyeler sabit ve hareketlidir.
e Mekan ig¢inde portmanto, miizik sistemi, tablo, ¢icek ve diger (TV,
rolyef,...vb) aksesuarlar kullanilmistir.
e Ana mekana ek olarak mutfak ve WC bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Dogal yola ek olarak spot, aplik ve avizelerle saglanmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e Isitma klimayla, havalandirma dogal yoOntemlere ek olarak klimayla
saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
o Kirmuizi, yesil, mavi, sari, kahverengi, beyaz ve tabloda belirtilmeyen diger

renklerdir.
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Malzeme olarak;

Duvarlarda lambri,
Dosemede seramik,
Donatilarda ahsap, metal, plastik ve diger (kumas,...vs) malzemeler

kullanilmistir.

K6 6rnegindeki kafe:

Mekansal diizen ag¢isindan;

Duvara bagli ve serbest diizende orgiitlenmistir.

Masalar ve sandalyeler hareketlidir.

Mekan iginde portmanto, miizik sistemi, tablo, kolon ve diger (TV,
rolyef,...vb) aksesuarlar kullanilmistir.

Ana mekana ek olarak mutfak bulunmaktadir.

Aydinlatma;

Dogal yola ek olarak avizelerle saglanmaktadir.

Isitma ve havalandirma;

Isitma kaloriferle, havalandirma dogal yola ek olarak diger (fan,...vs)

yontemlerle saglanmaktadir.

Kullanilan renkler;

Sar1 ve kahverengidir.

Malzeme olarak;

Duvarlarda lambri,
Dosemede ahsap,

Donatilarda ahsap ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.

K7 6rnegindeki kafe:

Mekansal diizen ag¢isindan;

Duvara bagimli, merkeze odakli ve serbest diizendedir.

Masalar ve sandalyeler hareketlidir.

Mekan i¢inde portmanto, miizik sistemi, kolon ve diger (TV, rolyef,...vb)
aksesuarlar kullanilmistir.

Ana mekana ek olarak mutfak bulunmaktadir.

Aydinlatma;

Spot, aplik ve avizelere saglanmaktadir.
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Isitma ve havalandirma;
e Isitma kalorifer ve klimayla, havalandirma dogal yollara ek olarak klima ve
diger (fan,...vs) yontemlerle saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Mavi, sar1 ve kahverengidir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda lambri,
e Dosemede seramik ve ahsap,
e Donatilarda ahsap malzemeler kullanilmistir.
K8 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen ag¢isindan,
e Duvara bagli ve serbest diizende orgiitlenmistir.
e Masalar hareketli, sandalyeler sabit, yar1 sabit ve hareketlidir.
e Mekan i¢inde portmanto, miizik sistemi, tablo, kolon, poster ve diger (TV,
rolyef,...vb) aksesuarlar kullanilmistir.
e Ana mekana ek olarak mutfak bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Spot, aplik ve avizeler kullanilmstir.
Isitma ve havalandirma;
e I[sitma klimayla, havalandirma dogal yollara ek olarak klima ve diger
(fan,...vs) yontemlerle saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Kirmizi, yesil ve kahverengidir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda duvar kagidi ve lambri,
e Ddsemede ahsap,
e Donatilarda ahsap ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.
K9 ornegindeki kafe:
Mekansal diizen agisindan;
e Duvara bagli ve serbest diizende orgiitlenmistir.

e Masalar hareketli, sandalyeler sabit ve hareketlidir.
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e Mekan icinde portmanto, miizik sistemi, tablo, kolon, poster ve diger (TV,
rolyef,...vb) aksesuarlar kullanilmistir.
e Ana mekana ek olarak mutfak bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Dogal yollara ek olarak aplik, avize ve diger (lambader,...vs)
kullanilmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e I[sitma kalorifer ve klimayla, havalandirma klima ve diger (fan,...vs)
yontemlerle saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Yesil, sar1, kahverengi ve tabloda belirtilmeyen diger renklerdir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda boya ve lambri,
e Ddsemede ahsap,
e Donatilarda ahsap ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.
K10 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen agisindan;
e Duvara bagli ve serbest diizende orgiitlenmistir.
e Masalar hareketli, sandalyeler sabit, yar1 sabit ve hareketlidir.
e Mekan i¢inde miizik sistemi ve kolonlar kullanilmistir. Aydinlatma spot,
aplik ve avizelerle saglanmaktadir.
e Ana mekana ek olarak mutfak, WC ve yonetim birimi bulunmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e Isitma klimayla, havalandirma dogal yollar ek olarak klimayla
saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Sar ve kahverengidir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda lambri,
e Ddsemede seramik ve ahsap,

e Donatilarda ahsap ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.
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K11 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen ag¢isindan;
e Duvara bagh ve serbest diizende orgiitlenmistir.
e Masalar hareketli, sandalyeler sabit ve hareketlidir.
e Mekan iginde miizik sistemi, kolon, poster ve diger (TV, rolyef,...vb)
aksesuarlar kullanilmistir.
e Ana mekana ek olarak mutfak, WC ve yonetim birimi bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Spot, aplik ve avizelerle saglanmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e Klimayla saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;
e Kirmiz, yesil, sar1, kahverengi ve beyazdir.
Malzeme olarak;
e Duvarlarda boya,
e Dosemede seramik ve diger (halifleks,...vs) malzemeler,
e Donatilarda ahgsap, metal, cam ve diger (kumas,...vs) malzemeler
kullanilmustir.
K12 6rnegindeki kafe:
Mekansal diizen ag¢isindan;
e Duvara bagli ve serbest diizende orgiitlenmistir.
e Masalar hareketli, sandalyeler sabit ve yar1 sabittir.
e Mekan i¢inde portmanto, miizik sistemi, tablo, ayna, poster ve diger (TV,
rolyef,...vb) aksesuarlar kullanilmistir.
e Ana mekana ek olarak mutfak ve WC bulunmaktadir.
Aydinlatma;
e Dogal yola ek olarak florasan, aplik ve avizelerle saglanmaktadir.
Isitma ve havalandirma;
e Isitma kalorifer ve klimayla, havalandirma dogal yollara ek olarak klimayla
saglanmaktadir.
Kullanilan renkler;

e Kirmizi, sar1 ve kahverengidir.
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Malzeme olarak;
e Duvarlarda lambri ve ayna,
e Dosemede ahsap,

e Donatilarda ahsap, metal ve diger (kumas,...vs) malzemeler kullanilmistir.

3.5. Sifat Ciftlerinin Analizi

Denek gruplariyla yapilan anlamsal farklilasim teknigiyle elde edilen veriler
sonrasinda yapilan faktor analiziyle sifat ¢iftlerinin birbirleriyle olan iligkisi belirlenmistir.
Daha sonra Performance Criteria (Performans Olgiitii) ydntemiyle denek gruplari
tarafindan en iyi kafenin belirlenmesi amaglamistir.

Yapilan performans Olgiitii degerlendirilmesinde Oncelikle sifat ciftlerinin kafeleri
ayni oranda etkiledigi goz onilinde bulundurulmustur. Her kafe i¢in sifat ¢iftlerinin once
SPSS programinda aritmetik ortalamalari hesaplanmistir, (Ek 5). Daha sonra bulunan bu
artimetik ortalamalar arasinda her sifat ¢ifti i¢in ayr1 ayr1 siralama olusturulmustur.
Siralama yapilirken ayn1 farkli kafeler icin ayn1 sonu¢ bulunmusgsa bu her kafeye yine pes
pese sira numaralari verilip, daha sonra bu sira numaralari toplanarak elde edilen rakamin
ka¢ ayn1 ortalama varsa o sayiya boliinmesinden ¢ikan sonugla tekrar numaralandiriimasi
ile gerceklesmistir. Burada 6nemli olan her sifat ¢ifti i¢in toplam degerin “12!” Olmasina
dikkat etmektir. Daha sonra olusturulan bu siralamada her kafede sifat ¢iftleri farkl
degerler almislardir. Burada amag¢ denek gruplarn tarafindan yapilan degerlendirmeler
dogrultusunda en iyi kafeyi saptayabilmektir. Yapilan bu islem sonrasinda her kafe icin
sifat ¢iftlerinin siralamalar1 toplanmis ve en biiylik deger en iyi secilen kafeyi, en kiigiik
deger en kotii segilen kafeyi bize vermistir, (Ek 6). Degerlendirilen 12 kafenin toplam

degerleri verilmistir;
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Sekil 58. Sifat ¢iftlerinin analiz sonuglari

Buna gore en iyi secilen kafe 291 toplam degerle Ozgiir Kafe (K5)’dir. En kotii
secilen kafe ise 84 toplam degerle Kagamak Kafe (K7)’dir, (Sekil 58).

Miisteri Yogunlugu 21%

11%
18%
O Sinek Kafe B Tar¢in Kafe ODiva Kafe O Eskala Kafe
B Ozgiir Kafe O Bahane Kafe B Kacamak Kafe OKeyif Kafe
B Cadde Kafe B Pera Kafe ORoyal Kafe O Golden Gloria Kafe

Sekil 59. Miisteri yogunlugu grafigi
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En yogun kullanilan kafe; %21 oranla Pera Kafe’dir. En az yogun olan kafe ise;
Bahane Kafe’dir, (Sekil 59).

Bu bulgulardan yola ¢ikarak en yogun kullanilan ya da en az yogunlukta kullanilan
kafenin kullanim nedeninin kafelerin 6rgiitlenmesi olmadig1 sonucuna varilabilir. Kafelerin

tercih edilme nedenleri arasinda farkli etkenlerde bulunmaktadir diyebiliriz.

Sekil 61. En az begenilen Kagamak Kafe



4. SONUCLAR VE ONERILER

Calisma kapsaminda toplumun sosyal ve kiiltiirel yonlerinin gelismesini saglayan
kafeler incelenmeye c¢alisilmistir. Bunun sonucunda bireylerin kafeleri ne kadar siklikla
kullandiklart  belirlenmeye ¢aligilmig, kullandiklar1  kafeleri mekansal agidan
degerlendirmeleri ve en begenilen kafenin mekan orgiitlenmesi ve mekansal 6zellikleri
belirlenmeye calisilmistir. Burada amag, en ¢ok begenilen ve en yogun kullanilan kafenin
en iyi orgiitlenmis mekan oldugu anlamini ¢ikarmak degildir. Sadece en yogun kullanilan
kafelerden hareketle kafe mekanlarinin nasil orgiitlendigini ve kafelerde kullanilan renk,
malzeme sec¢imlerini belirlemek ve Orneklem alami i¢inde en begenilen kafedeki bu
elemanlar1 saptamaktir. Ayrica genel olarak bakildiginda nasil bir mekansal diizenin, hangi
renk ve malzemelerin daha yaygin kullanildigin1 belirlemeye caligmaktir.

Denek grubu kafeleri haftalik zaman diliminde daha sik kullanmaktadirlar. Bu da
sosyallesmede 6nemli rol oynamaktadir diyebiliriz. Kafeler en sik olarak, yemek yeme
eylemini gerceklestirmek i¢in kullanilmaktadir. Hatta genel bakildiginda yemek yeme
eylemini gerceklestirmek icin denek grubu kafeleri segmektedir denilebilir. Rahat bir
ortam olmasi, giinliik hayatin temposuna daha kolay ayak uydurmasi restoranlardan daha
cok tercih edilmesine sebep olabilmektedir diyebiliriz.

Kafelerin mekansal analizine bakildiginda ise, yapilan incelemelerde kafelerde en sik
mekansal diizenin %100 oranla duvara bagli mekansal diizen olarak kullanildig:
goriilmektedir. Masalarin %83 oranla hareketli elemanlardan se¢ildigi, sandalyelerin ise,
%92’lik oranla hareketli elemanlardan secildigi goriilmiistiir. Donati ve aksesuarlarda
%100 oranla miizik sisteminin her kafede bulundugu belirlenmistir. Aydinlatma eleman:
olarak %83 oranla avizeler kullanilmaktadir. Isitma ve havalandirmada %91 oranla klima
tercih edilmektedir. Mekan iginde en ¢ok ana mekana ek olarak %100 oranla mutfak
bulunmaktadir. En ¢ok tercih edilen renk %83’le kahverengidir. Malzeme sec¢iminde ise,
duvarlarda %66 oranla lambri, dosemede %83 oranla ahsap veya mermer, donatilarda ise,
%092 oranla ahsap ve diger kaplama malzemeleri kullanildig1 goriilmektedir. Buna gore
kafelerde siklikla;

e Duvara bagli mekansal diizene,

e Hareketli masa ve sandalyelere,

e Donati ve aksesuar olarak miizik sistemine,
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Aydinlatma elemani olarak avizelere,
Isitma ve havalandirmada klimaya,
Ana mekana ek olarak mutfaga,
Renk olarak kahverengine,

Malzemede duvarlarda lambri, dosemelerde ahsap veya mermer, donatilarda ise

ahsap ve diger kaplama malzemelerine rastlanmaktadir.

Denek gruplariyla yapilan anketler sonucunda 6rneklem alani i¢indeki en begenilen

kafe gozlemlenen zaman dilimleri i¢inde en yogun kullanilan kafe olmamasina ragmen

Ozgiir Kafe’dir. Bu kafenin mekan analizi yapilmis ve su kriterler belirlenmistir;

Buradan hareketle en begenilen kafede;

Duvara bagli mekansal diizene,

Hareketli masalara ve sabit sandalyelere,

Donat1 ve aksesuar olarak portmanto, miizik sistemi, tablo, ¢icek ve diger
elemanlara,

Aydinlatma elemani olarak dogal yollara ek olarak spot aplik ve avizelere,

Isitma elemani olarak klimaya, havalandirma elemani olarak dogal yollara e
olarak klimaya,

Ana mekana ek olarak mutfak ve WC’ye,

Renk olarak kirmizi, yesil, mavi, sar1, kahverengi, beyaz ve diger renklere,
Malzemede duvarlarda lambri, dosemelerde seramik, donatilarda ise ahsap,

metal, plastik ve diger kaplama malzemelerine rastlanmaktadir.

Fakat bu kriterlerin en begenilen kafenin se¢iminde etken olup olmadigi konusu

degerlendirme disinda birakilmistir. Ciink{i mekanin iyi olmasinin veya sik kullanilmasinin

se¢ciminde sadece mekansal etkenler s6z konusu degildir. Mekanin bulundugu konum,

popiilerligi,...vs gibi etkenler de bir mekanim sik kullanilmasm etkilerler, (Ozdemir vd.,

2007).

Sonug olarak incelenen kafelerde mekan analizleri yapilmis ve 6rneklem alanindaki

kafelerde tercih edilen mekansal orgiitlenme ve Ogeler belirlenmeye calisilmistir. Ayrica

denek gruplari icin en iyi Orgiitlenmis kafenin se¢imi de degerlendirilmis, bu kafedeki

mekan orgiitlenmesi de belirlenmeye ¢alisiimistir.

Bu arastirmanin bundan sonraki kafe tasarimlarinda tasarimcilar, tasarim 6grencileri

ve hatta iireticiler i¢in daha bilingli ve etkili hareket edilmesi konusunda yardimci
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olabilecegi diisiinlilmiistiir. Yapilan ¢alisma sonucunda mekani kurgularken kullanicilarin
ne tiir mekanlar1 daha ¢ok begendiklerini ve ne tiir mekanlar1 daha yogun kullandiklarini

g6z Online alarak tasarima katkida bulunulacag: diistiniilmiistiir.
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6. EKLER

EK 1. Mekan analizi tablosu
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EK 2. Denek Grubu Anketi

Trabzon ili Tanjant Yolu’ndaki kafelerle ilgili yapilan ¢alisma dolayisiyla asagidaki
sorular1 cevaplandirmaniz istenmektedir. Ilginize tesekkiir ederiz.

ANKET

1. Yasimiz?

110-15 11 16-20 [121-25 1126-30 [131-35 35+
2. Cinsiyetiniz?

| Bayan 1 Erkek

3.Mesleginiz?

(] Tasarim Ogrencisi
"] Tasarimc1/Mimar
I Diger

4. Kafelere Gitme Sikliginiz?

'] Gilinde 1 Kere

0 Giinde 2-3 Kere
] Haftada 1 Kere
[J Haftada 2-3 Kere
1 Ayda 1 Kere

1 Ayda 2-3 Kere

1 Daha Seyrek

5. Kafelere Gitme Amaciniz?

[1 Sohbet/Dinlenme/Okuma/...vs.
[1 Yemek Yeme
[0 Her ikisi de

6. Ev Disinda Cogunlukla Nerede Yemek Yersiniz?

"] Yoresel Yemek Yapan Yerler

"1 Ev Yemekleri Yapan Yerler

] Kafeler

1 Diger (Restoran, Fast-Food,... vs)



Ek 2’nin devami

7. Size Gosterilen Mekanlar1 Asagidaki Sifat Ciftlerine Gore Degerlendirir misiniz?

............... Kafe igin;

3 -1 -2 -3
Gizel Cirkin
Sevimli Sevimsiz
Etkileyici Siradan
Uyarict gz;ll “
Pahali Ucuz
Bakimli Bakimsiz
Abartili Sade
Gosterisli Gosterissiz
Ferah Sikisik
Diizenli Diizensiz
Kuralli Kuralsiz
Rahat Rahatsiz
Genis Dar
Ender IS{Iakstlanan
Sasirticl Otamayan
Ozel Olan glzriayan
Heyecanlh Sikintili
Ozgiir Kisith
Huzur Tedirgin
Verici Edici
Sicak Soguk
Basit Karmasgik
Sabit Degisebilen
Duragan Dinamik
Dengeli Dengesiz
Simetrik Asimetrik
Aydmlik Karanlik
Renkli Tekdiize
Sert Yumusak
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K12




EK 4. Kafelerin anlamsal farklilagim teknigiyle degerlendirilmesi sonucu ortaya ¢ikan veriler
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EK 5. Denek gruplar tarafindan en begenilen kafenin bulunmasi analizi
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EK 6. Kafe mekanlari
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OZGECMIS

1979 yilinda Trabzon’da dogdu. Ilk, orta ve yiiksek &grenimini Trabzon’da
tamamladi. 1989 yilinda Dumlupinar Ilkokulu’ndan, 1992 yilinda Kanuni Ortaokulu’ndan,
1995 yilinda Trabzon Lisesi’nden mezun oldu. 1996 yilinda KTU I¢ Mimarlik Boliimii’nde
lisans 6grenimine bagladi. 2000 yilinda lisans 6grenimini tamamlayarak Ankara’da 6zel bir
sirkette ¢alismaya basladi. iki sene Ankara’da calistiktan sonra 2003 yilinda KTU I¢
Mimarlik Boliimii’'nde Yiiksek Lisans 6grenimine basladi. Halen ayni boliimde Arastirma

Gorevlisi olarak ¢alismalarini siirdiirmektedir.
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