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OZET

Tiirkiye Turizm Stratejisi, turizm sektoriinde, kamu ve 6zel sektorli yonetisim ilkesi
cercevesinde igbirligini giindeme tasiyan ve stratejik planlama c¢aligmalarinin yonetim ve
uygulamasma yonelik ac¢ilimlar saglanmasini hedefleyen bir c¢alismadir. Katilimer
planlama anlayis1 ile hazirlanan Tirkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plani ile {iretim,
yonetim ve uygulama siireglerinde sektoriin Oniine bir yol haritast konularak
yonlendirilmesi temel amag¢ olarak kabul edilmistir. Bu sektoriin Tiirkiye’nin ekonomik
sikintilardan gectigi donemlerde yasanan ekonomik sorunlarin ve dar bogazlarin
asilmasinda oynadig kilit rol, Tiirkiye Turizm Talebinin analiz edilerek Turizm Master
Plan1 ve Sirdiirilebilir Gelisme Stratejilerine 151k tutacak sonuglara ulagsmayi1 gerekli
kilmistir. Bu baglamda, Tiirkiye’ye yonelik turizm talebi ve bu talebi etkileyen ekonomik

faktorler arasindaki iliskinin analizi ¢alismanin temelini olusturmaktadir.

Calisma kapsaminda, Tiirkiye’ye en ¢ok turist gonderen alt1 {ilkenin her biri i¢in ayr1
ayrt Tiurkiye’ye olan turizm talebinin modellenmesi amaclanmistir. Bu amag
dogrultusunda, 1984-2011 donemine ait yillik veriler kullanilarak zaman serisinin
duraganligini incelemek i¢in genisletilmis Dickey Fuller(ADF) Testi yaklasimi, Phillips-
Perron(PP) Testi yaklasimi, iki asamali Engle Granger Koentegrasyon Yontemi ile Tiirkiye
Turizm Talebi Modelleri kurulmustur. Modellerin sonuglarina gore, Tiirkiye’ye gelecek

turist sayilarini etkileyen faktorlerin neler oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Turizm Talebi, Zaman Serisi Analizi
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ABSTRACT

Tourism Strategy of Turkey is a study which brings up the cooperation of public
and private sector in the framework of governance in Tourism Sector and aims at bringing
new initiatives for management and implementation of strategic planning studies. Prepared
with a participatory planning approach, Tourism Strategy of Turkey and Action Plan
mainly aim at leading the sector with a roadmap in production, management and
implementation processes. The key role played by this sector in overcoming economic
problems and bottlenecks in Turkey’s economically problematic periods made it crucial to
analyse Turkey Tourism Demand to come up with results that will shed light on Tourism
Master Plan and Sustainable Development Plan.

In this context, tourism demand to Turkey and analyzing relations between
economic factors affecting this demand constitutes the base for this study. This study aims
at modeling tourism demand to Turkey for top six countries sending the highest number of
tourists to Turkey separately. For this purpose, using annual data for the period 1984-2011;
to examine the stationarity of time series extended Dickey-Fuller (ADF) test approach,
Phillips-Perron (PP) test approach and a two-step Engle Granger Cointegration Method
were used to Establish Turkey Tourism Demand Models. According to the results of the
models, factors affecting the number of tourists coming to Turkey have been determined.

Key Words: Tourism Demand, Time Series Analyses
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GIRIS

Birinci Diinya Savasi’na kadar liikks bir ihtiya¢ olarak kabul edilen, 1960’11 yillara
kadar ise kiiltiirel bir hareket olarak kendini gdsteren turizm, giiniimiizde zorunlu ihtiyag¢lar
arasinda kabul edilmeye baslanmistir. Artik turizm diinyada hizla gelisen ve bacasiz sanayi
olarak adlandirilan bir sektdrdiir. Ozellikle yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren iilke
ekonomilerinin karsilagtigt dar bogazlarin asilmasinda adeta bir ¢ikis noktasit haline
gelmistir. Turizm 6zellikle gelismekte olan iilkelerin kalkinmalarini tamamlayabilmeleri
icin ihtiya¢ duyulan dovizi saglamasi, lilkede iiretim cesitliligini artirmast ve istihdam

olusturmasi bakimindan ¢ok énemlidir.

Turizm sektorii, diinyada en hizli gelisen ve biiyliyen sektorlerin basinda
gelmektedir. Ulkelere ekonomik, sosyal, politik ve kiiltiirel acilardan énemli ve olumlu

katkilart bulunan bu sektor, diinya ekonomisinde basli basina bir endiistri haline gelmistir.

Diinyada uluslararasi turizm hareketlerine katilan kisi sayist1 1950 yilinda 25.2
milyon kisi, turizm gelirleri ise 2.1 milyar ABD dolar1 iken, 1994 yilinda turizme
katilanlarin sayis1 533 milyon kisiye, turizm gelirleri de 338 milyar ABD dolarina
ulagmistir. Bu rakamlar 1950 yilina gore; uluslararas turist sayisinda yillik ortalama %7.3”
lik bliylime hiz1 ile 21 kat, turizm gelirlerinde de yine yillik ortalama %12.51ik biiylime
hiz1 ile 61 kat artis1 gdstermektedir.

Turizm, Tirkiye i¢in Onemli bir doviz kaynagi olusturarak, yeni istihdam
olanaklarinin meydana getirilmesinde dolayisiyla da igsizligin azaltilmasinda ve 6demeler
dengesi problemlerinin giderilmesinde 6dnemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle de turizm
sektorli, Tirkiye’nin ekonomik kalkinma stratejisinde anahtar sektor olarak kabul

edilebilecek bir konuma sahiptir.

Turizmde biiylik bir ivme yakalayan Tiirkiye, uluslararasi turizm pazarinda en ¢ok

turist ve turizm geliri ¢eken ilk on iilke arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’nin 1980 yilinda 1



milyon civarinda olan turist sayist 2008’de 26 milyona, aynit dénemlerde turizm geliri 0.3
milyar dolardan yaklasik 22 milyar dolara ulagmistir. 1982 yilinda ¢ikarilan 2634 sayili
Turizm Tesvik Kanunu ile birlikte Ozellikle konaklama arzinda yasanan gelismeler,
Tirkiye’ye yonelik uluslararasi turizm talebine yanit verebilecek niteliktedir. Calismada,
Tiirkiye’ye turist gonderen bazi {ilkelerin, Tiirkiye’ye olan turizm taleplerinin
modellenmesi ve bu sayede turizm talebini etkileyen ekonomik faktorlerin belirlenmesi

amaclanmistir. Belirtilen bu amag dogrultusunda ¢alisma dort ana bdliimden olusmaktadir.

Bu arastirmada oncelikle Birinci boliimde Turizm talebinin tanimi, 6zellikleri ve
Tiirkiye turizminin ulusal ekonomi iizerindeki etkileri agiklanmistir. Ikinci béliimde ise
Turizmin Ulusal Ekonomi {izerindeki etkileri maddeler halinde aciklanmustir. Ugiincii
boliimde kullanilan veri seti ve yontemler tanitilmistir. Dordiincii ve Besinci boliimde

zaman serisi analizi ile bulunan bulgular ele alinmigtir.



BIiRINCi BOLUM

1. TURIZM VE TURIZM TALEBI

1.1. Turizm Talebi

Turizm kavraminin kokenini, Latince’de donme hareketini ifade eden “tornus”
sozciigii olusturmaktadir. Ingilizce’deki “touring” deyimi ile “tour” deyimleri de bu
sOzciikten tiiremistir. “Tour” dairesel bir hareketi, baz1 site ve yorelerin ziyaretini, is ve
eglence amaciyla yapilan yer degistirme hareketini ifade eder. Bugiin kullandigimiz turist
kelimesi, seyyah kelimesinin karsilig1 olan traveller’in yerine, 1800 lerin basinda Samuel
Pegge tarafindan kullanilmistir. Turizm kelimesi ise, 1811 yilinda ilk kez Ingiltere nin spor
dergisi tarafindan kullanilmistir. Tiirkge’de “seyyah” kelimesi “turist”, “seyahat” kelimesi
ise “turizm” deyimlerinin karsiligidir. Her ne kadar “turist”, “turistik” kavramlar ilk kez

Ingilizler tarafindan kullanilmigsa da ana dilimize bu deyimler, Fransizca’dan gelip

yerlesmis ve tutunmuslardir (Bulut, 2001: 72; Unur, 2002: 1).

Turizm, gittik¢e artan hava degisimi ve dinlenme gereksinimleri, doga ve sanatla
beslenen goz alici giizellikleri tanima istegine; doganin insanlara mutluluk verdigi inancina
dayanan ve oOzellikle ticaretle sanayiinin gelismesi ve ulasim araclarinin kusursuz hale
gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarin ve toplumlarin birbirine daha ¢ok yaklagsmasina
olanak veren modern ¢aga 6zgii bir olay olarak tanimlanabilir. Bagka bir deyisle bagka bir
iilkeden veya bolgeden yabancilarin gelmesi ve gecici siire kalmalariyla ortaya cikan
hareketin ekonomik yoniinii ilgilendiren faaliyetlerin tiimii olarak agiklanabilir (Kozak,

2000: 17).

Turizm olaymi tanimlanmasinda genellikle dinamik bir unsur olarak kabul edilen
seyahat faktorii onemli bir yer tutar. Ancak teorik olarak insanlarin yaptigi biitiin
seyahatlerin turizm olayinin bir unsuru oldugu da sdylenemez. Buna ancak seyahat amaci

g0z Oniine alinarak karar verilebilir (Kozak, 2000: 18).



Kar amaci glitmeyen turizm organizasyonlari, pazarlama hizmetleri, konaklama ve
ulastirma hizmetleri, yiyecek icecek faaliyetleri, perakende satis magazalar1 ve gesitli
animasyon etkinlikleri gibi birbirinden farkli faaliyetleri bir semsiye altinda toplayan
koruyucu, uyarict ve siirlikleyici bir endiistri olma 6zelligi tasiyan turizm endiistrisinin
giintimiizdeki gelisme diizeyine ulasabilmesi Endiistri Devrimi ile ivme kazanmis, ¢agdas
turizmin ortaya ¢ikmasini saglayan unsurlar bu dénem sonrasinda olusmaya baslamistir.
Zaman igerisinde 6zellikle bos zamanlarin artmasi, teknolojik gelismeler, kentlesme, niifus
artis1 ve insan Omriiniin uzamasi, ticretli tatil, sosyal glivenlik, seyahat 6zgiirliigi gibi
tiimiiyle endiistri devriminin bir olan bu toplumsal faktorlerin her biri turizmin geligmesine
katkida bulunmustur. Artik turizm diinyada hizla gelisen ve bacasiz sanayi olarak
adlandirilan bir sektdrdiir. Ozellikle yirminci yiizyihn ikinci yarisindan itibaren iilke
ekonomilerinin karsilastigt dar bogazlarin asilmasinda adeta bir ¢ikis noktasi haline
gelmistir. Turizm, gelismekte olan iilkelerin kalkinmalarini tamamlayabilmeleri igin
ihtiya¢ duyulan dovizi saglamasi, llkede tiretim cesitliligini artirmast ve istthdam
olusturmas1 bakimindan ¢ok énemlidir (Hayta, 2008: 3; Kar, Zorkiris¢i ve Yildirim, 2004:
87; Naude, Sayman, 2004: 2).

Giiniimiizde parasal ve Kitlesel bir olay haline gelen turizmin yarattigi ekonomik ve
politik etkiler, lilke ekonomilerinde ve 6zellikle uluslararasi ekonomik ve politik iliskilerde
onemli sonuglar dogurmaktadir. Bu durum, yalniz uluslararas: turizm hareketinden biiyiik
pay alan gelismis ililkelerde degil, ayn1 zamanda gelismekte olan iilkelerde de turizme
verilen 6nemi arttirmaktadir. Ulusal ve uluslararasi1 diizeyde kazandigi dev boyutlarla
turizmin; yatirimlart ve is hacmini gelistiren, gelir yaratan, doviz saglayan, yeni istihdam
alanlar1 agan, sosyal ve kiiltiirel hayat1 etkileyen, siyasal bakimdan da 6nemli toplumsal ve
insancil fonksiyonlarin gergeklestirilmesini kolaylagtiran bir nitelik kazanmasi, iilkelerin
dikkatinin bu ekonomik olay iizerinde yogunlasmasina neden olmustur. Ozellikle
gelismekte olan tilkelerin karsilastiklart ekonomik sorunlarin ve darbogazlarin asilmasinda
turizmin yarattig1 dinamik ekonomik etkiler, sz konusu iilkelerin turizme daha ¢ok 6nem

vermesine neden olmustur (Bulut, 2001: 71).

Yukarida acgikladigimiz duruma iliskin bir istisnadan bahsedecek olursak; turistik
talep egrisinin pozitif egimli ve sonug¢ olarak da esneklik katsayisinin pozitif isaretli

oldugunu goriiriz. Gosteris amaciyla yapilan tiikketim olarak adlandirilan ve Amerikali



iktisat¢1 Thorstein Veblen tarafindan ortaya atilan bu teoriye gore; insanlar kendileri igin
daha degerli olan ve daha yararli olabilecek esyalardan ¢ok, toplumun ya da baskalarinin
onem verdigi esyalarla ilgilenirler ve bu {ist tabaka statiisiinlin sembolii olarak algilanir. Bu
bakimdan gosteris amaciyla tiiketimin hedefi gercek bir ihtiyacin karsilanmasindan ¢ok,
basgkalarin1 etkilemektir. Boyle olunca da, gdsteris amaciyla tiiketim fonksiyonu, bazi
durumlarda “tersine elastik” olabilmektedir. Ornegin, fiyat: artan bir turizm iiriiniiniin

talebinin azalmasi umulurken, tam aksine talebi artabilmektedir.

Veblen etkisi, 6zel bir turistik talep egrisinin dogmasina neden olur. Normalde tiim
mal ve hizmetlerde oldugu gibi; malin fiyati ile talebi arasinda ters yonli bir iligki oldugu
icin, talep egrisi negatif egimli (sol bastan sag asagiya dogru) olur. Bu durum, normal
turistik mal ve hizmetler i¢in de gegerlidir. Ancak, Veblen etkisinin gegerli oldugu turistik

mal ve hizmetlerde Sekil-1’de goriildiigl gibi aksi bir durumla karsilagilmaktadir.

Sekil 1: Veblen Talep Egrisi
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Veblen etkisi, ¢ok pahali tatil yorelerinde, otellerde ve 6zel ¢ekiciligi olan yerlerde

islerlik kazanir.



Sekilde OY1, fiyat diizeyinde OX1, miktar1 kadar mal-hizmet satin alacaktir. Simdi
fiyatin OY2 diizeyine yiikseldigini varsayalim T1 talep egrisine gore, satin alinan miktar,
OX2’ye inecek X1-X2 miktar1 kadar azalacaktir. Fakat dyle olmamakta, alicilar fiyatlar
artan mala yeni bir 6nem atfederek, alimlarini OX3 miktarina ¢ikarmaktadirlar. Eger yeni
fiyatin sunulan hizmetin kalitesini iyilestirmenin bir parcasi oldugu algilanirsa ya da dyle
kabul edilirse, o zaman Veblen etkisi nedeniyle talep egrisi yer degistirerek T2 konumunu
alacaktir. Bu noktada, fiyattaki bir azalma, alinan miktarda ancak kii¢iik bir artisa yol
acacak ve talep egrisi hafifce saga kayacaktir. Fakat fiyatlardaki biiyiik bir artis, Ornegin
fiyatin OY3 diizeyine ¢ikmasi egrinin tekrar top yekun saga dogru yer degistirmesine
neden olacaktir. Bu durumda, normal olarak talebin OX4 diizeyine inmesi yerine OX5

miktarma ylikseldigi goriiliir.

Modern pazarlama anlayisina gore; giinlimiizde artik turistin tatmin edilmesi onde
geldiginden, potansiyel ve mevcut turistlerin ¢esitli yonlerden turizm faaliyetine
katilmalarindaki beklentilerinin, arzu ve ihtiyaglarinin neler olabilecekleri, buna karsilik
turistin yoredeki arz potansiyelinin bunlari ne Olc¢lide karsilayabilecegi arastirilmalidir.
Glinlimiizde turist; sadece yeme-icme ve konaklama gibi temel hizmetler talebiyle
yetinmemekte, tatilini gegirdigi yerde tenis kordu gibi sportif tesisler, dus, ylizme havuzu,
degisik tiirden eglence initeleri gibi ilave faydalar saglayacagi hizmetleri de talep
edebilmektedir (Erdogan, Harun, 1996: 397).

1.1.1. Turizm Talebini Etkileyen Faktorler

Turizm talebini etkileyen bir¢ok faktor vardir. Bu faktorleri iktisadi faktorler ve

iktisat dis1 faktorler bagliklar altinda ele alacagiz.

1.1.1.1. iktisadi Faktorler

Iktisadi Faktorler asagida verilmistir.



1.1.1.1.1. Milli Gelir

Genellikle turistik tiiketim igin, iiretim faaliyetlerine katilan elemanlarin yeterli
minimum gelir miktarina kavusmalar1 sarttir. Minimum gelir miktari, degisik sosyal
siiflarda bulunanlarin turizme katilmasini saglayan gelir diizeyini ifade eder. Seyahat
etmek icin gelire ihtiya¢ olduguna gore, ekonomik refah 6l¢iisii olan milli gelir ile turizm
talebi arasinda bir baglant1 vardir. Turizm talebi milli gelir hacmine bagli oldugundan,

milli gelir veya GSMH’nin global bir deger olarak turistik tiiketimi etkiledigi soylenebilir.

Zaman icinde turistik tiiketim hacmi milli gelirdeki gelismeye baglidir. O halde
gelirler arttikca turizm talebi artar, azaldik¢a turizm talebi azalir. Genellikle milli geliri
diisiik az gelismis tilkelerde turizm talebi diisiik, milli geliri yiiksek gelismis tilkelerde ise

turizm talebinin yiiksek oldugu sonucuna varilir.

Mili gelirin bir toplam olmasi, ilkelerin ger¢ek zenginlik ol¢iisii olarak kabul
edilmesini engeller. Cilinkii milli gelir yiiksek olsa bile, eger iilke niifusu da fazla ise kisi
basina diisen gelir miktar1 diigiik olacaktir. Bu nedenle milli gelirin yiiksekligi bir refah
Ol¢iisti sayillamayacagi gibi, milli gelir ile turistik hareketlerin hacmi arasindaki ilgi de

azalmis olur.

1.1.1.1.2. Kisi Basina Diisen Gelir Miktar

Gelir ile turizm talebi arasinda bir iliski kurulmak istenildiginde, kisi basina gelir
miktarinin esas alinmasi daha uygun olmaktadir. Bir iilkedeki seyahat etme oranlarinin da
kisi basina gelirin bir fonksiyonu oldugun bilinmektedir. Kisi bagina gelir ile seyahat etme
faaliyetleri arasindaki iliski de dogru yonlii bir iliskidir. Yani, kisi basina gelir arttik¢a
bireylerin seyahat etme amaciyla harcadiklar1 para miktar1 da artmaktadir. Az gelismis
tilkelerdeki diisiik kisi basia gelir miktar1 turizm i¢in harcama yapma, diger bir deyisle

turistik talep yaratma imkanini ortadan kaldirmaktadir.



1.1.1.1.3. Milli Gelirin Dagihs Sekli

Gerek global olarak, gerekse iilkeler bazinda turizm talebini etkileyen, sadece milli
gelirin ve kisi basma gelirin diizeyi degildir. Bu unsurlarin yani sira gelirin dagilimi da
turistik talep yaratmada etkili olabilir. Marjinal tiikketim egilimi, yiiksek gelir gruplarinda
diisiik, diisiik gelir gruplarinda yiiksektir. Bu nedenle gelir dagiliminin adil hale gelmesi,
diisiik gelir gruplarinda gelirden tiiketime ayrilan payin artacagi anlamina gelir. Boylece
turistik talepte de bir artisin beklenmesi dogaldir. Ancak bazi iktisatgilar bu etkinin
genellikle gelismis lilkelerde ortaya ¢ikacagini, az gelismis iilkelerde ise gelir dagiliminin
turistik talebi artirict yonde etki yaratmasma siiphe ile bakmak gerektigini ifade
etmektedirler. Bu iktisatgilara gore azgelismis iilkelerde gelir daha adil dagilsa bile
sanayilesme gayretleri i¢inde bulunan ve 6demeler bilangosu agik veren bu iilkelerde doviz
giderlerinin asgariye indirilmesi zorunlulugu nedeniyle uluslararasi turizm talebine

sinirlamalar getirilebilmektedir.

1.1.1.1.4. Turizmle Tlgili Diger Mal ve Hizmetlerin Fiyati

Turizm sektoriinde piyasaya arz edilen turistik iirline olan talep, normal mal
talebinden farkli olarak cekicilik, ulasilabilirlik ve kolay elde edilebilirlik faktorleri
tarafindan etkilenmektedir. Diger bir deyisle turizme olan talep birbirine bagli olarak ¢esitli
hizmetlere yonelik talebi de artiracaktir. Ote yandan, Turistik arz1 olusturan unsurlarm her

birindeki fiyat degisiklikleri, s6z konusu tiiketim kaliplarinin degisimine neden olacaktir.

Turizm sektoriindeki fiyat degisiklikleri, sunulan hizmetlerin dayaniksiz tiiketim
mali niteliginde olmasi nedeniyle gelir, ikame edilebilir olmasi nedeniyle de ikame etkisi

yoluyla talebi 6nemli 6lgiide etkileyecektir.

Diger sartlar sabit iken, turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki artislar, reel geliri
azaltic1 yonde etki yaratacaktir. Bu da turistik talebin azalmasi anlamia gelecektir. Bu
etkilesime gelir etkisi denir. Diger taraftan turistik mal ve hizmetlerin fiyatlar1 sabitken,
diger mal ve hizmetlerin fiyatlar1 diigserse, turistik mal ve hizmetler nispi olarak daha
pahaliya geleceginden turistik talepte bir daralma gortilebilir. Bu etkilesime de ikame etkisi

adi1 verilir.



1.1.1.1.5. Fiyatlar Genel Seviyesi

Fiyatlar genel diizeyindeki artig gelir artisinda biiyiikse, gelir diizeyi reel olarak
azalacaktir. Bu durum direkt olarak turistik talepte bir azalma anlamina gelecektir. Ancak
fiyatlar asir1 Olgiide artmadigi siirece gelir diizeyi yiiksek sanayilesmis {ilkelerden

kaynaklan talepte 6nemli bir degisiklik gézlenmedigi tespit edilmistir.

1.1.1.2. iktisat Dis1 Faktorler

1.1.1.2.1. Sosyal ve Demografik Faktorler

Turizm olayinin insan yagamindaki 6nemi kadar, bir biitiin olarak toplum agisindan
da biiylik 6nemi bulunmaktadir. Turizm, bir toplumun diinya goriisiinii, anlayisin1 ve baska

tilke insanlart hakkindaki diisiincelerini etkileyen sosyal bir olaydir (Barutcugil, 1989: 31).

1.1.1.2.2. Politik Faktorler

Seyahat edecekler acisindan kendi iilkelerinin ve gidecekleri {ilkelerin politik
durumu seyahat kararlarinda etkili olmaktadir. Seyahat etmek isteyen kisilerin kendi
iilkelerinin politikalar1 seyahat etmeye engel olmamali ve gidilecek iilke ile kendi iilkesi
arasinda politik sorunlar olmamalidir. Doviz kisintilari, biirokratik engeller ve glimriik
uygulamalari turizm talebini olumsuz etkiler. Seyahat edilen iilkede doviz kisitlamalari,
kalis siiresinde sinirlamalar, vergiler ve vize uygulamalar1 gibi biirokratik engeller turistik

talebi olumsuz etkileyebilir (Kozak, 1995).

1.1.1.2.3. Psikolojik Faktorler

Gereksinmelerin hiyerarsik siralamasi goz oniine alindiginda turizmin saglayacagi
tatmin duygularinin daha ¢ok iist basamaklardaki gereksinimleri gidermeye yonelik oldugu
goriilecektir. Turizm olayina katilmada itici rol oynayan; macera arayisi, yeni bir benligin
kazanilmasi, yeni bir bilgi ve deneyim heyecaninin yasanmasi, 6n yargilarin kirilmasi,

degisikligin ve 6zgiinliigiin zevki gibi duygu ve diisiinceler daha ¢ok kisisel biitiinlesme ve



kendini gerceklestirme gibi iist diizeydeki psikolojik gereksinmelerin arasinda yer

almaktadir (Barutgugil, 1989: 36).

1.1.2. Turizm Talebinin Ozellikleri

Turizm talebi, ekonomideki diger mal ve hizmetlere yonelik talebe gore birtakim

farkliliklar ve degisik ozellikler gosterir. Bu 6zellikleri su sekilde siralayabiliriz:

Turizm talebi bagimsiz bir taleptir. Insanlar1 seyahate yonelten cesitli nedenler
vardir. Bu nedenler, insanlarin ¢evre degistirme istegi ve kisisel etkiler altinda
kalmasinin bir sonucudur.

Turizm talebi ¢cok yonliidiir ve karmasik bir 6zellige sahiptir.

Turizm talebi mutlaka kisisel gelirlerin kullanmilmasmi ifade eder. Ogrenciler
turist kapsamina girmezler ¢iinkii siirekli gelire sahip degildirler.

Turizm talebinin ikame olanaklarinin fazla olmasi, turistik tiiketimdeki tercihlere
ekonomik, sosyal, politik ve mali nitelikteki unsurlarin etki etmesi turizm
talebine asir1 esnek bir 6zellik kazandirir.

Turistik tiiketime konu olan mal ve hizmetler arasinda da asir1 bir rekabet vardir.
Bu rekabet kisisel tercihlere bagli olarak ortaya g¢ikar. Konaklama siiresi ile
uzaklik arasinda bir rekabet oldugu gibi, turistik tiiketim harcamalarindan
konaklamaya akan pay ile ulagtirmaya akan pay arasinda da bir rekabet soz
konusudur.

Turizm talebi ekonomideki liiks ve kiiltiirel nitelikteki diger mal ve hizmetlerle
rekabet halindedir. Ikame olanaklar1 turizmden baska alanlarda ¢ok sayida
oldugu i¢in, turistik mal ve hizmetlerin yerini 6zellikle liikks nitelikteki mal ve
hizmetler alabilir.

Turizm talebi, lilkelerin gelismislik diizeylerine gore de degisiklikler gdsterir.
Turistik hareketler belirli mevsimlerde yogunlastigi icin, turizm talebi de
mevsimlik bir 6zellik tasir. Son yillarda mevsimsel 6zelliklere bagl olarak yeni
turizm tiirlerinin gelistirilmesi, her turistin farkli amaglara farkli turizm tiirlerini
tercih etmesi dikkate alindiginda, mevsimsel 6zelliklerini yitirmeleri sonucunda
s0z konusu turizm tiirlerine olan turizm talebinin diismesini nedeni daha iyi

anlasilacaktir.
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Herhangi bir turist, turizmle ilgili bir tiiketim tercihinde bulunurken, bu konudaki
karar1 ekonomik, sosyal ve politik faktorlerden genis dlgiide etkilenmektedir. Hatta turizm
talebinin birgok turistik bolge agisindan mevsimlik bir 6zellik gosterdigi diisiiniiliirse, bu
faktdrlere dogal faktorleri de ilave etmek gerekir. Ote yandan belitli bir bdlgeye olan

turistik talebin ¢ok yakin ikamelerinin bulundugu da daima g6z oniinde tutulmalidir.

Turizm talebinin fiyat esnekligi, turizm talebinde olusan degisme miktarini, turistik

mal ve hizmet fiyatlarinda meydana gelen degismeye oranlanmasi ile bulunur.

e > 1 ise turizm talebi esnek

e <1 ise turizm talebi esnek degildir

Turizm talebinin fiyat esnekligi konusunda yapilan caligmalar, talebin fiyat
karsisindaki esnekliginin oldukea yiiksek katsayilar verdigini gostermistir. Elde edilen bu
sonu¢ da turistik mal ve hizmet fiyatlarinda olusan degismelerin talep miktarinda daha

fazla gelismelere neden olacagi anlamina gelir.

Turizm talep analizlerinde bir diger dnemli esneklik de, capraz esnekliktir. Capraz
esneklik, turizmde tamamlayici ve ikame mal ve hizmetlerin fiyatlari ile turizm talebi
arasindaki iligkileri agiklar. Bu mallarin fiyatlarinda olusan degisiklikler karsisinda turizm
talebinin miktarinda meydana gelen degismeler capraz esneklik ile bulunur. Turizm
talebinin ¢apraz esneklik katsayilart tamamlayict mallar i¢in negatif, ikame mallar igin
pozitif deger alir. Ornegin tatil fiyatlarindaki diisme, kisinin tatili sirasinda diger tiiketim

mallarindan daha fazla miktarlarda talep etmesine neden olur.

Turizm talebinin gelir esnekligi, talep miktarindaki degisme miktarinin gelirdeki
degismeye oranlanmasiyla bulunur. Turizm talebinin gelir esnekligini ayrintili olarak
incelemeden Once, turizm talebi harcanabilir gelir iliskisi lizerinde durmak gerekecektir.
Diger tiiketicilerde oldugu gibi, turistlerin mal ve hizmetlere olan talebi de kisisel

harcanabilir gelir diizeylerinden etkilenir.

Kisisel harcanabilir gelir diizeyi artarken, turizme olan talep de artmaktadir.

Genelde turizmin gelir esnekliginin 1°den biiyiik olduguna inanilir. Turizm, ihtiyatli bir
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harcama gerektirdigi igin gelirdeki degismelere karsi olduk¢a duyarlidir. Turizm gelir
diistiiglinde vazgecilebilecek ilk harcama oldugu gibi, ayn1 zamanda gelir arttifinda
turizme yonelik talebin de artacagi beklenir. Bununla birlikte bazi kimseler turizm

talebinin gelir esnekliginin en azindan zengin iilkelerde kati oldugunu (e < 1) diisiiniirler.

Turizm talebinin gelir esnekliginin yiiksekligi, seyahatin biiylik Olciide tliketim
kosullarina ve ckonomik beklentilerine bagli olmasinin ana nedenidir. Ekonomik
durgunluk donemlerinde aileler, seyahat ve dayanikli tiiketim mallarina ayirdiklari pay1
azaltarak daha ¢ok tasarruf yapmaya yonelirler. Aile bireyleri yeme-igme, barinma ve
giyinme gibi temel gereksinimlerinden Ozveride bulunmaktansa, tatil yapmay: tercih
ederler. Ancak tatil harcamalarindan yapilan tasarrufu artirmak, daha 6nceden planlanmis
bir tatil programinin iptaline neden olmayabilir. Bunun yerine kisiler, tatil siiresini
kisaltma, daha yakin bir bolgeye gitme veya seyahat harcamalarini minimum diizeyde

tutma gibi yontemleri tercih edebilirler (Tutar, 2004: 15).
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IKiNCi BOLUM

2. TURIZMIN ULUSAL EKONOMIi UZERINDEKI ETKILERIi

Turizm sektoriinde, bir tiiketici tercih ettigi bir turistik iirlinii satin almak ya da ona
sahip olmak i¢in o {riiniin bulundugu iilkeye gitmek zorundadir. S6z konusu tiiketicinin
yapacag1 c¢esitli harcamalar iilkenin 6demeler dengesi tizerinde olumlu etki yapacaktir.
Diger sektorler ise, bir iirlinii ihra¢ ederek doviz girdisi saglayabilmek i¢in cesitli
araglardan yararlanilacak ve bu amagcla baz1 harcamalar yapmak gerekecektir. Bu nedenle,
diger sektorlerde (sanayi ve tarim gibi)yapilacak uluslararasi ticari iligkilerde mal ve
hizmet ile doviz akimi arasinda ters ve ¢ift yonlii bir iliski kendisini gosterecektir. Turizm
sektorlinde turist ve doviz akimi aynit merkeze yonelik oldugundan, tek yonli bir iliski

vardir.

2.1. Dis Odemeler Dengesine EtKisi

Uluslararast turizm nedeniyle elde edilen dovizler, doviz arzi ve talebi iizerinde
etkili olmaktadir. Bu etki, turist gonderen tlilkede doviz talebi, turist kabul eden iilkede ise
dbviz arzini uyarici ve artirici rol oynamakta ve sonucta ddemeler dengesi tizerindeki etki
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir iilkenin doviz kazanglari, turistik doviz kayiplarindan
fazla oldugu siirece 6demeler dengesine olumlu katkida bulunacaktir. Turizmin doviz
kazandirma yonii, bir tiir ihracat sekli olmasi ile ilgilidir. Ciinkii turizmden elde edilen
gelirler goriinmeyen ihracat, turistlere satilan her tiirli mal ve hizmet ek ihracat olarak

kabul edilmelidir.

Turizmin 6demeler dengesi aciklarin1 kapatmadaki rolii arastirilirken veya

Olclilmeye calisilirken dikkat edilmesi gereken birkag husus vardir. Bunlar:

e Turistik dovizleri elde etmek i¢in katlanilan giderler ile doviz gelirleri

arasindaki oran 1’in altinda olmamalidir.



e Kazanilan 1 birimlik dovizin milli para olarak fiyatinin 1°’den biiylik olmasi
gereklidir. Yani net doviz kazancinin, bu kazanci elde etmek igin yapilan ve
milli para ile belirtilen toplam giderlerden fazla olmasi gereklidir.

e Turizm sektoriiniin déviz kazanci paymin, s6z konusu iilkede turizm sektorii
bulunmamasi durumunda getirecegi dovizden fazla olmasi gereklidir. Bu durum
sadece iki sekilde gerceklesebilir:

e Turizm sektoriiniin degisim oraninin ihracat sektorlerinden yiiksek olmasi veya
bir mabhalli iirliniin turistlere satilmasi sonucu saglanacak ddvizin, fiilen
ihracinda getirecegi dovizden fazla olmasidir.

e Turizm sektoriinde elde edilen net doviz gelirinin diger sektorlerde kazanilan ya
da ithal ikamesi etkisi meydana getiren sektorlerde saglanan doviz

tasarruflarindan fazla olmasidir.

Turizmden elde edilen déviz gelirlerinin, ekonomiye katkis1 konusunda géz dniine
alimmas1 gereken bir diger nokta da, turizm hizmeti iiretimi nedeniyle doviz ¢ikist
gerektiren harcamalari ifade eden ek ithalattir. Ek ithalat kapsamindaki konular su sekilde

siralanabilir;

o Turistik tesisler i¢in ithal edilen her tiirlii insaat ve donanim malzemesi,

e Turistlerin tiikettikleri mal ve hizmetler i¢in yurt digindan alinan mallar,

e Ulkede yabanci sermaye ile kurulmus turistik isletmelerin kar transferleri,

e Turizm sektoriinde galisan yabanci personele 6denen iicretler,

e Tanitim ve reklam i¢in yurt digina yapilan 6demeler,

e Turizm sektdrii i¢in yetistirilen personelin yurtdisindaki egitim harcamalari,

e Yurt disinda yapilan turistik yatirimlar.

Bu tiir harcamalar, {ilkenin turizm nedeniyle elde edecegi doviz kazanglarinda bir
kacak, bir sizint1 olmasini ifade eder. Doviz sizintilarina eklenebilecek diger bir kalem de,
iilke vatandaglarinin iilkeyi ziyarete gelen turistlerin tiiketim aligkanliklarindan etkilenerek
ithal mali tiiketimine daha fazla yonelmeleri seklinde kabul edilebilir. Stiphesiz ki, bu
kalem ile ilgili hesaplamalarin yapilabilmesi oldukg¢a giigtiir. Turizm nedeniyle ortaya
cikan doviz sizintilarinin azaltilabilmesi icin en saglikli yok, turizm sektorii gelistikce tilke

ekonomisinin iiretim kapasitesinin de gelismesidir. Bu sayede gerek sektore hizmet
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verecek isletmelerin insast asamasinda, gerekse isletilmesi asamasinda yurtdisindan

getirilecek mal ve hizmetlerin miktar1 azaltilabilecektir.

2.2. Gelir Etkisi

Ulkeye gelen turistlerin ve i¢ turizme katilan iilke vatandaslariin yapmis olduklari
tiketim harcamalar1 ile artan turizm talebini karsilamak, turistik altyapr ve iistyapiy1
tyilestirmek, hizmet kalitesini yiikseltmek amaciyla yapilan turistik tiiketim harcamalari
gerek turizm sektoriinde, gerekse sektorii besleyen diger sektorlerdeki tiretim faktorlerinin

gelirlerini olusturmaktadir.

Turistik tliiketim harcamalari ile turistik yatirim harcamalarinin dogrudan meydana
getirdikleri gelir etkisinin yaninda, bu harcamalar1 gelir olarak elde eden ekonomik
birimlerin ¢esitli sebeplerle yapmis olduklar1 harcamalar ekonomi i¢inde devir ederek
dolayli sekilde yeni gelirlerin meydana gelmesini saglamaktadir. Bu mekanizmanin
ilerlemesi sonucu meydana gelen nihai turizm geliri, i¢ ve dis turistlerin yapmis olduklar

turistik tiiketim harcamalari ile turistik yatirim harcamalarina oranla oldukca ytiksektir.

Turizm sektoriiniin yarattigi geliri  Olgebilmek i¢in, turizmle ilgili faaliyet
alanlarinda toplam iiretimde bulunun ve turizme aktarilan payin bulunmasi gereklidir.
Boylece, diger sektorlerden bir kismi, turizm sektoriine aktarilan mal ve hizmetleri
irettigine ve turizme yonelik calisan bu sektorler de baska sektorlerden girdi satin
aldiklarina gore, ortaya gelir yaratma siireci ¢ikmaktadir. Ornegin, oteller ve lokantalar,
yiyecek ve icecek maddeleri temini i¢ piyasadan karsilamakta ve bdylece i¢ gelirlerin
ortaya ¢ikmasi ger¢eklesmektedir. Toptancilar ve ya imalatgilar da bu tirlinleri, cift¢ilerden
ve ya koyliilerden satin aldiklarina gore, yaratilan gelir tarim kesimine kadar uzanmaktadir.
Boylece turist harcamalari, {iretimin yapildigi yere kadar uzanan genis bir alani

kapsamaktadir.

Ozellikle, belirli bir vergi sistemi ve diger Onlemler sayesinde, turist
harcamalarindaki ithal unsuru ne kadar azaltilabilirse, yalniz doviz seklindeki net gelirler
degil, ayn1 zamanda dogrudan dogruya turistlerin harcamalarindan dogan gelirler de o

kadar fazlalasmis olur. Bu durum, turistlerin yaptiklari harcamalarin dolaysiz bir sonucu
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olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bir bagka anlatimla, turizm sektoriiniin 6nce kendisindeki, daha
sonra da turizm sektdriine giden mallar iireten sektorlerdeki iiretimde yaratilan gelir s6z
konusudur. Turistik harcamalarin dolayl etkileri de bulunmaktadir. Turistik harcamalardan
saglanan gelirin bir kismi tliketim amaciyla, yoredeki iiretilen mal ve hizmetlere
ayrilmaktadir. Bu harcamalar ¢esitli iiretim sektorlerinde bir kez daha, kismen mal ve
hizmetlerin tiiketimine yonelen bir gelir yaratmaktadir. Boylece turizmden elde edilen
gelirlerdeki son artis, iilkeye giren ilk gelir miktarin1 gegmis ve ulusal gelirin genel diizeyi
yiikselmis olmaktadir. Bu bakimdan, gelismekte olan iilkelerin bir ¢cogu da turizmin
gelistirilmesinden yana olanlar bu baslangic harcamalarinin ¢arpan etkisi iizerinde

durmaktadir.

Bir ekonomideki turizm ile ilgili ¢arpan katsayi (k), iilkeye turizm araciligiyla giren
gelirin iilke icinde el degistirerek degisim kesimlerin gelirini olusturmasi sonucunda
yaratilan toplam (nihai) gelirin baslangicta o iilkeye giren turizm gelirine oranlamasi ile

bulunur.

_ 1
- 1-mpc

Formiilde;
k: Carpan katsayisini

mpc: Marjinal tiikketim egilimini ifade etmektedir.

Bazi iktisat¢ilar, ekonomide belli bir donemde elde edilen gelirin bir kisminin
ithalat harcamalar1 gibi nedenlerle ekonomiye katkida bulunmadigi i¢in (sizinti),
degerlendirme dis1 birakilmasi gerektigini belirtmektedirler. Boyle bir durumda carpan

katsayist su sekilde formiile edilmektedir:

_ 1-tpm
- (1-mpc)+mpm

Formiilde;
tpm: Yabanci turistlerin ithal mali tiikketim egilimi

mpm: Ulke vatandaslarinin yurtdisinda tiikketim egilimi
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Bir ekonomide turizmden elde edilen gelir, degisik kesimler (oteller, seyahat
acenteleri, yiyecek-igecek isletmeleri, toptancilar, personel harcamalari, vergiler vb.)
tarafindan paylasiimaktadir. Ornegin, bir otel isletmecisi, turist harcamalarindan elde ettigi
gelirini, ¢esitli satin alimlar i¢in diger sektorlere aktararak, onlarin da zincirleme bir siireg

icinde kendi alimlarinda bulunmalar1 i¢in bu geliri yeniden harcamalarina yol agacaktir.

Baslangicta otel isletmesinden ¢ikan gelir, el degistirme siireci i¢inde ¢ogalarak
sektorden sektore gegmektedir. Boylece, turizm sektorii tarafindan baslatilan c¢ogaltan
etkisi ortaya ¢ikmaktadir. Ekonomide sizintilarin basladigi noktada, turizmin ¢arpan etkisi

sifira yaklagsmaktadir.

Turizm gelirinin Ol¢iilmesinde dikkat edilmesi gereken diger bir ydntem ise,
turizmin katma deger etkisidir. Turizmin katma deger etkisi, bir iilkede turizm sektdriinden
elde edilen gelir ile bu gelirin elde edilmesi igin diger sektorlere mal ve hizmet girdileri

icin yapilan harcamalarin ¢ikarilmasi sonucunda elde edilen fark olarak agiklanmaktadir.

2.3. Ek ihracat Olarak Etkisi

Turizm, ulusal ekonomi i¢in 6nemli bir ek ihracat kaynagidir. Ekonomik ilerlemeler

ve turizm gelistik¢e, turistlerin yabanci iilkelerde yaptiklari aligverigler de artmaktadir.

Bu aligverisler turistin, kiiltiirel, sosyal, 6deme imkani, cevresine ve Tllkenin
ekonomik durumuna gore degisiklikler gostermektedir. Bu degisiklikleri 3 bdliimde

toplayabiliriz:

e Ekonomide geri kalmig iilkelerden, endiistride ilerlemis olanlar dogru yapilan
turizm ticareti,

e Endistride ilerilik bakimindan ayni seviyede bulundugu hammadde ve iscilik
iicreti gibi sebeplerle maliyetlerin degisik olmasindan iilkeler arasinda yapilan
turistik degisimler

e Ileri endiistri iilkelerinde turistlerin, ekonomide geri kalan iilkelere yaptiklari

geziler.
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2.4, istihdama Etkisi

Turizm sektoriiniin emek-yogun bir 6zelligi vardir. Bu nedenle turistik tiikketim
harcamalari, turizm sektoriine dogrudan, bu sektore girdi veren sektorlere de dolayli
istihdam imkanlar1 saglamaktadir. Bunun dogal sonucu olarak turizm, meydana getirdigi

genel istihdam etkisi ile iilkedeki toplam istihdami artirmaktadir.

Bir iilke ekonomisinde ve turizm sektdriinde turizm sayesinde artirilan 3 tip

isttihdam vardir. Bunlar;

e Turizm sektoriinde yer alan tesislerdeki turist harcamalari nedeniyle bu
tesislerde meydana gelen dogrudan istihdam,

e Turistik harcamalar sonucu ger¢eklesmeyen, fakat turizm ile ilgili oldugundan
turistik arz i¢inde yer alan, sektdre girdi veren diger sektdrlerde olusan dolayl
istindam,

e Ulke vatandaslarmin turizm nedeniyle elde ettigi gelirleri yeniden harcamasi
sonucu meydana gelen ek isttihdam. Bunu turizm ¢ogaltaninin etkileri sonucu

ortaya ¢ikan uyarilmis istihdam da demek miimkiindiir.

Turizm harcamalarinin istihdam etkisi, turizm talebinin yogunluguna baghdir. Bir
baska deyisle, bir iilkeye ya da bolgeye kars1 olan turistik talep ne kadar artiyorsa, turizmin
o lilkede ya da bolgedeki dogrudan ve ya dolayli istihdam etkisi o kadar fazla olacaktir.
Yani istihdam artis1 talep artisina paralellik gosterecektir. Turizm talebindeki artisa cevap
verebilecek turistik tesis yatiriminin artmasi ile miimkiindiir. Turistik tesis yatirimlart is
giicii talebini artiracagi gibi talebin mevsimlik dalgalanma 6zelligi sebebiyle yogun
mevsimlerde turistik isletmelerin de isgiicii talebi yiikselecektir. Isgiicii talebinin mevsim

disinda azaliyor olmasina ragmen, yine de bir devamlilik goriilecektir.

Istihdam agisindan turizm sektdriiniin tasidigi ozellikleri su sekilde siralamak

miumkindir;

e Turizmin meydana getirdigi istihdam genellikle mevsimlik bir karaktere

sahiptir. Turizm hareketlerinin yogunlastigi donemlerde turistik isletmelerin
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personel ihtiyaci artmakta, buna bagli olarak da turizm sektoriinde istihdam
edilen is giicii miktar1 ylikselmektedir. Fakat, mevsimlik 6zellik gdstermesine
ragmen, turizm sektoriinde istihdam yildan yila bir siireklilik arz eder. Ustelik
son yillarda turizm igletmeleri turizm sezonu sonunda isten ¢ikaracagi personeli,
bir sonraki sezonda tekrar bulmayacagi endisesiyle, biitlin bir yil tutmaktadir.

e Istihdamin biiyiik béliimii konaklama tesislerinde ¢alismaktadir.

e Isgiiciiniin turistik tesisler arasindaki hareketliligi olduk¢a yiiksektir.

e Ozellikle gelismekte olan iilkelerde turizm sektdriinde yine istihdam imkanlart
saglamak i¢in gerekli sermaye baslangigta oldukga yiiksektir.

e Turizm sektorii biiyiik Olciide kalifiye personele ihtiya¢ duymakla birlikte,
ozellikle gelismekte olan {ilkelerde turizm sektorii geleneksel sektorden biiyiik
oOl¢iide iggiici transfer ettigi i¢in yar1 kalifiye ve vasifsiz isgiicline de istihdam
imkani saglar.

e Turizm sektoriinde istihdam edilen kadin personel sayisi diger sektorlere gore
daha ytikseltir.

e Secktordeki 0zel galigma sartlari, uzun g¢aligma saatleri, hafta sonu ve diger
tatildeki calisma sartlari, sektdrde calisanlarin aile hayatini zorlagtirdigi gibi
sosyal bakimdan da baz1 zorluklar dogurur.

o Turistik isletmelerin biiyiikliigii istihdam edilecek personel sayisini etkiler.
Turistik isletmelerin kapasitesi arttikca, burada istthdam edilecek personelin
sayist da artmaktadir.

e Bolgesel kamu ve endiistriyel kuruluslarin emek piyasasindaki rekabeti
oraninda ticretlerde bir yiikselme olur.

e Bu sektorde istihdam edilenlerin egitime tabi tutulup tutulmamasi gibi
kiyaslanmas1 gere olanlar iilkelere, bolgelere ve isletmelerin tiimiine gore

farklilik gostermektedir.

2.5. i¢ Fiyatlara Etkisi

Fiyat, gerek i¢, gerekse uluslararasi piyasada turizm talebini etkileyen en 6nemli
ekonomik faktorlerden birisidir. Fiyat, turist gonderen iilke agisindan ele alindigindan
gidilen yerin ¢ekim giicii, ulasilabilirlik sartlari, seyahat oncesi bilgi ve hizmetler gibi

faktorlerle birlikte turist ceken iilkeye yonelik iilkeye yonelik talebin belirleyicisi
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olmaktadir. Gliniimiiz insaninin rasyonel bir satin alma yapacag varsayimi ile diger birgok
faktorlerin yan1 sira kendisi i¢in en 6nemli tercihi belirleyici faktor olarak fiyat1 goz Oniine
almas1 son derece dogaldir. Uluslararasi turizmde rekabet sartlarinin  marjinal
hesaplamalara dayandirildigi hatirlanirsa, fiyat faktoriinlin 6nemi kendiliginden ortaya

cikmaktadir.

Turizmin ekonomide enflasyonist bir baski yaratmasinin baslica nedenleri su

seklide siralanabilir:

e Artan turizm harcamalarinin ¢arpan mekanizmasi araciligi ile gelire katlanarak
yansimasi o ekonomideki toplam talebin artmasina neden olmaktadir. Artan
toplam talep karsisinda, toplam arz yeterli derecede artmiyorsa, bu ekonomide
genel bir talep fazlasi ortaya ¢ikacaktir.

e Turistik talepte ortaya ¢ikan artig, genel olarak turizm arzinin esnek olmayan
yapisina bagl olarak sektorde fiyat artiglar1 yaratabilir. Boyle bir durumda
turistik talebi kisic1 ve turizm hareketlerini kisitlayici politikalar yerine, turistik
arz1 artirict iktisat politikas1 uygulamalarina yer verilmelidir.

e Ulkedeki turizm gelirleri ve giderleri arasindaki fark, dis turizm bilangosunun
durumu da fiyat artiglarina neden olabilir. Dis turizm giderlerinin gelirden
bliylik olmasi, yani pasif dis turizm bilangosu durumunda artan doviz talebi
nedeniyle doviz fiyati ylikselecek, boylece ulusal paranin degeri diisecektir. Bu
da fiyat artiglarinin ortaya ¢ikmasina neden olabilir.

e Turistik mal ve hizmetleri iiretmenin maliyetinde gozlenen artislar, fiyatlarin da

artmasina neden olabilir.

Uretim faktorlerinin fiyatlarmdaki artislarin nedenleri:

e Turizm sektdrii emek- yogun liretim yonteminin kullanildigr bir sektdr oldugu
icin, turistik talepteki artisa bagli olarak turistik isletmelerde calistirilacak
isglicli talebinin de artmasi ficretlerin, 6zellikle kalifiye isgiliciine O6denen
iicretlerin artmasina neden olabilir.

e Ithal mallarin yogun olarak kullanilmasi durumunda yerli para biriminin deger

kaybetmesi nedeniyle, s6z konusu turistik isletmelerde maliyet artabilir.
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e Turizm sektoriinde rekabetin artmasi nedeniyle artan reklam giderleri ve
rakiplerden daha kaliteli hizmet iiretebilme arzusu, maliyetleri yiikseltebilir.
e Turizm hareketlerinin mevsimlik 6zellik tasimasi ve turistik talebin belirli

mevsimlerde yogunlasmasi bu donemlerde fiyat artisina neden olabilir.

Enflasyonun turizm {izerine etkisi ise genellikle i¢ turistik talebin azalmasiyla
sonuglanmaktadir. Ciinkii enflasyon, ozellikle orta gelir grubunda tasarruf yapma ve
kiiltiirel ihtiyaclara fon ayirabilme imkanlarini ortadan kaldirmaktadir. Ote yandan yurt
icinde fiyatlar hizla artarken, doviz kurundaki artis bunun gerisinde kaliyorsa, bu durum
yabanc turistler i¢in fiyatlarin artmasi anlamina gelir. 6te yandan ayni durum yerli turistler
acisindan ele alindiginda, yurtdisindaki fiyatlar daha cazip hale geleceginden pasif dis
turizm talebi artacaktir. Bunun disinda, iilke iginde yasanan enflasyonun sosyal etkileri

(ahlaki dejenerasyon gibi) turizm sektoriinii de olumsuz yonde etkileyecektir.

2.6. Devlet Gelir ve Harcamalarina Etkisi

Turizmin ekonomik etkilerini devlet agisindan incelemek istedigimizde konuyu 2
yonden ele almamiz gerekmektedir. Bunlardan birincisi devletin turizm sayesinde elde
ettigi gelirler olurken, ikincisi devletin turizm sektdriine yonelik olarak yaptigi

harcamalardir.

2.6.1. Turizmin Devlet Gelirlerine Etkisi

Devletin i¢ ve dis turizmden elde ettigi gelirler; turizm yatirnmlarindan ve turistik
tesislerde c¢alisanlarin kazanclarindan alinan dogrudan vergilere, giimriik resimleri ve
harclari, turistlerin tiiketmis olduklar1 mal ve hizmetlerden alinan dolayli vergileri, sektore
verilen kredi faizlerini kapsar. Ayrica miilkiyetine kamunun sahip ve ya ortak oldugu

tesislerden elde edilen gelirler de vardir.
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Tablo 1: Diinya Turizm Gelirleri ve Turist Sayilari

DUNYADA TURIZM 2009 3 . o
(GELEN YABANCI TURIST SAYILARI DUNYADA TURIZM GELIRI
iLK 10) iLK 10 (2009)
MILYON MILYAR $
1 | FRANSA 74,2 1 | ABD 94,2
2 | ABD 54,9 2 | ISPANYA 53,2
3 | ISPANYA 52,2 3 | FRANSA 48,7
4 | CIN 50,9 4 | ITALYA 40,2
5 | ITALYA 432 5 | CIN 39,7
6 | INGILTERE 28,0 6 | ALMANYA 34,7
7 | TURKIYE 25,5 7 | INGILTERE 30,1
8 | ALMANYA 24,9 8 | AVUSTRALYA 25,6
9 | MALEZYA 22,1 9 | TURKIYE 21,3
10 | MEKSIKA 215 10 | AVUSTURYA -
KAYNAK: UNWTO KAYNAK: UNWTO
e  Tirkiye 25,5 milyon turistle, diinyada en e Tiirkiye 23,1 milyar dolarla, diinyada en ¢ok
¢ok turist ¢eken 7. iilke konumundadir. turizm geliri elde eden 9. iilke konumundadir.

2008’de diinyanin en ¢ok turizm gelirine sahip ilk 10 {ilkesinin siralamasinda bazi
degisiklikler oldu. Gelen yabanc1 turist sayisinda Tiirkiye 7. siraya yiikselerek Almanya ve
Malezya’y1 geride birakti. Tiirkiye’nin 2009 yili turizm geliri 2008’e gore %3,2 azalarak
21,3 milyar dolar olarak kaydedildi.

2.6.2. Turizmin Devlet Harcamalarina Etkisi

Turizm devlet gelirlerini artirmakla birlikte, altyapinin ve iist yapin
gelistirilmesini ve iyilestirilmesini, sektorel gelismenin saglanmasini ve benzeri sebeplerle
turizm sektoriine yapilan devlet harcamalarmi artirmakta, bu durum o6zellikle gelismekte

olan tilkelerde vergi karakterli gelir etkisini azaltmaktadir.

Ayrica, devlet cesitli vergilerle elde ettigi gelirleri tekrar turizm sektoriine aktararak

bu sektoriin gelismesine soyle katkida bulunmaktadir:

e Turizmi gelistirme, yonetme ve kontrol gibi arastirma, reklam ve tanitma,

egitim projeleri ve yonetim gorevleri,
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e Belirli turistik faaliyetlerin isletmesi. Ornegin ulusal hava yollari, devlet
otelleri, oyun parklari, miizeler vb..,
e Altyap1 ve lstyap1 giderleri,

e Turizmin gelistirilmesi i¢in tahsisat, tesvik ve muafiyet tedbirlerinin getirilmesi.

Bunlar, devletin bu sektoriin gelismesi i¢in yaptigt zorunlu harcamalar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. ilk {ic maddede sayilanlari dogrudan giderler olarak kabul etmek
miimkiindiir. Ancak, 6zellikle dordiincii maddede ele alinan konuyu devletin dolayli
giderleri arasinda degerlendirmek miimkiindiir. Bunlar, yatirimlarin ve doviz kazandirici
diger hizmetlerin yonlendirilmesi ile ilgili kararlarla yakindan ilgilidir ve kisa donemde

degisiklik ihtimali yiiksek olan unsurlardan meydana gelmektedir.

2.6.3. Turizmin Net Kamu Geliri Etkisi

Turizmin devlet gelir ve harcamalarina etkisinin birlikte ele alinarak, turizmin net
kamu geliri etkisinin hesaplanmasi olduk¢a zordur. Turizm sekt6riinde kullanilan retim
faktorlerinin ayni1 degerlerde ekonominin baska sektorlerinde kullanilmasi durumunda,

alternatif maliyet karsilagtirmasi yapilarak bir sonuca varilabilir.

Devlet agisindan kar-zarar analizinde, kar-zarar orani 1 oldugunda, turistik kamu
gelirlerinin sadece turistik kamu harcamalarini karsiladigi anlagilir. Oranin 1’den biiyiik

olmasi halinde net kamu geliri 6nem kazanacaktir.

2.7. Diger Ekonomik Sektorlere Etkisi

Hizmetler sektorii i¢inde yer almakla birlikte, turizm tasidigi 6zellikler nedeniyle,
diger sektorlerle de yakindan iliski i¢cindedir. Turizm sektorii, kendi alt sektorleri olan
konaklama isletmeciligi, seyahat isletmeciligi, yiyecek-icecek isletmeciligi gibi diger
sektorler ile de yakin girdi- ¢ikt1 iliskisi i¢indedir. Tiirkiye’de 1993 yilinda yapilan bir
calismada turizm sektoriinii kendisi dahil 34 sektorden girdi aldigi ve onlarin gelismelerine
dogrudan katkida bulundugu saptanmistir. Bu sektorlerden 5’1 tarim, 20’si sanayi ve 9’u

hizmetler sektoriinde yer almaktadir. Turizm gelirlerinin ¢arpan ve katma deger etkisi
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nedeniyle, turizm sektoriinden elde edilecek 1 birimlik gelir, dolayisiyla diger sektorlerin

de gelirini olusturacaktir.

2.8. Doviz Kuru Uzerindeki Etkisi

Bir {ilkenin milli parasinin degerinin belli baslt uluslararasi para birimleri
karsisindaki degerinin de§ismesi, yabanci turistler agisindan turistik mal ve hizmetlerin
fiyatlarim1 da degistirmektedir. Bu da turizm talebi iizerinde dogrudan etkili olmakta ve
uluslararasi turistik piyasalarda 6nemli talep kaymalarina neden olabilmektedir. Burada
talep kaymalarindan kasit, degisen fiyatlar karsisinda turistik talebin bir iilkeden bagka bir

ilkeye yonelmesidir.

Ulke milli parasinin yabanci paralar karsisinda deger yitirmesi durumunda bu iilke
yabanci turistler agisindan ucuz iilke durumuna geleceginden, turistlerin bu tilkedeki satin
alma giicii yiikselecektir. Boyle bir durumda turist bu iilkeye gitmekle tiiketici rant1 elde
edeceginden, talep kaymasi bu iilkeye dogru yonelebilir. Boylece, ulusal parasi deger
yitiren lilkeye olan turizm talebinde bir artis ve buna bagli olarak {ilkenin elde ettigi turizm

gelirinde bir ylikselme ortaya ¢ikacaktir.

2.9. Yatirimlar Uzerindeki Etkisi

Turistik talebi karsilamaya hazir hale gelebilmenin temel sarti, altyapi, ulastirma ve
birtakim yerel hizmetler bakimindan hazir olabilmektir. Bu nedenle gelismekte olan
iilkeler bakimindan altyapinin yeterli hale gelmesiyle turizmin gelismesi arasinda ¢ok siki

bir iligki bulunmaktadir.

Turizmin tipik 6zelligi, birbirinden farkli dallarda faaliyet gdsteren cok sayida
kiiciik birimlerden olusmasidir. Bu birimler arasindaki kii¢iik lokantalar, moteller, oteller,
camagsirhaneler, el sanatlar1 satis diikkanlar1 vb. sayilabilir. Boylelikle yonetimin alt yapiya
ve bazen de iist yapiya yatirim yapmasi, bir¢ok kiiciik isletmelere yatirim yapilmasini
tesvik eder. Bu isletmelerin sermaye gereksinimlerinin nispeten diisiik olmasiyla birlikte,

yapilan yatirimlar hizla sonug¢ vermektedir.
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2.10. Bolgeler Arasi Dengeli Kalkinmaya Etkisi

Ekonomik kalkinma ve sosyal gelisme, bolgeleraras1 gelisme farkliliklarini en aza
indirme yoniinde etkide bulunmaktadir. Bolgelerarast dengesizligin  giderilmesi
bakimindan turizm faaliyetleri, tarim ve sanayide yeterli kaynak ve gelisme olanagina
sahip olmayan ama zengin bir turizm potansiyeline sahip bdlgelerin, planli ve etkin bir
turizm uygulamasi sonucunda turistik yonden kalkinmalarinin ve dengeli bir sekilde
gelismelerinin miimkiin olmasini saglayacaktir. Siiphesiz ki bir bolgenin tek basina turizm
ile gelisecegini iddia etmek bilimsel bir Oneri olmaz. Ancak bir bolgenin turizm
potansiyelini bir bdlgesel proje ¢ercevesinde, diger potansiyel varliklarla birlikte

degerlendirmek amag olarak alinabilir (Y1ildirim ve digerleri, 2004, s. 87-112).
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UCUNCU BOLUM

3. TURKIYE’DE TURIZM SEKTORUNUN GELISIiMi

Diinya ekonomisinde en hizli gelisen sektorlerden biri haline gelen turizm sektorii,
ozellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan lilkeler agisindan ekonomik kalkinmanin bir araci
olarak goriilmektedir. Turizm sektorii milli gelire olan katkisinin yan sira, sagladigi doviz
geliri ile dis agiklarin giderilmesi ve ddemeler bilangosunun iyilestirilmesi yoniindeki
ozelligiyle de iilke ekonomisi agisindan énemli rol oynamaktadir. Turizm, yeni istihdam
olanaklar1 yaratma 6zelligi ile, igsizlik oraninin yiiksek oldugu iilkeler agisindan 6nemli bir
sektor konumundadir. Tiirkiye agisindan aktif dis turizm 6zellikle 1980°li yillardan itibaren
Oonemli bir gelisme gostermistir. 1985 yilinda ekonomide uygulamaya konulan program ile
tesvik edilen sektorler arasinda yer alan turizm sektorii, bu alandaki yatirimlarin artmasi ile
tilke ekonomisine biiyiik oranda katki saglayan kaynaklardan biri durumuna gelmistir.
Turizm gelirlerinin gayri safi milli hasila i¢indeki payma bakildiginda, 1985 yilinda %1.6,
1990°da %2.1, 2000°de %3.7 ve 2003’de ise %5.5 oraninda gergeklestigi goriilmektedir.
Tiirkiye ekonomisi i¢in turizm sektorii, 2003 yili itibariyle %68.2 diizeyinde gerceklesen
thracatin ithalati karsilama oraninin diisiik olusu nedeniyle doviz geliri saglamasi
acisindan, geng¢ niifusun (15-24 yas arasi) toplam niifus igindeki paymnin %20’ler
seviyesinde olusu nedeniyle istihdam imkanlar1 yaratma agisindan 6nemlidir (Yavuz, 2006:

85).

Tiirkiye’de turizm yatirirmlar: kamu ve 6zel sektor tarafindan gergeklestirilmektedir.
Son yillarda ise turizm sektoriindeki iist yapr 6zel sektorce, alt yapr ise kamu kesimince
yapilmaktadir. Kamunun bir gorevi de 6zel sektoriin ekonomik faaliyetlerini ylirlitecegi
istikrarl1 ortam1 saglamak, belirlenen Oncelikler yoniinden tesvik ve yonlendirmeyi

yapmaktir (Ulutiirk, 1998: 164).

1982 yilinda yiiriirliige giren 2634 sayili Turizm Tesvik Kanunu, bugilinkii turizm

sektoriiniin olugsmasinda biiyiik rol oynamistir. Bu yasa ile turizm alan ve merkezlerinin



belirlenmesi ve bu alan ve merkezlerde bulunan kamu arazilerinin yatirimciya tahsisi 1982
yili sonrast yatirim artiglarinin 6nemli nedenlerindendir. Turizmi Tesvik Yasasi ve buna
dayanarak cikarilan “Kamu Arazilerinin Turizm Yatirnmlarina Tahsisi Yonetmeligi”
gergevesinde 1983 yilinda baslatilan uygulama sonucunda 20 milyon metrekarelik kamu
arazisi turizm yatirimlarma tahsis edilmistir (Kofteoglu, 2001: 83). Yatirimlarin
artmasindaki diger onemli etkenler ise 1985-89 donemi tesvik kararnamelerinde sektor
yatirimlariin hibe tiiri tesviklerden en yiiksek oranda yararlanma imkani saglanmasi ile
dis ticaret ve kur politikalarinin libare edilmesi ve yabanci sermaye yatirimlarinin

tesvikidir (Ulutiirk, 1998: 165).

3.1. 1960 Yih Oncesinde Tiirkiye’de Turizm Sektorii

Ulkemizdeki ilk turizm faaliyetlerinin, 1890 yilinda yiiriirliige giren ‘Seyyahine
Terciimanlik Edenler Hakkinda Tatbik Edilecek 190 Sayili Nizamname’ ile yasal
diizenlemelerin basladig1i ve oOrgiitlenmeye dogru ilk adimin atildigi diisiiniilmektedir
(Akpmar, 2006: 2). Tirkiye Cumhuriyeti’nde turizm alaninda faaliyet gosteren ilk orgiit,
Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kuruldugu 1923 yilinda Rasit Saffet Atabinen ve bir grup aydin
tarafindan kurulan, sivil nitelikli ‘Seyyahin Cemiyeti’dir. Bu cemiyet, ismini daha sonra
‘Tiirkiye Turing Kuliibii’ ve ardindan da ‘Tirkiye Turing ve Otomobil Kurumu’ olarak
degistirerek faaliyetlerini siirdiirmiistiir. Cemiyet, 1930 yilinda kamu yararina calisan
dernek olarak taninarak glimriik ve trafik mevzuati ile ilgili 6zel gorevler iistlenmis ve
uzun yillar turizm konusunda ‘devlet organi gibi’ calismistir. Kurumun caligmalar
sonucunda, Tiirkiye’nin ilk turizm tanitim materyalleri, ilk afisleri, ilk karayolu haritalar
bastirilmis, ilk terciman rehberlik smavlar1 yapilmis, ilk turizm ile ilgili incelemeler
gerceklestirilmistir. Boylece bu Orgiitiin Tiirkiye’nin tamitimindaki 6ncii denilebilecek
islemleri yaptig1 anlasilmaktadir. Tirkiye’deki turizm faaliyetleri ile ilgili ilk kamu
orgiitlenmesi 1934 yilinda 2450 sayili ‘Iktisat Vekaleti Teskilat ve Vazifeleri Kanunu’ ile
gerceklestirilmistir (Akpinar, 2006: 2-3). 1934 yilinda, ‘Iktisat Vekaleti Teskilat ve
Vazifeleri Kanunu’ ile Iktisat Bakanliginin Dis Ticaret Dairesine bagh Tiirk Ofis adinda
bir biiro kuruldu (TURSAB: 2009).

Tiirkiye’nin ilk turizm miidiirliigli dogrudan degil zaman i¢inde bagka birimlerdeki

degisimler sonucunda olugmustur. 1938 yilinda, Tirk Ofis’in yaym ve tamitim islerini
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yiirliten birimi i¢indeki ‘Turizm Masas1’ dnce ayri bir sube olarak kurulmus, daha sonra bu
sube 1939’da Ticaret Vekaleti’nin kurulusu sirasinda ‘Turizm Midirligi’ adimi almastir.
1940 yilina gelindiginde turizmin tanitim ve duyuru ile yakin iliskili bir aktivite oldugu
anlasilmis, 1943’te Basin Yaymn Genel Midirliigii adin1 alan birim igerisine ‘Turizm
Midiirligi’ kurulmustur (Akdogan ve Kozak, 1996:83). 1949 tarihinden baslayarak,
turizmle ilgili faaliyetler, Basin, Yayin ve Turizm Genel Miidiirliigii'ne bagh ‘Turizm
Dairesi’nce siirdiiriilmiistiir. 1950 yilinda c¢ikarilan ‘5647 sayili Turizm Miiesseseleri
Tesvik Kanunu’, Tiirkiye’de turizmin gelistirilmesi amaciyla c¢ikarilan ilk yasal
diizenlemedir. Bu yasayla, hangi isletmelerin ‘Turizm Miiessesesi’ olacaklari, yasanin
konusu olan tesvik tedbirlerinden hangi isletmelerin yararlanacaklari, tesviklerden
yararlanma kosullar1 ve turizm isletmelerinin denetlenmesine iliskin kararlar alinmistir.
1957 yilinda 4951 sayili yasa ile Basin, Yayin ve Turizm Vekaleti kurulmustur (Akpinar,
2006: 3).

3.2. 1960-1980 Doneminde Tiirkiye’de Turizm Sektorii

Ulke ekonomisi icinde sektdrler bazinda yapilacak yatirimlarin belirlenmesinde
yararlanilan temel ara¢ kalkinma planlaridir. Tirkiye’de 1960 yilimi izleyen doneme
“Planli Dénem™ ad1 verilir. Bu donem 1950-1960 doneminin plansiz kalkinma anlayigina
bir tepki olarak gelistirilmis ve uygulamaya konulmustur. Tiirkiye’de 1963 yilindan bu
yana bes yillik kalkinma planlar1 bi¢iminde, dokuz donem planlamasi yapilmistir. Her
donemde kalkinma planlarinda turizme ve turizm yatirimlarina yonelik hedefler ve bu
hedeflere ulagsmada faydalanilacak tesvikler yer almigtir. Kalkinma plani ve yillik program
hedeflerine uygun olarak hazirlanan tesvik mevzuati ile bolgeler arasi dengesizlikleri
gidermek, sermayeyi tabana yaymak, istthdam yaratmak, katma degeri yiiksek, ileri ve
uygun teknolojileri kullanmak ve uluslararasi rekabet giiclinii saglamak igin yatirimlarin
uluslararas: yiikiimliiliiklere aykirilik teskil etmeyecek sekilde tesviki, yonlendirilmesi ve

desteklenmesi temel amag olmustur (Kozak ve digerleri, 2000:119; S6zen, 2007: 65).

Tiirkiye’de ekonomi politikalarinin genis bir perspektifle tartisilmaya baslandig
1960’11 yillar, turizmin 6neminin de kavranmaya bagladig1 yillar1 ifade etmektedir. 1963-
1995 yillar1 arasinda uygulanan “planli kalkinma” déneminde turizm sektoriiyle ile ilgili

olarak pek c¢ok tedbir alinmis ve uygulamaya konmustur. Baglangigta turizm talebine yanit
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verebilecek yatak ve diger isletmelerle ilgili gereksinmeyi karsilamaya dontik olarak alinan
onlemler, giderek Tiirkiye turizm 29 sektoriindeki degisen gereksinmelere gore sekil
almistir. Bolgeler itibariyle kaynak envanterleri ¢ikarilmis, fiziksel planlama caligsmalari
yapilmis, teknik altyapr yatirnmlari gergeklestirilmis ve oncli 6rnek tesisler olarak
adlandirilan yat limani, konaklama vb. yatirnmlar devlet eliyle gergeklestirilmistir. Ege-
Akdeniz kiyilarinin 1/25.000 6lgekli Cevre Diizeni Plani galigmalarina baslanmistir. Bu
planlar ile turistik tesis alanlarinin nerelerde yer alacagi belirlenmistir (Akpinar, 2003: 4,

Cimat, Bahar, 2003: 3; Kozak ve digerleri, 2000: 123).

Planli donem boyunca turizm yatirimlari turizmin gelismesine elverisli olan
yerlerde yogunlastirilmustir. Ilk ii¢ kalkinma plan1 (1963-1977) siiresince turizm tanitimi
politik tanitimdan Steye gecememis, ticari nitelik tasimamis, basarisizlikla sonuglanmistir.
Yatirimlar parasal kaynaklarin yetersizliginden standart kosullar1 saglayamayan yatirimlar
olarak meydana gelmistir. Fiziki planlar ve alt yap1 yatirnmlar1 konular1 da basarisizlikla
sonuclanmis, yetersiz kalmislardir. Turizm egitimine yeterince 6nem verilememistir. Bu
yetersizlikler Dordiincii Bes Yillik 31 Kalkinma Planina kadar siirmiis, Dordiincii Bes
Yilda (1979-1983) 6zel sektore, yabanci sermaye girislerine, alt yapiya, fiziki planlara,
sosyal kitle turizmine, dogal ve tarihi ¢evrenin korunmasina, kiy1 seridinin korunmasina,

tanitima ve turizm egitimine gereken 6nem verilmeye baslanmistir (S6zen, 2007: 67).

Tablo 2: Planh Déonemde Tiirk Turizmin’deki Gelismeler

Gelen Cikan Tiirk | Turizm Geliri | Turizm Gideri
Yabanci Vatandasi (Milyon $) (Milyon $)

1.804.535 486.869 55.1 119.7

Donemler

Birinci Bes Yillik Planh Kalkinma Donemi
Toplam (1963 - 1967)

Yillik Ortalamasi 360.907 97.374 11.0 24.0

ikinci Bes Yillik Planh Kalkinma Dénemi
Toplami (1968 - 1972)

Yillik Ortalamasi 795.596 554.710 56.0 45.0
Uciincii Bes Yilhk Planh Kalkinma Dénemi

3.982.983 2.773.582 278.9 224.8

Toplam: (1973 - 1977) 7.329.991 6.546.666 951.5 876.2
Yilhik Ortalamasi 1.465.998 1.309.333 190.0 175.0
1978 Ara Yii 1.644.177 1.498.345 230.4 102.5
?3;;1;1;:‘(111;;’3 ‘_{'llgé‘;la“h Kallanma Dénemi | 754/ 557 | g 639.326 1.7701 549.3
Yilhik Ortalamasi 1.448.911 1.727.865 354.0 109.9
1984 Ara Yih 2.117.000 2.074.000 839.5 276.8

Kaynak: Turizm ve Kiiltiir Bakanligi, 2012.
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3.3. 2000 -2011 arasinda Tiirkiye’de Turizm Sektorii

Tirk turizminin gelisimini hizlandiran unsurlardan biri, 1980’lerden giinlimiize
uluslararasi turizmi tesvik eden yasal diizenlemelerin yapilmasi, bunun sayesinde yerli ve
yabanci turistik yatirimlarin hizla artmasidir. Tiirk turizminin gelisimini saglayan bir bagka
unsur, uluslararasi turizmde yasanan degisimlerin yansimasidir. Ozellikle 20. yiizyilin
baslarindan itibaren Amerika ve Avrupa llkelerinde sanayilesme ve teknolojinin
yardimiyla gercgeklestirilen alt ve iist yap1 yatirimlar1 sayesinde seyahat endiistrisi ilerleme
kaydetmistir. Genel olarak dogal giizelliklerin, tarihi ve kiiltiirel degerlerin, yani hazir bir
altyapinin kullanildig: kitle turizmi, ulagtirma teknolojilerinin ilerlemesi ve dolayisiyla bu
tiir giderlerin de ucuzlamas: ile birlikte ylizyilin ikinci yarisinda ivme kazanmistir. Bu
donemde turistik {iriin tiiketicileri, “kagis fonksiyonunu™ yerine getirerek, yasadiklari
bolgelerden, is ortamindan, kentin agir yasam kosullarindan, hava ve giiriiltii kirliliginden,
vs. bir siireligine uzaklagsmak icin, maddi olanaklar1 olgiistinde dogal giizelliklerin
bulundugu boélgelere seyahat etmekteydiler. 20. yiizyilin sonlarmma dogru ortaya c¢ikan
kiiresellesme ve Sanayi Toplumundan Bilgi Toplumuna gegis siireci, turist profilini ve
talep yapisin1 degistirmeye baslamistir. Bu donemde Ozellikle iletisim teknolojileri
sayesinde bilgi seviyesi artan, ¢cevreye duyarli, gelir diizeyi yiiksek, bos zamani artmis olan
ve ilgi alanlar1 genisleyen tiiketiciler, turistik iirlin ¢esitliligini talep eder hale gelmistir. Bu
asamada seyahat hareketlerinde “yonelis fonksiyonu” devreye girmektedir. 1980’lerde
gelismeye baglayan Tiirk turizmi, bu donemde uluslararasi turizmin talep yapisina uygun
sekilde kitle turizmine agirlik vermis, 1990’11 yillardan itibaren yine diinyadaki gelismelere
uyum saglama dogrultusunda turistik iiriin cesitliligini, yani alternatif turizm c¢esitlerini
gelistirmeyi amaglamistir. 2000°li yillarda ise, bu amaclar kismen gerceklestirilmeye
baglanmis, iilkemiz diinyada 6nem kazanan ve yiiksek doviz getiren kongre turizmi, eko-
turizm gibi turizm cesitlerinde iist siralara yiikselmistir. Bu ag¢idan 2000’11 yillar Tiirk

turizmi i¢in 6nem tasimaktadir (Giilbahar, 2009: 94).
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Sekil 2: Tiirkiye’ye Gelen Yabana Ziyaretciler (2004-2011)
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Kaynak: Turizm ve Kiiltiir Bakanligi, 2012.

2004 Yilinda Ulkemize gelen yabanci ziyaretgi sayisi 17.516.98 kisi iken 2011
yilinda %56.69 artarak 31.456.076 kisi olmustur.

1982 yilinda yiiriirliige giren, 2634 sayili Turizmi Tesvik Kanunu, yiiriirliik
tarthinden bugiine turizm sektoriiniin iilke glindeminde kalmasina, turizm i¢in olmazsa
olmaz olan konaklama, yeme-igme-eglence gibi alanlar1 kapsayan sektorel gelisime katki
saglamaktadir. Ornegin; 2634 sayil Turizmi Tesvik Kanunu'nun yiiriirliige girdigi 1982
yilindan bugiine, iilkemize gelen turist sayisinda yaklagik 22 kat, turizm gelirlerinde ise
yaklasik 62 kat artis kaydedilmistir. S6z konusu rakamlarda turizm isletmelerine saglanan

tesvik ve destekler 6nemli bir paya sahiptir (www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr, 2012: 5).
3.4. Tiirkiye’nin Uluslararasi Turizm Pazarindaki Pay1
Uluslararasi turist girisleri ve turizm gelirleri, 2. Diinya Savasi’nin sona ermesinden
sonra, stirekli olarak bir artis egilimi gostermistir. Bu artista, tilkelerin refah seviyelerinin

yiikselmesiyle turizme ayrilan kaynaklarin arttirilmasimin yani sira, iilke halklar1 arasindaki

yakinlagmanin da 6nemli etkisi vardir.
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Uluslararast turizm hareketlerinin, yilda ortalama olarak 1950-59 doneminde
%11.7, 1960-69 arasinda %8.3, 1970-79’da %6.1 ve 1980-89 doneminde %3.9 oraninda
artigim1 - gormekteyiz (Tutar, 1990:252). Diger yandan 1990 yilindan giiniimiize
uluslararasi turizm hareketlerinde ise %4’lik bir artis kaydedilmistir. Uluslararas: turizm
hareketlerinin bu seyrine ragmen, Tiirkiye’nin dis turizm geliri, milli geliri i¢inde %3
oraninda bir pay almaktadir. Buna karsilik, Akdeniz iilkelerinde bu rakam ortalama %4.5-
5°tir. Orta smuflar gelistikge siirekli biliyliyen turizm sektoriine diinyada “mavi
altin” denmektedir (Bulut, 1998: 42-43). 1999 wyilinda 657 milyon insan turistik
seyahat yapmis bulunmaktadir. Bu rakamin, 2000 yilinda 702 milyona, 2010’da 1
milyarave 2020’de de 1 milyar 600 milyona ¢ikacagr tahmin ediliyor. Bu siirekli
olarak her y1l %4 biiyiime anlamina gelmektedir (WTO, Tourism 2020 Vision, 1996: 3-4).

Diinya genelinde ve Tiirkiye’de uluslararasi turist sayilari ve gelirleri agisindan
gozlenen gelismelerde, ¢ogu zaman istikrarsizliklar yasanmaktadir. Ekonomik ve siyasi
istikrarsizliktan ¢ok cabuk ve 6nemli diizeyde etkilenen turizm sektoriiniin 1991 yilinda
yasanan Korfez Savasi nedeniyle gelisme trendinin diistiigli gozlenmistir. Tiirkiye’de ise
1986 yilinda yasanan Cernobil Kazas1 ve 1991 yilindaki Korfez Savast nedeniyle turizm
sektorlii olumsuz etkilenmistir. Son iki yilda ise Asya Krizi ve terdr sorunlar1 nedeniyle
turizm gelir ve turist sayisinda 6nemli diisiisler goézlenmistir. Ancak 2000 yilinin ilk
aylarinda gecen yila gore %40’a varan artiglar kaydedilmekte ve Tirk turizminin

toparlanma egiliminde oldugu goriilmektedir (Bulut, 2000:75).

3.5. Diinya’da ve Tiirkiye’de Turist Sayillarinin ve Gelirlerinin

Karsilastirilmasi

WTO (World Tourism Organization)’ nun hazirladig: bir rapora gore, 2020 yilinda
turist sayisinin diinya genelinde 1.6 milyar civarinda olacagi tahmin edilmektedir. Diinya
turizm pastasinin parasal biylkligliniin ise 2 trilyon dolar civarinda olacag
beklenmektedir (WTO, Tourism 2020 Vision, 1996:3). Tiirkiye, 21.ylizyila turizmde 1
milyon yatak kapasitesi, yilda 25 milyon turist ve 15 milyar dolar gelir vizyonuyla
girerken, diinya turizm sektorii 2020 yilinda 2 trilyon dolarlik dev bir pastay1 paylagsmak
icin kiyasiya rekabete konu olacaktir. Bu rapora gore; 2020 yilinda Tirkiye, turizm

pastasindan en ¢ok pay alan ilk on iilke arasina giremeyecektir (Bulut, 1998:47-48). Diger
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yandan, 2020 yilinda Ispanya, italya, Yunanistan ve Tiirkiye’nin bulundugu Akdeniz
Bolgesi’nin 332 milyon turist ¢ekecegi tahmin edilmektedir (WTO, Tourism 2020 Vision,
1996: 25-26).
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DORDUNCU BOLUM
4. VERI SETi VE YONTEM
4.1. Veriler
Tiirkiye'de turizm sektoriinde tesviklerin verilmeye basladigi birinci atilim dénemi
1983 yilinda baglamistir. Bu nedenle ¢aligmamizda turizm talebini modellemede 1984 yil1

ile 2011 y1l1 arasindaki yillik veriler alinmustir.

Tablo 3: 1984-2011 Yillar1 Arasi Tiirkiye’ye Turist Gonderen Ulkeler

YIL ALMANYA | INGILTERE IRAN BULGARISTAN | HOLLANDA | FRANSA
1984 241712 89 709 175 454 59 800 27 098 103 359
1985 299 509 124 677 353 731 19 653 31217 149 950
1986 388 192 154 231 180 807 9135 39 450 143971
1987 523 675 266 900 165 541 4 609 49 915 168 566
1988 767 905 465 142 233 838 9098 81039 246 784
1989 896 989 405 943 240 972 15 626 106 709 283 545
1990 973914 351 458 253 452 72 741 150 337 310809
1991 779 882 200 813 253 260 943 250 107 018 117 070
1992 1165 164 314 608 150 168 818 895 204 802 247 603
1993 1118 750 441 817 119 692 368 813 216 182 301 009
1994 994 301 568 284 231 392 170 587 180 667 233 142
1995 1 656 387 734721 361 434 161 145 203 029 251 609
1996 2141778 758 433 378 130 139 301 216 672 251 976
1997 2338529 915 337 331 666 219 353 263 367 333781
1998 2233740 996 512 304 924 244 741 328 002 436 932
1999 1388 787 814 889 351 937 259 075 214 163 270 280
2000 2 277 502 915 285 380877 381 697 440 290 449 545
2001 2884 051 845 536 327 146 540 452 632 975 524 170
2002 3481671 1 037 507 432 282 834 073 873278 522 740
2003 3332451 1091 404 497 282 1 006 612 940 098 470 582
2004 3983899 1 387 808 628 725 1310 082 1191 382 548 858
2005 4 243 584 1757 843 957 244 1621918 1254153 701 190
2006 3762 475 1678 845 865 941 1177 906 997 556 657 859
2007 4149 805 1916 130 1 058 206 1239 667 1053 675 768 167
2008 4 415525 2 169 924 1134 965 1 255 343 1141 580 885 006
2009 4 488 350 2 426 749 1383261 1 406 604 1127 150 932 809
2010 4 385 263 2 673 605 1 885 097 1 433970 1073 064 928 376
2011 4826 315 2582 054 1879 304 1491 561 1222823 1 140 459




Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye’ye turist gonderen ¢esitli iilkeler igin Tiirkiye’ye
olan turizm taleplerinin modellenmesi amaglanmigtir. Calismada ¢esitli iilkelerden
Tiirkiye’ye gelen turist sayilar1 incelenmistir. Ulkeye gelen turist sayilarini agiklayabilmek
i¢in turist gonderen iilkelerdeki kisi bas1 milli gelirler, Tiirkiye’deki (dolar cinsinden) kisi

bas1 milli gelir, doviz kuru ve Tiirkiye’deki enflasyon verilerinden yararlanilmistir.

S6z konusu verilerden turizm verilerine T.C. Kiiltiir Ve Turizm Bakanligiin
sitesinden, doviz kuru verisine T.C. Merkez Bankasi elektronik veri dagitim sisteminden
(EVDS) ve Tablo 3’de yer alan Milli gelir verilerine ise, Diinya Bankasi’'nin “World
Development Indicators (WDI)” tablolarindan ulasilmistir.

Tiirkiye’ye olan Turizm Talebini dlgmek i¢in, Tiirkiye’ye en ¢ok turist gonderen
iilkelerin, Almanya, Rusya, Ingiltere, Bulgaristan, Hollanda, iran, Fransa’nin turist sayilar
baz alimmistir. Her bir iilke i¢in Tiirkiye’ye olan Turizm Talebi ayr1 ayr1 modellenmistir.
1991 yilinda Sovyetler Birligi dagildigr i¢in Rusya’nin 1991 yilindan 6nceki verilerine
ulagilamamig, bu sebeple veri yetersizliginden dolayr Rusya’ya ait talep modeli elde

edilememistir.

4.2. Yontem

1984-2011 donemine ait yillik veriler kullanilarak zaman serisinin duraganligini
incelemek icin genisletilmis Dickey Fuller(ADF) Testi yaklasimi, Phillips-Perron(PP)
Testi yaklasimi, iki asamali Engle-Granger Koentegrasyon Yontemi ile Tirkiye Turizm
Talebi Modelleri kurulmustur. Modellerin sonuglarina gore, Tiirkiye’ye gelecek turist

sayilarini etkileyen faktorlerin neler oldugu ortaya konulmustur.

4.2.1. Zaman Serilerinde Duraganhk

Zaman serilerinin duragan olmasi, ortalama ve varyansi zaman i¢inde degismemesi
ve gecikmeli iki zaman periyodundaki degiskenlerin ortak varyansinin zamana degil de

degiskenler arasindaki gecikmeye bagli olmasidir (Gujarati, 1995: 713). Yani zaman iginde

ortalamasi ve varyansi degismeden sabit kalan seri duragan bir seridir.
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Duragan bir seri asagidaki sekilde ifade edilebilir;

Ortalama = E(y;) = u 1)
Varyans = Var(y, — u)? = o2 )
Kovaryans =y, = E[(y; — 1) V- — )] 3)

Burada y, k gecikme ile ortak varyans, Y ile Y arasindaki, ortak varyanstir.

Zaman serilerinin duragan olmamasi durumunda, zaman serileri stokastik veya
tesadiifi bir trend icerecektir. Boyle bir durumda duragan olmayan zaman serilerinin
kullanilacagi regresyon denklemleri gergek bir iligkinin yerine sahte bir iliskiyi
yansitacaktir. Sahte bir regresyon yiiksek R? ve anlamli t ve F istatistiklerine sahip olsa bile
bu sonuclar iktisadi olarak bir anlam teskil edemeyecektir. Bu yiizden ekonometrik
analizlerde degiskenlerin duragan olup olmamasi biiyiik 6nem arz etmektedir. Modelde yer
alan degiskenlerin duragan olmamasi durumunda t, F, Ki-kare vb. testler giivenilir sonuglar

vermeyecektir.

Duragan olmayan serileri duragan hale getirmek i¢in iki yontem séz konusudur.
Bunlardan ilki serinin trendden arindirildigr trendden arindirma yontemi iken digeri fark
alma yontemidir. Fark alma yontemi seriyi duraganlastirmada en sik kullanilan yontemdir.
Bunda trendden armndirma ydnteminin duraganligi tam olarak garanti edememesi etkili

olmaktadr.

Duragan olamayan bir serinin farklarinin alinmasi serinin igerdigi kalict soklarin
etkilerinin yok edilmesini ve belli bir degere yaklasan gecici soklarin kalmasini, yani
serinin duragan hale gelmesini saglamaktadir.

4.2.1.1. Genisletilmis Dickey Fuller (ADF) Test

Dickey ve Fuller (1979) bir zaman serisinin duraganligini incelemek i¢in sabitsiz-

trendsiz, sabitli-trendsiz ve sabitli-trendli model gibi {i¢ alternatif modeli kullanmislardir.
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AYy =aY_, + Zf=1 BilY—; + & 4

AYy =y +al_1 + Zf=1 BilYe_; + & ®)

AY, =y + aY,_; + Strend + Y5, BiAY,_; + ¢ (6)

Burada, Yi, duraganlik testine tabi olan iktisadi degiskeni, A fark operatoriinii, &;
beyaz giiriiltiilii hata terimini, 21":1 BiAY:_; bagimhi degisken gecikmelerini ve k ise
bagimli degisken gecikmelerini gosteren optimal gecikme uzunlugunu ifade etmektedir.

4, 5 ve 6 esitlikleri i¢in kurulan hipotezler asagidaki gibidir,

Hy:a=20 )

H :a<0 (8)

H, hipotezinin kabulii zaman serilerinin birim kok i¢erdigini H;hipotezinin kabulii
ise, serilerin birim kok icermedigini yani duragan oldugunu gostermektedir. a i¢in
hesaplanan t istatistigi (9)’daki gibidir.

ty = — ©)

se(@)

A~

Burada, @, a katsayisinin tahmini, se(@) ise tahmini a katsayisinin standart
hatasidir. Denklemlerin ¢oziilmesi ile bulunan a katsayisinin negatif ve ayn1 zamanda
istatistiksel olarak sifirdan farkli olmasi Y; serisinin birim kok i¢ermedigini yani duragan
bir seri oldugunu gostermektedir. a i¢in hesaplanan ¢, istatistiginin mutlak degeri
Mackinnon (1996) tablo kritik degerinden biiylik oldugunda serinin duragan olduguna
karar verilecektir.
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4.2.1.2. Phillips - Perron (PP) Testi

Phillips-Perron (1988), Dickey-Fuller (1979) tarafindan gelistirilen genisletilmis
Dickey-Fuller birim kok testinin hata terimlerinin bagimsiz ve sabit varyansa sahip
olduguna iligkin varsayimlarini daha esnek hale getirmistir. Dickey-Fuller yaklasiminda
bagimsizlik ve homojenlik varsayimi disinda Phillips-Perron test yaklasiminda hata

terimlerinin zayif bagimli ve heterojen dagilimli olabilecegi varsayilmstir.

Phillips-Perron birim kok testinde de, ADF testinde oldugu gibi duraganlik ii¢ farkli
regresyon denklemi ile incelenmistir. Bu denklemler sabitsiz-trendsiz, sabitli-trendsiz ve

sabitli-trendli denklemlerdir ve 10, 11, 12 numarali denklemlerdeki gibidir.

AY, = a¥e_y + X, BidYe; + (10)
AY, =y + a¥q + By BildYemi + iy (12)
AY,=y+aY,_1+4 (trend — g) + YK BAY + (12)

Burada, Y; duraganlik testine tabi olan iktisadi degiskeni, A fark operatoriinii, y;
beklenen degeri sifir (E (1) = 0) ve zayif bagimlilikli hata terimini, son denklemde verilen
T gozlem sayisimt ve k ise bagimli degisken gecikmelerini gosteren optimal gecikme

uzunlugunu ifade etmektedir.

4.3. Koentegrasyon iliskisi

Ekonometrik calismalarda duragan olmayan serilerin duraganlastiriimasinda
genellikle fark alma yontemi kullanilmaktadir. Ancak serilerin farklarinin alinmasi
serilerin gegmis donemlerde maruz kaldigi kalici soklarin etkisini yok etmekle birlikte ayni
zamanda donemler arasinda bu soklar disinda var olabilecek uzun dénemli iliskilerin de
ortadan kalkmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla fark alma yontemiyle duraganlagtirilmis
seriler arasinda bulunacak bir regresyon uzun déneme ait bilgilerin yok edilmesi nedeniyle

bir uzun donem denge iligkisi vermeyecektir.
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Koentegrasyon analizi iktisadi degiskenlere ait serilerin duragan olmamalari
durumunda bile bu serilerin dogrusal modellerinin duragan olabilecegini ileri stirmektedir.
Bu durum degiskenleri etkileyen kalic1 dissal soklara ragmen degiskenler arasinda uzun
donemli bir denge iliskisinin varligin1 gosterir. Seriler arasinda koentegrasyon iligkisinin

bulunmasi i¢in serilerin ayni dereceden entegre olmalar1 gerekmektedir.

Calismada, literatiirde iktisadi degiskenler arasinda uzun dénem iliskinin tespitinde
yaygin olarak kullanilan test yontemlerinden biri olan iki Asamali Engle-Granger
Koentegrasyon Yontemi kullanilmistir. Engle-Granger testiyle degiskenlerin uzun dénemli
birliktelikleri kontrol edilmistir. Bu amagla Iki Asamali Engle-Granger test yontemi

asagida acgiklanmistir.

4.3.1. iki Asamali Engle-Granger Koentegrasyon Yontemi

Ayni seviyede duragan olduklari tespit edilen degiskenler arasinda uzun donem
iliskinin var olup olmadig1 Engle-Granger yontemi ile incelenmektedir. X ve Y adinda iki
degiskenin yer aldig1 koentegrasyon analizi i¢in olusturulacak uzun donem denklemleri

asagida gosterilmistir.

Xe = Po+ BrYe + &1t (13)

Ye = Bo + B1X + &3t (14)

Engle-Granger koentegrasyon testi (13) ve (14) numarali regresyonlardan biri
kullanilarak yapilabilmektedir. Bu regresyonlardan birinin tahmin edilmesiyle elde edilen
hata terimleri serisinin duragan olup olmadigina bakilarak degiskenler arasinda
koentegrasyon iliskisinin varligi hakkinda karar verilir. Uzun donem dengesinden elde
edilen hata terimleri serisi seviyesinde duragan bulunursa ele alinan serilerin koentegre
oldugu sonucuna varilir. Bu hata terimlerinin duraganligini incelemek i¢in kullanilan

model (15) nolu denklemde gosterilmistir.

Aét = alét_l + gt (15)
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Otokorelasyon problemini onlemek amaciyla bagimli degisken gecikmelerinin
aciklayici degisken olarak kullanilmasi ile elde edilen ADF testi (16) nolu denklemdeki
gibi yazilabilir.

Aé, = a8 + X1 Bilé,_; & (16)

é;, regresyon denkleminden elde edilen bir hata terimi oldugu i¢in koentegrasyon
iliskisinin tespitinde kullanilan yukaridaki denklemlerde sabit terim kullanilmasinin geregi

yoktur (Enders, 1995: 374).

Eger yukaridaki modellerin tahmin edilmesi sonucu elde edilen ADF test
istatistiginin mutlak degeri Engle-Yoo (1987) tablo kritik degerinin mutlak degerinden
kiiciikse birim koke sahip olduguna ve hata terimleri serisinin duragan olmadigina karar

verilir. Bu durum ele alinan serilerin koentegre olmadiklarinin bir gostergesidir.
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BESINCI BOLUM

5. BULGULAR

Calismanin bu boliimiinde oncelikle ele alinan biitiin degiskenlerin logaritmalari
aliarak duraganliklarina bakilmis ve biitiin serilerin birinci farklarinda duragan olduklar
goriilmiistiir. Seriler aym1 seviyelerde duragan olduklar icin serilerin koentegre olup
olmadiklarina bakilmis, bu sebeple segilen her iilkenin ilgili degiskenleri asagidaki 17 nolu
denklemde yerine konularak iilkelerin uzun dénem denklemleri olusturulmustur. Yapilan
islemler sonucunda serilerin koentegre olduklari sonucuna varilirsa seriler seviyelerinde
modele katilacaktir. Aksi durumda ise seriler duragan olduklari seviyelerinde modele

katilacaktir.

Boliimiin devaminda Tiirkiye’ye gelen turist sayisini etkiledigi diistiniilen bagimsiz
degiskenlerin tamami ve bagimli degiskenin bir donemlik gecikmesi denkleme katilarak
turizm talebi modellenmistir. Sonraki asamada en 1iyi sonuglari veren modelin
bulunabilmesi i¢in modeldeki bagimsiz degiskenler 17, 18, 19 ve 20 nolu denklemlerde
yerine konularak ¢oklu EKK yontemi yardimiyla modeller tahmin edilmistir. Elde edilen
modellerden en uygun degerleri veren model Schwarz bilgi kriteri yardimiyla

belirlenmistir.

LTS;; = Bo + P1LTS;¢—1 + B2LGDP;¢ + B3 LGDPTUR, + BLLENF, + BsLDK, + ¢ (17)

LTSi,t = EO + .BlLTSi,t—l + BZLGDPi,t + B3LGDPi,t—1 + B4LGDPTUR(: +
BsLGDPTUR,_, + BLENF; + B,LENF;,_, + BgLDK, + BoLDK,_ + ¢ (18)

LTS;, = Bo+ B1LTS;1_1 + B,LGDP;, + B LGDP,,_ + B4LGDP;,_, +
BsLGDPTUR, + BLGDPTUR,_, + B,LGDPTUR,_, + BgLENF, +
BoLENF,_ + ByoLENF,_, + B11LDK, + B1,LDK,_; + B1sLDK,_, + € (19)



LTS;; = Bo+ B1LTS;t_1 + BoLGDP;¢ + BsLGDP;,_y + B,LGDP,,_, +
BsLGDP;;_5 + BsLGDPTUR, + B,LGDPTUR,_, + BsLGDPTUR,_, +
BoLGDPTUR,_5 + B1oLENF, + By LENF,_; + By, LENF,_, + B1sLENF,_5 +

B14aLDK; + B1sLDKy_1 + B16LDK; 5 + B17LDK; 3 + € (20)

Burada,

LTS;, : Dogal logaritmasi alinmus i tilkesinden Tiirkiye’ye gelen turist
sayisl

LGDP; : Dogal logaritmas1 alinmis 1 tilkesinin kisi basina geliri

LGDPTUR,; :Dogal logaritmasi alinmig Tiirkiye’ nin kisi basina diisen geliri
LENF, : Dogal logaritmas1 alinmis Tiirkiye nin enflasyonunu

LDK, : Dogal logaritmasi1 alinmig déviz kurunu temsil etmektedir.

Turizm talebinin her iilke i¢in ayr1 ayri modellenmesi asamasinda ¢oklu dogrusal en
kiigiik kareler yonteminden faydalanilmistir. Bu asamada en iyi sonuglar1 veren modelin
bulunabilmesi i¢in modeldeki bagimsiz degiskenlerin gecikmeleri 17 nolu denkleme
eklenmistir. Maksimum 3. gecikmesine kadar eklenmis modellerden en iyi olanini se¢me

asamasinda Schwarz bilgi kriterinden faydalanilmistir.

5.1. ADF ve PP Birim Kok Testi Sonuclari

Zaman serisi analizlerinde duragan serilerin kullanilmasi son derece onem arz
etmektedir. Degiskenler arasindaki iliskilerin analizine ge¢meden Once degiskenlerin
duraganlik durumlarmin tespit edilmesi gerekmektedir. Degiskenlerin duragan olup
olmadiklarini test etmek amaciyla degiskenlerin logaritmik diizeyleri ve birinci farklar
ADF ve PP testlerine tabi tutulmustur. ADF ve PP testlerinin sabitsiz-trendsiz, sabitli-
trendsiz ve sabitli-trendli modelleri 1984-2011 donemi i¢in uygulanarak degiskenlerin

duragan olduklari seviyeler tespit edilmistir ve test sonuglart Tablo 4’de raporlanmistir.
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Tablo 4: ADF ve PP Birim Kok Testi Sonuglari

Degisken - ADF - PP
Seviye 1. Fark Seviye 1. Fark
Sabitli, Trendsiz -0.61287 (0) -5.41398 (0)* -0.54332 (2) -5.415046 (1)*
LGDPTUR Sabitli, Trendli -2.5912 (0) -5.29481 (0)* -2.59120 (0) -5.303178 (2)*
Sabitsiz, Trendsiz 2.885946 (0) -4.17539 (0)* 3.21499 (2) -4.159909 (1)*
Sabitli, Trendsiz -0.58544 (1) -2.72284 (0)*** -0.12415 (2) -2.773445 (1)***
LGDPBUL Sabitli, Trendli -1.63526 (1) -2.81233 (0) -1.13035 (2) -2.864120 (1)
Sabitsiz, Trendsiz 0.977462 (1) -2.53493 (0)** 1.528442 (2) -2.565513 (1)**
Sabitli, Trendsiz -1.94156 (1) -3.19341 (0)** -2.18820 (0) -3.242800 (1)**
LGDPFRA Sabitli, Trendli -1.99934 (1) -3.61904 (0)** -0.70795 (0) -3.512142 (3)***
Sabitsiz, Trendsiz 2.040855 (1) -2.28561 (0)** 3.451844 (2) -2.223361 (2)**
Sabitli, Trendsiz -1.57991 (0) -4.43303 (0)* -2.56229 (8) -4.399638 (4)*
LGDPAL Sabitli, Trendli -2.36136 (0) -4.43938 (1)* -2.21049 (4) -4.805684 (7)*
Sabitsiz, Trendsiz 4.37643 (0) -2.97742 (0)* 4.825844 (3) -2.899548 (2)*
Sabitli, Trendsiz -1.5009 (1) -3.15212 (0)** -1.65628 (1) -3.214032 (1)**
LGDPHOL Sabitli, Trendli -1.71899 (1) -3.51548 (2)*** -0.90669 (1) -3.415274 (2)***
Sabitsiz, Trendsiz 2.207635 (1) -2.05422 (0)** 4.525884 (2) -1.983065 (2)**
Sabitli, Trendsiz -1.45160 (1) -2.63672 (0)*** -1.73273 (2) -2.596050 (2)
LGDPING Sabitli, Trendli -1.55595 (1) -2.89228 (0) -0.79980 (2) -2.875323 (2)
Sabitsiz, Trendsiz 1.536337 (1) -2.07934 (0)** 3.375684 (2) -1.948343 (5)***
Sabitli, Trendsiz 0.514804 (3) -4.47586 (2)* -0.11229 (2) -2.767218 (1)***
LGDPIRAN | Sabitli, Trendli -3.32807 (3)* -4.63190 (2)* -3.31585 (1)* -2.928410 (1)
Sabitsiz, Trendsiz 2.377310 (3) -2.74792 (3)* 1.025935 (2) -2.675434 (1)*
Sabitli, Trendsiz -2.29294 (1) -3.64434 (3)** -1.25797 (2) -3.231142 (2)**
LTSBUL Sabitli, Trendli -3.85627 (1)** -3.79084 (3)** -2.58381 (2) -3.134609 (2)
Sabitsiz, Trendsiz 0.830938 (2) -3.13171 (0)* 0.479405 (2) -3.190062 (1)*
Sabitli, Trendsiz -0.18165 (3) -5.03569 (2)* -1.11657 (21) -16.47916 (14)*
LTSFRA Sabitli, Trendli -4.99150 (0)* -4.91342 (2)* -5.00033 (4)* -15.89031 (13)*
Sabitsiz, Trendsiz 2.965302 (3) -5.10572 (1)* 4.476701 (13) -6.961876 (8)*
Sabitli, Trendsiz -2.17266 (0) -5.2933 (0)* -3.21805 (10)* -5.514792 (4)*
LTSAL Sabitli, Trendli -2.74719 (0) -4.57606 (1)* -2.55376 (5) -7.701166 (8)*
Sabitsiz, Trendsiz 2.471307 (0) -4.39852 (0)* 2.873903 (3) -4.398519 (0)*
Sabitli, Trendsiz -1.74883 (0) -5.99482 (0)* -1.98108 (3) -5.994823 (0)*
LTSHOL Sabitli, Trendli -2.06053 (0) -6.41528 (0)* -2.06053 (0) -6.512168 (2)*
Sabitsiz, Trendsiz 2.584122 (0) -4.65690 (0)* 2.584122 (0) -4.683780 (2)*
Sabitli, Trendsiz -1.92693 (0) -6.20903 (3)* -1.92693 (0) -4.176481 (1)*
LTSING Sabitli, Trendli -5.52877 (2)* -5.90722 (3)* -3.15367 (1) -4.196065 (1)**
Sabitsiz, Trendsiz 2.561622 (0) -3.64425 (0)* 2.360397 (1) -3.644247 (0)*
Sabitli, Trendsiz 0.440713 (2) -5.22436 (1)* 0.266399 (8) -5.772125 (3)*
LTSIRAN Sabitli, Trendli -1.41751 (2) -4.78927 (3)* -1.88596 (4) -8.358552 (7)*
Sabitsiz, Trendsiz 2.295077 (2) -5.54606 (0)* 2.715463 (13) -5.498751 (2)*
Sabitli, Trendsiz -2.31905 (3) -1.56460 (1) -1.88846 (3) -2.654723 (1)***
LDK Sabitli, Trendli -1.75334 (3) -3.54355 (0)*** 0.086370 (2) -3.472268 (1)***
Sabitsiz, Trendsiz 0.008122 (3) -0.81185 (2) 2.440737 (3) -1.497151 (2)
Sabitli, Trendsiz -0.54887 (0) -4.678964 (0)* -0.521958 (2) -4.671995 (2)*
LENF Sabitli, Trendli -1.88459 (0) -5.022682 (0)* -1.770873 (8) -5.057444 (4)*
Sabitsiz, Trendsiz -0.86093 (0) -4.732545 (0)* -0.858914 (3) -4.728617(2)*
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Tablo 4’den de goriilecegi tizere genel itibariyle analizde kullanilan higbir seri
seviyesinde duragan bulunamamistir. Yani serilerin tiimii birim kok igermektedir. Serilerin
birinci farklarina gelindiginde ise genel olarak tiim serilerin birinci devresel farklarinda
duragan olduklarimi sodyleyebiliriz. Duraganlik analizinde ADF yaninda PP testinin de
kullanilmasindaki amag¢ sonuclarin gostermis oldugu tutarliligi sergilemektir. Her iki test
yonteminin de serilerin birinci farkinda duragan olduklarini tespit etmesi seriler arasinda

uzun donem iligkisinin varliginin kontrol edilebilmesi olanagini saglamistir.

5.2. Koentegrasyon Analizlerinin Sonuclari

Bu boliimde birim kok testlerinden elde edilen sonuglar yardimi ile Turizm talebini

etkiledigi diisiiniilen degiskenler arasindaki koentegrasyon iligkisi lizerinde durulmustur.

Koentegrasyon analizini gerceklestirmek i¢in ¢alismada Engle-Granger Iki Asamali
Test yontemi kullanilmistir. Calismamizda bagimhi ve bagimsiz degiskenlerin 6nceden
belirlenmis olmasi bu yontemi segmede etkili olmustur. Engle-Granger yontemi aralarinda
uzun donemli iligkinin tespitine ¢aligilan degiskenlerin birbirleri lizerine kosulmasi sonucu
elde edilen hata terimleri serisinin duraganligmin incelenmesini gerektirmektedir. Bu
amagla koentegrasyonun arastirildig1 degiskenlerden Tiirkiye’ye gelen turist sayist bagimli,
diger degiskenler ise bagimsiz degisken olacak sekilde regres edilmesiyle elde edilen her
bir denklemin hata terimlerinin duraganlik O6zellikleri incelenmistir. Hata terimlerinin
duraganliklarinin tespiti icin ADF testi kullanilmistir. Hata terimlerinin duraganligina ADF
testine Sabit terim ve trend kullanilmadan bakilmistir. Koentegrasyon analizinde
kullanilacak ADF testinde optimal gecikme uzunluklari Schwarz kriterine gore

belirlenmistir.
Ulkelere iliskin koentegrasyon analizine yer verilen bu béliimde iilkelerden gelen

turist sayist serileri ile LGDP;, LGDPTUR, LDK ve LENF serileri arasindaki Engle-

Granger koentegrasyon test sonuglar1 Tablo 5’de gosterilmistir.
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Tablo 5: Engle-Granger Koentegrasyon Test Sonuglari

n
Koentegrasyon denklemi Aé, = a 6,1 + Z BiAé;_; &;
i=1

LTS;; = Bo + B1LTS;¢_1 + B,LGDPIRAN; , +
BsLGDPTUR, + B,LENF, + BsLDK, + ¢
LTS;; = Bo + B1LTS;¢_1 + B,LGDPING,, +
BsLGDPTUR, + B,LENF, + BsLDK, + ¢
LTS;; = Bo + BiLTS;¢_1 + B,LGDPHOL; +
BsLGDPTUR, + B,LENF, + BsLDK, + ¢
LTS;; = Bo + B1LTS;¢_1 + B.LGDPFRA;, +

-5.199592 (1)

-4.950112 (2)

-5.579997 (0)

-5.038335 (0)
BsLGDPTUR, + B,LENF, + BsLDK, + €
LTS;; = Bo + B1LTS;¢_1 + B,LGDPBUL;, +

-2.849235 (0)
BsLGDPTUR, + B,LENF, + BsLDK, + €
LTS;. = Bo + B1LTS;._, + B,LGDPBUL;, +

-4.632363 (0)

BsLGDPTUR, + B,LENF, + B<LDK, + ¢

Not: Tabloda parantez i¢indeki degerler gecikme uzunlugunu ifade etmektedir.

Tablo 5’den elde edilen sonuglara bakildiginda iilkelerden gelen turist sayist serileri
ile LGDP;, LGDPTUR, LDK ve LENF serileri arasinda uzun doénemli bir iliskinin
varoldugu tespit edilmistir. Bunu iilkeler i¢in kurulan modellerden elde edilen hata terimi
serilerinin duragan olmasindan anliyoruz. Sonug itibariyle her {iilke i¢in ele alinan seriler

uzun donemde birlikte hareket etmektedir.

5.3. Turizm Talebinin Belirlenmesi

Calismanin bu boliimiinde aralarinda uzun doénemli iliskinin oldugu tespit edilen
degiskenler her iilke i¢in ayr1 ayr1 ele alinmig ve veriler 17, 18, 19 ve 20 nolu denklemlerde
yerine konulmustur. Modeller ¢oklu en kiigiikk kareler (EKK) yontemi yardimiyla
¢ozilmiis, elde edilen denklemlerden en uygun sonuglar1 veren model Schwarz bilgi

kriterine gore secilmistir.
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5.3.1. Bulgaristan’a Ait Talep Modelinin Sonuclari

Bulgaristan’a ait veriler 17, 18, 19 ve 20 nolu denklemlerde yerine konularak ¢oklu
EKK yontemi yardimiyla ¢oziilmiistiir. Schwarz bilgi kriterine gore 20 nolu denklem

sonuglari en uygun sonuglar1 veren model olarak segilmis ve denklem sonuglar1 Tablo 6’da

verilmigtir.
Tablo 6: Bulgaristan’a Ait Talep Modelinin Sonuglari
BULGARISTAN

Degisken Katsay1 Standart Hata t - istatistigi Prab.
C 96.86663 66.429 1.458198 0.1951
LTS(-1) 0.410173 0.208779 1.964626 0.0971
LGDPTUR -3.089235 3.222587 -0.95862 0.3748
LGDPTUR(-1) -5.692565 6.5258 -0.872317 0.4166
LGDPTUR(-2) -6.987517 4.66175 -1.498904 0.1846
LGDPTUR(-3) 13.4803 5.676217 2.374873 0.0552
LGDPBUL -10.2987 8.824793 -1.167019 0.2875
LGDPBUL(-1) -7.984713 7.78553 -1.025584 0.3446
LGDPBUL(-2) 9.633966 6.648595 1.449023 0.1975
LGDPBUL(-3) -1.752454 3.699563 -0.473692 0.6525
LENF 8.833534 5.27813 1.67361 0.1452
LENF(-1) 8.522985 3.423337 2.489672 0.0472
LENF(-2) -6.144991 4.869761 -1.261867 0.2538
LENF(-3) -5.634312 4583257 -1.229325 0.265
LDK -2.350848 1.156719 -2.032342 0.0884
LDK(-1) -3.684537 1.959812 -1.880046 0.1091
LDK(-2) 0.480611 1.492932 0.321924 0.7584
LDK(-3) 6.292744 2.291877 2.745673 0.0335
Fn: 18.3456 (Prob:0.000854 ) R% 0.98112

[ran’a ait turizm talebi denkleminde, degiskenlerin bireysel t istatistiklerinin
anlamliliklarina bakildiginda LTS(-1), LGDPTUR(-3), LENF(-1), LDK ve LDK(-3)
degiskenlerinin istatistiki olarak anlamli sonuglar verdigi gorilmiistiir. Yani
Bulgaristan’dan bir donem Once gelen turist sayisinin, Tiirkiye’deki t-3 yilindaki kisi basi
gelirin, Tirkiye’deki t-1 yilindaki enflasyonun, ve t-3 yilindaki doviz kurunun
Ingiltere’den gelen turist sayisi iizerinde pozitif etkisi oldugu bulunmustur. Tiirkiye’nin t

yilindaki d6viz kuru da Bulgaristan’dan Tiirkiye’ye gelen turist sayisini etkilemektedir,
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fakat bu etki negatiftir. Soyle ki, Bulgaristan’dan bir donem &nce gelen turist sayisi,
Tiirkiye’nin t-3 yilindaki kisi bast geliri, Tiirkiye’nin t-1 yilindaki enflasyonu, ve t ile t-3
yillarindaki doviz kuru % 1 arttirildiginda (azaltildiginda) Bulgaristan’dan gelen turist
sayis1 kisa donemde yaklasik olarak sirasiyla % 0.41, % 13.48, % 8.52, %-2.35 ve % 6.29
oraninda artmaktadir (azalmaktadir). Denklemde R?: 0.98112 olarak hesaplanmistir. Bu da
belirlenen bagimsiz degiskenlerin, bagimli degiskeni agiklama giiciiniin kuvvetli oldugunu
ifade etmektedir. Ayrica Fp: 18.3456 olarak belirlenmistir. Bu deger istatistik olarak

anlamli oldugundan denklemin bir biitiin olarak anlamli oldugunu gostermektedir.
5.3.2. iran’a Ait Talep Modelinin Sonuclar
fran’a ait veriler 1, 2, 3 ve 4 nolu denklemlerde yerine konularak c¢oklu EKK

yontemi yardimiyla ¢oziilmiistiir. Schwarz bilgi kriterine gore (20) nolu denklem sonuglari

en uygun sonuglart veren model olarak secilmis ve denklem sonuglar1 Tablo 7’de

verilmistir.
Tablo 7: iran’a Ait Talep Modelinin Sonugclar
IRAN

Degisken Katsay1 Standart Hata t - istatistigi Prob.
C -35.72563 10.64398 -3.356417 0.0153
LTS(-1) 0.355412 0.198264 1.792619 0.1232
LGDPTUR -1.63859 1.135849 -1.442612 0.1992
LGDPTUR(-1) -0.629194 1.467946 -0.428622 0.6832
LGDPTUR(-2) 0.177956 1.232614 0.144373 0.8899
LGDPTUR(-3) -0.453876 1571746 -0.288772 0.7825
LGDPIRAN 6.791703 2.646444 2.56635 0.0425
LGDPIRAN(-1) -5.426204 2.70964 -2.002556 0.0921
LGDPIRAN(-2) 1.594104 2.156054 0.739362 0.4876
LGDPIRAN(-3) 5.511539 1.595915 3.45353 0.0136
LENF 1.53411 1.669706 0.918791 0.3936
LENF(-1) 1.204865 0.986672 1.22114 0.2678
LENF(-2) 0.579099 0.680836 0.850571 0.4276
LENF(-3) 1.075044 1.063227 1.011115 0.351
LDK -0.566123 0.369977 -1.530157 0.1769
LDK(-1) -0.418812 0.448179 -0.934475 | 0.3861
LDK(-2) 0.12797 0.383338 0.33383 0.7499
LDK(-3) 0.747792 0.576136 1.297944 0.242
Fh: 42.35751(Prob: 0.000076 ) R% 0.991736
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fran’a ait turizm talebi denkleminde, degiskenlerin bireysel t istatistiklerinin
anlamliliklarina  bakildiginda ~ LGDPIRAN, LGDPIRAN(-1), LGDPIRAN(-3)
degiskenlerinin istatistiki olarak anlaml1 sonuglar verdigi gériilmiistiir. Yani Iran’daki kisi
bas1 gelirin t donemi ile ii¢ donemlik gecikmesinin iran’dan gelen turist sayisi1 iizerinde
pozitif etkisi oldugu bulunmustur. Iran’1n kisi basma diisen geliri bir dénem gecikmeyle de
bu iilkeden Tiirkiye’ye gelen turist sayisini etkilemektedir, fakat bu etki negatiftir. Soyle
ki, iran’daki kisi basmna diisen milli gelir t déneminde, t-1 déneminde ve t-3 doneminde %
1 arttinldiginda (azaltildiginda) Iran’dan gelen turist sayis1 kisa dénemde yaklasik olarak
strastyla % 6.79, %-5.42 ve % 5.51 oraninda artmaktadir (azalmaktadir). Denklemde R%:
0.991736 olarak hesaplanmistir. Bu da belirlenen bagimsiz degiskenlerin, bagimli
degiskeni aciklama giiclinlin kuvvetli oldugunu ifade etmektedir. Ayrica Fp: 42.35751
olarak belirlenmistir. Bu deger istatistik olarak anlamli oldugundan denklemin bir biitiin

olarak anlamli oldugunu gostermektedir.
5.3.3. Fransa’ya Ait Talep Modelinin Sonuglari
Fransa’ya ait veriler 17, 18, 19 ve 20 nolu denklemlerde yerine konularak ¢oklu

EKK yontemi yardimiyla ¢oziilmiistiir. Schwarz bilgi kriterine goére 17 nolu denklem

sonuglari en uygun sonuglar1 veren model olarak segilmis ve denklem sonuglar1 Tablo 8’de

verilmistir.
Tablo 8: Fransa’ya Ait Talep Modelinin Sonuclar:
FRANSA

Degisken Katsay1 Standart Hata t - istatistigi Prob.
C -13.8636 21.53214 -0.643856 0.5266
LTS(-1) 0.081577 0.198286 0.411412 0.6849
LGDPTUR 1.605761 0.752274 2.134542 0.0447
LGDPFRA 1.454513 2.484955 0.585328 0.5646
LENF -0.392347 0.324964 -1.207355 0.2407
LDK 0.011337 0.072075 0.157293 0.8765
Fh: 30.34768 (Prob: 0.00000 ) R%: 0.878429
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Fransa’ya ait turizm talebi denkleminde, degiskenlerin bireysel t istatistiklerinin
anlamliliklarina bakildiginda sadece LGDPTUR degiskeninin istatistiki olarak anlamli
ciktig1 goriilmiistiir. Yani Tiirkiye’deki kisi basi gelirin Fransa’dan gelen turist sayisi
tizerinde pozitif etkisi oldugu bulunmustur. Soyle ki, Tiirkiye’deki kisi basina diisen milli
gelir % 1 arttinldiginda (azaltildiginda) Fransa’dan gelen turist sayisi kisa donemde
yaklagik olarak % 1.6 oraninda artmaktadir (azalmaktadir). Denklemde R% 0.878429
olarak hesaplanmistir. Bu da belirlenen bagimsiz degiskenlerin, bagimli degiskeni
aciklama giiciniin kuvvetli oldugunu ifade etmektedir. Ayrica F,: 30.34768 olarak
belirlenmistir. Bu deger istatistik olarak anlamli oldugundan denklemin bir biitiin olarak

anlamli oldugunu gostermektedir.

5.3.4. Ingiltere’ye Ait Talep Modelinin Sonuglari

Ingiltere’ye ait veriler 17, 18, 19 ve 20 nolu denklemlerde yerine konularak ¢oklu
EKK yontemi yardimiyla ¢oziilmistir. Schwarz bilgi kriterine gore 17 nolu denklem
sonuglart en uygun sonuglart veren model olarak segilmis ve denklem sonuglari Tablo 9’

da verilmistir.

Tablo 9: Ingiltere’ye Ait Talep Modelinin Sonuglar

INGILTERE

Degisken Katsay1 Standart Hata t - istatistigi Prob.
C -17.91181 14.47835 -1.237144 0.2297
LTS(-1) 0.366447 0.177264 2.067243 0.0513
LGDPTUR 1.786562 0.721614 2.475787 0.0219
LGDPING 1.386288 1.527596 0.907496 0.3744
LENF 0.371003 0.407605 0.910203 0.373
LDK -0.003371 0.07097 -0.047504 0.9626
Fn: 92.93020 (Prob: 0.00000 ) R%0.956759

Ingiltere’ye ait turizm talebi denkleminde, degiskenlerin bireysel t istatistiklerinin
anlamliliklarina bakildiginda LTS(-1) ve LGDPTUR degiskenlerinin anlamli ¢iktigi
goriilmiistiir. Yani Ingiltere’den bir dénem 6nce gelen turist sayisinin ve Tiirkiye’deki kisi

bas1 gelirin Ingiltere’den gelen turist sayisi iizerinde pozitif etkisi oldugu bulunmustur.
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Soyle ki, Ingiltere’den bir donem dnce gelen turist sayisi ve Tiirkiye’deki kisi basina diisen
milli gelir % 1 arttirildiginda (azaltildiginda) ingiltere’den gelen turist sayis1 kisa donemde
sirastyla yaklasik olarak % 0.36 ve % 1.78 oranlarinda artmaktadir (azalmaktadir).
Denklemde R?0.956759 olarak hesaplanmustir. Bu da belirlenen bagimsiz degiskenlerin,
bagimli degiskeni agiklama giiciiniin kuvvetli oldugunu ifade etmektedir. Ayrica Fp:
92.93020 olarak belirlenmistir. Bu deger istatistik olarak anlamli oldugundan denklemin

bir biitiin olarak anlaml1 oldugunu gostermektedir.

5.3.5. Almanya’ ya Ait Talep Modelinin Sonuclari

Almanya’ya ait veriler 17, 18, 19 ve 20 nolu denklemlerde yerine konularak ¢oklu
EKK yo6ntemi yardimiyla teker teker ¢ozlilmiistiir. Schwarz bilgi kriterine gére 17 nolu
denklem sonuglar1 en uygun sonuglar1 veren model olarak se¢ilmis ve denklem sonuglar

Tablo 10°da verilmistir.

Tablo 10: Almanya’ya Ait Talep Modelinin Sonuclar

ALMANYA

Degisken Katsay1 Standart Hata t - istatistigi Prab.
C 2.80212 12.40888 0.225816 0.8235
LTS(-1) 0.33629 0.185653 1.811394 0.0844
LGDPT 1.413609 0.834567 1.693822 0.1051
LGDPAL -0.448264 1.646975 -0.272174 0.7881
LENF 0.109346 0.2353 0.464711 0.6469
LDK 0.115429 0.052425 2.201803 0.039
Fn: 99.14053 (Prob: 0.00000 ) R?: 0.959358

Almanya’ya ait turizm talebi denkleminde, degiskenlerin bireysel t istatistiklerinin
anlamliliklarina bakildiginda LTS(-1) ve LDK degiskenlerinin anlamli sonuglar verdigi
goriilmiistiir. Yani Almanya’dan bir donem Once gelen turist sayisinin ve doviz kurunun
Almanya’dan gelen turist sayisi iizerinde pozitif etkisi oldugu bulunmustur. Soyle ki,
Almanya’dan bir donem oOnce gelen turist sayisi ve Tiirkiye’deki doviz kuru % 1
arttirildiginda (azaltildiginda) Almanya’dan gelen turist sayist kisa donemde sirasiyla

yaklagik olarak % 0.33 ve % 0.11 oranlarinda artmaktadir (azalmaktadir). Denklemde R%:
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0.959358 olarak hesaplanmistir. Bu da belirlenen bagimsiz degiskenlerin, bagimli
degiskeni aciklama giiclinlin kuvvetli oldugunu ifade etmektedir. Ayrica Fp: 99.14053
olarak belirlenmistir. Bu deger istatistik olarak anlamli oldugundan denklemin bir biitiin

olarak anlamli oldugunu gostermektedir.

5.3.6. Hollanda’ya Ait Talep Modelinin Sonug¢lari

Hollanda’ya ait veriler 17, 18, 19 ve 20 nolu denklemlerde yerine konularak ¢oklu
EKK yontemi yardimiyla teker teker ¢oziilmiistiir. Schwarz bilgi kriterine gore 18 nolu
denklem sonuglar1 en uygun sonuglar1 veren model olarak se¢ilmis ve denklem sonuglar

Tablo 11°de verilmistir.

Tablo 11: Hollanda’ya Ait Talep Modelinin Sonuclar:

HOLLANDA

Degisken Katsay1 Standart Hata t - istatistigi Prob.

Cc -36.8511 22.04877 -1.671344 0.1141
LTS(-1) 0.56645 0.152393 3.717022 0.0019
LGDPTUR 2.03185 1.12749 1.802101 0.0904
LGDPTUR(-1) -3.441432 1.505303 -2.286206 0.0362
LGDPHOL -0.661758 3.38611 -0.195433 0.8475
LGDPHOL(-1) 5.934353 2.956889 2.006959 0.062
LENF 1.660809 0.756202 2.196249 0.0432
LENF(-1) -1.000457 0.598233 -1.672354 0.1139
LDK -0.358174 0.296061 -1.209798 0.2439
LDK(-1) 0.31417 0.314352 0.999423 0.3325
Fp: 74.60539 (Prob: 0.00000 ) R% 0.976726 D-Watson: 2.410980

Hollanda’ya ait turizm talebi denkleminde, degiskenlerin bireysel t istatistiklerinin
anlamliliklarina bakildiginda LTS(-1), LGDPTUR, LGDPTUR(-1), LGDPHOL(-1) ve
LENF degiskenlerinin anlamli sonuglar verdigi goriilmistiir. Yani Hollanda’dan bir donem
once gelen turist sayisinin, t doneminde Tiirkiye’deki kisi basina diisen gelirin, t-1
doneminde Hollanda’daki kisi basina diisen gelirin ve Tirkiye’nin enflasyon oraninin

Hollanda’dan gelen turist sayisi {izerinde pozitif etkisi oldugu bulunmustur. Tiirkiye’deki
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kisi basma diisen gelir bir donemlik gecikme ise negatif etkiye sahiptir. Soyle ki,
Hollanda’dan bir doénem Once gelen turist sayisi Tirkiye’deki kisi basi gelir ile bir
donemlik gecikmesi, Hollanda’daki kisi basina diisen gelirin bir donemlik gecikmesi ve
enflasyon oran1 % 1 arttirildiginda (azaltildiginda) Hollanda’dan gelen turist sayisi kisa
donemde sirasiyla yaklasik olarak % 0.56, % 2.03, % -3.44, % 5.93 ve % 1.66 oranlarinda
artmaktadir (azalmaktadir). Denklemde R?% 0.976726 olarak hesaplanmistir. Bu da
belirlenen bagimsiz degiskenlerin, bagimli degiskeni agiklama giiciiniin kuvvetli oldugunu
ifade etmektedir. Ayrica Fy: 74.60539 olarak belirlenmistir. Bu deger istatistik olarak
anlamli oldugundan denklemin bir biitiin olarak anlamli oldugunu gostermektedir. Yani
Tiirkiye’de kisi basina diisen gelirin ve enflasyon oraninin Hollanda’dan gelen turist sayisi

tizerinde pozitif etkisi oldugu bulunmustur.
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SONUC

Turizm sektérii diinyada en hizli gelisen ve biiyliyen sektorlerin basinda
gelmektedir. Ulkelere bir¢ok agidan 6nemli ve olumlu katkilar1 bulunan bu sektér diinya
ekonomisinde ileri gelen bir sektdr haline gelmistir. Turizm o&zellikle gelismekte olan
tilkelerin kalkinmalarin1 tamamlayabilmeleri i¢in gerekli doviz girdisinin saglanmasi,

ilkede iiretim ¢esitliligini arttirmasi ve istihdam olusturmasi bakimindan énemlidir.

Gelismekte olan iilkeler arasinda olan Tiirkiye i¢inde turizm doviz kaynagi
olusturarak yeni istihdam olanaklarinin saglanmasi ve bu sayede issizligin azaltilmasi ve

O0demeler dengesi problemlerinin giderilmesi agisindan 6énemli bir rol oynamaktadir.

Calismada turizm talebinin modellenmesi ve turizm talebini etkileyen ekonomik
faktorlerin belirlenmesi amaciyla Tiirkiye’ye en fazla turist gonderen alti iilkenin talep

modelleri ayr1 ayr1 elde edilmistir.

Bulgaristan’a ait talep modelinin sonuglarina bakildiginda gelen turist sayisi
tizerinde, Bulgaristan’dan bir donem once gelen turist sayisi, Tiirkiye nin {i¢ donem 6nceki
kisi bas1 geliri bir donem 6nceki enflasyon oraninin ve t ddnemindeki déviz kurunun etkili

oldugu goriilmiistiir.

[ran’a ait talep modelinin sonuglarna bakildiginda gelen turist sayisi iizerinde
sadece Iran’m kisi basi gelirinin etkili oldugu goriilmiistiir. Sonuglara gore Iran’in t
donemindeki ve (t-3) donemindeki kisi basi geliri gelen turist sayisini pozitif yonde

etkilerken Iran’in (t-1) dénemindeki kisi bas1 geliri negatif yonde etkilemektedir.

Fransa’ya gelindiginde ise Fransa’dan gelen turist sayis1 lzerinde sadece

Tiirkiye’nin t yilindaki kisi bast gelirinin pozitif yonde etkili oldugu goriilmistiir.



Ingiltere’ye ait talep modeli sonuclar1 gelen turist sayisi iizerinde Ingiltere’den bir
donem Once gelen turist sayisi ve Tirkiye’nin t donemindeki kisi basi gelirinin etkili

oldugunu gostermistir.

Almanya icin ise bir donem o6nce gelen turist sayisi ile doviz kurunun gelen turist

say1st tizerinde etkili oldugu goriilmiistiir.

Hollanda’dan gelen turist sayisi, (t-1) doneminde gelen turist sayisindan,
Tiirkiye’nin t ve (t-1) donemlerindeki kisi basi gelirinden, Hollanda’nin (t-1) donemindeki

kisi bas1 gelirinden ve Tiirkiye’deki enflasyon oranindan etkilenmektedir.

Genel olarak bakildiginda ele alinan ilkeler iginde Tiirkiye’ye gelen turist sayisinda
Tiirkiye’nin kisi basi geliri daha ¢ok etkili olurken diger degiskenler daha az etkili

olmustur.

Turizm talebinde esas nokta, yatirim projelerini uygulanabilir ve siirdiiriilebilir
kilacak tesviklerin ve yatirimlarin arttirilmast adina ¢aligmalara yogunlagmaktir. Turizm
sektoriinde tesviklerin, Tiirkiye Turizm Stratejisi — 2023 ve hazirlanacak master planlarina

uygun olarak turizm tiirlerine, yorelere ve zamana gore belirlenmesi gerekmektedir.
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