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OZET

Kiiresellesme sonucu artan rekabet ortaminda kent yoneticileri, yeni ziyaretcileri kente
¢ekebilmek icin pazarlama calismalar igerisine girmektedirler. Kent pazarlama kavram olarak,
hedef kitle acisindan kenti ¢ekici kilacak stratejiler gelistirerek; imaj olusturma ve marka yaratma
stirecini ifade etmektedir. Bu baglamda, kent pazarlama stratejisi olarak degerlendirilen bir bagka
kavramda, yavas kent kavramidir. Yavas yemek hareketinin, zaman igerisinde kentleri de igine
almasiyla olusan yavas kent hareketi; kentler icin hem yerel kalkinma modeli olugturmak hem de

kentleri cazibe merkezi haline getirmek i¢in kullanilmaktadir.

Bu calismada, kent pazarlama stratejisi olarak degerlendirilen yavas kent hareketi tiim
stirecleriyle ele alinarak, sz konusu harekete iiye kent, Savsat 6zelinde incelemeler yapilmaktadir.
Yavas kent hareketi silirecinde yapilan ve yapilmasi planlanan caligmalar yerinde incelenerek
Savsat Belediyesi Yazi Isleri Miidiirii Filiz Ozcan ile kisisel goriisme gergeklestirilmistir. Yapilan
incelemeler resmi verilerle karsilagtirilarak Savsat ilgesinin yavag kent unvani gercevesinde

pazarlandig1 sonucuna varilmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Yavas Kent, Kent Pazarlama, Savsat
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ABSTRACT

In an increasingly competitive environment as a result of globalization, urban executives
have entered into marketing efforts to attract new visitors to the city. As a city marketing concept,
by developing strategies that will make the city attractive in terms of the target audience; expresses
the process of creating and branding the image. In this context, another concept considered as a city
marketing strategy is the concept of slow urban. The slow city movement, which is formed by the
slow food movement within the time of the cities; it is used to create a local development model for
cities as well as to make cities a center of attraction.

In this study, all the processes of the slow urban movement, which are evaluated as urban
marketing strategy are examined in this action by the member city and in the case of Savsat. During
the slow city movement process the work planned to be done was examined at the site and personal
interviews were conducted with Filiz Ozcan the editor of the municipality of Savsat. The
examinations are compared with official data and concluded that the district of Savsat is marketed
under the slow city title.

Key Words: Slow City, City Marketing, Savsat.
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GIRIS

Kiiresellesmenin etkisinin her gecen giin arttigi diinyada kentler giderek birbirine
benzemektedir. Bu benzerlik kentleri tercih edilme konusunda birbirleri ile rekabet igerisine
sokmaktadir. Kentler, ziyaretcileri ¢cekebilmek i¢in kendilerini diger kentlerden farkli kilacak bir

takim stratejiler gelistirme cabasi igine girmislerdir.

Kiiresellesmenin kentsel boyuttaki etkileri, kentlerin de tipki bir iiriin gibi pazarlanabilecegi
algisini olusturmustur. Kiiresellesme siirecinde yasanan ulagim aglarinin genislemesi, iletisim
aginin artmasi, teknolojik gelismeler, uluslararasi sirketlerin artis1 gibi faktorler paranin diinya
capinda dolasimina neden olmustur. Kent yoneticileri bu alandan pay alabilmek i¢in gelistirdikleri
stratejiler dogrultusunda kente ait bir kimlik olusturma, imaj olusturma ve kenti markalastirma

girisiminde bulunmuglardir.

Kent pazarlama kavrami, bir kentin ziyaretcilere, turistlere ve yatirimcilara cekici hale
gelmesi i¢in yeni bir imaj olusturarak kentin yeniden tanitilmasi anlaminda kullanilmaktadir. Kimi
kentler, kent pazarlama stratejilerini ofis, ingaat vb. faaliyetler iizerinden gercgeklestirirken, kimi
kentler de turizm yatirimlar1 iizerinden tanitimlarin1 gerceklestirerek kente finans saglama
amacindadir. Turizm yatirimlari tizerinden Kentin ¢ekiciligini artirmak isteyen kentler igin;
oncelikle yoresel iriinlerinin, tarihi ve turistik degerlerinin ve dogasinin iyi tanitilmasi

gerekmektedir.

1999 yilinda Italya’da ortaya cikan yavas kent hareketi adini, italyanca citta (sehir) ve
Ingilizce slow (yavas) kelimelerinin birlesmesiyle almistir. Bu hareket hizl1 yasama kars1 yavaslig
savunmaktadir. Yavasligi simgeleyen salyangoz logosunu kullanan bu aga {iye kentler,
kiiresellesme sonucu hizin esiri olan giiniimiiz diinyasinda, bulunduklari boélgelerin gevreci,
gelenekgi ve yaratici 6zelliklerini ortaya ¢ikarmaktadirlar. Baglangigtan giiniimiize kadar yavas
kent hareketi 30 iilkede, toplam 252 kentte faaliyet gdsteren genis bir aga ulagmistir. Tiirkiye’den
de 2019 yil1 itibariyle 17 kentin bu uluslararasi aga {iyeligi bulunmaktadir.

Farkliliklarin yok oldugu, benzer yasam tarzlarinin olustugu kiiresellesme siirecinde, kisilerin
yasami anlamlandirma sekli de degismistir. Giderek hizlanan zaman karsisinda kisi, kontrolii
zaman zaman kaybetmektedir. Kisi bu hizli yasam i¢inde siirekli kosustururken hem yorulmakta
hem de gitgide yalmzlagmaktadir. Insanlar, kalabalik ve trafik giiriiltiisiiniin yogun oldugu

kentlerden kagmak i¢in firsat kollamaktadirlar. Kalabalik kentlerden uzaklasmak isteyen insanlar,



tarihi ve kdiltiirel yapist korunmus, dogasi bozulmamus, yoresel iiriinlerin tiretilip tiiketildigi, sessiz

sakin kentlere yerlesmeyi tercih etmektedirler.

Yavas kent hareketi, kiiresellesmenin ortaya cikardigi benzer mekanlardan biri olmak
istemeyen, yerel kimligini ve dzelliklerini koruyarak diinya sahnesinde yer almak isteyen kiigiik
kentlerin katildig1 bir ag olarak ortaya ¢ikmistir. Yoresel iiretim ve tiiketimi savunan yavas kent
hareketi, kiiciik kentler icin kendi iriinlerinin iiretilmesi ve yerel iireticinin kazan¢ saglamasi

acisindan kent i¢in yerel kalkinma modeli olusturmaktadir.

Kent yoneticilerinin, kenti pazarlarken tercih ettikleri stratejilerden biri yavas kent hareketine
katilmaktir. Bu calismada kent pazarlama stratejisi olarak yavas kent hareketi arastirilmistir ve
Savsat 6rnegi tizerinden incelenmistir. Konu ile ilgili literatiir taramas1 yapilmus, Kitaplar, dergiler,
makaleler, gazeteler incelenmistir. Cesitli kisilerle derinlemesine goriismeler yapilmis ve
goriismeler ses kayit cihaziyla kaydedilmistir. Belediye bagskani ve kaymakam ile goériigmeler

yapilip ses kayit cihaziyla kayit altina alinmustir.

Birinci boliimde, kent pazarlama kavramina deginilerek kent pazarlama asamalari, kent
pazarlama aktorleri, kent pazarlama stratejileri ve kent reklamlari agiklanarak kentlerin turizm

acisindan pazarlanmasi tizerinde durulmaktadir.

Ikinci boliimde, yavas hareketinin yavas kent hareketine doniisiim siireci agiklanmaktadir ve

Tiirkiye’de yavas kent hareketinin gelisimi iizerinde durulmaktadir.

Uciincii boliimde, Savsat ilcesi hakkinda genel bilgi verilerek yavas kent agina katilim siireci
iizerinde durulmustur ve kent pazarlama stratejisi olarak yavas kent unvaninin Savsat ilgesi

tizerindeki etkileri turizm ag¢isindan incelenmektedir.



BiRiINCi BOLUM

1. KENT PAZARLAMA

Glinlimiizde kent pazarlama giderek onemi artan bir kavramdir. Kentler hizla degisen ve
gelisen diinyada tilkeler agisindan rekabet alani haline doniismiislerdir. Bu rekabet kentleri ticari bir
mal gibi pazarlanabilir hale getirmistir. Kiiresellesmenin kentsel boyuttaki etkileri kent pazarlama
kavramini ortaya ¢ikarmistir. Kentler kaynaklarini daha verimli kullanmak, yasanabilir mekéanlar
olusturmak ve turistler acisindan c¢ekim alanlarn1 haline gelmek icin pazarlamadan

yararlanmaktadirlar.

1.1. Kent Pazarlama Kavrami

Kent pazarlama; yesil sehir, slirdiiriilebilir sehir, destinasyon pazarlama, mekan pazarlama,
sosyal pazarlama gibi cesitli kavramlarla agiklanmaktadir. Birbiriyle iliskili bu kavramlar
yasanabilir kentleri olusturma ve ziyaretgileri kente ¢cekme gayreti igerisindedirler (Altiparmak,
2016: 21).

Destinasyon markas1 ve destinasyon pazarlama kavramlari literatiirde kapasite olarak
diinyanin en biiyiik turizm markasi olarak turizm destinasyon tanitimina yonelik bir yaklagim
olarak yer almaktadir. Turizmle baglantili olan mekan pazarlamada destinasyon markas1 hakim
olarak One g¢ikmaktadir. Destinasyon markasi {iriin ve hizmet markasi olarak, yer markasi ise
sirketle ilgili bir marka olarak one ¢ikarilmaktadir. Hizlanan rekabet siirecinde kentlerin kullandig1
mekan kavrami destinasyon kavraminin kullaniminda bir takim degisikliklere neden olmustur.
Boylece, turizm agisindan mekanlart tanimlamak i¢in destinasyon kavrami kullanilirken, is ve
marka a¢isindan mekan kavrami yogunlukta kullanilmaya baslanmistir (Skinner, 2008’den aktaran:
Ersavas Kavanoz, 2015: 45).

Kentin gelisimi i¢in gerceklestirilecek olan tasarilarin sonucunda elde edilen olumlu ya da
olumsuz etkilerin sadece hedef kitlesini degil tiim yerel halki etkiledigi fikri sosyal pazarlama

kavrami olarak adlandirilir (Kavaratzis, 2004°ten aktaran: Ersavas Kavanoz, 2015: 45).

“Kentsel mekanlar 19. yy’dan bu yana pek ¢ok iiriin gibi pazarlanmaktadir” (Kavaratzis,
2004’ten aktaran: Akturan ve Oguztimur, 2016: 118). 1850’li yillarda mekansal satis

promosyonlari ile Vahsi Bati’ya yeni yerlesimcileri ¢gekmek igin kullanilan mekan pazarlamanin,



birgok pazarlama fikri gibi kokleri ABD’ye dayanmaktadir. 1900°1ii yillarin baginda Ingiltere ve
Fransa da sahil kesimlerine turist ¢ekmek amaciyla benzer sekilde pazarlama kavramindan
yararlanmistir (Gold ve Ward, 1994’ten aktaran: Aladag, 2014: 2). Kent pazarlamanin kavram
olarak kokenleri ise Hollanda’ya dayanmaktadir. 1970°1i yillarda modern anlamda kullanilmaya
baslanan kent pazarlama 1981 yilinda ilk kez Hollanda’nin Apeldoorn kentiyle ilgili bir
arastirmada terim olarak kullanilmistir (Altiparmak, 2016: 22).

Kent pazarlama kavramu ile ilgili ¢esitli tanimlar bulunmaktadir. Bunlardan bazilar1 sdyledir:

Short’a gore; kent pazarlama kavram “kentin tanitilmasi, yeniden sunumu, yeni bir imaj ve
pazarlama olusturarak kaynaklarin cazip hale getirilerek rekabet¢i pozisyonunun korunmasi ve
evrim gegirmeyi igerir olmasidir.” Dunn’a gore kent pazarlama, kent kimliginin tazelenmesi veya
kimligin yeni bir sekilde yaratilmasina dayandirilmaktadir. Van den Berg ise kentin ekonomik ve
refah diizeyinin tanitilmasi ve bdylece kent sakinlerinin, yatirimcilarin ve ziyaretgilerin kentten

tatmin olma diizeyine vurgu yapmaktadir (aktaran Sahin, 2010: 31).

Kent pazarlama kavrami, siiregelen zaman iginde gelismis iilkeler tarafindan kullanilsa da
gelismekte olan iilkeler agisindan giinimiizde daha cok tercih edilmeye baglamistir(Giritlioglu ve
Avcikurt, 2010: 77).

Kent pazarlamada ilk adim kentin ve ¢evresinin sahip oldugu degerlerin ortaya ¢ikarilmasidir.
Kent pazarlamanin verimli olabilmesi i¢in bazi performans gostergelerinin lehine olmasi

gerekmektedir. Bu gostergeler Tablo 1°de i¢ ve dis faktdrler olarak gosterilmistir.

Tablo 1: Kent Pazarlamada Performansi Etkileyen Faktorler

I¢ Faktorler Dis Faktorler

e Cografi konum e Bolgenin gelismislik diizeyi

e Yerel yonetim o Ulkenin siyasi kosullari

o Egitim altyapisi e Ulkenin ekonomik kosullari

e Dogal yap1 o Rakip cevre iller

e Tarihi yap1 o Uluslararasi aktorlerin bolge tizerindeki etkileri

o Endiistriyel altyapisi
o Giivenlik unsurlari
o Merkezi hiikiimet gézetiminde sehrin temsil giicii

¢ Yerel halkin sosyo-demografik yapisi ve turiste bakist

e Vizyon birligi

Kaynak: Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 77



Kent pazarlamada yoneticiler, i¢ ve dis faktorleri kullanarak yapacaklari faaliyetlerle bir kent
imaj1, kent kimligi olusturarak kenti markalastirmay1 hedeflemektedirler. Boylece, cazibe merkezi

haline gelen kent ziyaretcileri kendine ¢cekmeye baglayacaktir.

1.2. Kent Pazarlamanin Hedefi

Pazarlanan her {irtin belli bir kitleyi hedef almaktadir. Kentlerde tipki iiriinler gibi
pazarlanirken kendilerine bir hedef kitle segmelidirler. Bir kent kendine hedef kitle olarak yerel
niifus, yatirimcilar, turistler ve nitelikli niifusu segerek pazarlama stratejisi olusturur (Tezcan, 2011:
54).

Her calismada oldugu gibi kent pazarlamasi yapilirken de bir takim hedefler konulmalidir.
Kent pazarlamada konulan hedeflerin temel noktasi miisteri odakli olmasidir. Bu hedefler soyle
stralanabilir (Buhalis, 2000’ den aktaran: Sezgin ve Uniivar, 2011: 48):

e Yerel halkin uzun siireli gelismislik seviyesini artirmak,

o Kenti ziyaret edenlerin memnuniyet seviyesini artirmak,

e Yerel isletmelerin kar paylarini miimkiin oldugunca artirmak,

e Siirdiirtilebilir bir ¢ercevede ekonomik fayda ile sosyo-kiiltiirel ve ¢evresel maliyetler

arasinda bir denge saglayarak turizm etkilerini optimize etmektir.

Kent yoneticileri, kenti bir iiriin gibi pazarlayarak, hedef kitleye ulasmay1 hedeflemektedirler.
Bir kentin hedef kitleye ulagsmasi igin alt1 stratejik sebebi vardir. Bunlar (Deffner ve Liorius,
2005’ten aktaran: Altunbas, 2007: 158):

e Turist ve ziyaretci cekmek

e (Cevre kentlerden is ¢ekmek

e Var olan islerin gelisip biiylimesini saglamak

e Yeni is kollar yaratmak

e TIhracat yapmak, yatirimlari gogaltmak

e Niifusun ¢ogalmasini ve dengeli dagilimini saglamaktir.

Kent pazarlamasinda stratejik planlama yapilirken hedef kitlelerin belirlenmesi ve
gruplandirilmas1 ¢ok Onemlidir. Planlama yapilirken hedeflere yonelik stratejiler, kentin
ozelliklerine gore farkliliklar gostermektedir. Hedef pazarin segiminde uygulanan ii¢ farkl: strateji
vardir (Dffner ve Liouris, 2005’ten aktaran: Akgi ve Uluisik, 2016: 360).

e Belirli bir hedef kitleye odaklanma stratejisi; hedeflenen kitlenin sadece bir kismui igin

uygulanan stratejidir.

o Farklilasma stratejisi; ¢esitli kitleler hedeflenerek, ele alinan her kitleye farkli bir

pazarlama stratejisi sunulur.



e Tiim hedef pazarlarda her biri i¢in ayn1 yaklasimi sunan strateji; bir biitiin olarak ele

alman hedef kitleye ayni strateji uygulanir.

1.2.1. Kent Pazarlama Asamalari

Karnigik bir siireg olan kent pazarlamada basariya ulagsmak icin agama asama ilerlemek

gerekmektedir. Bunun igin ii¢ agsamal1 bir siire¢ izlenmektedir.

Birinci asamada, kent pazarlama i¢in ulasilmak istenen hedefler belirlenmeli ve
projelendirilmeli, orgiitsel bir yap1 kurularak uyumlu bir ¢alisma ortami olusturulmali ve gerekli
finansman saglanmalidir. Ikinci asamada, kentin sahip oldugu degerlerin ortaya konulmas: ve
analizinin yapilmas1 gerekmektedir. Bu asamada hedef kitlelere neyin pazarlanacagi iyi analiz
edilmelidir. Ugiincii ve son asamada ise, vizyon, strateji ve taktikler belirlenmelidir. Tiim bu
asamalar tamamlandiktan sonra hedef kitleye ulagmak i¢in ortaya konulan projenin uygulamasina

gecilmektedir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 48).

Uygulamaya konulan projenin sonuglar1 kisa siirede alinabilecegi gibi bu siirecin uzamast
muhtemeldir. Uzayan silireclerde bu silireci iyi yonetmeli ve konulan hedeflerden

vazgecilmemelidir.

1.2.2. Kent Pazarlama Aktorleri

Kent pazarlamasi asamasinda rol alan aktorler dort diizeyde ele alinabilir. Bunlar, yerel halk,
Ozel sektor yatirimeilari, kent yonetimleri ve hiikiimetlerdir (Ersavas Kavanoz, 2015: 54).
Aktorlerin her biri kentin hedef pazarlar iizerindeki basarisi agisindan 6nemlidir. Aktorler arasinda
uyumun saglanmasi kent pazarlamasi siirecini daha da faydali hale getirecektir (Demirdégen, 2018:
169).

Kent pazarlamada ele alinan yerel aktorler kamu ve 6zel sektor aktorleri olmak {izere iki

gruba ayrilir. Tablo: 2’de kent pazarlamada yer alan kamu ve 6zel sektor aktorleri gosterilmistir.



Tablo 2: Kent Pazarlamada Kamu ve Ozel Sektor Aktorleri

Kamu Aktérleri Ozel Sektor Aktorleri
e Kent bagkani o Bireyler
o Is gelistirme birimi e Lider kuruluslar
o Kent planlama birimi o Finansman kuruluslar:
o Turist biirosu o Emlak acenteleri
o Kongre-toplanti biirosu e Medya
o Halkla iligkiler biirosu o Turizm ve perakendecilik sektorii
o Seyahat acenteleri
e Ticaret odasi ve diger yerel is gruplari

Kaynak: Demirdégen, 2018: 169

Ulkelerin ekonomik acidan kalkinmasimi saglamak igin bir diger pazarlama sekli olan,
kentlerin turistler acisindan desteklenmesi ve pazarlanmasi kamu 06zel sektor ortakliginin
cikarlarina ters diismeyecek seklinde uygulanmaktadir. Kentleri destekleyici projelerin
olusturulmasi ve yiiriitiilmesi kamu-6zel sektor ortakligi arasindaki ayrimi giderek ortadan
kaldirmaktadir.

1.3. Kent Pazarlama Stratejileri

Kentlerin uzun dénemdeki kalkinma planlart ve biiyiime hedefleri o kentlerin markalastirilma
faaliyetlerini olusturur. Bu asamada kentlerin markalagsma hedeflerinin kalkinma projeleriyle es
yonlii olarak gelisim gostermesi sadece kent marka imajini belirleme ve kent pazarlama siirecini
degil ayn1 zamanda kentlerin vizyonunu, misyonunu, kimligini ve degerlerinin belirlenmesini
ortaya koyan uzun zamanl bir tasaridir. Ayrica 21.yy’da bir kentin markalastirma projelerinde
kiiltiirel ve turistik degerlerinin tanitilmasinin yaninda dinamik pazarlama hedefleri belirlenmesi,
kiiresel ve yerel ekonomik iligkilerin gelistirilmesi ve kiiltiir endiistrisinin ve kiiltiir yonetiminin
stirdiiriilebilir dinamik bir yapida olusturulmas: ile birlikte gerceklestirilebilecegi unutulmamalidir

(Kavaratzis, 2004’ten aktaran, Avcilar ve Kara, 2015: 83).

Kent pazarlamanin basariya ulagmasi icin, belirlenen hedef kitleye Ozgiin stratejilerin

uygulanmasi gerekmektedir.

Kent pazarlama ve kentin markalagmasi ile ilgili uygulamalar, neo-liberalizme dogru yon
degistiren politikalar dogrultusunda, sanayi kentinin doniisiimii ile ilgili olarak son dénem popiiler
bir sekilde kent yonetimlerinin uyguladig1 politikalar icerisinde onemli bir yere sahiptir. Kent
pazarlamasi, yerel ekonomik kalkinma stratejileri igin dikkate deger bir 6zellik olmaya baslamistir
ve birgok ekonomik ve sosyal amag i¢in kullanilmaktadir. Kent pazarlamasi ¢ergevesinde izlenecek
yol, agirlikl olarak su faaliyetlerden olusmaktadir (Kavaratzis, 2004 ten aktaran: Ersavas Kavanoz,
2015: 47):



e Kent halkina yo6nelik ortak hizmetlerin ve kentsel yapili ¢evrenin o6zelliklerinin uygun
kombinasyonunun planlanmasi,

e Mevcut ve potansiyel miisteriler i¢in birtakim cazibe faktorlerinin yaratilmasi,

o FEtkili ve ulasilabilir bir yolla kentteki tirlinlerin ve kentsel hizmetlerin saglanmasi,

e Kullanicilarin mekan arzinin farkli avantajlarinin farkinda olabilmeleri i¢in mekanin

imajinin ve degerinin desteklenmesi.

Kent niifusu, fiziksel altyapi, tarihi degerler, sosyo-kiiltiirel degerler, kentin fiziksel
goriinlimii, sosyal ve ekonomik gelismislik seviyesi ve eglence gibi bir takim faktorler kent imajini
belirlemede etkili unsurlardir. Bunlarin yanmi sira, cografi konum, kentteki su¢ oranlari, kentin
sosyal yapist ve siyasi yapi gibi faktorlerde kent imajin1 belirlemede olduk¢a Onemlidir(Polat,
2007: 244).

1.3.1. Kent imaji

Kentin ozellikle turistler tarafindan tercih edilmesinde en Onemli etkenlerin basinda imaj

gelmektedir.

Herhangi bir kisi, mekan veya nesneye ait gézlem ve diisiincelerin zihinde olusturdugu anlam
ve degerler imaj olarak adlandirilmaktadir. Kentler i¢in imaj dnemli bir deger yargisidir. Bir kentin
imaj1 orada yasayanlar, yatirrmcilar ve ziyaretgiler icin onemli bir anlam ifade etmektedir. lyi bir
imaja sahip olmak, kentlerin sahip olduklar1 biitiin degerleriyle birlikte kiiresellesen rekabet

ortaminda da taninmasina ve 6n plana ¢ikmasina olanak saglamaktadir (Giiltekin, 2005: 127).

Kentler iyi bir imaja sahip olmanin yaninda yerel 6zelliklerini de kullanarak kiiresel diinyada
kendilerini tanitmak durumundadirlar. Bu siiregte kentler birgok alanda kullanilan imaj iletisimi
kavramindan faydalanmaktadirlar. Imaj iletisimi sayesinde biiyiik kentlerin yam sira kiigiik

kentlerde kendilerini 6n plana ¢ikarma gayreti igine girmislerdir.

Imaj iletisimi, iletisimin {ic farkli modeli ile alakali olarak ele almmaktadir. Bunlar
(Kavaratzis, 2004 ’ten aktaran: Ersavas Kavanoz ve Erdem, 2017: 1965-1966):

e Birinci Iletisim: Bu iletisim peyzaj stratejileri, altyapt projeleri, organizasyonel ve
yonetim yapisi ve kentin tutumu olmak {izere dort kola ayrilmaktadir. Peyzaj stratejileri;
kamusal mekanlarla ilgili karalar, mimari yesil alanlar ve kent tasarimyla ilgilidir.
Altyap1 projeleri; kent altyapisinin ihtiya¢ duydugu iyilestirmeleri ve gelistirmeleri ifade
etmektedir. Organizasyonel ve yoOnetim yapisi; kent yonetiminde halkin s6z sahibi
olmasini, kent yonetiminin yapisinin gelistirilmesini ve etkinliginin artirilmasim ifade

etmektedir. Kentin tutumu ise; vizyon ve kent lideri gibi konular ifade etmektedir.



e ikinci Iletisim: Resmi ve tasarlanmus iletisim olarak tanimlanir. Logo kullanimi, grafik
tasarimi  ve reklamlarla markalagsma siirecindeki kentin tanitiminin yapilmasi
hedeflenmektedir.

e Ugiincii Iletisim: Medya ve rakipler tarafindan saglamlastirilan dedikodu ve sdylentileri

ifade etmektedir.

Kent imaj1 kavramsal, duygusal veya biitlinsel imajdan meydana gelmektedir. Bir mekanin
objektif nitelikleriyle ilgili bilgiler kavramsal imaji olustururken, bir mekanla ilgili duygular
duygusal imaj1 ortaya koymaktadir. Bir kentle ilgili hem kavramsal hem de duygusal imaj ise o

kentin biitiinsel imajini olusturmaktadir (Ersun ve Arslan, 2009: 153).

Kentler uluslararasi alanda kendini pazarlamak i¢in olumlu bir imaj yaratma gayreti
icerisindedirler. Ancak yasanan bazi olumsuzluklar uluslararasi alanda olumsuz imaj yaratmak igin
de siirekli kullanilmaktadir. Gelismekte olan iilkelerde de yasanan tanitim eksikligi iilke imajini
olumsuz yonde etkilemektedir. Bununla beraber olusan olumlu veya olumsuz kent imajinin kalic1
olmadig1 ve zaman igerisinde verilen mesajlarla degisebilecegi bir gergektir (Tosun ve Bilim, 2004:
127).

Kent imaji olusturulurken taklitten uzak durulmali ve miimkiin oldugunca kentin yerel
degerlerini kullanmak gerekmektedir. Bu yerel farklilik kiiresellesen diinyada diger kentlerle
rekabette kentleri daha tercih edilebilir kilmaktadir.

1.3.2. Kent Kimligi

Kimlik kisiye 6zgi olan belirti, nitelik ve 6zelliklerle o kisinin belirli bir kimse olmasini ifade
eden bir kavramdir. Kent de bir birey gibi kimlige sahip olabilmektedir. Kentin cografi konumu,
tarihsel ve kiiltlirel yapisi, planlanmasi, kurumlari, altyapi ve iistyapi olanaklar1 gibi nitelikleri kent
kimligini olusturan faktorlerdir. Kent kimliginin sabit ve degisebilir 6zellikleri bulunmaktadir. Bir
kentin cografi konumu, tarihi yapisi gibi 6zellikleri degistirilemezken, altyapi, kent planlamasi gibi
ozellikleri degisime ve gelisime olanak saglamaktadir (Sahin, 2010: 51). Kentler sahip olduklari
tarihi ve kiiltiirel miraslarin1 degisime agik nitelikteki gelistirmelerle destekleyerek hedef kitleye

ulagmay1 amaglamaktadirlar.

Kent kimligi, kent markasimi yoneten aktorlerin kentin nasil algilanmasi hususundaki
tanimlamalarini isaret etmektedir. Diger bir ifadeyle kent hissedarlarinin diledikleri sekilde

kavranmasi i¢in kente yiikledikleri anlamdir.



Kent kimligi, kentin taninmak istenen yiizii olarak ifade edilmektedir. Kent kimligi
olusturulurken; kente ait bir logo, simge, sembol veya slogan onemli bir yer tutmaktadir. Bu
tanitim araclar1 vasitasiyla kent imaj1 olusturulur ve kentle ilgili olumsuz bir alg1 varsa olusturulan
kent imajiyla bu olumsuz algilar degistirilebilir. Olusturulan imaj {izerinden uygulanan diizenli ve

stirekli tanitim kampanyalar sayesinde kent kimligi olusturulur (Zeren, 2011: 107).

Yaratilan kimlik kentin gercek bir niteligini ifade etmeli ve Oncelikle kentte yasayanlar
tarafindan benimsenmelidir. Kent yoneticileri tarafindan olusturulan kimlik halk tarafindan kabul
gormediginde toplumda ayrismalar ve sosyo-kiiltiirel esitsizlikler ortaya ¢ikmaktadir (Tezcan,
2011: 101).

Kent kimligi; savaslar, dogal afetler, salgin hastaliklar, ekonomik dalgalanmalar, siyasi
kutuplagmalar gibi i¢ ve dis faktorlerden etkilenebilmektedir. Bu durum kente gelen ziyaret¢ilerin

algiladiklar1 imajin degismesine de neden olmaktadir (Sahin, 2010: 51).

Kent kimligine verilebilecek orneklere baktigimizda, Almanya’nin Hannover kenti fuar kenti
kimligi, Paris romantizmin bagkenti kimligi, Las Vegas ise eglence kenti kimligi ile markalagarak

bireylerin zihninde yer edinmistir(Ozsdz, 2018: 22).
1.3.3. Kent Markasi

Glinlimiizde kentler yatirimcilarin, turistlerin ve vatandaslarinin ihtiyaglarim1 karsilamak
hususunda birbirleri ile rekabet igerisindedirler. “21. Yiizyilin ¢ok uluslu isletmeleri” olarak
tanimlanan kentler; dinamik, kiiresel ve rekabetci bir cevreye hizla uyum saglamak noktasinda ¢aba
sarf etmektedirler. Boylece kentlerdeki yatirimlarin ve turizm gelirlerinin artirilmasi ve toplumun
gelistirilmesi hedeflenmektedir. Bunun neticesinde kentler markalagsmaya yonelmekte ve bir marka
olarak kendilerine hedef kitlelerinin zihninde yer edinmeyi hedeflemektedirler (Akturan ve
Oguztimur, 2016: 119).

Marka, ticari bir mali veya herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerlerinden ayirmaya yarayan
0zel isim, sembol ve isaretler biitiiniidiir(Tiirk Dil Kurumu [TDK], 2019). Marka olusturulurken
cesitli stratejiler ortaya atilmaya baslanmistir. Giiglii bir marka yaratmak i¢in dort asamali stratejik

bir model 6n plana ¢ikmaktadir.

Birinci asama stratejik marka analizidir. i¢ ve dis gevre analizi, GZFT (SWOT) analizi ve
paydas analizi ¢aligmalarmi igermektedir (Tutar vd., 2016: 37). Bu asamada kentlerin kendi
analizlerinin yani sira rakip kentlerin de analizini yapmalar1 gerekmektedir. Rakip kentlerin
kimliklerini, imajlarini, konumunu, giiglii ve zayif yanlarini iyi tespit etmeli ve kendi markasini bu

cercevede degerlendirmeli ve gelistirmelidir.
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Ikinci asama marka kimliginin olusturulmasidir. Marka kimligi bir kenti, iiriinii temsil
edecegi icin kentin hangi oOzelliginin vurgulandigr belirtilmelidir. Marka kimliginin
yaratilmasindaki kriterler; hatirlanabilir olmasi, tasvir edici, ilging anlamlar icermesi, inandirici,
hem {irlinler arasinda hem de cografi sinirlar disinda kullanilabilir olmasi, zamana ve mevcut
sartlara goOre uyarlanabilir olmasi, yasal ve rekabet konusunda korunabilir olmasi Gnem

tagimaktadir. Bu asamada yapilmasi gereken en 6nemli adim halkin bilinglendirilmesidir.

Ucgiincii asama deger onerisi gelistirmektir. Isletmelerin iiriinleri ve hatta markalar1 ¢ok kolay
taklit edilebilmektedir. Bu nedenle markanin rakip isletmelerden farkliligini ortaya koyarken
fiziksel farkliliklarin yaninda duygusal farkliliklar1 da ortaya koyarak iistiinlilk saglamak onemli

hale gelmistir.

Dordiincli asama konumlandirmadir. Konumlandirma temel olarak markay: tiiketicilerin
zihnine yerlestirmektir. Konumlandirmada en 6nemli nokta ise rakiplerden farkli taraflarin 6n plana
cikartilmasidir. Ciinkii diger rakip markalarla ayni 6zelliklere sahip oldugu seklinde algilanirsa
tiikketicide satin almak igin bir istek olusturulamaz. Bu nedenle hedef kitlenin markay1 ni¢in satin

aldig1 sade ve agik bir ifadeyle belirtilmesi gereklidir.

Kentler turistler, kent sakinleri, isletmeler ve yatirimcilar igin cazibe merkezi olma
hedefindedir. Bu a¢idan bakildiginda kentin rekabet giiciine katki saglayan, sadece turistlere
yonelik hizmet ve tesislerin kalitesi degil, ayn1 zamanda firmalar1 ve yatirimcilar: harekete geciren

temel varlik ve kaynaklarin ¢ekiciligi olmaktadir (Baser, 2015: 44).

Kent markasinin olusturulmasinda kent imajinin énemli bir etkisi bulunmaktadir. Bunun igin
kentin tarihi, kiiltiirel, ekonomik ve cografi nitelikleri 6nemli bir yer tutar. Imaj zihinlere zorla
yerlestirilen bir alg1 degildir. Dogru yonlendirmelerle zaman igerisinde kendiliginden zihinlerde yer
edinir. Bu nedenle kentin markalasma siireci, {iriinlerin markalagsma c¢alismalarindan daha uzun
soluklu ¢aba ve planlama gerektirmektedir. Yanlis uygulamalar zaman igerisinde kent markasinin
olumsuz etkilenmesine neden olmaktadir. Bunun i¢in de kent yoneticileri ve paydaglar kent
markasini korumak amaglh caligsmalari yiiritmek zorundadirlar. Kent markalagmasinda kente
yatirimlarin ¢ekilebilmesi i¢in kente yatirim yapacak insanlarin zihinlerindeki imajin olumlu olmasi
gerekir. Kentin sahip oldugu alt yapi, mevzuatlar, sahip olduklar sanayi kuruluglari, is giicii yapisi
ve markalart yatirimcilarin zihinlerinde bir imaj olusturmaktadir. Kentin is diinyasina yonelik
imajimin gelistirilmesi i¢in basta yerel yonetimler olmak iizere, kent sakinleri ve sivil toplum
oOrgiitlerinin birlikte hareket etmesi gerekmektedir. Hedef kitleye yonelik kentin c¢ekiciliginin
arttirtlmasi igin ¢esitli analizlerin yapilmasi gerekmektedir. Kent konumlandirma, kent markasi
yaratma silirecine etki eden en Onemli unsurlardan biri olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Kentin

konumlandirilmasi kentin miisterisi olabilecek kisilerin zihninde o kente ait Gzel bir yerin tespit
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edilmesi ve planli bir ¢aligma ile kenti istenilen yere yerlestirmeyi ifade etmektedir (Zeren ve Giil,
2013: 2).

O halde bir kent markasi olusturmak kadar o markanin siirdiiriilebilmesi, tiiketicilerin
zihninde canli kalabilmesi ve miisterilerini kaybetmemesi ig¢in markanin iyi yOnetilmesi ve

korunmasi gerekir (Can ve Bagaran, 2014: 31).
1.4. Kent Reklami: Turizm Potansiyelinin On Plana Cikarilmasi

Kentler, ziyaretcilerinin taleplerini karsilayacak mal ve hizmetleri iiretmesi, fiyatlandirmasi
ve ziyaretgilerin satin alabilecegi sekilde hazir bulundurmasi yaninda satisi artiracak birtakim

pazarlama stratejileri de kullanmalidirlar (Sagir, 2016: 774).

Rosser Reeves’in temel satis vaadi stratejisine gore, diger kentlerde olmayan bir 6zelligin 6n
plana cikarilmasi ve tanitimlarda siirekli kullanilmasi etkili olmaktadir. David Ogilvy’in marka
imaj1 stratejisine gore ise kentler giderek birbirine daha ¢ok benzemekte ve ayni Ozelliklerini
kullanarak kendilerini pazarlamaktadirlar. Birbirine benzer bu iki kent arasinda tiiketici, marka

imaj1 olusmus kenti tercih etmektedir (Elden, 2005: 74).

Kent planlayicilar, hedef kitle olan ziyaretgilerinin zihninde kente ait 6zel bir yer tespit edip
gerekli stratejilerle kenti oraya yerlestirmelidirler (Avcilar ve Kara, 2015: 84). Diinya genelinde
kentler kendilerine kaynak olusturmak icin bacasiz sanayi olarak tanimlanan turizmi hedef
belirlemekte ve bu hedef dogrultusunda kent turistik bir iiriin olarak ele alinip hedef kitlesine
tanitilmaktadir (Kaypak, 2013: 345).

Son yillarda klasik turizm anlayisi yerine alternatif turizm tercihleri 6n plana cikmaya
baslamistir. Tiiketicilerin egitim diizeyinin, yasam standartlarinin ve turizm bilincinin artmasi
turistlerin beklentilerinde de degisim meydana getirmistir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 76). Bu
asamada reklamlar tiiketiciyi harekete geciren en Onemli giidiilerden biri olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Akkili¢ vd., 2014: 278).

Reklam, pazarlamada kullanilan en 6nemli iletisim metotlarindan biridir. Kentler tanitim
stratejileri uygularken reklamlardan olduk¢a fazla yararlanmaktadir. Hedef kitle davranislarimi
reklamlar sayesinde degistirmeyi hedefleyen kentler, hedef kitlenin harekete gegmesini
amagclamaktadir (Ozs6z, 2018: 18).

Kent pazarlama calismasi yaparken reklamlarin dort farkli hedefinden bahsetmek gerekir.
Bunlar (Kotler ve Keller, 2006’dan aktaran: Tirkoglu, 2018: 61-62):
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e Bilgilendirici reklamlar; yeni bir {iriin veya var olan {iriiniin yeni niteliklerini tanitmak
amaciyla yapilan reklamlardir.

e Ikna edici reklamlar; reklama konu olan iiriiniin tiiketicide olumlu bir alg1 olusturmast,
tiiketicinin duygularina ve tercihlerine hitap ederek onu ikna etmesidir.

o Hatirlatici reklamlar; pazarlanan {irlinlerin tiiketiciler tarafindan siirekli olarak tekrar satin
almmasini amaglayan reklamlardir.

e Giglendirici reklamlar; tiiketicinin satin alma davraniglarinin dogru iiriinde vuku

bulduguna iligkin ikna etmeye c¢alisan reklamlardir.

Turizm agisindan reklam, turistik bir iirlinlin kitle iletisim araglar1 da kullanilarak belli bir
fiyat karsiliginda turistik tiiketicilere ve aracilara tanitilmasi anlamina gelmektedir. Ulusal turizm
orgiitleri ve bireysel turizm isletmeleri tarafindan turizm reklam faaliyetleri yiiriitilmektedir.
Ulusal turizm orgiitleri turizm reklamlarinda kentin turizm degerleri, gelmesi muhtemel turistlere
tanmitilmakta ve mutlaka goriilmesi gereken bir yer oldugu vurgusu yapilmaktadir. Turizm
isletmelerinin yaptig1 reklamlarda ise isletmenin sunmus oldugu turistik iiriin tanitilmakta ve satin
almmas icin ikna edilmeye ¢alisilmaktadir(Sezgin ve Uniivar, 2011: 63). Buradan da anlasilacag:

iizere, reklamlar turistlerin bir {iriinle ilgili karar alma siirecinde oldukca etkili olmaktadir.

Kentlerin tanitiminda ulasilmak istenen hedef kitlenin iyi analiz edilmesi gerekmektedir.
Yapilan reklamlarin basariya ulagsmasi i¢in dogru bir hedef kitle belirlenmeli ve dogru mesajlarla
hedef kitleye seslenilmelidir. Hedef kitlelerin yasadiklar1 yerin, demografik yapisinin, ekonomik
kosullarinin, sosyo-kiiltiirel ve psikolojik 6zelliklerinin arastirilmasit ve verilecek mesajin bu
dogrultuda alictya iletilmesi gerekmektedir. Hedef kitle ne kadar iyi analiz edilirse yapilan
reklamin basarisi da ayni dogrultuda artmaktadir. Ancak uygun hedef kitle se¢ilmezse veya dogru
mesaj iletilmezse, yapilan reklamlar hicbir sekilde basartya ulasamayacaktir (Sezgin ve Uniivar,
2011: 75).

Turistik potansiyele sahip kentler hedef kitlelerine ulagsmak igin bir takim reklamlar
kullanmiglardir. Bu reklamlarda gesitli promosyon ¢alismalari, tarihi ve kiiltiirel degerler 6n plana

cikarilarak yeni ve farkli turistik iiriinler yaratilarak hedef kitleye sunulmustur.

1.4.1. Kentlerin Promosyon Calismalari

Kent pazarlama c¢alismalarmin kenti markalastirma hedefi son yillarda kentlerin
tanitilmasinda biiylik basarilar saglamistir. Kentler, turistleri ve yeni yatirimcilari kendine ¢cekmek
icin bir takim stratejiler uygulamiglardir. Kentlerin kullandiklar1 stratejiler, pazarlama ekibi
olusturma, uzman destegi alma, promosyon caligmalar1 i¢in biitce ayirma ve ar-ge c¢aligmalar
olarak siralanabilir (iri vd., 2011: 84).
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Kentler kendilerini markalastirabilmek igin bir takim slogan, logo, maskot veya lakaplar
kullanmaktadirlar. Kentler kendilerine 6zgii cografik, topografik, demografik, sosyal ve kiiltiirel
ozelliklerini kullanarak olusturduklari sloganlar sayesinde hafizalarda kalici bir hale gelirler.
Olusturduklart sloganlarla hafizalarda yer edinen bazi kentler Tablo 3’te gosterilmistir. Bu kentler
icinde en On plana g¢ikan kent ise olusturdugu “New York’u seviyorum” sloganiyla New York

olmustur (Tezcan, 2011: 71).

Tablo 3: Kentlerin Promosyon Calismalarinda Kullandiklar: Sloganlar

ROMA “Roma the city where all roads lead to” “Roma, biitiin yollarin ¢iktig1 sehir”
“Roma was not built in a day” “Roma bir giinde insa edilmedi.”
“Barcelona is culture” “Barselona kiiltiirdiir”
BARSELONA “Barcelona: The winter city” “Barselona: Kis sehri”
“Barcelona: Pearl of the mediterranean” “Barselona: Akdeniz’in incisi”
. “Vienna: Now or never” “Viyana: Ya gimdi ya asla”
VIYANA ; . . . .
“Vienna waits for you” “Viyana sizi bekliyor”
BERLIN “Berlin ist eine Reise wert” “Berlin gezisi deger”
PARIS “Paris similes for you” “Paris size giiliimsiiyor”
. “Breathtaking Athens” “Nefes kesen Atina”
ATINA . . .
“A new point of view” “Yeni bakis agis1”
NEW YORK “I love New York” “New York’u seviyorum”
LAS VEGAS “What happens here, stays here” “Burada olan burada kalir”
LIVERPOOL “The Word in one city” “Bir sehirde Diinya”
ISTANBUL “Promise of life” “Yagam vaadi”
VIRGINIA “Virginia is for lovers” “Virginia asiklar sehridir”

Kaynak: Sezgin ve Uniivar, 2011: 72-73

Kent i¢in hazirlanan logonun, sloganin veya semboliin bir takim ozelliklere sahip olmasi
gerekmektedir. Bu 6zellikler; akilda kalici olmasi, uygulanmasinin kolay olusu, kente ait degerleri
ve farkliligi yansitmasidir. Logo, sembol ve sloganlar igin ehli kisiler tarafindan tasarlanmalidir.
Boylece gergek anlamda kenti yansitan bir logo, sembol veya slogan yaratilarak kente ait bir marka

imaj1 olusturulabilir (Ozsdz, 2018: 22).

Bir kent i¢in olusturulan slogan kentin kilit 6zelliklerini i¢eren ve verilmek istenen asil vaadi

hedef kitleye ulastiran en 6zIii iletisim unsurudur (Avcilar ve Kara, 2015: 88).

Belirtilen kentler disinda daha bir¢ok kent olusturduklar1 sloganlarla imaj yaratmaya
calismaktadirlar. Kentler sadece logo, slogan, maskot veya lakaplarla degil bunun yani sira
diizenledikleri sampiyonalar, fuarlar, etkinlikler ve turnuvalarla birlikte hafizalarda yer edinmeyi

basarabilirler.
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Fuarlar belirli donemlerde kimi zaman bdlgesel kimi zaman ulusal kimi zaman da uluslararasi
diizeyde segili hedef kitleye sunulmaktadir. Kentler, fuarlar yapabilmek icin birbirleriyle siirekli
rekabet icerisindedirler. Hedef kitleyi ¢ekim giicii yiiksek olan bu fuarlara Expo ve Cebit 6rnek
olarak gosterilebilir.

1.4.2. Kentlerin Tarihsel Degerlerinin Tanitimi

Ziyaretciler tarihi birikim ve anilara kars1 hep bir merak duygusuyla yaklagmaktadirlar ve bu

durum onlar1 kentleri ziyarete tesvik etmektedir.

Kiiresellesen diinyada uluslarin yasam tarzlari ve kiiltiirleri gitgide birbirine benzemeye
baslamaktadir. Kentler kendilerini cazibe merkezi olarak konumlandirmak icin bu aynilagmadan
kurtulmalidirlar. Son zamanlardaki modern yapilara agirlik vererek giic kazanan kentler kaginilmaz
son olan aynilagsmaya baglamaktadirlar. Bu durumdan kurtulmak isteyen kentler, kendine 6zgii
tarihi degerlerini dogru sembol, logo veya sloganlar kullanarak farklilasmaya calismaktadirlar.
Boylece kentler ziyaretcilerinin goziinde tarihi bir kimlik sahibi olabilmektedirler (Tezcan, 2011:
75).

Ziyaretgilerin tarihi degerlere ilgi gdstermesi i¢in bu degerlerin neler ve nereler oldugunun
tespiti onemlidir. Stratejik calismalar sonucunda ziyaretgilere yonelik birtakim tanitim faaliyetleri
yiiriitiilmelidir. Bu faaliyetlerin basinda brosiir dagitmak, gorsel ve yazili medyadan faydalanmak

ve tarihi degerleri gesitli etkinliklerle stislemek gelmektedir (Tezcan, 2011: 75-76):

Kentlerin tarihi degerlerine; tarihi kisiliklerle 6zdeslesmis mekanlar, savas alanlari, anitlar,
miizeler, kaleler, kiliseler, camiler, medreseler 6rnek gosterilebilir. Bu degerlerin maneviyatini yok
edecek faaliyetlerden kaginarak tanitiminin yapilmasi ve pazarlanmasi gerekmektedir. Dogru
stratejiler kullanilarak yapilan pazarlama sonucu tarihi degerler turistlerin ziyaret edecegi dncelikli

mekanlar halini alacaktir (Tezcan, 2011: 75).

1.4.3. Kente Ozgii Kiiltiirel Degerlerin Tanitim

Bir kentin kiiltiirii o kentin markalagsmasinda ¢ok onemli bir faktordiir. Belli bir kiiltiir
birikimi olan kentler markalagsma siirecinde 6nemli avantajlara sahip olmaktadir. Bunun en giizel
orneklerinden biri olarak; Istanbul kenti sahip oldugu zengin kiiltiiriiyle dnemli bir marka degerini
elinde bulundurmaktadir (Ozsoz, 2018: 23).

Kiiltlir iilkelere, bolgelere, yorelere, kentlere gore farklilik gostermektedir. Kentin mimari

yapisi, yemekleri, yore halkinin kullandig1 esyalar, inanglar, kullandiklar: dil gibi ¢esitli unsurlari
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kiiltiiri olusturmaktadir. Kiiltiirel degerler kentleri ¢ekici mekanlar haline getirmekte ve turistlerin

ilgisini bu yone kaydirmaktadir (Yalim, 2017: 5).

Glinlimiiz egilimleri daha ¢ok kiiltiirel yonlii turizm firiinlerine dogrudur. Deniz kum giines
tiirii kitle turizmine olan talep diisme egilimindedir. Bunun yaninda doga, saglik ve spor kaynaklar

da turizm i¢in son zamanlarda tercih edilen iirlinleri olusturur (Tosun ve Bilim, 2004: 127).

Kiltiir turizmi hakkinda gesitli tanimlar bulunmaktadir. Genel bir tanim yapmak gerekirse
kiiltiir turizmi; turistlerin gittikleri kentlerin kiiltlirel degerleri ve tarihi hakkinda bilgi edinmesi ve
onlar1 gormek istemesidir. Kiiltiir turizminin yayginlagsmasinda; c¢evre ve ekolojik denge
konusundaki tartismalar, dogal kaynaklarin ve giizelliklerin eksikligi ve turistlerin tarihi degerler

hakkinda bilgi sahibi olmalar1 etkili olmaktadir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 7).

Kiltiir varhiklarinin turistik tirinler haline getirilerek turistlerin ilgisini ¢ekmesi kiiltiir
turizmini olusturan temel amactir. Kiiltiirel varliklarin turizm {riinii haline getirilmesi siirecinde;
iiriinlerin bir anis1 olmasi, tarihi canlandirmasi, bir hizmet sunmasi ve 6zgiin olmas1 gibi bir takim
faktorler olmasi gerekmektedir. Bu faktorler kiiltiirel degerleri daha cazip hale getirmektedir.
Kiltiirlerin turizm irlinlerine dontstiiriilmesi sirasinda triinlerin ticarilestirilmesinde asiriya
kacilmamasina dikkat edilmelidir. Turizm triinlerinin gezilip goriilmesi asamasinda talep edilen
her ticret, turistlerin kent tizerindeki izlenimlerinin olumsuz etkilenmesine neden olabilmektedir
(Karsli vd., 2014: 299).
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iKiNCi BOLUM

2. BIR SUREC OLARAK YAVAS KENT

Tarih boyunca bir¢ok bakimdan birbirinden farkli 6zellikler gosteren kentler zamanla
birbirine benzemeye baslamiglardir. Bu benzerlikler kiiresellesmenin bir sonucu olarak ortaya
cikmaktadir. Kiiresellesmenin ortaya ¢ikardigi benzerlikler asirlar boyu siiregelen farkliliklara
tehdit olusturmaktadir. Benzerligin tek tiplesmeye varmasi hem vatandaglarin hem de ziyaretgilerin
dikkatinden kagmamaktadir. Kiiresellesme ile birlikte birbirinin aynis1 olma yolunda ilerleyen kent

sayisindaki biiyiik artis herkes icin endise verici olmaktadir (Karakas Oziir, 2016: 153).

20. yilizythn hizli yasami kentlerin birbirine benzemesinin temel nedeni olarak
gosterilmektedir. Ayn1 tarz binalar, ayni beslenme sekilleri gibi birgok alanda birbirine daha ¢ok
benzeyen kentler icin yerel farkliliklarin ve degerlerin 6n plana ¢ikartilmasi ¢éziim Onerisi
sunmaktadir. Bu noktada kiiresellesme karsisinda yerel kalkinmanin saglanmasi ancak sosyal
kiiltiirel destekli ve genele yayilmis hareketler ile miimkiin olabilecektir. Yavas kent hareketi,
kiiresellesmeye karsi, kent dokusunu ve sakinligini korumayi, yasam tarzinin aynilastirilmasina
karsin yerel oOzellikleri ortaya c¢ikarmayi amacglayan hedefleri ile dikkat ¢ekmektedir. Hizli

kentlesmeyi yonetebilmek adina umut verici bir model olusturmaktadir.(Bilgi, 2013: 47).

Kiiresellesme karsisinda, yavas kent hareketinden once ona zemin olusturan yavas yemek
hareketini ele almak gerekmektedir. Nitekim yavas kent hareketi yavas yemek felsefesini, kiigiik
Olcekli kentlerin tasarimi ve planlamasinda kullanmayi amaglayan kiiresel bir agdir (Coban ve
Harman, 2016: 236).

2.1. Yavas Yemek Hareketi

Fizyolojik ihtiyaclardan biri olan beslenme, insanlarin sadece doymasi ve yasamlarin1 devem
ettirmesi acgisindan degil, ayn1 zamanda hayattan zevk almalarini saglayan, hizli yasamin esir alict
etkisinden onlar1 uzaklastiran bir 6neme sahiptir. Yemek, toplumlari geleneksel degerleriyle
bulusturan, hayatin anlamini idrak etmelerini saglayan ve koklerini gelecege tasimalarina yardimci
olan 6nemli bir etkendir. Bu diizeni saglamanin en kolay yolu ise yavas yemektir (Kabasakal vd.,
2015: 55). Yavas yemek, insanlar ve gezegen icin iyi ve kendisini gelistirmesine yardimci olan

gidalara erisebilecekleri ve tadini ¢ikarabilecekleri bir diinya 6ngérmektedir (www.slowfood.org).


http://www.slowfood.org/

Yavas yemek, bir yiyecegin kisik ateste pisirilmesi anlamina gelmemektedir. Yavas yemek,
yiyecek treticileriyle tiiketicilerinin ve sofrada bulunan kisilerin birbirleriyle iletisimini de
kapsamaktadir. Gidanin {iretim ve tiiketim sekline vurgu yapan yavas yemek, hizli beslenmeye
kars1 yavaghigi savunan bir harekete donigmiistiir. Yavas yemek hareketi i¢in fast-food bir

numarali diismandir (Giiven, 2011: 114).

Yavas yemek hareketi, Carlo Petrini tarafindan, 1986 yilinda Roma’nin gébegindeki Piazza
di Spagna’da Mc Donald’s restorant agma planlarinin bildirilmesi {izerine bir tepki olarak
baslatilmistir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 116). Yavas yemek hareketi, yerel lezzetlere sahip ¢ikmay,
dogaya saygi gostermeyi, rahat ve saglikli beslenmeyi, ne yedigini bilmeyi, kendi yiyecegini
yetistirebilmeyi, yemekten tat almay1, yemekle sosyallesmeyi ilke edinmis bir akim olarak ortaya
cikmustir (Sirim, 2012: 122). Yavas yemek hareketi, kendisini sekillendiren bu nedenlerden dolay1
yerel yemek cesitliliginin kaybolusu, insanlarin ne yediklerini bilme ihtiyaci ve yiyecek
secimlerinin diinyay1 nasil etkileyecegi konusundaki duyarsiz tavirlarina karst kurulmus kar amaci

giitmeyen bir eko-gastronomi organizasyonu olarak tanimlanir (Oztiirk, 2012: 63).

Yavas yemek hareketi ii¢ temel eylem alanindan olugmaktadir. Bunlar (Polat, 2011):
¢ Gastronomik geleneklerin ve biyolojik ¢esitliligin giivence altina alinmas1
o Kiigiik 6lgekli tireticiler ile tiiketiciler arasinda bir ag olusturulmasi

o Tiiketicinin yiyecek, lezzet, gida ve ¢evre bilgisinin iist diizeye ¢ikartilmasidir.

Dolayisiyla bu hareket bir anlamda, ¢agdas yasam kalitesini artiran, yiyecegin tiiketimine

kiiltiir, kimlik ve estetik konusu olarak bakan bir ¢alisma istegi olarak da anlamlandirilabilir.

Yavas yemek hareketinin odaklandig1 ¢ikis noktast “Insanin saghigini koruyabilmesi igin,
tilkettigi besinlerin de saglikli olmasinin gerekliligi” dir (Toplu, 2012: 9). Gida kalitesinin
belirlenmesi yavas yemek hareketinin temelini olusturur. Bir gidanin kalitesi ise, o gidanin iyi,
temiz ve adil ilkelerine uygunlugu ile anlasilir. Iyi gida ilkesi, duyu organlarimiza hitap eden,
kendine 6zgii sekli, kokusu, tad1 ve rengi olan mevsiminde, taze, lezzetli gidalar1 ifade eder. Temiz
gida ilkesi, iiretim asamasinda kullanilan tekniklerin ¢evreye, hayvanlara ve insanlarin sagligina
zarar vermeden Tlretilmesi demektir. Adil gida ilkesi ise, gida iireticilerinin emeklerinin
somiiriilmemesi ve emeklerinin gergek karsiligini alabilmeleri, tiiketiciler i¢in uygun fiyat ve adil
kosullar anlamina gelmektedir (Kabasakal vd., 2015: 63-64).

Bu prensipler dogrultusunda yavas yemek, “iyi gida (good) + temiz gida (clean) + adil gida
(fair) = siirdiiriilebilir kaliteli gida” anlaminda kullanilmaktadir. (Giinerhan vd., 2010: 33).
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Yavas yemek hareketi, bugiin diinyanin bir¢ok {iilkesinde c¢ok sayida iiyesi bulunan
uluslararas1 bir harekete doniismiistiir. Italya, Isvicre, Almanya, Fransa, ABD, Ingiltere ve
Japonya’da Yavas Yemek merkezleri bulunan bu hareket; gida konusu disinda modern diinyayla

alakali konularla da mesgul olmaktadir (Yurtseven vd., 2010: 21).

Yavas yemek hareketi bes ana yarar saglamaktadir (Dickinson ve Lumsdon, 2010’dan
aktaran: Sezgin ve Uniivar, 2011: 122-123):

e Yerel gesitlilikten tiretilmis taze tadilan yemekler

e Ne yedigimizle ilgili yerel denetim ve bilginin saglanmasi

e Yerel yontem ve tariflerin yasatilmasi

e Kent manzarasinin gelistirilmesi

e Yiyecege olan uzaklig1 azaltarak enerji tasarruf etmektir.

Yerelligi savunan bu akim digsa bagimli olmaya karsi ¢ikarak, bolgesel iireticilerin kendini
gelistirmesi ve yerel {irlin kullanmmiyla kalkinabilir, siirdiiriilebilir bir bolge ve kenti
hedeflemektedir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 117-118).

Hazir gida ve hizli yeme akimina karsi ortaya ¢ikan yavas yemek akimi sadece yiyecek ve
icecekle ilgili degil, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel bir anlayisla da ilgilidir. Hayata baglanma
hayattan zevk alma anlayisini 6ne ¢ikaran bu akim yavas kentlerin olugsmasinda da 6nemli bir etken

olmustur (Sezgin ve Uniivar, 2011: 120).

2.2. Yavashk ve Yavas Hareketi

Kiiresellesme ile diinyadaki teknolojik gelismeler, devamli olarak degismeyi ve bu degisim
siirecinin nimetlerinden faydalanmay1 zorunlu hale getirmistir. Ozellikle kent yasami igerisinde,
bireylerin bu gelismelerden ve degisimlerden uzaklagsmasi neredeyse imkansiz hale gelmistir.
Kiiresellesme siirecini tanimlamak i¢in en uygun kelime “hizdir”. Giinlimiizde, bireylerin her
konuda daha hizli olmaya, tiim islerini ivedilikle yapmaya calistiklar1 goriilmektedir (Giiven, 2011:
113).

Kiiresellesme, 6zglinliikleri ortadan kaldiran, tek tiplestiren, benzer yasam sekillerini tavsiye
eden bir donilisiim ortaya ¢ikarmaktadir. Bireyin yasamini anlamlandirma sekli de bu baglamda
donismektedir. Bireyin yasami giderek hizlanmakta, hatta zaman zaman kontroliinden ¢ikmaktadir.
Yasamdaki bu hizla birlikte birey i¢in kent, i¢inde yasanilan zamanin gézden kagirildigi, siirekli bir
seylere kosusturulmaya ¢alisildig1 hizli ve dengesiz beslenme aliskanliklarinin gelistigi, insanlarin
kalabaliklar i¢inde yalnizlastig1 bir alandir (Sipahi, 2015: 20).
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Yavaslik, kiiresellesmeyi ve kiiresellesmenin getirdigi hizl tiikketim aligkanliklarini yasamin
her alaninda sorgulayan ve dogal siirecin disinda bireyleri esir alan asir1 hiz tutkusu karsisinda

miicadele eden bir akim olarak ortaya ¢ikmistir (Giiven, 2011: 113).

Kundera (2016: 36), yavaslik adli romaninda hiz ile yavaghk arasindaki iligkiyi su sekilde
acgiklamaktadir:

Yavaslik ile animsama, hiz ile unutma arasinda gizli bir iliski bulunmaktadir. G6ziimiiziin 6niine
en siradan bir durum getirelim: Bir adam sokakta yiiriiyor. Birden bir sey animsamak istiyor,
ama an1 uzaklasiyor. O anda kendiliginden yiiriiyiisiinii yavaslatiyor. Buna karsilik, az &nce
yasadigi kotii bir olayr unutmaya calisan insan, hala ¢ok yakininda olan zamanda, sanki
bulundugu yerden hemen uzaklagmak istiyormus gibi elinde olmadan yiirliyiisiinii hizlandirir.

Yavaslk; hizli yasamin sebebiyet verdigi zaman, stres, esitsizlik, siirdiiriilemezlik gibi
insanligin varhigimi olumsuz etkileyebilecek biitiin sikintilar karsisinda bir direng noktasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Hizli yasam; bireylerin giinlerini ¢alisarak, alig-veris ederek ve televizyon
izleyerek gegirmelerine neden olmustur. Yavas yasam; ge¢ kalma korkusunun olmadigi, giiniin

zevkini ¢ikararak zamanin anlamli ve 6nemli olgular igin kullanilmasini saglamaktadir (Yurtseven
vd., 2010: 13).

Kiiresellesme oOzelligi geregi yerel halki ortadan kaldirmakla tehdit etmektedir. Bir
havaalaninda veya aligveris merkezinde gezerken, rahatlikla yerel halkin &zelliklerinin kiiresel
giicler sebebi ile giderek kiiciimsendigi goriilebilir. Kiiresellesme bolgesel gevreden, yurdundan
edilmis bir ¢evreye, bir iist ¢cevre olusturmaya gecisi ve giderek fiziksel ve cografi mekanin

ozelliklerinin degistirilmesi anlamina gelmektedir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 110).

Yavaslik; yerel ve siirl bir bolgede, sadece o bdlgeye ait cografi ve yasamsal degerlerin,
bireysel ve sosyal iligkilerin yer aldig1 bir yapidir. Bu noktada yavaslik, yasanilan deneyimlerin o
bolgeye has olduguna ve yasanilanin o bolgede anlam bulacagina dikkat ¢ekmektedir (Yurtseven
vd., 2010: 7).

Kundera (2016: 116), yavaslamanin bireye saglayacagi faydayi su sozlerle ifade etmistir:

Hayatta atilan her adimin bir ahengi oldugunun farkina varmali insan. ilerledikce

yavaglamali. Ciinkii bu yavaslamada insanlarin mutlulugunun belirtisi vardir.

2.3. Yavas Kent Felsefesi: Yavashk

Kiiresellesme etkisi altindaki kentler; hizli ¢alisilan, hizli yasanilan ve iiretmekten cok

tiikketen, kendi kendine yetmeyen mekanlar haline doniismiistiir. Kentler, kurulma amaci olan
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bireylerin birlikte, glivenlik igerisinde yasam siirdiikleri mekanlar olmaktan ¢ikmus, bireylerin daha
hizli hareket edebilmeleri ve daha hizli calisabilmeleri i¢in planlanan alanlara doniismiistiir.
Bireylerin birbirlerine olan yakinliklarina sigindiklari, sosyallestikleri, el emeklerini birbirlerine
sunabildikleri sosyal korunaklar olmaktan giderek uzaklasan kentler, bireylerin tiikketim i¢in yagam
siirdiikleri mekénlar haline doniligmiistiir. Yasam hizinin artmasi neticesinde bireyler daha hizh
yemek yiyebilmek, daha hizli aligveris yapabilmek, gidecekleri yere daha hizli varabilmek icin belli
bir tempo i¢inde kosusturmaktadirlar. Bu hayat sekli kiiciik esnafin yerine AVM’leri, gocuklarin
rahatga hareket edip oyun oynayabilecegi mekanlar yerine binalari, parklarin ve yesil alanlarin
yerine de genis otoyollar1 bireylerin yasantisina sokmustur. Insan icin en 6nemli unsur olan
yasantisinin; sagliksiz besinler, hava kirliligi, trafik giiriiltiisti, yalnizlik ve tiiketimle gecirilmesi

modern yasam i¢in vazgeg¢ilmez olarak ileri siiriilmiistiir.

Popiiler kiiltiiriin de destek verdigi yasam icin vakti olmayan, ise arabasiyla gidip gelen,
oturarak kahve igebilecek bir yarim saati dahi olmamasi nedeniyle yiiriirken kahve igen, yetisilmesi
gereken bir yerler olmasi nedeniyle zevk alarak yemek yerine ayakta hizlica beslenen, komsular1 ve
yerel esnafi tanimayan modern insan tiplemesinin siirdiiriilebilir olmadig1 bir gercektir. Bu yasam
sekli insanlarda depresyon, kalp hastalig1 ve kanser gibi hastaliklara sebebiyet vermesinin yaninda;
kentler i¢in de siirdiiriilemez hal almas1 anlamina gelmektedir. Yavas kent hareketinin felsefesine
bakildiginda, kentlerdeki yasam kalitesini artirma ve kentlerin tek tiplesmesini 6nleme amaci
goriilmektedir. Dis etkenlere karsi yerel dinamikleri harekete gecirme 6n planda tutulmaktadir.
Boylece yerel kentlerin siirekliligi saglanmaya ¢alisilmaktadir. Ciinkii yerel dinamikler ekonomik,

kiiltiirel ve sosyal ac¢idan daha stirdiiriilebilir olabilmektedir (Ergiiven, 2011: 204).

Hizli yasam seklinin meydana getirdigi kentler kendi kendine yetemeyecek duruma
gelmektedir. Bu kendi kendine yetmeyen kentler de, sadece yakin cevresindeki degil, diinyanin
bircok kosesindeki kaynaklari, iistelik kilometrelerce uzakliktan getirterek yok ederken, aymi
zamanda hem dogay1 hem insanlar tiikketmektedir. Insanlarin daha cok tiiketmesi, bir yerden bir
yere daha hizli gitmesi i¢in tasarlanan kentler insanlart dogadan ve birbirlerinden kopartmis ve tek
alternatif haline gelmistir. Tiiketimi hedef alan yasam tarzinin insanlara mutluluk ve huzur
getirmedigi, insanlarin farkli bir yasam bi¢imi aramalar1 kentsel boyutta yavas kent hareketini
ortaya cikarmistir. Yavas kent felsefesi yasamin, hayattan zevk alacak bir hizda yasanilmasi
gerektigini savunmaktadir. Yavas kent hareketi, insanlarin birbirleriyle siirekli iletisim halinde
olabilecekleri, sosyallesebilecekleri, kendine yeten, siirdiiriilebilir, el sanatlarina, dogasina, gelenek
ve goreneklerine sahip ¢ikan fakat bunun yaninda alt yapi sorunlari bulunmayan, yenilenebilir
enerji kaynaklart kullanilan, teknolojinin sagladigi imkanlardan faydalanan kentlerin gergek bir

alternatif olabilecegi hedefiyle yola ¢ikmistir (www.cittaslowturkiye.org).

Yavas kent felsefesinin temelinde hi¢ kuskusuz yavaslik yatmaktadir. Yavaslik, hiz

kavramina karsi olarak kullanilan bir kavramdir. Yavas kent, fastfood tarzi yemek zincirine bir
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tepki olarak gelisen yavas yemek hareketinin, yavas kavraminin kente adapte edilmesi fikriyle
ortaya cikmustir. Kisacasi, yavas kent felsefesi hiz karsitligi temasi tizerinde kurulmustur (Keskin,
2012: 86).

2.3.1. Yavas Kent Hareketi

Yavas kent hareketi, yavas yemek felsefesini kiigiik kentlerin dizayninda ve planlamasinda
kullanmay1 kendine hedef segen uluslararasi bir agdir. Bu ag, giiniimiizde basta Avrupa olmak
izere diger kitalardaki tilkelerde de yayginlik kazanmaktadir (Yurtseven vd., 2010:40).

Kiiresellesmenin en gbze carpan etkileri kentler {iizerinde varlik gostermektedir.
Yeryiiziindeki kentlerin birgogunda ortaya ¢ikan benzeri yapilagsma egilimleri, gitgide kentlerin
aynilagmasi sonucunu da beraberinde agiga ¢ikarmaktadir. Benzer mimariyle, ayni yap1 gerecleri
ile iiretilen, bir bakima model yapilar, diinya kentlerini birbirine benzestirirken, yerel 6zgiinliiklerle
anlam bulan kent kimliklerini ortadan kaldirmaktadir.(Keskin, 2012: 85).

Yavas kent hareketi tipki yavas yemek hareketinde oldugu gibi, kiiresellesmenin ortaya
cikardigr tek tiplesmenin Oniine gegebilmek, unutulma derecesine gelmis yerel degerleri koruyup
kollamak ve gelecek nesillere transfer edebilmek adina kentleri insanlar i¢in daha yasanabilir bir
sekle sokmay1 amacglamaktadir (Bayraktar vd., 2016: 72). Yavas kent kavrami, daha ¢ok o kentte
yasamini idame ettiren yerel halkin, dogas1 ve kiiltiirii korunmus bir ortamda, ¢evre sorunlarindan
uzak bir sekilde glinliik yasantisini belirli bir rahatlik ve huzur igerisinde devam ettirmesine olanak
saglamak icin giiniimiiz modern kent kavramina alternatif olarak ileri siiriilmiis bir kavramdir
(Cosar, 2014: 229).

Yavas kent hareketi, 1999 yilinda yavas yemek hareketinin kurucusu Carlo Petrini ve dort
kurucu kentin (Chianti, Orvieto, Bra ve Positano) belediye bagkanlarinin Yavas Kent S6zlesmesini
imzalamasiyla dogmustur (Yurtseven vd., 2010: 40). Bu sdzlesme Italya’nin Tuscany bdlgesinde
kiiclik bir kasaba olan Greve in Chianti’nin belediye baskan1 Paolo Saturnini’nin yavas yemek
felsefesini biitiin kentte hakim kilma Ongoriisiine dayanir. Saturnini’nin davetiyle toplanan Yavag
Yemek Birligi iiyeleri, yavas kent hareketini baslatan bir bildirge yayinladilar. Bu bildirgede;
“Kiiresellesmenin insanlar arasindaki iletisimi, kaynagmayi ve degisimi kolaylastirmasina karsilik
farkliliklarin torpiilenerek, tek bir model insan olusturmaya dogru gittigi ve sonunda siradanligin
hakim olacag bir diizenin yaratilacagi konusunda endiseler bulundugu” dile getirildi. Bu olasi
sonuclarin dnlenmesi, yerel degerlere sahip cikilarak, bu degerlerin korunmasi ve gelistirilmesi

amaciyla yavas kent kavrami baglaminda bir ag olusturuldu (Hekimei, 2010: 37).

Italyanca Citta (sehir) ve Ingilizce Slow (yavas) kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusan

Cittaslow “yavas kent” anlaminda kullanilmaktadir (Pajo ve Ugurlu, 2015: 66).
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Italya’da dort kiigiik kentin caligmalari ile baslayan yavas kent hareketi giiniimiizde 30 iilkede
toplam 252 kentte faaliyetlerini siirdiirmektedir. Tiirkiye’ de 17 kentle bu agin i¢inde 6nemli bir
yere sahiptir.

Yavas kent hareketini temsilen logo olarak “salyangoz” tercih edilmistir. Burada, hareketin
temel noktasi olan “yavaglik” kavrami, salyangozla karsilik bulmustur. Salyangoz yavastir, acele
etmez, yol alabilmek icin ¢ok fazla zaman harcar. Yavaslik akli ve agirbaslilig1 simgeler. Boylece
yavas kentler, yavashifa ve doganin Onemine, onu hiza karst korumaya vurgu yapmaktadir
(Bayraktar vd., 2016: 72).

Salyangozun kabugunun {izerinde tarihsel degeri olan binalar ile giiniimiiz modern binalarinin
bulundugu bir kent yer almaktadir (bkz.: Resim 1). Dolayisiyla salyangoz logosu ile birligin
felsefesi iki farkli sekilde aktarilmaktadir. Ilk olarak salyangozun yavas hareket eden bir canli
olmasidir ve bdylece hizli hareket edilerek yapilacak hata ve yanlislarin Oniine gegilmesi
hedeflenmektedir. Ikinci olarak ise yavas kent hareketinin felsefesini yansitir bigimde ge¢mis ve
gelecek arasinda bir bag olusturulmasini ifade eder sekilde aktarilmaktadir (Sahin ve Kutlu, 2014:
58).

Resim 1: Yavas Kent Logosu

Kaynak: www.cittaslow.org

Kentlerdeki yasam kalitesini yiikseltmek ve tek tiplesmeyi ortadan kaldirmak, ydresel,
bolgesel ve Kkiiltiirel farkindaliklar olusturmak ve kentin ve etrafindaki 6zgiin degerlerin
vurgulanmasi hareketin ana amaclar1 arasinda yer almaktadir. Dis faktorlere karsi yerel dinamikleri
harekete gecirme 6n plandadir. Yani klon kentler yerine yerel kentlerin siirekliliginin saglanmasina
calisilmaktadir. Ciinkii yerel dinamikler ekonomik, kiiltiirel ve sosyal yonden daha siirdiiriilebilir

ve daha uzun solukludur (Mayer ve Knox, 2005’ten aktaran: Bahtiyar Karadeniz, ty.: 86).
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Yavas kent hareketi; havasi, suyu, topragi temiz, yiyecekleri organik, yerel, karakteristik
mimarisi, dogas1 ve kiiltiirel degerleri korunmus, herkesin birbiriyle dost oldugu bir yasam
ortamma ulasmak amaciyla baslatilmistir. Isminin aksine Yavas kent ile amaglanan diizeye
ulagsmak ve bunu siirdiirebilmek i¢in yogun bir enerji harcanmasi gerekmektedir. Bu hareketin en
onemli hedefleri siirekli gelismek, yoresel ekonomik hareketi gelistirmek ve karakteristik mimariye
ve kiiltlire sahip ¢ikmaktir. Yavas kent hareketine gore iyi yasamakla yavas yasamak arasinda bir
fark bulunmaktadir. Iyi yasamak vatandaslarin kasabalarinda kolay ve rahat bir bicimde hizmet ve
sorun ¢Oziimlerinden faydalanarak yasamasini ifade ederken yavas yasamak ise “yavasca acele
etmek” yani, bugiiniin ve gelecegin sagladigi olanaklar sayesinde ge¢misin mirasindan ve bilgi
birikiminden faydalanmaktir. Bu yolla anlatilmak istenen, daha az ¢ilgin, daha yavas, ama daha

insani, daha ¢evreci, gecmis ve gelecek nesillere daha saygili olmaktir (Hekimci, 2010:37 ).

2.3.2. Yavas Kent Kriterleri

1999 yilinda italya’nin Greve in Chianti kentinde kurulan yavas kent birligi niifusu 50.000
altinda olan kentlerin iiye olabildigi uluslararas1 bir belediyeler birligidir. Yavas kent birligine tiye
olabilmek icin birlik tarafindan belirlenen kriterleri gerceklestirecek projeler gelistirmek ve
uygulamak gerekmektedir. Kentlerin kriterler c¢er¢evesinde yapmis oldugu faaliyetler
puanlanmakta ve bir kentin liye olmasi i¢in 50 ve iizerinde puan almasi gerekmektedir. 1999
yilinda birligin belirledigi kriterler, yavas kent agimin sadece Italya veya Avrupa’da degil biitiin
diinyada yayilmasi sonucu daha evrensel bir hale getirilmeye caligilmistir. Uluslararasi Bilim
Komitesi’nin yapmis oldugu ¢aligmanin birlik tarafindan onaylanmasi sonucu 2013 yilinda gegerli

olan yeni kriterler ilk etapta bir y1l deneme siiresine tabi tutulmustur (www.cittaslowturkiye.org).

1999 yilinda yavasg kentlerin uymas1 gereken kriterler baslangicta 59 maddeden olusurken,
2013 yilinda yapilan degisikliklerle kentler giiniimiizde artik 72 maddelik kriterleri yerine getirmis
olmak ve/veya yapmayi taahhiit etmek zorundadirlar. Bu kriterler genel basliklar halinde Tablo 4

tizerinde gosterilmektedir.

Tablo 4: Yavas Kent Kriterleri

YENi KRIiTERLER (2013) ESKi KRITERLER(1999)
Cevre Politikalar1 Cevre Politikalar1
Altyap1 Politikalari Altyapi Politikalari
Kentsel Yasam Kalitesi Politikalari Kentsel Kalite icin Teknolojiler ve Tesisler
Tarimsal, Turistik, Esnaf ve Sanatkarlara Dair Politikalar Yerel Uretimi Korumak
Misafirperverlik, Farkindalik ve Egitim Icin Planlar Misafirperverlik
Sosyal Uyum Farkindalik
Ortakliklar Yavas Yemek Faaliyetlerine ve Projelerine Destek

Kaynak: Polat, 2011; www.cittaslowturkiye.org
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Yavas kent akiminin deger verdigi ilkeler su sekilde siralamak miimkiindiir(Cosar, 2014:
229):

e Geri kazanim ve geri doniisiim yontemlerine 6nem verilmesi, bolgenin dokusunun
karakteristik 6zelliklerinin korunmasi ve gelistirilmesine yonelik uygulanan bir cevre
politikasi,

e Bolgede ikamet etmek icin degil, bolgeye deger verildigi icin, onun dogal yapisim
bozmayan fonksiyonel olarak uygulanan bir altyap1 politikasi,

e (Cevrenin ve kent dokusunun kalitesini artirmaya yonelik teknoloji kullanimi, genetigi
degistirilmis gidalar (GDO) yerine dogal yontemler sonucu elde edilen ve dogaya uyumlu

gida maddelerinin {iretim ve tiiketiminin saglanmasidir.

Bir yerlesim yerinin yavas kent birligine katilabilmesi, belirli kriterleri yerine getirmesine ve
bu kriterlerin siirdiiriilebilirligini ispatlamasina bagli bulunmaktadir. Ciinkii bir kez yavas kent
agma katildig1 sertifika ile belgelendirilmis olan bir yerlesim yerinin, her dort yilda bir yeniden
denetlenerek sertifikalandirilmas: gerekmektedir. Diinya genelinde birgok yerde uygulamaya
konulan, insanlara daha yasanabilir bir diinyanin kapilarimi agan yavas kent hareketinin basariya

ulasabilmesinde bu kriterler onemli bir rol almaktadirlar (Karatas ve Karabag, 2013: 5).

2.3.2.1. Eski-Yeni Yavas Kent Kriterleri Karsilastirmasi

Yeni kriterlerin eski kriterlerden en belirgin farklarindan biri perspektif ve zorunlu kriterleri
konu edinmesidir. Zorunlu kriterler o hususta yapilan ¢aligmalarin varliginin zorunlu oldugu
kriterlerdir ve kriter listesinde bir * (asteriks) isaretiyle gosterilirler. Perspektif kriterler ise iki **
(asteriks) isareti ile gosterilen ve aday kent tarafindan gelecege yonelik daha net ve ayricalikh
taahhiitlerin benimsendigi kriterlerden olusmaktadir. Perspektif kriterler, gerceklestirilmeleri
halinde, bulunduklar1 kriter basliklarinda %15 oraninda puan artist saglamaktadir

(www.cittaslowturkiye.org).

Hizla biiyiiyen yavas kent agina katilmak isteyen kentlerin yerine getirmesi gereken kriterler,
hareketin baglangicindan giiniimiize kadar degisim gostererek yereli n plana ¢ikaran daha evrensel
bir hal almaya baslamistir. Kentin baslattifi veya yerine getirdigi proje, program veya planlar
acisindan degerlendirilen kriterlerin puanlanmasinda, projenin baglatildigi ve tamamlandig1 zaman

ile basarisinin etkisi de dikkate alinacaktir.

Kfriterlerin puanlanmasinda kentlerin, bir kriter i¢in yaptiklar1 ¢alismalarin diizeyi de dikkate
alinarak tam puan, yarim puan veya hi¢ puan alamama gibi durumlar s6z konusu olabilecektir.
Burada ki kistas kriterin yerine getirilmesi veya yerine getirilmemesi ya da yerine getirmek i¢in

calismalara baglanmis fakat tamamlanamamig olmasidir.
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Yeni kriterlerin getirdigi yeniliklerden biri de ulusal aglara verilen kriter ekleme yetkisidir.
Her iilke kendi sartlar1 dogrultusunda kriter baslhiklarina, o bashigin puan degerinin %20’sini

gecmeyecek oranda ulusal kriter ekleyebilecektir (www.cittaslowturkiye.org).

2.3.3. Yavas Kent Adaylik Siireci

Yavas kent agina dahil olmak isteyen bir kent igin atilacak ilk adimi1 Uluslararas: Yavas Kent
Bagkanligi’na hitaben kentin birlige tiyeligini agiklayan bir bagvuru mektubu hazirlanmas teskil
eder. Bu mektupta; kent tanitilarak (tarihsel siireci, cografi konumu, demografisi, sahip oldugu
nitelikler, vb), Yavas Kentler agina basvuru sebepleri ve gerekgeleri agiklanmali (Kentin
Yavas/Sakinlik felsefesiyle alakasi, Yavas Kentler birligine bagvuru isteginin nedeni, vb), yavas
kent kriterlerinden hangilerinin kentte mevcut oldugu ve kriterleri gerceklestirmek igin hangi
projeleri yiiriittiigii (kentin Birlik kriterlerine uyan yonleri, kriterler gergevesinde suana kadar
yapilanlar ve yapilmasi planlananlar), aday kenti temsilen birlikle muhatap olacak kurum ya da
kisinin kim olacag belirtilmelidir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 181).

Adaylik siirecinin ikinci ayaginda, aday kentin sakinlerine yonelik bilgilendirme ¢alismalart
yer almaktadir. Yavas kent projesinin basarili olabilmesi i¢in halkin yavas kent kimligine ve bu
alanda yapilan caligmalara sahip ¢ikmasi gerekmektedir. Bu projenin halk tarafindan
sahiplenilebilmesi i¢cin Yavas Kent Birligi’nin ne anlam ifade ettigi, bu kapsamda nelerin
yapilacag agikca anlatilmalidir. Halk tarafindan sahiplenilmeyen bir hareketin uzun siirede basarili
olamayacagi agik ve nettir. Yavas kent adaylik dosyasinin hazirlanmasi bir diger 6nemli sarttir. Bir
kent Yavas Kent Birligi’ne iiye olmak i¢in, birlik tiiziigiinde belirtilmis olan 59 kriter (glintimiizde
72) hakkinda projeler gelistirmeli ve uygulamalidir. Aday kentin birligin kriterleri hakkinda
gelistirdigi projelerden olusan basvuru dosyasinin degerlendirme sonucunda % 50’den fazla puan
almasi gerekmektedir.(Sirim, 2012: 126).

Yavas kent ¢aligmasinin basarili olabilmesi i¢in halkin yavas kent kimligine ve bu dogrultuda
yapilanlara sahip ¢ikmasi gerekmektedir. Yavas kent hareketinin halk tarafindan sahiplenilmesi
icin yavas sehrin ne oldugu, bu dogrultuda ki amag¢ ve hedeflerin acik ve anlasilir bir sekilde

anlatilmasi gerekmektedir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 181).

2.3.4. Tiirkiye’de Yavas Kent Hareketinin Gelisimi

Tiirkiye’de yavas kent agina dahil olma siireci alt1 asamadan olusmaktadir. ilk asamada aday
kent, Yavas Kent Tiirkiye agina katilma istegini sebepleriyle birlikte agiklayan bagvuru mektubunu
Yavas Kent Tiirkiye Koordinatorliigii'ne sunar. lkinci asama bu basvuru mektubunun
degerlendirilmesi siirecidir. Kentin yavas kent felsefesine ve kriterlerine uyumu bir biitiin olarak

degerlendirilir ve bu degerlendirme sonucu sebepleriyle birlikte aday kente iletilir. Basvuru
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mektubunun pozitif olarak degerlendirilmesi halinde iiglincli asama olarak, Yavas Kent Tiirkiye
Koordinasyonu kente adaylik degerlendirme ziyaretinde bulunur ve adaylik degerlendirme raporu
hazirlar. Adaylik degerlendirme raporunun pozitif degerlendirilmesi halinde kent aday kent ilan
edilir. Aksi takdirde kentin yapmis oldugu basvuru reddedilir. Dordiincli asamada Yavas Kent
Tiirkiye Koordinasyon Komitesi tarafindan, kent i¢in yavas kent Kriterlerine dair eksiklerini
belirten bir hazirlik raporu diizenlenir. Hazirlik raporunda, kentin yavas kent kriterleri ¢cergevesinde
yapmas1 gereken calismalar belirtilir. Raporda belirtilen eksikliklerin bir yillik siire igerisinde
tamamlanmasi gerekmektedir. Bu zaman zarfinda eksiklerini gidermeyen kent icin adaylik
basvurusu iptal edilir. Adaylik bagvurusu iptal edilen kent, iptal kararm takiben bir yil siireyle
tekrardan adaylik bagvurusunda bulunamaz. Besinci asamada, hazirlik raporunda belirtilen
eksiklikleri adaylik siirecinde yerine getirdigini belirten kent, Yavas Kent Tiirkiye Koordinasyon
Komitesi tarafindan tekrar ziyaret edilir. Koordinasyon Komitesi, eksiklerin giderilip
giderilmedigini ve adaylik siireci icerisinde gergeklestirilen caligmalar1  degerlendirir.
Koordinasyon Komitesi degerlendirmesinin pozitif sonu¢lanmasi halinde, kent bagvuru dosyasini
hazirlar ve iiyelik basvurusunda bulunur. Son asamada genel merkez tarafindan yapilan
degerlendirmeyi gecen kentin dosyasi, italya’da bulunan Yavas Kent Genel Merkezi’ne génderilir
ve Genel Merkez tarafindan yapilan degerlendirmeler neticesinde yavas kent tiyeligi ilan edilir

(www.cittaslowturkiye.org).

Tiirkiye’de yavas kent hareketi izmir’in Seferihisar ilcesinin 28 Kasim 2009 tarihinde
Tirkiye’de ilk, diinyada 129. yavas kent olarak yavas kent birligine katilmasiyla baslamistir. Bu
hareketin Tiirkiye’de yayginlasmasi icin gerceklestirilen c¢alismalar neticesinde 2010 yilinda
Sakarya’ya bagli Tarakli, Canakkale’ye bagli Gokgeada, Aydin’a bagli Yenipazar ve Mugla’ya
bagli Akyaka beldeleri, yavag kent unvani almak igin ¢alismalara baglamistir. 24 Haziran 2011
tarihinde Polonya'nin Lidzbark Warminski kentinde diizenlenen Yavas Kentler Genel Kurulu'nda
aga katilimi kabul edilen kentlerle birlikte Tiirkiye’deki yavas kent sayis1 bese ¢ikmis ve boylece
Tiirkiye’de Yavag Kent Ulusal Ag1 kurulmustur (Sirim, 2012: 126).

Tirkiye i¢in 2009 yilinda Seferihisar ile baslayan yavas kent ag1 son olarak Kdycegiz ve

Ahlat’in da birlige katilmasiyla 2019 yili itibariyle toplamda 17 yavas kente ulasmistir. Tiirkiye’de

on yillik siire igerisinde birlige katilan kentler Tablo 6’da gosterilmistir.
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Tablo 5: Tiirkiye’de Yavas Kent Agina Katilan Kentler

Uye Yavas Kent Bagh Oldugu Kent Uye Oldugu Tarih

Seferihisar Izmir 2009
Akyaka Mugla 2011
Gokgeada Canakkale 2011
Tarakli Sakarya 2011
Yenipazar Aydin 2011
Yalvag Isparta 2012
Vize Kirklareli 2012
Persembe Ordu 2012
Halfeti Sanlurfa 2013
Savsat Artvin 2015
Uzundere Erzurum 2016
Gerze Sinop 2017
Goyniik Bolu 2017
Egirdir Isparta 2017
Mudurnu Bolu 2018
Koycegiz Mugla 2019
Ahlat Bitlis 2019

Kaynak: www.cittaslowturkiye.org

Yavas kent hareketi, Tiirkiye’de c¢esitli kimliklere sahip il¢elerin yerel kalkinma modelini
kabullenmeleri ve fark yaratmalari i¢in yeni yollar bulmalarina rehber olmaktadir. Yavas kent
cenneti olan Tiirkiye’nin yavas kent hareketini benimsemesi, yeni ufuklara yelken agmasina,
cevresel hareketin, sosyallesmenin, kiiltiiriin, teknolojinin ve siirdiiriilebilirligin ayni oranda
artmasini saglamaktadir. Son olarak Mugla’nin Koéycegiz ve Bitlis’in Ahlat ilgelerinin birlige
iiyeliklerinin kabul edilmesi Tiirkiye’de kimligin korunmasi, tanitilmas: ve paylasilmasi agisindan

ne kadar emin adimlar atildigin1 géstermektedir (www.cittaslowturkiye.org).

2.4. Kent Pazarlama Baglaminda Yavas Kent

Kent pazarlama caligmalar1 yapilirken, kentin siirdiiriilebilirligine yonelik bir vizyonunun
olmas1 gerekmektedir. Bir kentin pazarlamasma hizmet eden vizyonun varligi, kentin tiim
aktorlerine nereye ve nasil gideceklerini anlatan tek faktordiir. Bundan dolay1 kentin bir imaja
kavusturulmasi, hem orada yasayan vatandaslari hem de kent disindakileri kent agisindan pozitif ve
faydali olabilecek her tiirlii davranisa yonlendirmek agisindan faydali olacaktir (Yildirim ve
Karaahmet, 2013: 15).
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Kent ydneticilerinin belirli kriterleri yerine getirip yavas kent unvani aldiktan sonra bir bagka
gorevi de kent pazarlama ¢alismalar1 yaparak kenti ziyaretcilerin begenisine sunmaktir. Yavag kenti

pazarlamak icin oncelikle SN1K cercevesinde plan yapilmasi gerekmektedir.

Bu plani asama asama ele alacak olursak ilk olarak “Yavas kentle ilgili ne anlatilacak?”
sorusunu cevaplamak gerekmektedir. Yavas kentle ilgili, yerel 6zellikleri ve bozulmamis dogal
yapilarin varligi ve bunlarin korunmasi, tarihi ve kiiltiirel eserleri, mirasi, mutfagina bagliligi,
cevreye olan saygist ve misafirperverligi anlatilmalidir. Burada kente gelecek olan ziyaretcilere

anlatilmak istenen mesaj verildikten sonra bunun zamanini belirlemek gerekmektedir.

Bu agsamada “Yavas kent pazarlamasi ne zaman yapilacaktir?”” sorusunun cevabi biitiin bir
yila yayilarak yapilmasi olacaktir. Gliniimiizde artik birka¢ aya sikistirilmig olan deniz-kum-giines
turizmi tek basina tatil icin yeterli gelmemektedir. Yavas kent pazarlama biitiin bir yila yayilan
alternatif turizm faaliyeti olarak turistlere sunulmaktadir. Bu baglamda yavas pazarlamasi biitlin bir

yila yayilmalidir.

Zamani da belirlenen yavas kent pazarlamanin bir diger asamasi ‘“nerede” yapilacak
oldugudur. Kiiresellesmenin hizlandirdig1 yasam insanlar igin artik ¢ileye doniismektedir. Bu gile
insanlart kent yasamindan uzaklastirirken kirsal alanlara kagmaya mecbur birakmaktadir. Kentin
hizindan uzaklagmaya ¢alisan insanlarin ilk duragi yavas kentler olmaktadir. Bu agidan yavas kent
pazarlama faaliyetlerinin yapilmasi i¢in en uygun alan kentlesmenin ¢ok yogun oldugu bolgelerdir.
Bu bolgelerde yapilacak yavas kent kavraminin tanitimi turistlerin kente gelmesini saglayacaktir.

Burada dikkat edilmesi gereken konu yavas kent pazarlamanin “nasil” yapilacak olmasidir.

Yavas kent pazarlamasinda bir takim araglar kullanilarak hedef kitlelere ulasilmaktadir. Bu
araclarin en 6nemlileri reklamlar ve halkla iligkiler olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yavas kentlerle ilgili
temel sorun bu hareketin yeterince bilinmemesinden kaynaklanmaktadir. Yavas kent agisindan
reklam, kentin pazarlanmasi ve genis kitlelere yayilmasi agisindan etkili bir kavram olmakla
beraber; tarihi ve kiiltiirel varliklarin, hizmetlerin belirli bir iicret karsiliginda hedef kitlelere
tanitilmasin1  saglamaktadir. Televizyon, dergi, internet ve giiniimiizde sosyal medya kent

pazarlamada kullanilan diger kitle iletisim araglaridir (Sagir, 2016: 774).

Yavas kentin bir turizm kenti olmasi nedeniyle, var olan ve potansiyel turistlere pazarlanma
faaliyetlerini, turizmi temel alarak yapmasi kent pazarlama faaliyetinin “neden” yapildiginin cevabi

olarak verilebilmektedir.
Ne, ne zaman, nerede, nasil ve neden sorularmmin cevabimi verdikten sonra yavas kent

pazarlamanin “kim” tarafindan yapilacagina cevap vermek gerekmektedir. Kent pazarlama,

turizmle ilgili tim kurum kurulus ve isletmelerin ortak kampanya ve mesaj dogrultusunda hareket
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etmesini gerektiren bir faaliyettir. Yerel yonetimler, sivil toplum kuruluslari, kamu kurumlari, 6zel
tesebbiisler gibi herkes pazarlama faaliyetleri igerisinde yer almak zorundadir. Yavas kenti
pazarlama gorevi tim kentin birlik ve beraberlik igerisinde yiiriitecegi ortak misyonudur. Yavas
kent pazarlama organizasyonlar1 bir bolge veya kentin turistik olarak satilmasina yardimci olan,
yavas kente yonelik turistik ziyaretler planlayan kar amaci olmayan organizasyonlardir. Bu
organizasyonlarin gayesi yavas kentin imajimi gelistirmek, en 6zel turizm bdlgelerini koordine
etmek, ziyaretcilere her tiirlii bilgiyi saglamak ve bir yavas kentte tiim turizm faaliyetlerine liderlik
etmekle sorumlu olan organizasyonlardir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 150; Tosun ve Bilim, 2004:
127; Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: 78).

Her ne kadar yavas kent kavrami, baslangigta daha cok yerel halkin yasam kalitesi igin
diisiiniilmiis olsa da ilerleyen zamanlarda turizm agisindan da bir cekicilik olarak pazarlanmaya
baslanmistir. Yavas kent olusumunun yeni bir kavram olarak turizm hareketlerinin siirekliligi,
stirdiirtilebilirligi ve turizm arzi i¢in sundugu yasam kalitesi ile turizm talebi agisindan 6nemli bir
ara¢ olma kabiliyetine sahiptir (Cosar, 2014: 229-230).
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UCUNCU BOLUM
3. YENI BiR KENT PAZARLAMA MODELI OLARAK YAVAS KENT: SAVSAT
3.1. Savsat Hakkinda Genel Bilgi

Karadeniz Bolgesi’nin en dogusunda yer alan Artvin iline bagli bir ilge olan Savsat (Resim
2); Artvin il merkezinden 71 km uzaklikta ve 1.134 m rakimda yer almaktadir.

Resim 2: Savsat’in Konumu

Kaynak: www.cittaslowturkiye.org

1375 km? yilizdlgiimiine sahip olan Savsat, engebeli ve daglik bir arazi tizerinde
bulunmaktadir. Batidan Kargal Daglari, Kuzeyden Sivritepe Daglari, Dogudan Sahara Daglar ve

Giineyden Karagdl Daglar1 Savsat’in dort bir yanini ¢evrelemektedir.

Nemli Karadeniz iklimi ile Dogu Anadolu’nun karasal iklimi arasinda gecis sahasi lizerinde
yer alan Savsat’in algak vadi tabanlarinda yar1 nemli iklim kosullar goriiliirken; biraz yiikseklerde

nemli ve ¢ok yiiksek kesimlerde ise soguk nemli iklim kosullar1 goriilmektedir.

Dogu Karadeniz florasi igerisinde yer alan Savsat, biinyesinde birgok endemik bitki tiirtinii

barindiran oldukga zengin bir igerige sahiptir. Bunun yan1 sira zengin su potansiyeline de sahip
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olan kentte tad1 ve i¢imi oldukga lezzetli olan soguk su kaynaklari ile maden sular1 bulunmaktadir.
Turistik agidan da olduk¢a 6nem arz eden buzul golleri bulunan kentte dogal zenginlikleri koruma

amagli olarak milli park ve dogal sit alan1 gibi koruma statiileri olusturulmustur.

Savsat ilgesinin tarihine bakildiginda eski ¢aglara kadar uzandig1 goriilmektedir. Bu déneme
ait veriler tesadiifi olarak bulunan ve uzmanlar tarafindan M.O. 2000’1i yillara ait Tung Cagina
tarihlenen bronz baltalara dayandirilmaktadir. Tarih kaynaklarina gére Savsat civarinda M.0.900-
650 yillar1 arasinda Urartu ve Kimer kabileleri yasamislardir. Bu kabilelerden daha sonra bolge

sirastyla Saka Tiirklerinin, Romalilarin ve Sasanilerin elinde kalmistir.

Savsat’ta Osmanli idaresi Kanuni Sultan Siileyman doneminde yani 16. yiizyilin ortalarinda
gerceklesmis olup yar1 6zerk ‘ocaklik’ seklinde 1860’11 yillara kadar devam etmistir. 1877-1878
Osmanli-Rus Savasi’nin ardindan Savsat Carlik Rusya’sina savas tazminati olarak terk edilmis ve
bu durum tekrar ana vatana katilma tarihi olan Subat 1921°c¢ kadar siirmiistiir. Rus isgali
doneminde ve Birinci Diinya Savasi zamaninda bolgenin Miisliiman Tiirk halki vatanlarimi terk
ederek Anadolu’ya go¢ etmek durumunda kalmiglardir. Bolgeden gb¢ eden halk Bursa, Kocaeli,
Istanbul, Tokat, Amasya, Ordu ve Samsun gibi illere yerlesmislerdir. Tiirkiye Cumhuriyeti
doneminde Oonce Ardahan’a daha sonra ise Artvin iline bagli olarak idare edilen Savsat il¢esinde

1928 yilinda belediye teskilat1 kurulmustur.

3.2. Savsat Ekonomisi

Cumbhuriyet déneminin ilk yillarinda, Savsat’in en temel ge¢im kaynagini tarimsal faaliyetler
olusturmaktaydi. Tarimsal faaliyetlerin yan1 sira; demircilik, marangozluk ve duvar ustaligi ile el
tezgahlarinda bez dokumaciligi da bolge halkinin gecim kaynaklari arasinda yer almaktaydi.
Giliniimiizde bu faaliyetlerin bir kism yok olmaya yiiz tutmussa da, ekonomik agidan bir ¢esitlik
olusturmaktadir. Smirli diizeyde de olsa yonetim, egitim ve saglik gibi farkli hizmet alanlarinda
meydana gelen gelisim, bolgedeki ticaret faaliyetlerinin de kismen canlanmasina imkan saglamigtir.
Ancak yine de, ilgedeki sanayi faaliyetlerinin ge¢mise gore gelisim gosterememesi, sayl
bakimindan da yeterli diizeyde olmamasi, ev ve atdlye tipi sanayi tesisleri ile temsil ediliyor
olmasi, bolge ekonomisi i¢in ciddi bir kayip olmustur. Dogal ¢evre kosullarinin da zorlu olmasi

nedeniyle, bolgedeki ekonomik faaliyetlerin gesitlenmesi ve gelisimi de sinirli kalmaktadir.

Savsat’ta gerceklestirilen hayvancilik faaliyetleri, ticari amagli olup pazara ydnelik olarak
yapilmaktadir. Tarimsal faaliyetler ise simurl1 6l¢iide bulunan tarim alanlarinda ancak ailelerin kendi
ihtiyaclarina yetecek diizeyde gerceklestirilmektedir. Polikiiltiir tarim denilen fasulye, muisir,
domates ve salatalik gibi triinlerin bir arada ekimi seklinde yapilan tarimsal faaliyetler ticari
amagla yapilmamaktadir. Buradan hareketle Savsat’in temel geg¢im kaynaginin, hayvancilik

faaliyetleri oldugu sdylenebilir.
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Savsat’taki mevcut cografi kosullar, bir taraftan bir¢ok beseri ve ekonomik faaliyetin
gelisimini olumsuz yonde etkilemisken; diger taraftan el degmemis dogal yapinin korunmasina ve
turizm gibi gelisen sektorlere potansiyel kaynak olusumuna zemin hazirlamistir. Bu baglamda,
yorenin gelecekteki en Onemli ekonomik aktivitesinin kirsal turizm olacag diisiincesinden
hareketle, bolgedeki turizm potansiyelinin degerlendirilebilmesi yoniinde yatirim ve galigmalar

devam etmektedir.

3.3. Savsat’in Yavas Kent Agina Dahil Olma Siireci

Yavas kent hareketi, bireylerin iletisim kurabildikleri, sosyal, kendine yeten, siirdiiriilebilir, el
sanatlara, dogasina, gelenek ve goreneklerine sahip ¢ikan onlar1 koruyan ama ayni zamanda
altyapt  sorunlar1  bulunmayan, yenilenebilir enerji kaynaklar1 kullanan, teknolojinin
kolayliklarindan  yararlanan  kentleri  biinyesine  katma  hedefiyle  olusturulmustur

(www.cittaslowturkiye.org).

Dogasi, kiiltlirii bozulmamis; havasi, suyu ¢ok temiz bir kent olan Savsat i¢in donemin
kaymakami, belediye bagkan1 ve Dogu Karadeniz Kalkinma Ajansi (DOKA) yetkilileri tarafindan
Savsat’in tam da bdyle bir unvana layik oldugu ve zaten igerisinde Ozelliklerinin bir¢cogunu
tagidigiyla ilgili net bir olgu olugsmustur. O zaman Tiirkiye’de dokuz tane olan yavas kentin
onuncusunun Savsat olmasi i¢in alti aylik bir ¢aligma siireci gergeklestirilmis ve yavas kent
kriterleri incelenerek bunlardan hangilerinin mevcut oldugu ve olmadig: tespit edilmistir. Basta
belediye olmak iizere ilcede bulunan tiim kamu kurum ve kuruluslar kriterlerden kendilerine diisen
gorevlerle ilgili ¢aligmalar yapmiglardir. Kaymakamlik bagkanliginda yapilan toplantilar sonucu
altt aylik bir calisma sertifikasyon hazirlanigina 6nayak olmustur. Hazirlanan sertifikasyon
icerisindeki kriterler incelendiginde %60-70 oraninda istenenlerin ilgede zaten mevcut oldugu
%30-40 civarinda bir eksigin oldugu tespit edilmistir. istenen kriterlerin en énemlileri zaten mevcut
oldugu icin hazirlanan niyet mektubu, sertifikasyon ve ekindeki tiim belgeler birligin
Seferihisar’daki Tiirkiye Koordinatrliigiine teslim edilmis ve buradan italya’ya génderilmistir

(Filiz Ozcan ile kisisel goriisme, 2019).

Yapilan bu bagvurunun degerlendirilerek uygun bulunmasi sonucu; 21-23 Haziran 2015
tarihinde Abbiategrasso kentinde Annuciata eski manastirinda yapilan toplantida Savsat’a da
arzuladigr Cittaslow sertifikasi torenle verilmistir. Kaymakam Cemil Sarioglu ve Bagkan Ahmet
Sinan Oztiirk Birligin  Genel Baskan1 Stefano Pisani’den sertifikalarmi  almuslardir
(www.cittaslowturkiye.org). Boylece Savsat diinyanin 208. Tiirkiye’nin ise 10. yavas kenti olarak

ilan edilmistir.
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3.3.1. Savsat’in Yavas Kent Basvuru Siirecindeki Calismalari

Bir kentin uluslararasi ag niteligi tasiyan yavas kent birligine katilabilmesi i¢in yerine
getirmesi gereken bir takim kriterler bulunmaktadir. Bu kriterler; giiriiltii kirliligi ve trafik
sikisiklig1 gibi sorunlar1 ortadan kaldirmak, yaya yollar1 olusturmak, yesil alanlar1 ¢ogaltmak, tarihi
ve kiiltiirel degerlerin korumak, yerel {iretimi desteklemek gibi konulardaki ¢alismalari
icermektedir. Savsat Belediyesi’nin yavas kent olma yolunda yerine getirdigi ve yerine getirmeyi

taahhiit ettigi kriterler 7 ana baslik altinda incelenmistir (Savsat Belediyesi, 2019’dan alinmustir):

3.3.1.1. Cevre Politikalar:

e Hava temizliginin yasa tarafindan belirtilen parametrelerde oldugunun belgelenmesi

Hava temizligi 6l¢iimii yapabilmek icin gerekli donanimin ilgede bulunmamasindan dolay1
Artvin Cevre ve Sehircilik il Miidiirliigii’ne basvuru yapilmis ancak il merkezinde bulunan hava
Olgiim cihazinin mobil olmamasindan dolayr Ol¢iim yapilamamistir. Yakin ¢evredeki
biiyiliksehirlerle ve tiniversitelerle gerekli yazismalar yapilarak hava temizligi 6l¢iimii yapilacagi
taahhiit edilmektedir.

¢ Su temizliginin yasa tarafindan belirtilen parametrelerde oldugunun belgelenmesi

Saglik Bakanligi tarafindan belirlenen igme suyu kalite kriterlerine gore kdy basina ikiden az
olmamak {izere toplamda 210 adet su numunesi alinarak analizleri yapilmistir ve yasa ¢ercevesinde
belirtilen araliklarla su analizlerine devam edilecektir. Savsat’in igme suyunun yapilan analizler
sonucu saglik Bakanligi’nin belirledigi kriterlere uygun oldugu ve Tiirkiye ortalamasinin {izerinde
saglik ve temizlik oranina sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Avrupa iilkeleri de dahil olmak iizere
bircok yerin aksine Savsat’in gesme suyu i¢ilebilmektedir ve kalitesi oldukea yiiksektir. Igme suyu
projesi calismalar1 kapsaminda tiim i¢me suyu depolarinin yenilenerek, su depolarina
yerlestirilecek otomatik klorlama sistemi ile igme suyu kalitesinin daha da artacagi

ongoriillmektedir.

e Halkin icme suyu tiiketiminin ulusal ortalamayla karsilastirilmasi

Savsat’ta kisi bagina diisen senelik igme suyu tiikketimi 3,73 metrekiip olarak hesaplanmistir.

Tiirkiye ortalamasi ise TUIK verilerine gére 78,44 metrekiiptiir.
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e Kentsel kat1 atiklarin ayristirilarak toplanmasi

Kati atiklar giinliik olarak toplanmaktadir ve kis aylarinda 7 ton civarinda olan kati atik
miktar1 yaz aylarinda iki katina ¢ikmaktadir. Belediye tarafindan kati atiklarin geri doniisiime
kazandirilmasi amaciyla ilgenin cesitli yerlerine kagit, cam ve plastiklerin ayristirilmast igin geri
doniisiim kutulart yerlestirilecektir. Kati atiklarin yok edilmesi amaciyla iiyesi olunan COKAB
(Coruh Havzasi Kalkinma Birligi) tarafindan Erzurum ili Oltu ve Olur ilgeleri smirinda
olusturulmakta olan Kati Atik Bertaraf Tesisi’nin 2016 yilinda hizmete girmesiyle bu sorun
tamamen c¢oOziime kavusacaktir. Tesisin faaliyete girmesinin ardindan mevcut atik depolama
dogamiza biiyiik zararlar1 olan evsel atik yaglarmin toplanmasi amaciyla da Deha Bio Dizel
firmasiyla goriisiilmils olup okul, isyerleri ve ilgenin g¢esitli noktalarina bilgilendirme afigleri
asilarak halkin bilinglendirilmesi saglanmistir. Firmadan temin edilen atik yag depolama bidonlart
belediye tarafindan belirlenen noktalara konulacaktir. Ayrica firma yetkilileri tarafindan okullarda
ve belediye tarafindan yapilmakta olan halk giinlerinde atik yaglarin ¢evreye verdigi zararlar

konusunda bilgilendirme ¢alismalar1 devam ettirilecektir.

¢ Endiistriyel ve evsel kompostlamanin desteklenmesi

Ilgede hayvancilik faaliyetlerinin yaygin olmasi ve giibre ihtiyacimin buradan karsilanmasi
sebebiyle kompostlama gelismemistir. Belediye tarafindan ilgedeki asevi, pansiyon ve
lokantalardan arta kalan yiyecekler toplanmakta ve ilge hayvan barinaginda degerlendirilmektedir.
Belediye tarafindan evsel kompostlama konusunda halki bilinglendirmek icin alaninda uzman
kisilerce halka egitim verilmesi konusunda Dogu Karadeniz Kalkinma Ajansi’na basvuru yapma
karar1 alimmistir. Bunun yaninda cesitli noktalara asilmak {izere evsel kompostlama konusunda
bilgilendirici afis ve brosiirler hazirlanacaktir. ilcede endiistriyel faaliyet gosteren isyerleri

olmadigi i¢in endiistriyel atik bulunmamaktadir.

¢ Kentsel ya da toplu kanalizasyon icin atik su aritma tesisinin bulunmasi

flgede var olan kanalizasyon %90 caligir durumdadir. Belediye meclisi konuyla ilgili
yenileme ve tamamlama amaciyla Kanalizasyon Kesin Projesini hayata gegirmesi igin iller
Bankasina 15.08.2014 tarihinde yetki vermistir. Atik su aritma tesisi hususunda belediyenin Cevre
ve Sehircilik Bakanlhig1 genelgesine dayanarak Iller Bankasina yaptig1 miiracaat kabul edilmis olup
atik su aritma projesi kisa siirede hayata gecirilecektir. flgede herhangi bir sanayi tesisi
bulunmadigindan endiistriyel atik su olusmamaktadir. ilcede bulunan santiyelerden kaynakl atik su
¢oktiirme havuzlarinda dinlendirilerek desarj edilmekte ve yol, tesis i¢i vb. alanlarin sulanmasinda

yeniden kullanilmaktadir.
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¢ Binalarda ve kamu kullanim alanlarinda enerji tasarrufu

Yillik ortalama %50-60 oraninda yakit tasarrufu saglayan mantolama sistemi konusunda 6ncii
olmas1 amaciyla belediye hizmet binasiin mantolamas: yapilmustir. flgedeki diger binalarla ilgili
olarak ruhsat verme agsamasinda mantolama zorunlulugu miiracaat sahiplerine bildirilmektedir.
Ayrica belediye tarafindan diizenlenen halk giinlerinde mantolamanin saglayacagi faydalar
anlatilarak halk bilin¢lendirilmekte ve mantolama yapmaya yonlendirilmektedir. Kaymakamlik
makamu tarafindan 25.07.2012 tarihinde aliman karar ile tiim kurumlarmn en az %30 tasarruf
saglayan tasarruflu ampullere gecilmesi saglanmis ve 6ncii olunmasi amaciyla belediye hizmet
binasinda bu uygulama baglatilmistir. Kaymakamlik makami gerekli denetimleri yaparak tasarruflu
ampul uygulamasini siki bir sekilde takip etmektedir. Ayrica Efkar Tepesi oncelikli olmak iizere,
parklarin aydinlatilmasinda giines enerjili sokak lambasi sistemine geg¢ilmesi caligmalarina

baslanacaktir.

¢ Kamunun yenilenebilir enerji kaynaklarindan enerji iiretimi

Yenilenebilir enerji kaynaklari ilgede aktif bir sekilde kullanilmaktadir. ilgenin arazi yapis
engebeli oldugu i¢in yiiksek debiyle akan c¢ok sayidaki akarsudan elektrik enerjisi iiretebilme
imkanina sahiptir. OR-KOY tarafindan son 3 yil igerisinde 14 kdyde 128 haneye giines enerjisi
sistemi takilarak sicak su temini saglanmis ve gilines enerjisi panellerinin desteklenmesi ile ilgili
projeler devam etmektedir ve gelecek yillarda da devam edecektir. ilce Tarim Miidiirliigii
hayvancilik amaciyla yaylalarda giines enerjisi kullanilmasini tesvik etmek maksadiyla kurulacak
giines enerjisi sistemlerine %60 mali destek vermektedir. ilge Tarim Miidiirliigii diizenledigi
bilgilendirme ve tanitim toplantilariyla bu hususu dile getirip halki proje hakkinda haberdar
etmektedir. Ayrica ilcede dogadan yararlanarak ticari amag¢ gilitmeden kendi elektrigini iireten
igyerleri bulunmaktadir. Halkin buna tesvik edilmesi amaciyla bilgilendirme yapilmis olup
diizenlenen halk giinlerinde bilgilendirilme ¢aligmalarina devam edilmektedir. Kenarma kuruldugu
akarsudan tesis icin gerekli elektrigi iireten Laset Alabalik Tesisleri yapilan ¢alismalarin en giizel

Ornektir.

e Gorsel kirliligin ve trafik giiriiltiisiiniin azaltilmasi

Reklam ve ticari tabelalarin yerlestirilmesinde vergilendirme politikast uygulanmaktadir.
Gorsel kirliligi azaltmak amaciyla gereksiz tabelalarm tespiti ve zorunlu haller disinda 6zel tabela
aydmnlatmalarinin sokiilmesi ic¢in gerekli caligmalara baslanmistir. Belediyeye bagli zabita
ekiplerince bu tabelalarin yasaya uygunluk denetimleri yapilmakta yasaya uygun olmayan reklam
ve ticari tabelalar igin cezai miieyyideler uygulanmaktadir. Ayrica yore dogasina uygun olan ve

goze daha fazla hitap eden ahsap tabela uygulamasinin tesvik edilmesi amaciyla belediye
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tarafindan %30 vergi indirimi uygulamasi baslatilmistir. Yine yol isaret levhalarinin dogayla
uyumlu olmasi amaciyla ahsap levhalarla degistirilmesine baslanmistir. Yapimi devam eden ¢evre
yolu tamamlandiginda ilce merkezinden gecen agir tonajli araclarin sehir disindan gegisi
saglanacak bdylece ilge merkezinde trafik giiriiltiisii en az seviyeye indirgenecektir. Kaymakamlik
makaminin 12.08.2014 tarihli karari ile trafik giiriiltiisii icin ilce Jandarma Komutanlhig: ve Ilge
Emniyet Amirligine talimat verilmis olup c¢aligmalar 6zenle yiiriitilmekte ve trafik giiriiltiisiiyle
ilgili yasalara uymayanlara cezai yaptirrmlar uygulanmaktadir. ilcede sug oranmnin az olmasindan
dolay1 kapanan atil durumda olan ve sehrin goriintiisiinii bozan eski cezaevi binasi ve eski jandarma
lojman binasi yikilarak yerlerine ¢ocuk parki ve otopark yapilarak bu alanlar gorsel agidan cazip
hale getirilmistir. Yine ilge merkezine ¢ok yakin bir konumda olan kiigiik sanayi ¢arsisi sehir digina

almacak ve boylece gorsel kirlilik ve giiriiltii kirliligi ortadan kaldirilacaktir.

o Kamusal 151k Kirliliginin azaltilmasi

Belediye ilgenin dogal goriintiisiinii bozacak her tiirlii 11klandirmaya kars1 olmakla beraber
kentin aydinlatilmas1 icin gerekli 1siklandirma hizmeti vermekle yiikiimliidiir. Ilgede aydinlatma
sistemi genel aydinlatma yonetmeligi g6z oniinde bulundurularak en az 1s1k kirliligi olusturacak
sekilde diizenlenmistir. ilcedeki tiim sokak lambalar1 yere dogru yonlendirilmistir ve kabul edilen
sartlara gore 1siklandirilmaktadir. ilcede bina dis1 aydinlatma amagh kullamlan projektor tipi
armatiirler bulunmamaktadir. Ayrica kamusal 1sik kirliliginin azaltmak amaciyla 2014 yil
igerisinde sehir ve kOy merkezlerinden 178 sokak lambasi sokiilerek sehir disi yol giizergahlarina
takilmistir. Genel aydmlatma yonetmeligine uymayan isiklandirmalarin takibi ilgili makamlarca
yapilmakta ve yoOnetmelife uymayan 1siklandirmalar hakkinda gerekli yaptirimlar
uygulanmaktadir. Belediye tarafindan diizenlenmekte olan halk giinlerinde kamusal 151k kirliligini

onleme amagl bilgilendirme toplantilar1 yapilmakta ve halk bu konuda bilgilendirilmektedir.

e Hane basina diisen elektrik enerjisi tiiketimi

flgede hane basina diisen elektrik tiiketimi ilge merkezi ve kdyler dahil olmak iizere 934 kW
saattir. Tlrkiye ortalamasi olan 2760 kW/s’ye kiyasla ilgenin elektrik tiiketiminin daha az oldugu
goriilmektedir. Belediye tarafindan diizenlenmekte olan halk giinlerinde halkin elektrik tiiketimi
konusunda bilinglendirilmesi saglanmaktadir. Ilgenin cesitli noktalarina elektrik tasarrufu konulu
afis, brosiir vb. bilgilendirici belgeler asilacaktir.

¢ Biyocesitliligin korunmasi

Ilgede “Halk Elinde Kiigiikbas Hayvan Islah1 Projesi” kapsaminda 3239 adet anag¢ koyun, 159

adet damizlik kog toplamda 3398 adet Hemsin cinsi koyun bulunmaktadir. Ayrica Artvin Il Tarim
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Miidiirliigii’niin  yoresel meyve tiirlerinin devamliligint korumak amaciyla olusturdugu proje
kapsaminda dort adet 6rnek bahge bulunmaktadir. Devam eden bu proje kapsaminda halen
basvurular alinmakta ve yeni bahgeler olusturulmaktadir. Artvin Coruh Universitesi isbirligi ile
ilgede biyogesitliligin korunmasi ve halkta bu bilincin olusturulmasi i¢in festival zamanlarinda
konferanslar diizenlenmektedir. Ayrica Artvin Orman Bdlge Miidiirliigii tarafindan ilgede endemik

tiir caligmasi yapilmaktadir.

3.3.1.2. Altyap politikalari

¢ Kamu binalarina bagh verimli bisiklet yollar

Ilce daglik bir bélgede kurulu olmasi sebebiyle asir1 engebeye sahiptir. Bu durum her
engebeli yerlesim yerinde oldugu gibi yiiksek maliyeti sebebiyle ilce de bisiklet yolu varligim
olumsuz etkilemistir. Bu sebeple ilcede kamu binalarina bagli verimli bisiklet yollar
bulunmamaktadir. Buna ragmen belediye uygun yerler arastirilarak bisiklet kullanimini tesvik

etmek ve bisiklet kullanma bilinci olusturmak amaciyla basta okullar olmak iizere diger kamu

binalarina ulasim saglayan bisiklet yollar1 yapmaya isteklidir.

e Mevcut bisiklet yollarinin arag yollariyla kilometre iizerinden karsilastirilmasi

llgenin cografi yapisinin olanak saglamamasindan dolay1 ilgede mevcut bisiklet yolu
bulunmamaktadir. Ancak belediye 2016 yilinin sonunda tamamlanmasi diisiiniilen Cicek Nene
Caddesi iizerindeki bisiklet yolunu hizmete acacaktir. Ilgede bisiklet yolu yapimi igin diisiiniilen
yol uzunlugu 1800 metre olup bunun kara yollarinin uzunluguna orani 1/3’tiir.

e Metro ve otobiis duraklar gibi aktarma merkezlerinde bisiklet ve park yerleri

Ilgede yogun bir ulasim sikintis1 bulunmadig i¢in metro sistemine gerek duyulmamustir.

e Ozel tasit kullanimina alternatif olarak eko ulasimin planlanmasi

Eko ulasim planlamast ile ilgili olarak bisiklet yolu yapimina baslanacaktir. Ilce halkinin 6zel

tasit kullammina alternatif olarak bisiklet kullanimi yoniinde diizenlenen halk giinlerinde halka

bilgilendirme yapilmakta ve halk bisiklet kullanimina tesvik edilmektedir.
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¢ Engellilere yonelik mimari engellerin kaldirilmasi

Engelli vatandaslarin engelsiz bir hayat siirmeleri belediyenin 6énem verdigi konulardandir.
Belediye tarafindan engelli vatandaslara hizmet ve ulasim kolayligi amaciyla belediye binasinin
giris katinda “Engelli irtibat ve Hizmet Binas1” olusturulmustur. Ayrica kaymakamlik hizmet
binasinda engelli vatandaslarin 6niindeki engelleri kaldirmak amaciyla engelli asansorii yapilmistir.
Yapimi tamamlanan ilge Tarim Miidiirliigii binasinda engelli asansérii, ilge Devlet Hastanesinde de
engelli asansoriine ek olarak sadece engelli vatandaglarin kullanacagi park alanlar1 bulunmaktadir.
Engelli vatandaglarin Halk Egitim Merkezi kurslarina rahat bir sekilde katilabilmelerini saglamak
amaciyla Halk Egitim Merkezi giris katinda bulunan balkon kaldirilarak engelli girisi
olusturulacaktir. Mevcut kamu binalarinin ve bundan sonra yapilacak binalarin engelli
vatandaglarin kullanimmna uygun sekilde dizayn edilmesi i¢in gerekli calismalar siirmektedir.
Belediye engelli vatandaslarin hayat kalitesini artirmak amaciyla kaldirimlarda diizenlemeye gitmis
olup yaya kaldirimlarina engelli rampast ekleme calismalar1 baslatmistir. Calismalarin biiyiik bir
boliimii bitmis olup diizenlemeler devam etmektedir. Yine engelli vatandaslarin ihtiyaglarini daha
rahat bir sekilde giderebilmesi i¢in ilgede bulunan umuma agik tuvaletler degistirilerek engelli

vatandaslarin kullanimina uygun hale getirilecektir.

¢ Aile hayati ve hamile kadinlar icin girisimler

Belediye, aile hayatini kolaylastirma ve aile i¢i baglari kuvvetlendirme konularina 6énem
vermektedir. Toplum Sagligi Merkezince aile hayatinin saglikli bir siiregte devam edebilmesi i¢in
evlilik oncesi, evlilik esnasi, gebelik Oncesi, gebelik esnasi ve gebelik sonrasini kapsayan aile
danigmanligi hizmetleri verilmektedir. Savsat Miiftiiliigiince 23.04.2013 tarihinde aile hayatinin
huzurlu ve mutlu devam edebilmesini saglamak amaciyla “Aile irsat ve Rehberlik Biirosu”
kurulmustur. Bu birimde gorev yapan personeller aile hayatin1 gelistirmek amaciyla ev ve hasta
ziyaretleri, siinnet merasimleri, Diinya Kadinlar Giinii programi, ¢ay sohbetleri diizenlenmistir.
08.10.2014-31.12.2014 tarihleri arasinda genclerin evlilige adim atarken dogru karar vermelerini
saglamak, evli ciftlerin evliliklerinin devami i¢in nasil bir yol izlemesi gerektigini gostermek ve
bdylece saglam temellere oturmus bir evlilik yapis1 ortaya koymak amaciyla ilce Miiftiiliigii ve
Belediye Baskanhigi ortakhigiyla “Iki Cihanda Evet” adi altinda evlilik okulu projesi
diizenlenmistir. Halkin yogun ilgi gosterdigi bu proje kapsaminda uzman kisiler tarafindan evlilik
oncesi ve evlilik sonrasi hayat1 konu edinen bilgilendirici konusmalar yapilmistir. Yeni yapilan
devlet hastanesinde hamile bayanlara yonelik park yeri olusturma caligmalari baglatilmasi
planlanmaktadir. Belediye diigiin salonunda bebek bakim odasi olusturulmasi igin gerekli
girisimlere baglanmustir. Hamile bayanlarin saglikli bir hamilelik gegirebilmelerini saglamak
amactyla Halk Egitim Merkezi ve Ilge Genglik ve Spor Miidiirliigiine gerekli yazilar yazilarak

“Hamilelik Egzersiz ve Spor Kursu” agilmasi talep edilmistir. flge kiitiiphanesinde evlilik &ncesi
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psikolojik danigsma kitaplari, hamilelik ve ¢ocuk sagligi kitaplari, aile hayatin1 zenginlestirmede
yardimer olacak kitaplar ve ¢ocuk egitimi konusunda kitaplar mevcut olup halkin kullanimina

sunulmustur.

e Saghk hizmetlerine onaylanmis ulasilabilirlik

Alile saghigi merkezi ilge merkezinde bulundugu igin gen¢ yash biitlin hastalar saghk
hizmetine kolaylikla ulasim saglayabilmektedir. flgede bulunan 5 aile sagligi merkezinde aylik
ortalama 6000 civar1 vatandasa hizmet verilmektedir. Toplam ilge niifusunun 17.978 oldugu goz
onlinde bulunduruldugunda niifusun yaklasgik 1/3’tniin  saglik hizmetinden yararlandigi
goriilmektedir. Ayrica aile sagligi merkezlerinde calisan gorevlilerin haftanin belirli gilinlerinde
ilceye bagl koylere giderek kdy halkina saglik hizmeti vermektedir. Savsat Devlet Hastanesi, Aile
Sagligi Merkezi ve Toplum Saglhigi Merkezi koordinasyonuyla yiiriitiilen evde bakim hizmeti
kapsaminda da aylik ortalama 37 vatandasa evlerinde saglik hizmeti sunulmaktadir. 2014 yil
igerisinde ilgemizde bulunan 9 okulda 1680 6grenci muayene edilmis olup 393 6grenci saglik
problemine gore ilgili kurumlara yonlendirilmistir. Okul saglik taramalar1 gelecek yillarda da
diizenli bir sekilde belirli araliklarla siirdiiriilecektir. ilcede Efkar Tepesi mevkiinde en son
teknolojilerle donatilarak yeni yapilan 52+10 yatak kapasiteli hastaneye halkin rahat bir sekilde
ulagim saglamasi amaciyla belediye tarafindan hastaneye giden Cicek Nene Caddesi yapilmistir ve
bu giizergah sehir ic¢i tagimacilik hatlarina eklenmistir. Ayrica ilgede 4 adet ambulans

bulunmaktadir.

e Sehir disinda ¢alisan sehir sakinlerinin oram

Ilgede giiniibirlik olarak daha biiyiik bir kent merkezine calismak icin gidip aksama Savsat’a

donen vatandas bulunmamaktadir.
3.3.1.3. Kentsel Yasam Kalitesi Politikalar:
¢ Kentin direnci icin planlama

Iller bankas: tarafindan devam etmekte olan Kentsel Plan Projesi dahilinde ilgedeki mevcut
spor alanlar1 artirilarak halkin hizmetine sunulacaktir. Onciilik etmesi agisindan belediye
calisanlarina gereksiz lambalarm sondiiriilmesi yoniinde imza karsiliginda bilgilendirme yapilmis
olup elektrik tiiketimi kontrol altina alimmistir. Yine bu baglamda gereksiz su tiiketimini azaltmak
amaciyla hazirlanan afis ve brosiirler egitim kurumlar giriglerine ve ilgede halkin kolaylikla
gorebilecegi alanlara asilarak gerekli uyarilar yapilmstir. Belediye tarafindan yapilmakta olan halk

giinlerinde elektrik ve su tiiketimiyle ilgili bilinglendirme ¢aligsmalari devam etmektedir. Pazar ve ig
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yerlerinde poset yerine kese kagidi kullanimi1 yoniinde zabita amirligince Pazar ve ilge esnafina
imza karsiliginda gerekli uyar1 yazilari teblig edilmistir ve bunun takibi yapilmaktadir. Okul
kantinleri ve kafelerde yerel yiyecek tiiketilmesi yoniinde Ilge Milli Egitim Miidiirliigii'ne ve is

yerlerine bilgilendirme yazilar1 yazilmistir.

o Kente ait degerlerin iyilestirilmesi, kent merkezlerinin ve kamu binalarinin

degerlerinin artirilmasi icin programlar

Kente ait degerlerin iyilestirilmesi belediyenin en birincil 6nceligidir. Bu kapsamda belediye
calisma programu igerisinde 6 adet gocuk parki hizmete agilmistir. Olusturulmasi planlanan halkin
giinlik wugraglardan uzaklasip spor yapabilecegi, stres atabilecegi ve bos vakitlerini
degerlendirecegi aile parklari iginde gerekli malzemeler temin edilmis olup belirlenen yerlere
parklarin kurulmasi igin gerekli calismalar siirmektedir. Tarihi ve turistik yerlerin tanitimi ve
giizergihlarinda bulunan tabelalar ahsaplariyla degistirilecektir. Ilcede yavas giizergah olarak
belirlenen noktalara ahsap yon tabelalar1 konulmus olup, eksik olan tabelalarin montaj g¢aligmalari

biiyiik bir hizla devam etmektedir.

e Verimli bitkiler ve meyve agaclar1 kullanilarak sosyal yesil alanlarin iyilestirilmesi

ve/veya olusturulmasi

Ilge ormanlik bir arazi icerisinde kuruldugu igin dogas: itibariyle zengin bir bitki gesitliligine
sahiptir. ilce genelinde yol kenarlarinda, ormanlik arazilerde ve bos alanlarda dogal olarak ortaya
cikmis cesitli meyve agaclarina rastlanmaktadir. Halkin bu olanaktan daha yogun bir sekilde
faydalanmas1 adma Savsat Belediyesi, flge Tarim Miidiirliigii ve Ilge Milli Egitim Miidiirliigii
ortakligiyla diizenlenecek projelerle belirlenen sosyal alanlarin meyve agaglari ile agaclandirilmasi
ve yatili bolge okulu bahgelerinin meyve agaclari ile donatilmasi kararlagtirilmistir. Agaglarin

dikimi i¢in uygun mevsim sartlar1 beklenmektedir.

¢ Kentsel yasanabilirligin artirilmasi

Belediye kentsel yasanabilirligin artirilmasit konusunda titizlikle calismaktadir. Emniyet
amirligince trafik ile alakali gerekli tedbirler alinmakta olup denetimler yapilmaktadir. Bu hususta
emniyet amirligimiz alinan 6nlemleri siki sikiya takip etmekte ve gerektiginde cezai yaptirimlar
uygulamaktadir. ilcede kres konumunda bir anaokulu bulunmaktadir. Ihtiya¢c duyuldugu takdirde
diger anaokullarma da kres eklenebilecektir. Agir tonajli araglarin ilge merkezinden gegmesi
nedeniyle il¢ede kismen goriilen trafik sikisikligi sorunu yapimi devam eden ve 2016 yilinda

agilacak ¢evre yolunun tamamlanmasiyla sona erecektir.
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e Marjinal alanlarin tekrar degerlendirilip kullanilmasi

llgede marjinal alan olarak degerlendirilebilecek kullanilmayan, bos alanlarin tespit
calismasia baslanmis olup bu alanlar kentsel doniisiim g¢ercevesinde ilge halkinin ihtiyacglar
dogrultusunda verimli bir sekilde degerlendirilecektir. Tespitler sonucunda yanacak, yikilacak
derecede ve goriiniimii bozan binalarin durumu belediye meclisince degerlendirilerek diizenlenecek
olan halk giinlerinde halkin sundugu oneriler ve taleplerde g6z oniinde bulundurularak ¢oziime
kavusturulacaktir. Bu kapsamda eski cezaevi binasi ve jandarma lojmanlart yikilarak yerlerine

oyun parki ve otopark yapilmustir.

e Vatandaslara ve turistlere yonelik interaktif hizmetlerin gelistirilmesinde bilgi ve

iletisim teknolojilerinden faydalanilmasi

Siirlarin  6nemini kaybettigi kiiresellesen diinyamizda ilgeyi tanitmak ve ilgeye gelen
misafirlere yardimci olmak adina bilgi ve iletisim teknolojilerinden yararlanmak belediyenin
iizerinde 6zenle calistig1 konulardan biridir. Tiirkce, Ingilizce, Arapca, Rusca Giirciice olmak iizere
5 farkli dilde hizmet veren www.visitartvin.com sitesinde Savsat hakkinda vatandaglara ve
turistlere yonelik her tirli iletisim, konaklama ve ulasim bilgisi sunulmaktadir. Ayrica
kaymakamlik resmi web sitesine ve suan yenileme c¢alismalar1 nedeniyle bakimda olan belediye
baskanligi web sitesine turistlere yonelik ilgemiz hakkinda bilgiler igeren linkler eklenmistir.
Kaymakamlik makaminin 17.09.2014 tarih 1387 sayili onay1 ile Yavuzkdy’de faaliyet gdsteren
Savsat Evi’nin birinci katinin turizm ofisi olarak kullanilmasi planlanmis ve ¢aligmalara
baslamlmistir. ilcede 2 adet turizm ofisi kurulmus olup 08.00-23.00 saatleri arasinda hizmet

vermektedir. Ayrica ilcede daha fazla turizm ofisi agilmasi i¢in gerekli ¢calismalar yapilmaktadir.

o Siirdiiriilebilir mimari icin hizmet masasi olusturulmasi

Ormanlarla gevrili bir yerlesim yeri olan ilge i¢in en uygun mimari yapt malzemesi agagtir.
Kiiltiirel bir miras olarak giiniimiize ulasan “Savsat Evi” modelini yasatmak, korumak ve tesvik
etmek amaciyla yoresel lokanta ve turizm ofisi olarak hizmet veren “Savsat Evi” insa edilmistir. Bu
ev modelinin korunmasi ve yayginlastirilmasi i¢in bilinglendirme caligsmalar1 yapilmis olup bu
calismalarin siirekliligini saglamak amaciyla belediye biinyesinde faaliyet gosterecek bir hizmet
masas1 olusturulma girisimleri baglamistir. Ayrica kaymakamlik makamina bagli olarak 6zel idare
biinyesinde faaliyet gdsteren siirdiiriilebilir mimari hizmet masas1 bulunmaktadir. Bu ¢ergevede ilce
giris ve ¢ikis1 dahil olmak {izere muhtelif yerlere “betona hayir” tabelalar1 konulmustur. Ozel idare
projeleri kapsaminda koylerde ahsap ev insa etmek isteyen vatandaslarimiza destekleme

yapilmaktadir.
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¢ Kentin internet agina sahip olmasi

Ulkemizde kablolu telekominikasyon olusturulmasi, yenilenmesi ve bakimi Tiirk Telekom
firmasinin sorumlulugundadir. Kaymakamlik makami tarafindan 13.08.2014 tarih ve 1444 sayili
yazi ile tiim kamu kurum ve kuruluslarma fiber optik kablo cekilmesi konusunda Ilge Telekom
Miidiirliigii’ne talimat verilmis olup ¢alismalar baslamustir ve takip edilmektedir. Ilgenin tamaminin
fiber optik agiyla donatilmasi oncelikler arasindadir. Ayrica belediye tarafindan sehir merkezinin
ortak yasam alanlarina halkin iicretsiz olarak faydalanabilecegi kablosuz internet baglantist

kurulmas1 planlanmaktadir.

e Kirleticilerin izlenmesi ve azaltilmasi

Cittaslow projesi kapsaminda ses kirliligini azaltmak amaciyla ses Kkirliligi olusturan
isletmelere giiriiltiiye sebep olan calismalarini belli saatler icerisinde yapmalari i¢in gerekli uyarlar
yapilmustir. Tlgede faaliyet gosteren kiigiik sanayi sitesinin sehir merkezi disarisina ¢ikarilmasiyla
bu olumsuzluk tamamen giderilecektir. Ilge merkezinde faaliyet gdsteren isletmelerin denetimleri
giiriiltii kontrol yonetmeligi ¢ercevesinde yapilmaktadir. Ayrica eglence merkezlerinin ilge digina
tasinmast hususunda miilki amirligin gorlisii alinarak belediye meclisince karara baglanarak
uygulamaya konulmustur. Sehir merkezinde giiriiltii kirliligine neden olan sokak lambalar

sokiilerek sehir disindaki karayollar1 giizergahlarina yerlestirilmistir.

¢ Sosyal altyapiy1 desteklemek

Belediye, belediyelerin sosyal fonksiyonlarini artiran ve sosyal yasam iginde aktif hale
gelmesini saglayan sosyal belediyecilik anlayisim benimsemistir. Ilcede sosyal altyapiy:
desteklemek ve gelistirmek amaciyla Temmuz ayimnin son haftasinda Sahara Pancarci Kiiltiir ve
Sanat Festivali, Subat ay1 icerisinde kis senligi, kizak yarislar1 geleneksel kar iistli karakucak
giiresleri, off-road yariglar1 vb. belediye tarafindan diizenlenmekte ve halkin katilimi igin gerekli
bilgilendirme ve tanitim faaliyetleri saglanmaktadir. Ayrica belediye Tlge Genglik Spor Miidiirliigii
ve ilce Milli Egitim Miidiirligii ortakligiyla bilim senlikleri, genclerin faydalanabilecegi yaz
kurslart acilmakta ve imkanlar 6l¢iisiinde yilin belli aylarinda agik hava sinemasi ve tiyatrolar
halkin izlenimine sunulmaktadir. Ayrica belediye biinyesinde tiyatro kuliibii kurulmasi

planlanmaktadir.

o Kamusal siirdiiriilebilir kentsel planlamanin tesviki

Dogal kaynaklarmn siirekli tahrip edildigi glinlimiizde daha temiz ve giivenli gelecek igin

siirdiirtilebilir kentsel planlama ka¢inilmazdir. Belediye fen isleri ve ilgede ki mimar ve
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miihendislerce yeni bina yapimi i¢in miiracaatta bulunan vatandaslara pasif ev ve yoresel mimariye
uygun ahsap evlerin yapimi konusunda bilgi verilmekte ve halk bu konuda yonlendirilmektedir.
Belediye ve kaymakamlik bu konuda onciilik etmek amaciyla Savsat Evi’ni hayata gecirmis,
Yavuzkdy mevkiinde yapimi tamamlanan huzurevlerini ve vakiflar tarafindan insa edilen binalari

yore mimarisine uygun olarak diizenlemistir.

¢ Kent icindeki kullamsh yesil alanlarin verimli bitkiler ile degerlendirilmesi

flge genel itibariyle yesil alan olmasimna ragmen her yil sehir merkezindeki yesil alanlart
ciceklendirme ¢alismasi diizenli olarak yapilmaktadir. Yeni olusturulan park ve mezarliklarda yore
iklimine uygun elma, armut, thlamur, ceviz gibi verimli bitkilerin dikimi mevsim sartlarina uygun
olarak Ilce Tarim Miidiirliigiiyle birlikte gerceklestirilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda Anadolu

Imam Hatip Lisesi’nin ¢evresi meyve fidanlariyla agaglandirilmstir.

e Yerel iiriinlerin ticarilesmesi icin alanlarin yaratilmasi

Her gegen giin kiiresel ekonomiye yenik diisen yerel iirlinlerin hak ettigi degere kavusmasi
belediye acisindan ¢ok onemlidir. Ilgeye ait yerel iiriinlerin ticarilesmesi amaciyla Savsat Evi’nin
giris katinda ve ilgedeki bazi marketlerde yoresel iiriinlerin satis1 yapilmaktadir. Ilgede Organik
K&y Uriinleri Pazar1 olusturulmus olup yerel meyve, sebze, bal, pekmez, korova, peynir, tereyagi
vb. gibi gida iiriinleri yaninda yerel zanaatkarlarin geleneksel yontemlerle iirettigi giysi, oyuncak,

hediyelik siis esyasi, bigak, ahsap tiriinler ve soba gibi iiriinlerde sunulmaktadir.

e Atolyelerin korunmasi ve degerlerinin artirilmasi- dogal/yerel ahsveris merkezlerinin

yaratilmasi

Yerel bir yonetim olarak yerel {iretime 6nem vermekte olan belediye yerel atdlyelerin
korunmasi ve yayginlastiriimasi igin girisimlere baslamistir. ilce genelinde ruhsatli 8 adet ahsap
kereste atolyesi mevcuttur. Bu atdlyelerde ilge halkinin ihtiyaglart dogrultusunda ar1 kovani, kapi,
pencere, mobilya ve Savsat’a 6zgii ev imal edilmektedir. El is¢iligi olarak baz1 koylerde Savsat evi
ustalar1 ticari olmayan faaliyetlerle ahsaptan kazma, kiirek, balta, yaba, tirmik yapmaktadir. Yine
Orhan Giilcan ve Nazir Ocak’a ait ahsap atolyelerinde yoresel Savsat evi maketi, yoreye has sandik
ve tarim aletleri maketi, cesitli hayvan figiirlerini igeren oymacilik faaliyetleri yapilmaktadir. flge
yorenin kilim tedarikg¢isi olup Halk Egitim Merkezi onciiliiginde dokunan el emegi kilimler
yorenin dort bir yamina yayilmaktadir. flge merkezinde giinliik kurulan pazarda koyliilerin
yetistirdigi organik iiriinler Organik Koy Uriinleri Pazarinda satisa sunulmaktadir. Organik Koy
Uriinleri Pazarmin tamitilmasi amaciyla biiyiik bir afis yaptirilmasi icin gerekli girisimlerde

bulunulmustur. Yoresel {iriin olarak Altun Yufka markasiyla iretilen eriste, sinor, ev mantisi
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(yoreden temin edilen dana etinden), ev makarnasi, tatar boregi ve ev baklavasi drnek gosterilebilir.
Koylerde mevcut 14 bakkal, ilge merkezinde bakkal, firin, demir dograma ve soba imalathaneleri,
kapt pencere iireten atolyeler, ara¢ tamir ve bakim merkezleri ve yerli marketler bulunmaktadir.
Bazi bakkal ve marketlerde yoresel tirlinlerin satildigi boliimler mevcuttur. Belediye tiim bakkal ve
marketlerde ydresel liriinler i¢in bolim olusturulmasini planlamaktadir. Yenileme ¢aligmast devam
eden belediye web sitesinde yerel iiretimi siirdiiren zanaatkarlarin tanittiminin yapilmasi ve bu
zanaatkarlarin iletisim bilgilerine yer verilmesi planlanmaktadir. Yukarida bahsedilen yoresel
diriinlerin tanitiminin daha iyi yapilmasi amaciyla bu iriinler Atalar Koyii Kiiltiir Evi, Tepekdy
Kiiltiir Miizesi ve Savsat Evi’nde sergilenmektedir ayrica kurulacak olan turizm ofislerinde bu

iiriinlerin satig1 da yapilacaktir.
3.3.1.4. Tarmmsal, Turistik, Esnaf ve Sanatkirlara Dair Politikalar
o Agroekolojinin gelistirilmesi

Ilge tarim miidiirliigii tarafindan DOKAP K&y Tavukculugu Projesi kapsaminda ilgedeki 35
ciftciye 1.703 adet tavuk dagitimi yapilmistir. llgedeki toplam tarim arazisi 172.730 dekar iken bu
alanin 8.481 dekar1 tarimsal faaliyetlerde kullanilmaktadir. Tarim alanlarinda musir, fasulye,
patates, sogan, hiyar, domates, patlican, biber, marul, lahana, 1spanak, ¢ilek, elma, armut, ceviz,
ayva, dut, visne, kiraz, erik {iretimi yapilmaktadir. ilcede dekar basina giibre kullanim alan1 2014
yilinda 0.09 kg/da, dekar basina kullanilan tarim ilac1 oran1 0.00086 kg/da iken Tiirkiye genelinde
dekar basina giibre kullanim alan1 6.3 kg/da, dekar basina kullanilan tarim ilac1 oram 4.7 kg/da’dur.
Bu agidan bakildiginda ilge agroekoloji alaninda géze carpmaktadir. Tarimsal faaliyetler ile ilgili

denetimler Ilge Tarim Miidiirliigiince yapilmaya devam etmektedir.
¢ El yapim ve etiketli veya markal esnaf/sanatkar iiriinlerinin korunmasi

Belediye ilgenin diinya ¢apinda taninmasi ve deger gormesinde el yapimi ve markali
iiriinlerin varliginin biiyiik pay sahibi oldugu diistinmekte ve bu konuda projeler gelistirmektedir.
flgenin tamitimi icin yapilan Savsat Evi’nde yéresel iiriinlerin ve el sanatlari {iriinlerinin satildig
stantlar mevcuttur. El yapimi ve yoresel etiketli marka olan Altun Yufka {iriinleri halkin tiiketimine
sunulmaktadir. Halk Egitim ve Aksam Sanat Okulu’nda hali, kilim, bigki, dikis ve nakis el is¢iligi
kurslar1 agilarak iiretime katkida bulunulmaktadir. Uretilen bu iiriinler turizm ofisleri, Organik Koy
Uriinleri Pazar1 ve satis ofislerinde satilmaktadir. Savsat Evi maketi, gecmiste kullanilan gesitli
tarim aletleri maketi, gesitli hayvan figiirleri Orhan Giilcan tarafindan kendi atdlyesinde yapilip
satisga sunulmaktadir. Yorenin el sanatlari, yoresel yemekleri, gidalari, hikayeleri ve kiiltiirel
degerleri hakkinda bilgiler iceren kitaplarin envanteri ¢ikarilmis olup bu kitaplar yenilenme

calismas1 devam eden belediye web sayfasinda dijital olarak yer alacaktir. Yoresel tanitima katkida
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bulunmak, yoreye ait el sanatlarini sergilemek ve yore kiiltiir degerlerini sonraki nesillere aktarmak
amaciyla Tepekoy Kiiltiir Miizesi ve Atalar Kiiltiir Evi kurulmustur. Cikarilan envanterin kurulan

bu merkezlerde de sergilenmesi planlanmaktadir.

¢ Geleneksel is tekniklerinin ve zanaatlarinin degerinin artirilmasi

Gegmisle bagimizi koparma noktasina getiren modernlesme akimina tepki olarak ilgede
geleneksel is teknikleri tesvik edilmekte ve bu zanaatlarin gelecek nesillere aktarilmasi icin ¢aba
gosterilmektedir. Ilce koylerinde ahsaptan kazma, kiirek ve balta saplari, ahsap kizak, tirmik, tahta
kasik, ev ve ahir siipiirgesi ile soguk demir ustalarimizin iirettigi kazma, kiirek, balta, nacak dehre,
soba bicak ve dograma kapi gibi {irlinler iiretilmektedir. Halk Egitim Merkezinde ilgemiz ile
0zdeslesen hali kilim dokumaciligi ve Savsat’1 tanitmak amaciyla ¢anta, sandik yapimi faaliyetleri
siirdiiriilmekte ve kaymakamlik ve belediye tarafindan desteklenmektedir. Ilge hali kilim dokuma
bakimindan yérede oncii konumdadir ve yoreyi ziyarete gelen biirokratlara ve diger misafirlere
hediye olarak verilmektedir. Bahsi gegen iiriinler ve basta engelliler dernegi olmak tizere diger
derneklerin {irettigi iirinlerin satis1 icin Savsat Evi ve Organik Koy Uriinleri Pazari'nda yer
ayrilmigtir. Boylece bu zanaatlar alicisiyla bulugsmakta, zanaatkarlara ekonomik girdi saglamakta ve
gelecek nesillere aktarilacak bu zanaatlarin yasatilmasi saglanmaktadir. Ayrica talep gelmesi
halinde bu zanaatlarin 6grenilmesini saglamak amacryla Halk Egitim Merkezince kurs agilmasi i¢in

gerekli yazismalar yapilmigtir.

e Kirsal bolgede yasayanlarin hizmetlere erisimini artirarak Kirsal bolgelerin degerini

artirmak

Ilge sinirlarinda yasayan tiim vatandaslarin esit hizmet almasi ve hizmetlere istedigi zaman
ulasabilmesi belediye agisindan onem arz etmektedir. Kdylerde yasami kolaylastirict unsurlarin
basinda gelen ulagim hizmeti tim kOy, yayla ve mezralarimiza en uygun sekilde verilmekte ve
ulagim giinliilk olarak kesintisiz bir sekilde saglanmaktadir. Tiim kdy yollar1 kabul edilen
standartlara uygun hale getirilmigtir. 61 koyilin tamami1 i¢gme suyu sebekesine kavusmustur. Koy,
yayla ve mezralarin tamamina elektrik hizmeti sunulmaktadir. Aile hekimligi ile kdy hanelerine
kadar saglik hizmeti ulagmakta ve ilge merkezindeki devlet hastanesinde iki uzman hekim hizmet

vermektedir.

e Kamuya ait restoranlarda (okul kantinleri, as evleri vb.) yerel, miimkiinse organik

uriinlerin kullanilmasi

Degisime kendimizden baslamak gerek felsefesini benimseyen belediye kamuya ait

restoranlarda yerel ve organik iriinlerin kullanimi konusunda g¢ok hassastir. Kdylerde organik
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olarak iiretilen peynir, bal, tereyagi, ¢esitli meyve marmelatlari, yumurta, etlik sigir ve koyunlardan
bir kism1 yoresel iirlinler sunan Savsat Evi, Laset Alabalik Tesisleri, Agara Alabalik Tesisleri,
Efkar Tepesinde faaliyet gosteren kafe, Ayse’nin yeri, Tirkii Kafe ve Bacim Kafe gibi
ticarethanelerde miisteriyle bulugsmaktadir. Milli Egitim Miidiirliigi biinyesinde yer alan yatili ve
pansiyonlu okullara gida ve iage alimlarinda organik ve yerel {irlinlerin alinmasina 6zen
gosterilmesi; Milli Egitim Midirligiine ait okullardaki kantin ve sosyal tesislerde miimkiin
mertebe organik {iriinlerin kullanilmasi ve satisa sunulmasi hususi resmi yazi ile ilgili yerlere
iletilmistir. Bu durumun takibinin yapilmasi i¢in komisyon kurulmustur. Organik beslenme ve
bunun insan hayatindaki énemi iizerine okullarda yil icerisinde degisik zamanlarda Ilge Toplum
Saghgi Merkezi ve Ilge Devlet Hastanesi ortakhigiyla konferanslar verilerek &grencilerin
bilinglendirilmesi planlanmaktadir. Ayrica Aralik aymnin ikinci haftasinda kutlanan yerli mali
haftas1 cercevesinde belediye tarafindan yoreye ait elma, armut, ceviz gibi meyve ve yemis

iiriinlerinin okullara dagitimi yapilacaktir.

¢ Kisisel kullanimda ve yemek sektoriinde tat egitimlerinin verilmesi ve miimkiinse

organik yerel iiriinlerin kullanilmasim tesvik edilmesi

Belediye yerel tatlar1 kaybolup gitme tehlikesinden kurtarip yasatmak ve gelecek nesillere
aktarmak i¢in tat egitimlerini onemli bir ara¢ olarak gormektedir. Belediye tarafindan yerel
tiriinlerin kullanimin1 artirmak amaciyla kafe, okul ve restoranlar bilgilendirilmistir. [lgede faaliyet
gosteren kafe ve restoranlarda kdyliiler tarafindan iiretilen triinler kullanilmaktadir ve yerel tatlar
bu mekanlarda tadilabilmektedir. Bu iriinlerin tiiketiciye ulagmasinda belediye tarafindan
diizenlenen organik koy iiriinleri pazarmnin katkisi biiyiiktiir. Ozellikle arazisi ve iklim sartlari
uygun olan yatili ve pansiyonlu okullarda (Kopriiyaka YBO ve Savsat CPAL) uygulama sebze
bahgeleri, ortalama yiikseltisi fazla olan okul arazilerinde ise Ilge Tarim Miidiirliigiiniin destegiyle
okul seralar1 kurulmasi planlanmaktadir. Bu projenin hem &grencilerin tarimsal uygulamalara
egilimlerinin artirllmasi bakimindan hem de toprak ve bitki sevgisini organik iiretimi bizzat
uygulayarak yapmalar1 bakimindan 6nemli oldugu goriilmektedir. Bu faaliyetlerin planh bir sekilde
yiiriitiilmesi i¢in okul yoneticileriyle iletisim kurularak uygulama takvimi ¢ikarilmasi planlanmigtir.
Olusturulacak seralarda yoreye Ozgili ceviz, elma, armut gibi g¢esitli meyve fidanlarinin
yetistirilmesi ve bunlarin satisindan ekonomik gelirler elde edilmesi beklenmektedir. Ayrica Halk
Egitim Merkezi tarafindan diizenlenen ascilik ve tat egitimi kurslar ile ilgeye Ozgii tatlarn

korunmasi ve yayginlastirilmasi saglanmaktadir.

¢ Yerel ve geleneksel Kiiltiirel etkinliklerin korunmasi ve degerlerinin artirilmasi

Belediyenin yenileme caligmalar sliren web sayfasmin hizmete girmesiyle birlikte yerel,

geleneksel ve kiiltiirel degerlerin korunmasi ve tanitilmasi ile ilgili cok sayida kitap, brosiir ve
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video dijital olarak yayinlanacaktir. Ayrica bu yaymlara siirekli yenileri eklenerek bu yayinlar

Tiirkge ve Ingilizce olarak hazirlanarak web sayfasinda yer alacaktir.

o Otel kapasitelerinin artirilmasi

Ilgeye gelen misafirlere en iyi sekilde konaklama imkani bulmasi belediye igin dnemlidir.
Ilge otel ve pansiyon sayis1 bakimindan yiiksek bir orana sahiptir. Maden ve Meseli koylerinde
yOre mimarisine uygun ev pansiyonculugu yapilmaktadir. Ayrica ilgemizde yeni agilan Bey Konagi
ve Yesil Vadi otelleri gelen misafirlere hizmet vermektedir. Yore mimarisine uygun Laset
Bungalov evleri hizmet veren diger otellerdendir. Yapimu siiren iki otel insaati en kisa siirede
tamamlanarak hizmete girecektir. Ilge niifus miidiirliigiinden yaz ve kis niifusuna dair belge talep
edilmisse de bdyle bir analiz tutulmadigi gerekgesiyle resmi veri alinamamustir. Tahminlere gore
ilgenin yaz niifusu ortalama 30000, kis niifusu ortalama 7-8 bin civar1 olup il¢enin otellerinin yatak

say1s1 362°dir. Mevcut yatak sayisinin kent niifusuna oraninin %3.5 oldugu goriilmektedir.

e Tarimda GDO kullaniminin yasaklanmasi

5977 sayili Biyogiivenlik Kanunu kapsaminda Avrupa Birligi esigi olan binde 9 oranin
iizerinde olan tim GDO’lu iiriinlerin kullammi yasaklanmistir. Bu yasagm takibi ilce Tarim
Miidiirliigii ve zabita amirligince yapilmaktadir. Tlge Tarim Miidiirliigii ve zabita amirligince 2014
yil1 igerisinde yapilan kontrollerde GDO’lu iiriin satilmadigi ve GDO’lu tohum, fidan ekiminin
yapilmadig goriilmiistiir ve kontrollerle 2015 yili igerisinde de devam edilecektir. Ayrica yapilan

denetleme sonuclarina gore ilgede hibrit tohum kullanimina da rastlanmamustir.

e Tarim imarh arazilerin baska amaclarla kullanimi icin imar degisikligi niyetinin,

fikrinin olmamasi

Tarim imarh arazilerin bagka amaglarla kullanilmasini engelleyen belediye meclis karari

alinmustir.

3.3.1.5. Misafirperverlik, Farkindalik ve Egitim i¢in Planlar

e lyi karsilama

llgeye gelen misafirlerin iyi bir izlenim edinmeleri konusunda belediye titizlikle
calismaktadr. Tyi karsilama ile ilgili isletmecilik yapan kisiler ve bu isletmelerde ¢alisan personelin

biliyiik bir kismi egitimden gegirilmistir. Kalan personelin egitimleri i¢in belediye, Esnaf ve

Sanatkarlar Dernegi ve Halk Egitim Midiirligl isbirligi igerisinde ¢aligsarak siirekli olarak konuk
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karsilama kurslar1 agilmasini saglamaktadir. Belediye hizmet binasinda olusturulan Halkla Iliskiler
ve Turizm birimine turizm ve bilgi damisma konusunda gerekli egitimleri almis bir kisi
gorevlendirilecektir. Bu birim yerli ve yabanci turistlerin yani sira ilgeye tayinle gelen kamu
gorevlilerine de iyi karsilama ve yardim gorevi de yiiriitecektir. Iyi karsilama konusunda daha 6nce
egitim almis kisilerden usta 6gretici olarak yararlanilarak ve Halk Egitim Merkezince diizenlenen
ve diizenlenecek konferanslarla esnafa gelen misafirlere nasil davranmasi konusunda rehberlik
etmesi saglanacaktir. Ilgedeki turistik yerlerin kolayca bulunmasi amaciyla belediye tarafindan
diizenlenen ahsap yonlendirme tabelalar1 uygun yerlere konulmus olup gerekli bakimlar belirli

araliklarla yapilmaktadir.

¢ Esnafin ve operatorlerin farkindahiklarini artirmak

Belediyenin zabita birimince 3 aylik donemler halinde 4077 sayili Tiiketicinin Korunmast
Hakkindaki Kanun’da yer alan zorunluluk geregi etiket galismalari yiiriitiilmekte ve bu calisma
sonuglar1 Ticaret 11 Miidiirliigii’ne bildirilmektedir. Ilgenin turistik bir yer olmas1 sebebiyle ilgeye
gelen turistlerin ihtiyaglarina cevap vermek amaciyla etiketlerde Ingilizceye yer verilmesi, lokanta
ve kafelerdeki menii iceriklerinin Ingilizce diizenlenmesi kararlastirilnus ve uygulamaya
baslanmigtir. Ayrica ilgeye gelen turistleri daha iyi karsilamak ve turistlerin ihtiyaglarina daha iyi
cevap vermek amactyla Halk Egitim Merkezince esnaflara yonelik Ingilizce kursu agilmasi igin

gerekli yazismalar yapilmigtir.

e Yavas giizergahlarin olmasi

Var olan ilge haritasina Cittaslow kapsamindaki yavas gilizergéhlar eklenerek harita yeniden
diizenlenecektir. Yavas giizergahlar iizerinde olan lokanta, kafe, tarihi ve turistik mekanlar harita
izerinde belirtilecektir. Ayrica belirli araliklarla Cittaslow’u tanitic1 toplantilar diizenlenerek halk
bilin¢lendirilmektedir. Belediye hizmet binasinda Cittaslow Tanitim Biirosu olusturulmus,
Cittaslow ve Slowfood’u tanitici brosiirler hazirlanmistir. Bu brosiirlerin ve yavas giizergah
haritalarinin egitim kurumlarina STK’lara, basin yaym organlarina, muhtarliklara dagitimi
yapilmigtir. Ayrica yavag giizergahlarin tanitilmasi i¢in hazirlanan tiim harita ve brostirler Cittaslow

logosu eklenerek belediye web sitesinde dijital olarak sunulacaktir.

e Onemli yonetimsel kararlara tabandan tavana katiim siirecini saglayacak aktif

tekniklerin benimsenmesi

Halkin tiim kesimlerinin fikri belediye i¢in ¢ok 6nemli olmakta ve alinan her kararda halkin

fikirleri gbz 6niinde bulundurulmaktadir. Belediye tarafindan halk giinleri adi altinda haftanin
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belirli giinleri halk toplantilar1 yapilmakta olup halkin kritik kararlar hakkinda s6z sahibi olmasi

saglanmaktadir.

o Egitimciler, yoneticiler ve calisanlarin Cittaslow temalar1 hakkinda siirekli egitim

gormesi

Cittaslow felsefesinin uzun soluklu bir siire¢ oldugunun bilincinde olan belediye halka
liderlik eden kisilerin siirekli bilgilendirilmesi ve bu kisilerin kendilerini Cittaslow temalar1
hakkinda yenilemesi konularini ciddiye almaktadir. Cittaslow temalar1 hakkinda grup kéylerde din
gorevlileri ve kdy mubhtarlariyla bilgilendirme toplantilar1 yapilmistir. Bu sekilde koyliler
Cittaslow temalar1 hakkinda bilinglendirilmistir. Ayrica ilge merkezinde yasayan halk igin
Cittaslow Tiirkiye Koordinatorii ve Seferihisar Belediye Bagkani’nin katilimiyla tanitim toplantist
diizenlenistir. Cittaslow temalar1 hakkinda yapilan bu konusma ve seminerler belirli araliklarla

devam edecektir.

o Saghk egitimleri

Gengleri esir alan Fast Food kiiltiiriinden kurtulup Slowfood kiiltiiriinii benimsemek ve
Slowfood kiiltiiriine sahip ¢ikmak adina saglik egitimleri ¢ok onemlidir. Toplum sagligi merkezi
tarafindan halki bilin¢lendirmek amaciyla diizenli obezite, diyabet, fiziksel aktivite etkinligi, besin
hijyeni saglikli beslenme, anne siitli, KOAH-astim, yash hastalifi, sigaranin zararlari, asir tuz
tiikketimi, kanser ve organ bagist egitimleri verilmektedir. Vatandaslarin yogunlukta oldugu carsi,
pazar, kafe, okul gibi mekanlarda vatandaslarla birebir iletisim kurularak verilen egitimin kalitesi

artirilmaktadir.

e Yore halkina Cittaslow’un anlam1 hakkinda sistematik ve kalic1 egitim vermek

Belediye her platformda Cittaslow agina katilma niyetini dile getirmekte ve bu yonde halki
bilinglendirmek adina c¢aligmalar yapmaktadir. Cittaslow’un tanitilmasit amaciyla halki
bilin¢lendirmek ve halka egitim vermek i¢in Kaymakamlik, Belediye ve Halk Egitim Miidiirliigii
ortak bir caligma yiirlitmektedir. Ayrica bu kurumlarm girisimiyle Cittaslow hakkinda yerel ve
ulusal basinda haber yapilmasi karari alinmis ve bu karar uygulanmaya baslanmstir. Ilgede
bulunan kamu kurum ve kuruluslarimin web sitelerinde Cittaslow hakkinda tanitict ve egitici
bilgiler igeren internet sayfalarina ait linkler yer alacaktir. Belediye tarafindan yore halkina yonelik
Cittaslow kapsamindaki uygulamalari anlatmak amaciyla belirli araliklarla egitim toplantilari

diizenlenecektir.
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o Cittaslow iizerine yerel yonetim ile calisan derneklerin aktif varhg:

Belediye Cittaslow {lizerine yerel yonetim ile ortak calisan, fikir aligverisi yapabilecegi
derneklerin varligin1 ¢ok 6nemsemekte ve bu derneklerin ¢ogalmasini arzulamaktadir. DOKA ile
birlikte ilgcedeki sivil toplum kuruluslarinin katildig: Cittaslow bilgilendirme ¢alismas: 01.11.2014
tarihinde yapilmistir. Halkin ve STK’larin yogun ilgi gosterdigi bu toplanti vasitasiyla derneklerin
Cittaslow hakkindaki goriis ve Onerileri alinarak Cittaslow kapsamindaki c¢alismalara katilimlart

saglanmistir. Bu tip calismalara belirli araliklarla devam edilecektir.

¢ Cittaslow kampanyalarinin desteklenmesi

Kaymakamlik, Belediye ve DOKA isbirliginde Cittaslow belediyesi olan Seferihisar Belediye
Bagkani, Cittaslow Tiirkiye Koordinatorii ve DOKA Artvin Kalkinma Ajansi Ofisi gorevlileri, ilge
esnaflari, STK’lar, siyasi parti temsilcileri ve ilce halkinin katilimlari ile yapilan bilgilendirme
toplantis1 yapilmigtir. Bu tiir toplantilar artirilarak periyodik olarak yapilmaya devam edilecek ve

halkin destegi alinarak Cittaslow ¢aligmalarina katilimi saglanacaktir.

o Cittaslow logosunun internet sayfasinda ve antetli kagit iizerinde kullanim

Cittaslow logosu ilgedeki tamitim panolarina asilmig olup kiigiikk boy logolarin yer aldig
brosiirlerde goriilebilir yerlere asilarak Cittaslow’un tanitimi saglanmistir. Antetli kagit kullanim
i¢in gerekli ¢aligmalara baglanmigtir. Belediye Cittaslow agina kabul edilmenin ardindan Cittaslow
logosunun internet sayfasinda ve antetli kagit iizerinde kullanilacagini taahhiit etmektedir.

3.3.1.6. Sosyal Uyum

e Azinliklara yonelik ayrimcihiga karsi calismalar

Belediye azinliklara kars1 yapilan her tiirlii ayrimciliga karsi durus sergilemektedir.

e Farkl etnik kokene sahip insanlarin aym1 mahallede yasamasi

Ilgede farkl: etnik kdkenli vatandaslara ayrilmis mahalle bulunmamakla beraber 1940°’larda ki
gb¢ hareketleri sirasinda ilgeye yerlesen gogmen vatandaslarin yogunlukta yasadigi bazi sokaklar

bulunmaktadir. Bu go¢men vatandaslar ilge halkiyla kaynasmis ve birlikte uyum igerisinde

yasamaktadirlar.
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¢ Engelli kisilerin entegrasyonu

Belediye i¢in engelli vatandaglarin giindelik yasama uyumu ¢ok 6nemlidir ve bu cergevede
engelli vatandaslarin engelsiz bir hayat siirebilmeleri amaciyla projeler gelistirmektedir. lcede
engelli vatandaslar dernek ¢atisi altinda birleserek toplumla biitiinlesme konusunda énemli bir adim
atmistir. Engelli vatandaglarin dernek binalar1 belediye tarafindan tahsis edilmis ve hizmete
acilmistir. Engelli vatandaglar bu biitiinlesmeyi zaman zaman konserler verecek kadar ileri diizeye
tasimigtir. Engelli vatandaslar icin kaymakamlik ve belediye ortakligiyla yurt ici geziler
diizenlenmis bdylece engellilerin toplumla uyumu saglamistir. Ayrica engelli vatandaslar Halk
Egitim Merkezinde acilan agik &gretim egitimleri, E-KPSS’ ye yonelik egitimler ve taki tasarim
kurslart gibi gesitli etkinliklere katilarak hem kendilerini gelistirebilmekte hem de maddi gelir elde
etmektedirler. Engelli kisilerin entegrasyonunu desteklemek amaciyla ilgedeki tiim kamu kurum ve
kuruluslarinda engelli vatandaslar icin engelli asansorii ve engelli kaldirimi yapimi igin

girisimlerde bulunulmustur.

e Cocuk bakimimin desteklenmesi

Ilcede devlet anaokulu ve anasmiflarinda toplam 125 grencinin egitim dgretim faaliyeti
siirmektedir. Tlge niifus miidiirliigiinden alinan verilere gore niifus 6.558 kisidir. Anaokuluna devam
eden Ogrencilerin niifusa oraninin % 1.89 oldugu goriilmektedir. Bagli bulunan ilde 6grenci

sayisinin niifusa orani1 % 1.76’dir. Bu baglamda ilgedeki oran ildeki orandan daha yiiksektir.

¢ Toplumsal ortakliklar/ sivil toplum kuruluslarinin mevcudiyeti

flgede aricilik dernegi, off- road dernegi, turizm dernegi, engelliler dernegi gibi 43 adet STK
faaliyet gostermektedir. ilgede bulunan STK’larin ildeki sayisina orani ise % 11° dir. Ayrica
Belediye ve Kaymakamlik ortakligiyla gerekli goriismeler yapilarak ilcemizdeki sivil toplum
kuruluslart sayilarinin artirilmasi igin tesvik ¢aligmalart ve 6zellikle kadinlarin faaliyet gosterecegi

sivil toplum kuruluslar1 ve derneklerin agilmasi planlanmaktadir.

e Farkl kiiltiirlerin entegrasyonu

Farkli kiiltiirlerin entegrasyonu ile alakali ilgeye bagli Meydancik koyiinde 1996 yilinda 22
Ogrenciyle egitim- 6gretime baglayan Meydancik CPAL goze carpmaktadir. Bu okulda ydnetici ve
Ogretmenlerin kendi inisiyatifi ve gelistirdikleri projeyle 2000-2014 yillar1 arasinda kademeli
olarak Tiirk, Kiirt, Giircii, Arap, Laz, ve Hemsin kiiltiiriine mensup 6grenciler bu okula alinmis ve
bu yillar arasinda alti kiiltiir birlestirilerek ¢ok kiiltiirli bir egitim- Ogretim yasantisi

sirdiriilmiistir. Alti farklh kiiltiiriin basarili bir sekilde entegrasyonuna bu okulun yilsonu
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mezuniyet etkinligi en giizel 6rnek teskil etmektedir. Her dilden siir, tiirkii ve sarkilarin yer aldigi
bu program her y1l biiyiik bir katilimla ger¢eklesmektedir.

¢ Politikaya Katihhm

2014 Mart ayinda yapilan yerel segimlerde ilgede oy verenlerin yiizdesi % 81,86 olarak tespit
edilmistir. 11 merkezinde 2014 Mart secimlerinde oy verenlerin yiizdesinin % 89,60 oldugu

goriilmektedir.

¢ Belediyenin kamu konut yatirimi

Belediye tarafindan olusturulmus kamu konut yatirim plani bulunmamaktadir.

3.3.1.7. Ortakhklar

¢ Slowfood aktiviteleri ve kampanyalari i¢in destek

Slowfood tanitiminin yayginlagtirilmast amaciyla brosiirler hazirlanacak, bilgilendirme
toplantilar1 devam edecek, basin yayin organlari ve web siteleri {izerinden tanitim ve bilgilendirme
faaliyetleri devam edecek ve Savsat Evi’nde bulunan televizyon vasitasiyla gelen misafirlere
Savsat tanmitim filmi izlettirilecektir. Ayrica okullarda, kafe ve restoranlarda Slowfood’u tanitici

afisler ve brosiirler uygun yerlere asilacaktir.

¢ Dogal ve geleneksel yiyecekleri Slowfood veya diger kurumlar ile desteklemek

Okul kantinlerine, kafe ve restoranlara Slowfood afisleri asilacak ve saglik kuruluslar
tarafindan Slowfood faydalar ile ilgili bilgilendirme calismalar1 yapilacaktir. Ayrica belediye

tarafindan yerli mal1 haftasinda okullarda yoresel yiyecek dagitimi yapilacaktir.

¢ Eslestirme projelerini desteklemek ve gelismekte olan iilkelerin Cittaslow ve Slowfood

felsefelerinin yayilmasini da saglayacak sekilde gelismeleri icin isbirligi yapmak

Cittaslow birligine kabul edilme hususunda olduk¢a istekli davranan belediye iiyelik
sonrasinda da Cittaslow hareketine her tiirlii destegi vermeye hazir bulunmaktadir. Bu baglamda
Tiirkiye’ de bulunan diger Cittaslow kentleri ile ortak projeler gelistirilebilir, kardes kent iligkileri
bagslatilabilir. Ayrica belediye Cittaslow hareketinin tiim toplantilarina aktif ve iiretken bir sekilde

katilmay1 taahhiit etmektedir.
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3.3.2. Yavas Kent Unvam Alindiktan Sonra Savsat’ta Yapilan Calismalar

Yavas kent unvani almak, bu unvanin siirekliligi acisindan siirekli olarak kriterler

cergevesinde faaliyetler gerceklestirmek anlamina gelmektedir. Yerel kimligini 6n plana ¢gikarmak

tizere 2015 yilinda yavas kent agina katilan Savsat’ta bu dogrultuda ¢aligmalar yapilmaktadir.

Yapilan ¢alismalar ve ilgeye kazandirilan degerler su sekilde siralanmaktadir:

Adaylik siirecinin baglangicindan itibaren DOKA Artvin Yatirim Destek Ofisi tarafindan
gerekli destek saglanmis ve her tiirlii Cittaslow faaliyetleri aktif olarak desteklenmeye
devam edilmektedir.

Dogrudan Faaliyet Destegi kapsaminda hazirlanan proje DOKA tarafindan kabul gorerek
ilcenin Tiirkge ve Ingilizce tanitim brosiirleri, cep haritas1, tanitim filmi ve Cittaslow web
sayfast hazirlanmistir. Hazirlanan brogiirler ve tamitim filmi ulusal ve uluslararasi
toplantilarda, genel kurullarda, ¢alistaylarda ve panellerde dagitilmistir. Ayrica ilgeyi ve
belediyeyi ziyarete gelen misafirlere hediye edilerek ilgenin tanitim faaliyetleri
kapsaminda degerlendirilmistir. Yine proje kapsaminda hazirlanan web sayfasi ile
yapilan faaliyetlerin ve etkinliklerin paylasimi yapilmaktadir. Giincel hale getirilerek
daha fazla kisiye ulasilmaya calisilacaktir.

flgedeki resmi kurumlardan ¢ikan tiim yazismalarda Cittaslow logolu antetli kagit
kullanimina baglanarak uygulamaya devam edilmektedir.

Ilgede tamamen yéresel iiriinlerin satismin yapildigi bir Pazar yeri olusturularak daha
fazla insana cevap verecek sekilde, {iriin cesitliligi bakimindan gelistirme ve deger
kazandirma ¢alismalarina devam edilmektedir.

2015 yili Temmuz ayinda “Kentsel Gelisimin Diinya Ornekleri” kentlesmenin gevresel
etkileri, tarih, kiiltiir turizm acisindan Savsat, gida ve {iiretim kiiltiirii, yoresel ahsap
isletmeciligi, Cittaslow’da ilk adim konularinin iglendigi 1. Savsat Calistay1 yapilmigtir.
2016 yil1 Temmuz ayinda ise “Savsat Kadnlar1 Sanatsal Etkinlikleri” ad1 altinda seramik,
ebru, kege, kuru meyveler, baski, ¢ini, mozaik, vitray {izerine atdlye ¢aligmalari ve
sunumlarin yapildigir 2. Savsat Calistay1 diizenlenerek degisik tiniversitelerden dogent,
Ogretim gorevlisi ve profesorlerin katilimi1  saglanarak farkindalik yaratilmus,
bilgilendirme ve bilinglendirme faaliyetlerine devam edilmektedir.

Ulusal yaym yapan medya kanallar ilgeye kabul ve davet edilerek yapilan gekimler
araciligi ile ilgenin tanitimi gerceklestirilmistir.

Ilgenin Tiirkge ve Ingilizce tanitim metni gorselleri ile birlikte hazirlanarak THY *nin
ucaklarma konulmakta olan SKY LIFE dergisinde yayinlanmak {izere gerekli miiracaat
yapilmistir. Ayrica Sabiha GoOkg¢en Havalimanindan ugus yapan ugaklara konulan
TERMINAL isimli dergide hazirlanan yaz ile ilgenin tanitim yapilmustir.

Belediye pasaji lizerinde yoresel mimariye uygun Cittaslow tanitim ofisi olusturularak

ilgeyi ziyarete gelen yerli ve yabanci ziyaretgilerin izlenimine agilmigtir.
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Uyesi olunan kat1 atik birligi ¢alismalarina hiz verilerek atiklarin ayri ayri toplanmasi
konusunda atik yonetimi planlar1 olusturma ve ayri atik kutulari (kagit-cam-plastik)
temini ¢alismalar1 baglatilmigtir. Ayrica toplanan atik yag, atik pil ve atik kagitlar Cevre
Bakanligi’nca lisans verilen firmalara teslim edilmektedir.

Cocuklarin kent yonetiminde aktif rol oynamalari, yasadiklari kentin sorunlan ile
ilgilenmeleri, iyi bir ¢evre bilinci edinmeleri, gelenek ve goreneklerine bagh bir kusak
yetismesi ve sosyal sorumluluk projeleri gelistirmek amaciyla ve hedefiyle Belediye
Meclisince alinan karar geregi belediye biinyesinde iiye sayisi degisken olarak ortalama
65 olan ve ilgedeki okullarda &grenim goren cocuklardan olusan Cocuk Belediyesi
(Resim: 3) kurulmus olup aylik toplantilarini yaparak aldiklar1 kararlar1 hayata gegirme
faaliyetlerine devam edilmektedir.
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Kaynak: www.cittaslowsavsat.com

Cocuk Belediyesi goreve bagladiktan sonra kaldirim boyama ¢alismalari, Diinya Cocuk
Haklar1 Giinii etkinligi, Hayir carsis1 faaliyetleri, geri doniisiim faaliyetleri (atik pil-atik
kagit- atik yag), okul bahgelerini yesillendirme ve fidan dikim faaliyetleri, sevgi duvari
resimleme caligmalari  ve ¢ocuk Dbelediyesi ormanmi olusturma faaliyetleri
gergeklestirilmigtir,

Ilgenin hava kalitesinin gerekli parametrelerde oldugunu belgelemek iizere Cevre ve
Sehircilik Bakanligindan hava kalitesi Ol¢iim araci getirilerek ilcede bir ay siireyle
kalmasi saglanmis ve olumlu degerlerin tespiti yaptirilmistir.

Belediye meclisince yeni ruhsat alan isyerlerinin tabelalarinin yére mimarisine uygun
sekilde ahsaptan yapilmasi ve eski tabelalarin ise ahsaplari ile degistirildigi takdirde %50
indirim uygulamasi yoniinde karar alinmis ve isyeri sahiplerine bilgilendirme yapilarak

uygulamaya gegilmistir (Resim 4).
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Resim 4: Tabelalarin Cittaslow’a Uygun Olarak Degisimi

| cafe nego

Kaynak: www.savsat.bel.tr

Atil bir sekilde bulunan Belediye Pasaji y6re mimarisine uygun bir sekilde ahsap
kaplanarak sosyal hizmet projeleri olarak engelsiz yasam merkezi, turizm istisare biirosu
ve sivil toplum kuruluslarinin kullanimina agilmustir.

Italya’da yapilan genel kurulda Cittaslow belgesi alindiktan sonra izmir Seferihisar’da
yapilan Cittaslow Genel Kurulu ile Portekiz Vizela ve Kibris’ta yapilan Genel Kurul
Toplantilarma katilim saglanmustir.

Hayvanlar1t Koruma Konfederasyonu ve belediyenin isbirligi ile hayvan haklar ile ilgili
seminer ve bilgilendirme toplantis1 yapilmigtir. Ayrica ilcede hayvan barinag: yapilarak
faaliyete gegirilmistir (Resim 5).

Resim 5: Hayvan Barmagindan Goriintii

Kaynak: www.savsat.bel.tr

Belediye tarafindan ilgenin uygun yerlerine kedi evleri yerlestirilmis ve bakimlar1 ve
beslenmeleri veteriner hekim, c¢ocuk belediyesi {iyeleri ve aileler tarafindan
yapilmaktadir.

Onemli bir proje olan DOKA tarafindan kabul edilen “DOKA ile Savsat’in Cevresi
Degisiyor” projesinin ihalesi tamamlanmis ve yoresel mimariye uygun aile parklari,
yliirliylis ve bisiklet yollari ile ¢evre diizenleme caligmalarinin yapilacag ve ilgeye ayri bir
gorsel kimlik kazandiracag bir proje hayata gegirilecektir.

flgenin kendine has &zelliklerinin korunabilmesi, yasatilmasi ve siirdiiriilebilirligi i¢in
yapilan c¢aligmalar kapsaminda Cittaslow kistaslar1 arasinda yer alan lretim pazari

olusturma altyapisi i¢in gerekli ve ihtiyag olan yore kiiltiiriine uygun kurslarin agilarak
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tiretim yapilacagl ve iretilen bu iriinlerin Pazar altyapisini olusturacagi kadin yagam
merkezi belediyenin destegi ile hayirsever Ulkii Ulusoy tarafindan finansi saglanarak
yapilmis ve ¢aligmalara baslanmistir. Bu merkezde kurslara katilan kadinlarin degisik
konularda egitilmeleri, {iretim yapmalar1 ve trettikleri iirlinii satarak ev ekonomilerine
katki yapacaklar1 ve ayrica gelenek goreneklerin yasatilacagi bir merkez olusturulmustur.
Hizmete acilan kadin yasam merkezinde geleneksel yasam kiiltiiriinde eskiden kullanilan
aletlerin sergilendigi miize seklinde bir bolim olusturularak ziyaretgilerin izlenimine
sunulmustur.

Yeni hastane baglant1 yolu olarak ulagima agilan Cigek Nene Caddesi lizerinde yliriiylis
ve bisiklet yolu ile spor aletlerinin yer alacagi boliimler projelendirilmis olup cadde
1siklandirilmasi ile beraber tamamlanarak hizmet verecektir. Ayrica ilgeye hakim noktada
bulunan ayni cadde {izerinde ydresel mimariye uygun dinlenme ve seyir i¢in kullanilmak
lizere teraslar yapilarak hizmete sunulmustur.

Ilgede yeni yapilan tiim cadde, park ve bahgelerde yesillendirilen alanlar yine yoresel
mimariye uygun sekilde citlerle ¢evrilerek ilgeye ayr1 bir gorsellik kazandirmistir.

Yerli tohum bankasi olusturulmasi, yerli fidan ile organik iiretim yapilmasi ve iireticilere
yerli fidan dagitimi yapilmasi bakimindan tohumlar toplanarak ilce Gida Tarim ve
Hayvancilik Miidiirliigii ile yazismalar yapilmistir. Ozellikle ¢ocuklarin iiretim yapacagi
ve {iretilen iiriinlerin okul yurtlarinda ve okul kantinlerinde tiiketilmesinin saglanacagi
okullarin bahgesinde veya okullara yakin bolgelerde organik tarim yapilacak bahgeler
olusturulacaktir.

Ayrica Tarim Il Miidiirliigii ile birlikte yapilan calisma kapsaminda ilgenin Hinzat
mevkiinde organik tiretim yapilacak seralar mevsim sartlar1 ile birlikte kurularak yerel
tohum ile sebze iiretim ¢alismasi baslatilacaktir.

Ilgenin tamtimi icin Cittaslow logosu stiker seklinde hazirlanarak belediye araglarinin
tamamina yapistiritlmistir. Ayrica ilceye ve belediyeye ziyarete gelenlere araglarina
yapistirmalari igin stiker hediye edilmektedir.

Cittaslow kentleri arasinda ortak bir caligma olarak ilgenin marka degerini tanitmak
amacityla sehir giris ve ¢ikisinda bulunan hosgeldiniz tabelalar1 Cittaslow’a uygun olarak
yeniden hazirlanarak degistirilmistir.

Ilce merkezinde bulunan ydresel mimariye uygun sekilde yeniden diizenlenen Belediye
Pasaji’nin Ustiine ziyarete gelenlerin blok harf tanitim tabelas1 (Resim 6) olarak gece ve

giindiiz fotograf ¢ekilebilecegi sekilde 1sikli Cittaslow Savsat yazist yerlestirilmistir.
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Resim 6: Blok Harf Tanitim Tabelasi

Kaynak: www.savsat.bel.tr

e llgeye giris yapanlarin dikkatini ¢ekebilecek sekilde goriilmeye hakim noktada karayolu
iizerine Cittaslow uluslararasi aga fliyeligimizi belirten “Yavaglayin Savsat’tasiniz”
tanitim tabelas1 yerlestirilmistir.

e (ittaslow kentin tanitimi i¢in kentin girisinde farkindalik yaratmak iizere biiyiik boy

tanitim levhasi yaptirilarak yerlestirilmistir.

Yoresel mimariye uygun sekilde ¢itler yapilan Yeni Cadde {izerinde bulunan alana Hanimeli
Evi olusturularak yoresel hazirlanmis iiriinlerin sergilenmesi i¢in bir alan olusturulmustur. Bu
alanda ayrica tanitim kitapgiklart ve diger malzemelerde bulundurularak ilgeye ziyarete gelen
misafirlere rehber ve tamitim kitapgiklarinin da bulunacagi Tanitim Ofisi  olusturulmasi

planlanmaktadir.

3.4. Siirdiiriilebilir Kent

Siirdiiriilebilirlik kelime olarak; siirekliligi saglamak, varligini siirdiirmek ya da korumak
anlamlarinda kullanilmaktadir. Birlesmis milletler, siirdiiriilebilirlik agisindan kapsamli bir bakis
acist olusturan Brundtland Raporu’nu yaymlamistir. Raporda, siirdiiriilebilir gelismenin temel
ilkelerini su sekilde belirtmektedir (Yurtseven vd., 2010: 52):

e Ekonomik limitlerin olmas1

e Temel kaynaklarin korunmast

e Kaynaklara ulagimin esit olmasi

Kentlerin markalagmas1 ve pazarlama stratejileri iirlinleri ve hizmetleri pazarlamaktan ¢ok
daha karisik bir istir. Sebebi de karar vericilerin ve hedef pazarin fazlaligi ve karigikligidir.
Sirdiiriilebilir stratejiler gelistiren sehirler rekabetci avantaj elde edebileceklerdir (Altunbas, 2007:
162).

Stirdiiriilebilir kent kavrami bir kentin ekonomik ve fiziksel oldugu kadar sosyal, ¢evresel,

politik ve kiiltiirel hedeflerini de karsilamasi gerektigini gostermelidir. Stirdiiriilebilirlik; ekonomik
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stirdiiriilebilirlik, sosyal siirdiiriilebilirlik ve cevresel siirdiiriilebilirlik olmak tizere ii¢ boyutta
tanimlanabilmektedir. Bu boyutlardan birincisi adil paylasim, ikincisi katilimu, {igiinciisii ise dogal
kaynaklarin korunmasi anlaminda ifade edilmektedir. Siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi igin, bu i
temel boyutu, yani ekonomik, sosyal ve ekolojik siirecler arasindaki iliskiler biitiin olarak
degerlendirilmeli, karar alma ve politika yapma faaliyetleri sirasinda, amaglar1 ve hedeflerin bu

boyutlarla uyumlu bir yapida olmasina dikkat edilmelidir (Keskin, 2012: 84).

Ekolojik yagsama duyarlilig1 yiiksek, titketimini sinirlayan, yalin yasama sahip ¢ikan, kentlilik
bilincine sahip yurttaglarin, katiim mekanizmalarimi yogun bir bi¢imde kullandigi, yerel
kimliklerin ve potansiyellerin 6ne ¢ikarildigi ve az niifuslu kentler siirdiiriilebilir kent olmaya
elverigli goriilmektedir. Bu noktada alternatif bir model olarak sunulan yavas kentler glindeme
gelmektedir (Sipahi, 2016: 789).

3.4.1. Yavas Kentlerin Siirdiiriilebilirligi

Kiiciik kentler, kendi kimligine sahip ve kent sakinleri i¢in sosyal ve eglenceli bir yasam sekli
olan yerlerdir. Yavas kent olmak i¢in niifusun 50.000’den az olmasi sarti aranmast, yavas sehirlerin
birer kiigiik kent olarak kabul edilmesine sebep olmustur. Ayni baglamda birer kiigiik kent olan

yavas sehirlerin siirdiiriilebilirligini incelemekte fayda vardir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 35).

Yavas kent ve siirdiirtilebilirlik kavramlari; insan ve ¢evre (dogal, yapili, sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel) iliskisinin farkli agilarini i¢ermektedir. Birbirlerinden farkli olarak, siirdiiriilebilirlik daha
cok gevre ile ilgili iken, yavas kent daha ¢ok insan ile ilgilidir. Siirdiiriilebilirlik gelecek ile ilgili
iken, yavas kent gelecekle ilgili yonleri de bulunmakla birlikte simdiki zaman ile daha ¢ok ilgilidir
(Keskin, 2012: 94)

Yavas kent akimu siirdiiriilebilir kent gelisimi i¢in alternatif bir yaklagim sunmaktadir. Yavas
kentler siirdiiriilebilir kentler i¢in en ideal kentlerdir. Ciinkii siirdiiriilebilirligin tam anlamyla
dikkat ederek yasadigi, kent, ¢evre, kent sakinleri agisindan 6nem tasiyan yavas kent kavram bir

simge haline gelmistir (Sezgin ve Uniivar, 2011: 147).

3.4.2. Yavas Kent Savsat’in Siirdiiriilebilirligi

Yeni secilen Belediye baskani ile yapilan goriismede; belediye bagskani goreve basladiginda
yavas kent hakkinda ¢ok fazla bilgisinin olmadigini, yavas kentin belediye sinirlarini kapsadigini
diisiindiigli fakat daha sonra cografi sinirlar igerisinde oldugunu 6grendigini ifade etmistir. Goreve
basladiktan sonra Izmir ve Italya’da yapilan yavas kent toplantilarma katilarak yavas kent
faaliyetlerinde aktif bulunmasi belediye bagskaninin yavas kente olan ilgisini géstermistir. Belediye

baskanina “Yavas kent unvaninin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi i¢in ne tiir vaatlerde
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bulunuyorsunuz?” sorusu sorulmustur. Yanit olarak; Savsat’in tarihine sahip g¢ikilacagi, onu yok
edecek projelere karsi ¢ikilacagi ve giiniibirlik politikalarla degil Savsat’in kendi degerleriyle 6n

plana cikartilacagi ifade edilmistir (Nihat Acar ile yapilan kisisel goriisme, 2019).

Savsat Kaymakami Musa Goktas ile yapilan goriismede, Savsat turizminin yaz aylari igin
yogun oldugu, kis ve sonbahar aylarinda turizmin canlandirilmasi i¢in ¢alismalar yapildigi; bu
caligmalar kapsaminda “Velikoy Kar Giiresleri” ve “Yavuzkoy Kis Festivali” etkinlikleri

diizenlenerek kis turizminin canlandirilacagi ifade edilmistir.

3.5. Kent Pazarlama Cahsmalarimin Yavas Kent Savsat Uzerindeki Etkileri

Kent yoneticileri, daha fazla turist ¢ekebilmek icin bir takim stratejiler gelistirerek kentleri
pazarlama yoluna gitmektedirler. Kent pazarlamanin ilk adimi kente ait bir imaj olugturmaktir. Bir
kentin imaj1 sahip oldugu dogasi, tarihi ve kiiltiirel degerleri, yerel tiriinleri, yemekleri gibi unsurlar
cercevesinde olusmaktadir. Kent imaji olusturulduktan sonra markalastirilarak hedefler

dogrultusunda pazarlanmaktadir.

Savsat ilgesinin turizm potansiyelinin 6n plana ¢ikarilmasi konusunda kent yoneticileri bir
takim c¢alismalar gergeklestirmistir. Bu ¢alismalar sonucunda bozulmamis dogasi ve gegmisten
giiniimiize ulagan tarihi ve kiiltiirel mirasiyla Savsat yavas kent agina katilmistir. Savsat’in sahip
oldugu tarihi ve dogal giizellikleriyle bir imaj yaratilmaya calisilmis ve “cennetten bir kose...”

markastyla Savsat turistlerin ilgisine sunulmustur.

3.5.1. Yavas Kent Unvaninin Savsat Niifusu Uzerindeki Etkileri

Bolge ekonomisinin biiyiikk ¢ogunlugunu tarim ve hayvanciligin olusturmasi ve bunlarin da
yore halkina yetecek kadar saglanabilmesi bolgenin go¢ vermesine neden olmaktadir. Savsat
halkinin, memleketlerine ve kiiltiirel miraslarina olan bagliligi onlar1 bulduklari her firsatta,
Ozellikle de yaz aylarinda ilgelerine ve kdylerine ziyarete gelmelerini saglamaktadir. Bu durum

Savsat’ta mevsimlik niifus degisimlerine neden olmaktadir.
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Tablo 6: Savsat ilcesinin Niifusu

Yillar Koy Sehir Toplam
2009 11.392 6.666 18.058
2010 11.326 6.540 17.866
2011 11.414 6.518 17.932
2012 10.907 6.753 17.660
2013 10.919 6.588 17.507
2014 8.712 10.312 19.024
2015 10.634 6.890 17.524
2016 10.543 6.601 17.144
2017 10.213 6.258 16.471
2018 11.444 6.162 17.606

Kaynak: TUIK, ADNKS verileri

Tablo 7°de yer alan son on yildaki niifus verileri incelendiginde, kdyde yasayanlarin sehirde
yasayanlara oranla fazla oldugu ilgede yavas kent unvani alinmadan 6nceki yil olan 2014 yilinda
insanlarin koye oranla sehirde yasamayi tercih ettikleri goriilse de bu uzun siireli olmamustir.
Savsat’in yavas kent oldugu 2015 yili 6ncesi ve sonrasinda kent niifusunda gozle goriiliir bir artig
veya azalisa da rastlanmamaktadir. Bu baglamda yavas kent unvaninin insanlarin Savsat’a

yerlesmeleri iizerinde bir etkisi olup olmadig: tespit edilememektedir.

3.5.2. Yavas Kent Unvaninin Savsat’ta Yerel Kalkinma Uzerindeki Etkileri

Yavas kent agina {iye olan Savsat’in, yavas yavas ilerlemeyi kendine hedef koysa da gercekte
hizli bir ilerleme kaydettigi goriilmiistiir. Yerel kalkinma modeli olarak turizm ve iiretimi hedef
alarak kalkinmayr amaglayan Savsat’ta yavas kent unvami alindiktan sonra kente gelen turist
sayisinda bliylik bir artis yasandigi gézlenmistir. Turistler geldik¢e oteller, restoranlar kazang
saglamaya baglamis, dolayli olarak bu isletmelerin aligveris yaptigir bakkal ve marketler kazang
saglamaya baslamis, onlar kazaninca kentte kazanmaya baslamis ve birinci kalkinma modeli

kendiliginden gerceklesmistir (Filiz Ozcan ile kisisel goriisme, 2019).

Yavas kentler, yerel iireticiler ile tiiketicilerin birbiri ile olan iletisimini artirmak ve iKisi
arasinda bag kurmayir amacglamaktadir. Cevrenin korunmasi, siirdiiriilebilir gelismenin
desteklenmesi, ve kent yagaminin iyilestirilmesi, ¢ergevesinde yavas kentler dogal ve ¢evre dostu

yontemlerle yiyecek tiretimine katki saglamaktadir (Yurtseven vd., 2010: 41).
Savsat meyve agaglari bakimindan zengin bir ilgedir. Bélgede yetisen meyveler ilge halki

tarafindan tiiketilmektedir ve ihtiyag¢ fazlasi olanlar gecim kaynagi hayvancilik olan ilge de

hayvanlara yedirilmektedir. Belediye heba olan bu meyvelerin bir kazan¢ unsuru haline dénmesi
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icin bir {iretim tesisi projesi olusturmustur. Kdylerde toplanan iiriinler ziyan olmadan iiretim
tesisinde kaynatilarak depolanacak ve paketlenerek Savsat markasi ile bir pazar olusturulacaktir.
Boylece ikinci yerel kalkinma modeli de gergeklesmis olacaktir. Hem doganin hem de yerel
iiriinlerin pazarlanmasiyla Savsat yerel kalkinmis olmaktadir (Filiz Ozcan ile kisisel goriisme,
2019).

3.5.3. Yavas Kent Unvaninin Savsat’ta Turizm Uzerindeki Etkileri

Savsat’in havasi, suyu, dogasi, kiiltiirii ve tarihi eserleri ile sahip oldugu turizm potansiyeli
ziyaretgiler tarafindan pek bilinmemektedir. Bunun yani sira ulagimin ve iklim sartlarinin zorlu
olmasindan dolay1 da turistler tarafindan tercih edilmemistir. 2015 yilinda yavas kent unvani
alindiktan sonra Savsat uluslararasi fuarlarda; otel ve konaklama tesislerinden restoranlarina, yavas
yemek giizergahlarindan yavas yiirliylis giizergahlarina kadar biitiin gorselleriyle tanitilmustir.
Ayrica Savsat’la ilgili el sanatlari, tarih, kiiltlir, cografya, yaz kis mevsimsel gorseller ne varsa
icinde barmndiran ingilizce alt yazili tamtim filmleri yapilarak uluslararasi fuarlarda tanitimi
gerceklestirilmistir. Havayollarinda yayimnlanan dergilerden olan THY de Sky Life ile Pegasus’ta
Terminal dergilerine gerekli girisimlerde bulunularak yazili ve gorsel olarak Savsat’in tanitimi
yapilmigtir. Tiim bu tanitimlar sonucu goriilmiistiir ki giin gectikce Savsat’a gelen turist sayisi artis
gostermistir. Turist sayist arttikga daha ¢ok tanitim yapilmistir ve 2018 yilina gelindiginde ilceye
adeta ziyaretci akini yasanmistir. Konaklama tesisleri gelen turistleri karsilayamaz hale geldiginden
girisimciler yeni konaklama tesisleri yaparak bu yonde turizme agilmislardir. Savsat’in dogasina
uygun ve gelen turistlerin tercihleri dogrultusunda konaklama tesisleri ahsap ve tas duvar agirlikli

olarak insa edilmistir (Filiz Ozcan ile yapilan kisisel goriisme, 2019).

Tablo 7: Savsat’ta Konaklama Tesislerinin Doluluk Orani(%)

Aylar 2014 2015 2016 2017 2018
Ocak 12,09 11 13,59 8,13 7,74
Subat 11,21 7,62 12,53 10,75 4,89
Mart 14,2 11,58 14,62 19,25 32,38
Nisan 15,02 16,3 17,05 30,37 16,14
Mayis 19,08 19,82 22,44 20,81 18,02
Haziran 22,08 24,39 30,99 24,33 41,29
Temmuz 23,67 25,27 35,62 67,73 64,77
Agustos 24,91 23,19 34,43 54,61 41,72
Eyliil 16,95 16,86 27,27 41,37 65,23
Ekim 11,92 10,87 17,54 22,27 31,16
Kasim 10,57 8,77 10,19 8,66 3,18
Arahk 13,82 8,35 15,11 11,41 1,17

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: verileri
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Tablo 8’de konaklama tesislerinin doluluk oranlar1 incelendiginde Savsat il¢esinin yavas kent
unvani aldigi 2015 yilindan sonra 6zellikle Temmuz ayinda gelen turistlere ev sahipligi yaptigt
goriilmektedir. Yine tabloya bakildiginda daha ¢ok yaz aylarinda ziyaret edilen ilgenin sonbaharda

da turistlerin ugrak yeri olmaya basladigi goriilmektedir.

Otel igletmecileriyle yapilan goriismelerde; yavas kent unvaninin kendilerine getirisi oldugu,
yaz aylarinda %80-90 oraninda doluluk yasandigi, gelen turistlerin yaklasik %20’sinin yavas kent
bilinciyle geldigi ifade edilmistir.

Yavas kent Savsat’a gelen ziyaret¢i profilinin her sey dahil paket bes yildizli otellerden
sikildigi, 6zgiirce hareket edebilecegi, diledigi yerde diledigi sekilde konaklayip, yerel yiyecekleri

tiiketebilecegi ahsap veya tas evlerde konaklamak istedikleri gézlemlenmistir.

Savsat’ta kiiltiir turizminin yami sira alternatif turizm de gelisim gostermektedir. Alternatif
turizm kapsaminda Savsat’ta doga yiirliyiisi, doga sporlari, kampgilik ve karavan turizmi, dagcilik,

foto safari ve jeep safari onemli ilgi alanlar1 haline gelmislerdir (Resim 7).

Resim 7: Alternatif Turizm Gorselleri

S e r— il A~ L P

Kaynak:www.cittaslowsavsat.com
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SONUC VE ONERILER

Kiiresellesmenin ortaya ¢ikardigi hizli yasam sonucu kentlerin giderek birbirine benzemeye
basladig1 diinyada, kent yoneticileri kendi tarihsel ge¢mislerini, kendi farkliliklarini, kendilerine
0zgii degerleriyle bir farklilik sunmalar1 konusunda harekete gegmislerdir. Bunun sonucunda kenti

pazarlama fikrini ileri stirmiislerdir.

Kent yoneticileri; kente yeni ziyaretcileri ¢ekebilmek, turistleri c¢ekebilmek, is kollar
yaratmak, yatirimlari ¢ogaltmak, niifusun dengeli dagilimin1 saglamak gibi nedenlerden dolay1

kenti pazarlama ihtiyact duymuslardir.

Kentlerin bir {iriin gibi pazarlanabilmesi i¢in dncelikle bir imaj olusturulmasi ve iyi bir imaj
icin kentin barindirdig1 farkliliklarin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmektedir. Kentin fiziki yapisi,
insanlari, kentin tarihi ve kiiltiirel gegmisi, kentte {iretilen yerel {iriinler, yoresel yemekler, kent
sanayisi, eglence merkezleri ve sosyal tesisler, {iniversite, ekonomik durum kentlerin imajini
olusturan unsurlardir. Kent yoneticileri tarafindan bu unsurlar dogrultusunda kent markasi

olusturulmaktadir.

Kiiresellesmenin farkliliklar1 ortadan kaldirdigi, kentleri tek tiplestirdigi bir ortamda yavas
kent hareketi, Tiirkiye’de Seferihisar’in katilimiyla baslamistir ve giin gectikce genisleyerek

toplamda 17 kente ulagmuistir.

Doganin, tarihi ve kiiltiirel degerlerin korunmasi, temiz hava ve temiz su i¢in altyapi
calismalarinin yapilmasi, ¢evre temizligine 6zen gosterilmesi gibi zorunlu kriterleri bulunan yavas

kent, Savsat i¢in kent pazarlama modeli olarak diislintilmiigtiir.

Savsat’in halihazirda zorunlu kriterlerin bir¢ogunu biinyesinde barindirmasi, yavas kent
unvani alim siirecini kolaylastirmistir. Dogasi, havasi, suyu temiz, tarihi ve kiiltiirel kaynaklar
korunarak gilinlimiize kadar ulagsmis olan Savsat, alt1 aylik bir ¢alisma sonucu yavas kent agina

basvurusunu yaparak Haziran 2015°te diinyanin 208. Tiirkiye’nin 10. yavas kenti olmustur.

Savsat igin kent pazarlama stratejisi olarak diisiiniilen yavas kent, ilgenin hedefleri
dogrultusunda kisa siirede etkilerini gdstermistir. ilgenin cografi konumundan dolay1 yabanci
turistler tarafindan bilinirligi yok denecek kadar azdir. Ayrica ilgeye ulasgimmin zor olmasi ve

ozellikle kis aylarinda iklim kosullariin olumsuz olmasi kente gelen ziyaret¢i sayisini da olumsuz



yonde etkilemektedir. Yavas kent unvani alindiktan sonra yapilan tanitim ¢aligmalariyla kent adini
diinya capinda duyurarak yerli ve yabanci tiim turistlerin ilgisini ¢ekmistir. Kisa siirede turist

akinina ugrayan Savsat’in basarisi ulusal ve uluslararasi basina da konu olmustur.

Yapilan tanitim ¢aligmalar1 sonucunda turistlerin kente gelisi ilge halkini memnun etse de
farkli sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Ilcenin kii¢iik olmas1 ve trafigin ilce merkezinden akiyor
olmasi ilgede trafik sikisikligina ve giiriiltii kirliligine neden olmustur. Bu sorunlara ¢6ziim tiretmek
amaciyla trafigi ilce disina almak icin cevre yolu projesi yapilarak transit araglarin ilceye girisi

engellenmistir.

flgeye gelen bilingsiz turistlerin kentte cevre kirliligine neden oldugu gdzlenmistir. Bu
konuda ilgeye giren turistlerin bilingli ve bilingsiz olarak ayrimimin miimkiin olmadig1 i¢in ¢evre

temizlik calismalarina daha fazla 6nem verilerek bu sorun asilmaya ¢alisilmistir.

Yoneticilerin turizm hedeflerinin yani sira {iretim hedefleri de bulunmaktadir. Turizm
hedeflerini yavas kent unvani sayesinde basarili bir sekilde gerceklestirerek birinci yerel kalkinma
modelini tamamlamis olan yoneticilerin siradaki hedefi ikinci yerel kalkinma modeli olan
tiretimdir. Ilce meyve agaclar1 bakimindan zengin bir bélgede yer almaktadir. Ilge halkini ihtiyaci
disinda iretilen meyvelerin iglenmesi igin bir tesis kurulmasi planlanmaktadir. Bu tesiste
bozulmayacak sekilde islenen meyvelerin paketlenerek Savsat markasi ile pazarlanmasi

hedeflenmektedir.

Kent pazarlama modeli olarak yavas kent, turizme sagladigi katkinin yani sira tarihi ve
kiiltiirel degerlerin korunmasi, yerel iirlinlerin tercih edilmesi ve ekonominin gelistirilmesi

acisindan da 6nemli bir yaklagimdir.

Sonug¢ olarak; Savsat’ta kentsel pazarlama modeli olarak yavag kent hareketinin tercih
edilmesi Savsat i¢in bir basar1 olarak goriilmektedir. Kent yoneticileri, Savsat’in turizm
potansiyelini degerlendirme hedeflerine yavas kent unvani sayesinde ulagmuslardir. Yavas kent
unvani ile ilgenin, uluslararasi alanda yapilan tanitim faaliyetleri sayesinde bilinirligi artirilmis ve

turistlerin ilgisine sunulmustur.

Yavas kent unvani sayesinde Savsat, yerel olarak kalkinmayi hedeflemektedir. Yerel
kalkinma modeli olarak turizm ve tiretim faaliyetleri tizerine ¢alismalar gergeklestirilmistir. Birinci
yerel kalkinma modeli olarak turizm hedeflerinde basariya ulasilmasinin ardindan ikinci yerel

kalkinma modeli olan tiretim hedeflerine agirlik verilmistir.

Yavas kent unvaninin ilgede neden oldugu kii¢iik sorunlar olsa da genel anlamda ilgeye

pozitif anlamda katkilar1 oldugu goriilmektedir. Hem kent yoneticilerinin hem de halkin bu
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unvandan ve ilceye sagladigi faydalardan memnun olmasi, yavas kent unvaninin siirekliligi

konusundaki ¢alismalari da titizlikle devam ettirmektedir.
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