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0. SUNUS
00. Onsoz

Turizm, dzellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra gosterdigi hizli ilerlemeyle iilke
ekonomileri lizerinde yaptiZ1 olumlu etkiler nedeniyle, gelismis ve gelisen ¢ok
sayida ilke tarafindan oncelikli sektér kabul edilmektedir. Ozellikle gelisen
iilkeler, ekonomik kalkinmalarini saglayacak sanayi sektoriine kaynak saglamada

turizm sektoriinii bir ara sektor gibi gérmektedirler.

Bugiin ulastig1 asama itibariyle Tiirkiye, turizm sektoriini kalkinmanin
vazgecilmez bir unsuru gibi gérmek ve buna uyumlu bir ekonomik model
gelistirmek durumundadir. Turizmde, mal ve hizmetlerin yabanci iilkelere
g6nderilmesi zorunlulugu bulunmamakta ve béylece, ihract miimkiin olmayan mal

ve hizmetler doviz kaynag: haline gelebilmektedir.

Bu calisma ile, 1970-1994 doneminde Tiirkiye’ye turist génderen 11 iilkenin
Tirkiye’ye olan turizm talebini etkileyen faktdrler incelenmis ve talebi en fazla

hangisinin etkiledigi belirlenmigtir.

Caligma konusunun belirlenmesinde, yardimci olan, ¢alisma siiresince maddi
ve manevi her tiirlit destek ve ilgiyi saglayan, yol gésterici kisiligi ile ¢alismanin
bir biitin olarak olusumunda hig¢bir fedakarliktan kag¢inmayan Sayin Prof. Dr.
Hasan OZYURT’a, ¢alismami daha iyi imkanlar icerisinde yapmami saglayan
basta Sosyal Bilimler Enstitiisti Miidiirli Sayin Prof. Dr. Alaettin TANDOGAN ve
Enstiti Yoénetim Kurulu'nun diger {iyelerine, calismalarimi manevi ydnden
destekleyip, gerekli esnekligi hi¢ tereddiitsiiz saglayan Sayin Prof. Dr. Ersan
BOCUTOGLU ve modelin ¢6ziimii asamasinda yaptig1 yardimlardan dolay:1 Sayin
Y. Dog. Dr. Harun TERZI’ye siikranlarimi sunmayi bir borg bilirim.

Trabzon, Kasim, 1997 Mustafa SARKIM
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02. Ozet

20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren, turizm, dilnya ekonomisinde en hizli
gelisen ve genigleyen sektdrlerden biri haline gelmistir. Turizm, ¢ogu zaman diger
bir ¢ok endiistri gibi bélgesel veya ulusal kalkinma i¢in bir arag olarak kullanildi.
Turizm sektdrii, yaygin bicimde gelir, is ve vergi gelirlerinin yaratilmasinda,
ddemeler dengesi problemlerinin hafifletilmesinde, bdlgesel ve ulusal ekonomik

gelismelere katkida bulunmada rol oynayan 6nemli bir faktor olarak taninir.

Ozellikle 1980°1i yillarda Tiirkiye, diinyadaki biitiin turistler i¢in popiiler bir
turist ¢ekim merkezi haline geldi. Turizm Tiirkiye i¢in dnemli bir déviz kaynag:
oldu. Ozellikle 1980°li yillarda, Tirkiye’nin uluslararasi turizmden elde ettigi
gelirler, diger geleneksel turizm ihracatgis: iilkelerin gelirlerinden daha hizli artti.
1980°lerden sonra Tiirkiye ekonomisinde turizm, gelir yaratilmasinda, yeni
istihdam olanaklarinin yaratilmasinda ve O&demeler dengesi problemlerinin
giderilmesinde ©Onemli bir rol oynadi. Turizm, artik Tirkiye’nin ekonomik

kalkinma stratejisinde anahtar sektor olarak kabul edilebilir..

Turizm talebi ve turistik yerlerin secimi, gelir, enflasyon oranlari, déviz
kurlar1 ve Onemli politik degismeler gibi beklenmedik olaylar1i kapsayan g¢ok
sayidaki faktdorde meydana gelen dalgalanmalardan etkilenebilir. Etkili turizm
politikalarinin formiilasyonu i¢in turizm talep esnekliklerinin giivenilir tahminleri

gerekir.

Bu c¢alismada 1970-1994 yillar1 arasinda 11 ililkeden Tiirkiye’ye olan turizm
talebi tahmin edildi. Sonuglara gore; Tiirkiye’ye olan turizm talebini kigi bagina
disen gelir, doviz kurlar, tiiketici fiyatlar1 endeksi, yatak sayisi ve beklenmedik

olaylar (savas, politik degisiklikler) etkilemektedir.



03. Summary

During the second half of the twentieth century, tourism has became one of
the largest and most rapidly growing sectors in the world. Tourism, like many
other industries, is often used as a national or regional development tool. Tourism
industry is widely recognized for the important role which can play in generating
income, employment and tax revenues, in alleviating balance of payments

constrains and in contributing to regional and national economic development.

Especially during the 1980's Turkey, has become a populer tourist attraction
for tourists from all over the world. Tourism has become a major source of foreign.
exchange for Turkey. Especially during the 1980's, Turkey’s receipts from
international tourism exporting countries. After 1980's tourism played an
important role in generating income, new employment opportunities and in
alleviating balance of payments constrains in Turkish economy. Tourism is

recognized as a key sector in the economic development strategy of Turkey.

Having a knowledge about the tourism demand of countries is very important

for the policy makers to determine the tourism investment.

The demand for tourism and the choice of tourist destiﬁations may be
susceptible to large fluctiations for a number of reasons, including variations in
income, inflation and exchange rates, and unexpected events such as major
political changes. Reliable estimates of elasticities of tourism demand are

necessary for the formulation of efficient tourism policies.

In this study, tourism demand were estimated from 11 countries to Turkey
during 1970-1994’s. As a result, per capita income, exchange rates, consumer price
index, number of bed and unexpected events (war, political changes) have effected

tourism demand to Turkey.
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GIRIS

Turizm, kazang saglama amacina ydnelik olmamak ve siirekli yerlesmemek
kosuluyla yabancilarin bir yere seyahatleri ve orada konaklamalari sonucunda

ortaya ¢ikan faaliyetlerin ve iligkilerin timidiir.

Her yi1l milyonlarca insam1 kapsayan, gegici slireyle yerlesim yerleri disinda
seyahat ve konaklama yapmalanna yol acgan turizm faaliyetlerini ortaya ¢ikaran
birgok fakt6r vardir. Bunlar, dinlenme, eglénme, saglik sorunlari, dini sebepler,
spor, macera, kiiltiir, egitim, doga sevgisi, iklim, sosyal sebepler (akraba ve

arkadas ziyaretleri) gibi faktSrlerdir.

Diinyada turizmin geligsmesi demografik, ekonomik, sosyal, teknolojik ve
siyasal faktorlerin etkisiyle hizli bir sekilde gergeklesmistir. Nitekim, diinya
niifusunda meydana gelen artiglar turist sayisinin da artmasina neden olmustur.
Kisi bagina diisen gelirin artmasi, iilkelerce geligtirilen sosyal politika
onlemleriyle, calisma siirelerinin ve iy kosullarinin iyilestirilmesi, ficretli tatil
stirelerinin  arttirilmasi  turizmin gelismesinde etkili olmustur. Teknolojik
gelismeyle- birlikte, ulagimin daha rahat ve daha kolay hale gelmesi, kitle iletisim
araglarindaki ilerlemeyle insanlarin farkli yerlerden haberdar olmalar ve bu yerleri
gezip gdrme iste§i, seyahat edenlerin etmeyenler iizerine yapmis oldugu tesvik
edici etki ¢ok sayida insanin turizme katilmasini saglamaktadir. Ayrica gok yonlii
olarak gelisen uluslararas: iligkiler, tilkelerin entegrasyonlar olusturarak sinirlan
ortadan kaldirmalariyla seyahatlerin kolaylagtirilmasi, bazi iilkelerde meydana
gelen yapisal degisikliklerle yurt digina ¢ikislara izin verilmesi, baris ortaminin

saglanarak, glivenligin artmasi turizmin gelismesinde en 6nemli etkenlerdir.

Diinya turizm hareketleri 6zellikle II. Diinya Savasi’ndan sonra hizli bir
gelisme  gOstermistir. Teknolojinin hizla gelismesi, {ilkelerin ekonomik
kalkinmalarini bir an &nce gergeklestirme istekleri sonucunda sanayiye onem

vermeleri ve hizli gehirlesmeyle ortaya ¢ikan giiriiltii, hava kirliligi gibi sorunlar,



insanlarda daha fazla tatil, dinlenme ve eglenme ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir.
Ekonomik ve sosyal alanda genis etkiler yaratan turizm, giinlimiiz toplumlar: igin

temel bir ihtiyag¢ haline gelmistir.

Giiniimiizde ¢ok yonli bir goriinlim arz eden turizm, 6zellikle 20. yiizyilin
ikinci yarisindan itibaren tilke ekonomilerinin karsilastifi ekonomik sorunlarin
¢oziimiinde ve darbogazlarin asilmasinda adeta bir ¢ikis noktast haline gelmistir.
S6zii edilen donemde turizm, diinya ekonomisinde en hizli gelisen ve genisleyen
bir sektér durumuna gelmistir. Birgok tilke turizmin hakim sektér oldugunu, sanayi

sektoriine 6nemli bir kaynak olusturdugunu ve gelir yarattigini farketmisgtir.

Bir kitle hareketi niteligi kazanmis olan turizm, hizmetler sektorii i¢inde yer
almaktadlr; Sektér, diinya 6lgeginde gosterdigi hizli gelismeyle birgok tlke igin
vazgegilmez hale gelmistir. 1950 yilinda 2 milyar Dolar dolaylarindaki uluslararas:
turizm gelirleri 1995 yilinda 381.7 milyar Dolara, ayn1 dénemde 25 milyon kisi

olan turist varislar1 567 milyon kisiye ulagmistir.

Sekt6r, yeme-igme ve seyahat igletmelerinde 45 milyon kisiye istihdam
olanag1 saglamaktadir. 2000 yilinda diinya turist varislarinin 630 milyon kisiye
ulasacagi ve 530 milyar Dolara yakin bir turizm harcamasinin yaratilacag: tahmin
edilmektedir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde (endiistrivel gelisme
stratejilerinin tartigildigi bir d6nemde) turizm, Oncelikli olan ve ekonomik

biiyiimenin araci olarak goriilen bir sektér konumuna gelmigtir.

Turizm sektorii; sosyo-ekonomik ve kiiltiirel gelismeyi hizlandirmada, hizmet
sektdriinlin yan kollarinda tiretimi ve iilke genelinde istihdami arttirmada, yabanci
sermaye girisi ve doviz girdisi saglayarak odemeler dengesi ag¢igini kapatmada
Oonemli bir unsurdur. Bunun bilincindeki birgok gelismis ve gelismekte olan iilke
bu sektore Onem vermektedir. Geligmekte olan iilkeler, endiistriyel gelisme
stratejilerinde kaynak tahsisi slirecinde bu sektorii, bir ara sektor gibi

kullanmaktadirlar. Geleneksel tarim f{iriinlerinin ihracatindan elde edilen déviz



girdisinin yetersizligi ve istikrarsizlig1 nedeniyle gelismekte olan tilkelerin turizm

beklentileri artmaktadair.

Turizm sayesinde iilkeler arasinda her yil bityiik miktarlarda gelir transferleri
yapilmaktadir. Turizm faaliyeti nedeniyle, genellikle yasanilan yerlerde kazanilan
gelir bagka yerlerde harcanmaktadir. Turizm gelirleri, turist ¢eken tilke agisindan
disariya mal ve hizmet ihracatinda kazanilan gelirlere benzer. Fakat, nakliye,
sigorta ve benzeri ek giderleri kapsamadigindan perakende fiyatlarla yapilan bir
ihracat gibidir. Bugiin diinyada birgok {ilke énemli miktarlarda turizm geliri elde
etmektedir. 1995 yilinda, Fransa’y: 60.58 milyon turist ziyaret ederek, 27.322
milyar Dolar birakirken; Ispanya’yi, 45.12 milyon turist ziyaret etmis ve 27.07

milyar Dolar birakmistir. Bu rakamlar tilke ekonomileri i¢in olduk¢a dnemlidir.

Uluslararas: turizm hareketlerinde meydana gelen hizli gelisme, sahip oldugu
turizm potansiyeli agisindan zengin bir {ilke kabul edilen Tiirkiye’yi de
etkilemistir. Cografi konumu nedeniyle bir Akdeniz, ayni zamanda Ortadogu ve
Balkan iilkesi olarak {i¢ kitanin kavsak noktasinda yer alan Tirkiye, 6nemli bir

potansiyele sahiptir.

Tiirkiye’de turizmin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fonksiyonlar1 ve 6zellikle
sektbrel gelismenin 6demeler dengesi, istihdam ve diger sektdrleri uyarici etkisi
1930’1u yillarda farkedilmis, fakat yeterli ¢aba sarfedilmedigi i¢in sektérde dnemli
bir gelisme olmamistir. Planli kalkinma d6éneminin baglangici olan 1963 yilindan
itibaren turizmin gelistirilmesi i¢in BYKP’da hedefler belirlenmis, fakat 1980°li
yillara kadar 6nemli bir gelisme saglanamamigtir. Tikiye’de turizm sektSriinde
beklenen gelismeler ancak 1980°li yillardan sonra olmustur. Ozellikle 1983
yilindan itibaren tahminlerin tizerinde meydana gelen ¢ok 6nemli ve hizli
geligsmeler, turizm politikalarinin yeniden gézden gecirilerek gelistirilmesini
gerekli kilmigtir. 1980°li yillardan itibaren daha gergek¢i politikalar izlenerek
kamu kesimiyle birlikte 6zel kesim gerekli yatirimlari gergeklestirmigtir. Bu

donemde 6zel kesime saglanan kolayliklarla yerli ve yabanci yatirimcilar tegvik



edilmistir. Yapilan yatirimlarla 1963 yilinda 10.226 olan isletme belgeli yatak
sayist 1986 yilinda 92.129’a 1995 yilinda ise 265.136°ya ¢ikmistir. Gelistirilen
olumlu politikalar sonucu 1980°1i yillarin ikinci yarisindan itibaren turist sayisinda
ve turizm- gelirlerinde Onemli artislar saglanmistir. Tirkiye’ye 1963 yilinda
198.841 turist gelirken 1995 yilinda 7.726.886 turist gelmistir. Ayn:1 dénemde elde
edilen turizm gelirleri ise 7.659 milyon Dolardan 4.957 milyar Dolara

ylikselmistir.

Elde edilen bu gelirler Tiirkiye gibi geligmekte olan bir iilke ekonomisi i¢in
oldukca 6nemlidir. 1995 yilinda elde edilen turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki
payt % 3.0 iken, ihracat gelirleri i¢indeki pay1 ise % 22.9’dur. Bu oranlar 1963
yilinda sirasiyla % 0.1 ve % 2.1°dir. Birgok {ilke i¢in oldugu gibi, turizm gelirleri
Tiirkiye’nin 8demeler dengesinde de 6nemli bir yere sahiptir. Turizm gelirlerinin
dis ticaret dengesine orani, turizmin Tirkiye’nin 6demeler dengesi i¢in ne kadar
Onemli oldugunun gostergesidir. Bu oran 1985 yilindan itibaren ortalama % 50.2

diizeyinde seyretmistir.

Turizm sektorti, Tlirkiye’deki 6nemli sorunlardan biri haline gelen issizlik
sorununun azaltilmasinda Onemli bir rol tstlenmektedir. Sektérde otomasyon ve
makinelesmeye doniisimin ¢ok az olmasit nedeniyle, bu sektSriin hizmet
verebilmesi i¢in insan gereklidir. OECD istatistiklerine gére Tiirkiye’de otelcilik
sektoriinde g¢alisanlarin toplam aktif niifusa onar1 % 8.0°dir. Bunun yaninda
sektérde kayit dis1 caliganlarda katilirsa bu oran artacaktir. Ayrica turizm,
Tirkiye’ye gelen yabanci sermayeyi de olumlu yonde etkilemistir. Yabanci
sermaye girisi gelismekte olan iilke ekonomileri i¢in ¢ok Onemlidir. Ulkeye
yapilan yabanci sermaye yatirimlarinin ortalama % 12°si turizm sektdriine

yapilmistir.

Tiirkiye’de turizm bolgesel kalkinmada da 6nemli bir rol oynamaktadir.

Sanayinin kurulmasi i¢in yeterli kaynak olmayan ve ¢esitli dogal giizelliklere sahip



Ege ve Akdeniz kiyilarindaki bazi iller turizm sayesinde kalkinmalarini

gerceklestirmistir.

Turizmin olumlu taraflarinin yaninda olumsuz taraflari da vardir. Bunlar,
turistik yorelerde bilingsiz yapilagsmayla birlikte dogal ¢evrenin zarar gérmesi ve

yine mal ve hizmet fiyatlarinin biraz daha yiiksek olmasidir.

Ekonomik kalkinmasini tamamlamaya g¢alisan ve turizmi, sanayilesme igin
doviz girdisi saglayan bir ara sektdr kabul eden Tiirkiye igin turizm ¢ok énemlidir.
Milli gelire, istihdama, yabanci sermaye girisine ve 6demeler dengesine yaptig:
onemli katkilarla turizm, Tiirkiye i¢in vazgecilmez bir sektdrdiir. Tiirkiye igin
hayati 6neme haiz bu sektoriin daha fazla gelistirilebilmesi, daha yararli hale
gelebilmesi i¢in etkili politikalarin, 6nemli hedeflerin belirlenmesi gerekmektedir.

Bunun i¢in de turizm sektoriine olan talebin bilinmesi zorunlu olmaktadir.

Calismanin amac tilkemiz turizm sektdriiniin bugiin ulastigt nokta itibar: ile
turizm talep eden iilkelerin taleplerini etkileyen faktorlerin ve bu faktorlerden
hangilerinin Tirkiye’nin kontrolinde oldufunun test edilmesidir. Belirlenen
faktorlerin 15181 altinda {ilkeler bazinda farkli politikalarin gerekli olabilecegini

ortaya koymak miimkiin olacaktir.

Turizm i¢in talep ve turistik yerlerin se¢imi, cesitli faktorlerden ve Snemli
dalgalanmalardan etkilenebilir. Gelir, enflasyon ve doviz kurlarindaki degismeler
ve 6nemli politik degisiklikler gibi beklenmedik olaylari i¢ine alan turizm talep
esnekliklerinin giivenilir tahminleri, verimli turizm politikalarinin belirlenmesi

i¢in gereklidir.

Turistik yatirimlarnn itici giiclinii turistik talep tegkil ettifine ve yatirim
turistik talepteki kalitatif ve kantitatif gelismenin bir fonksiyonu olduguna gére,
yatimm programi turistik talepte yapilacak tahminlerin sonuglarina gore

hazirlanacaktir. Ayrica turist ¢eken {ilkeler igin gelen turistlerin profilinin



bilinmesi de 6nemlidir. Ornegin, turistlerin zevkleri, tercihleri, ilgi duyduklari
seyler, hoslanmadiklar seyler, istedikleri kalite standartlar1 gibi etkenler bilindigi

takdirde daha iyi hizmet verilebilecektir.

Calismada “En Kiiglik Kareler” yéntemi ve bu y6ntemin alternatifi olan AR(1)
yonteminden yararlanilmistir. Burada talebi temsil etmek i¢in gelen turist sayisi
alinmistir. Bu degiskeni etkileyen faktorler ise kisi basina diisen gelir, doviz
kurlari, (fiyatlar: temsilen) tliketici fiyatlar: indeksi, belgeli yatak sayisi ve (telebi
etkileyen olumsuz olaylari temsil etmek igin) kukla degisken kullanilmigtir. Bu
degiskenler yardimiyla bir ¢oklu regresyon denklemi olusturulmus ve denklem

Tiirkiye’ye turist gonderen her {ilke i¢in ayr1 ayr1 tahmin edilmistir.

Bu ¢alismada 6nce turizmin Tiirk ekonomisindeki yeri ve 6nemi rakamlarla
ortaya konmaya c¢alisilmis ve turizm talebi hakkinda bilgi verilmistir. Sonra
Tirkiye’ye olan uluslararasi turizm talebinin tahmini yapilmigtir. 11 {ilkeden
Tiirkiye’ye olan turizm talebini tahmin etmek i¢in 1970-1994 yillarini kapsayan bir
doénem segilmistir. 1995 ve 1996 yillarina ait bazi istatistiklerin heniiz kesinlik

kazanmamas1 nedeniyle kapsam dis1 brrakilmigtir.

Caliymaya baglamadan 6nce; Tiirkiye’ye gelen turist sayisini, turist génderen
tilkedeki kisi basina diigen gelirin, déviz kurlarinin, Tiirkiye’deki belgeli yatak
sayisinin olumlu y6nde; uzakligin, fiyatlarin ve kritik olaylarin ise olumsuz yénde
etkilemesi beklenmektedir. Yani, kisi bagina diisen gelirdeki, déviz kurlarindaki ve
yatak sayisindaki artiglarin turist sayisim arttiricadi; fiyatlarin artmas: ve kritik
olaylarin meydana gelmesinin ise azaltacagi beklenmektedir. Model EKK ydntemi
ile tahmin edildikten sonra, degiskenlerin ve modelin bir biitiin halinde

anlamlihigin: tespit etmek igin F ve t test istatistikleri uygulanmigtir.

Caligmanin birinci bdluimiinde genel olarak turizm ve turizmin Tirk

ekonomisindeki etkileri hakkinda bilgiler verilmistir. Once turizmin gelisimi,



siniflandirilmas1 ve tarihsel gelisimi verildikten sonra, ilke ekonomileri igin

Onemine deginilmigtir.

Ikinci boélimde, turizm talebi ve turizm talebini etkileyen faktorler ele
alinmigtir. Bu béliimde 6nce turizm talebi ve 6neminden séz edilmis, bu talebi
etkileyen ekonomik, sosyal, siyasal, psikolojik, irrasyonel ve diger kalic1 ve gegici

faktorler kakkinda bilgi verilmistir.

Ugtincti béliimde, 1970-1994 yillari arasinda Tiirkiye’ye olan uluslararast
turizm talebini tahmin etmek i¢in ekonometrik bir model kurulmus ve bu model 11
tlke i¢in tahmin edilmistir. Burada, Once literatiirde yapilan turizm talep
tahminleriyle ilgili ¢aligmalar ele alinmig, daha sonra iilkeler i¢in talep tahminleri
yaptlmistir. B6liimiin sonunda ise, yapilan tahminlerin sonuglan iilkelere gére

yorumlanmistir.

Son boliimde, ¢alismanin genel degerlendirilmesi yapilarak sonug ve onerilere

yer verilmigtir.



BIiRINCi BOLUM

1. GENEL OLARAK TURIZM VE TURKIYE EKONOMISINDEKI
YERI

10. Turizmin Tanimi

Giintimtizde teknolojinin gelismesi, toplumlarin giderek sanayiye Onem
vermesi ve hizli sehirlesmeyle birlikte ortaya ¢ikan giiriiltii, hava kirliligi ve trafik
sorunu gibi bazi sorunlar insanlar tizerinde olumsuz etkiler yaratmaktadir. Bu tiir
sorunlar insanlarin ge¢mise gére daha fazla dinlenme, eglenme, gezip gérme gibi
ihtiyaglarinin ortaya ¢ikmasinda etkili olmaktadir. Bugiin milyonlarca insan, gezip-
gbrme, eglenme, dinlenme-6grenme gibi psikolojik, sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglarini
karsilayabilmek igin, siirekli yasadiklar1 yerlerden gegici siirelerle baska iilke veya
bolgelere gitmektedirler. Ekonomik ve sosyal alanda genis etkiler doguran ve
turizm ad1 verilen bu faaliyet, glinlimiiz toplumlar: i¢in temel bir ihtiya¢ haline

gelmigtir.

Turizm konusunda literatiirde ¢esitli tanimlar yapilmistir. Bu tanimlardan
Prof. HUNZIKER ve Prof. KRAPF tarafindan yapilan tanim turizm kavramini iyi
a¢iklamig ve daha sonra AIEST (Uluslararas: Bilimsel Turizm Uzmanlar: Dernegi)
tarafindan da benimsenmistir. “Turizm, yabancilarin siirekli yerlesmeye
donlismeyecek ve herhangi bir kazang getirici faaliyetle iligkisi olmayacak sekilde
seyahat etmelerinden ve konaklamalarindan dolay: ortaya ¢ikan faaliyetlerin ve
iligkilerin tiimiidiir” (BARUTCUGIL, 1986, s. 2). Ayrica bu tanim Diinya Turizm
Orgiitii (WTO) tarafindan benimsenen ve kabul edilen bir tanimdir. Bayer’e gore

turizm, devamli yasanan yer disinda tiiketici olarak, tatil-dinlenme-eglenme gibi



ihtiyaglarin giderilmesi amact ile yapilan seyahat ve gegici konaklama hareketidir
(BAYER, 1992, s. 3).

Her iki tanimda da goriildigii gibi turizm bir dizi olay ve iliskinin bitiintidir.
Bu tamimlarla ortaya ¢ikan turizmin belirgin 6zellikleri sunlardir (BARUTCUGIL,
1984, s. 8):

a) Turizm, stirekli yasanilan, ¢aligilan ve dogal ihtiyaglarin karsilandig:
yerlerin disina yapilan seyahatlerdir.
b) Turizmde yapilan konaklama siirekli degil geg¢icidir. Turizme katilan kisi
bir siire sonra devamli yagadigi yere geri doner.
c) Seyahat eden ve gegici bir siire konaklayan kisiler genellikle turizm
isletmeleri tarafindan iiretilen mal ve hizmetleri tiiketirler.
d) Ziyaret edilen yerlerde kazang saglamaya yonelik ¢alisma sézkonusu

degildir.

Turizm oziinde eglenme ve zevk amact olan bir faaliyettir. Normal hayatin

devam ettigi yerde kazanilan para turizm faaliyeti ile ziyaret edilen yerde harcanir.

Turizm faaliyetinin gergeklesmesini saglayan insan faktSriine turist denir.
Birlesmis Milletler Orgiiti’niin tanimina gére; olagan oturdugu yer disinda bir
iilkeyi.ziyaret eden ve bu tilkede en az 24 saatlik bir siire i¢inde gezi, spor,
eglence, saglik, aile iligkisi, 6grenim veya hac nedeniyle bulunan kisiye turist

denir (AGAOGLU, 1991, s. 25).

Bugiin milyonlarca insan turist olarak bir yerden baska bir yere seyahat

ederek turizm faaliyetini gergeklestirmektedir.
11. Turizmin Siniflandiriimasi

Giintimiizde turizm, insan gercksinmeleri i¢inde, yagantinin bir pargasi haline

gelmistir. Insanlar igin bir gereksinme haline gelen turizm faaliyeti gesitli
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kriterlere gbre gruplandirilabilir. Bu kriterler; turistin geldigi yer, turistin sayisi,
turizmin ammaci, segilen zaman, kapsanan siire ve turizmin sosyolojik niteligi olmak

fizere alt1 baslik altinda toplanabilir (BARUTCUGIL, 1986, s. 7).

Turistin geldigi yere gére turizm, turistin iilke i¢indeki bir ydreden veya bagka

bir iilkeden gelmesine gore i¢ turizm ve dis turizm olarak siniflandirilabilir.

Turist sayisina gdre turizm; turistin turizm aktivitelerini kendi basina
diizenleyip gergeklestirmesi; bir Orglit veya sosyal bir kurulug tarafindan
gerceklestirilen turizm aktivitelerine katilmasi ya da bir turist grubuyla
(kaynasarak) kollektif bir sekilde turizm aktivitelerini gergeklestirmesi seklindeki

bireysel, kollektif ve kitle turizmi diye siniflandirilabilir.

Amacina gore turizm; yasam ve ¢alisma kosullarindan yorulan ve bunalan
insanlarin dinlenmek igin yaptiklar1 dinlenme turizmi, bilim, kiiltlir ve sanat
kaynaklarini ziyaret ig¢in yapilan sosyal ve killtirel turizm; dini térenlere katilmak
ve dinlerce kutsal sayilan yerleri ziyaret seklinde yapilan dinsel turizm; ekonomik
beklentilerle fuar ve sergileri gezmek seklinde olan ekonomik turizm; devlet adami
ve kamu gorevlilerinin politik olaylar nedeniyle bagska yerleri ziyaret seklinde
yapilan politik turizm ve baska yerlerde bulunan akraba ve yakinlari ziyaret

seklinde olan aile turizmi diye siniflandirilabilir.

Se¢ilen zamana gore turizm; seyahat ve konaklama i¢in yilin hangi
mevsiminin se¢ildigine gbre kis turizmi ve yaz turizmi olmak iizere

siniflandirilabilir.

Kapsanan siireye gore turizm; en fazla iki giin olarak yapilan kisa siireli
turizm ve en az dort geceleme ile siirekli yerlesme yeri disinda gergeklestirilen

uzun sireli turizm olarak ikiye ayrilir.
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Turizmin sosyolojik niteligine gore yapilan simiflandirmada ise turizm
faaliyetine katilan kisilerin yaslari, meslekleri, sosyo-kiiltiirel 6zellikleri ve gelir
diizeyleri dikkate alinir (BARUTCUGIL, 1984, s. 9). Bunlar; ¢ogunlukla gelir
diizeyi yiiksek turistlerin liikks ve standardi yiiksek konaklama tesislerinde
yaptiklar1 litks turizm, kitle veya grup halinde orta gelirli insanlarin yaptig
geleneksel turizm ve satin alma giicli zayif insanlarin yaptiklari sosyal turizmdir

(BAYER, 1992, s. 29).

12. Turizmin Tarihsel Gelisimi

Turizmin baglangict; yaziyi, parayr ve tekerlegi ilk bulan ve kullanan
Stimerlere yani M.O. 4000 yillarina kadar geriye gotiiriilebilir. Paranin ticarette
kullanilmaya baglamas: ve tekerlegin de icadiyla kervanlar kurulmaya baslanmistir
(BARUTCUGIL, 1986, s. 28). Bu ¢aglarda yapilan turizm faaliyetleri uluslarin
ticaret maksadiyla ilkeleri veya komsu yoreleri ziyaretleri seklinde

gerceklesmekteydi.

M.O. 3000 yillarinda Misir, yapilan piramitler ve tapinaklar nedeniyle

gezginlerin yogun ilgisini ¢ekmistir.

Eski Yunanlilarda, olimpiyatlar seyahat olanagini ortaya ¢ikarmis ve
olimpiyatlara gidenler kasabalarda konaklayarak turizmin 6nciiliig{inii yapmiglardir

(BAYER, 1992, s. 12).

Hz. Isa’nin dogumu caglarinda Romalilar zevk amaciyla seyahat etmeye
baslamislar ve ozellikle Yunanistan, Anadolu ve Dogu Akdeniz Bélgelerine ilgi

gostermislerdir. Ortagagin bilinen {inlii gezginleri Marco Polo ve ibn Batuta’dir.

Daha sonraki yiizyillarda pusulanin da bulunmasiyla seyahatlar artmistir. 16.

yy.’da bir Tirk denizcisi olan Piri Reis’in yaptif1 geziler ve dénemi igin
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olaganiistii nitelikteki haritalan iceren “Kitab-1 Bahriye” adli eseri denizcilik ve

turizm tarihi agisindan ¢ok 6nemlidir.

1830’1u yillarda demiryolu tasimaciliginin gelismesi ve buhar giiciiyle ¢alisan
gemilerin hizmete girmesi seyahatleri ucuzlatmig, daha kolay hale getirmis ve

insanlarin kitleler halinde turizme katilmasini saglamigtir.

2. Diinya Savasindan sonra teknolojinin hizla gelismesiyle turizm de
gelismistir. Sehirlesmenin, niifusun, egitimin ve bos zamanin artmasi insanlarin

turizme olan ihtiyacini arttirmigtir (CROUCH, 1995, s. 103).

Diinyadaki toplumsal ve ekonomik gelismeye paralel olarak, kisisel gelir
diizeyinin ytikselmesi, ulasim araglarinin hiz ve kapasitelerinin artis géstermesi,
enformasyon ve iletisim teknolojilerinin gelismesi, ¢alisma siiresinin azalmasi,
ficretli tatillerin artmasi, turizmin gelisir.nini etkileyen en 6nemli faktorler arasinda

yer almaktadair.
13. Turizmin Ekonomideki Yeri ve Onemi

Turizm, bos zamanin ve tasarruflarin nasil kullanilacagina iliskin ekonomik
bir kararla baslayan ve yatirim, tiiketim, istihdam, digsatim ve kamu gelirleri gibi

ekonomik boyutlar: bulunan bir faaliyet biciminde gelisimini stirdiirmektedir.

Turizm, déviz akisiyla Odemeler dengesine, fazla isgiiciinii massetme
ozelligiyle istihdama, katma deger etkisiyle ekonomik gelismeye destek saglamasi
gibi nedenlerle, gerek gelismis tilkeler, gerekse de gelismekte olan iilkeler igin

biliylik 6nem tasimaktadir.

Turizm, 6demeler dengesi iizerinde 6nemli etkileri bulunan bir gériinmeyen
digsatim kalemidir. Ulke i¢inde perakende fiyatlarla yapilan mal ve hizmet

digsatimi sirasinda, ihraci miimkiin olmayan bazi hizmetler, turizm sayesinde ihrag
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edilmis olmaktadir. Turizm gelirleri 6zellikle dig finansman kaynaklarina ihtiyaci

olan geligsmekte olan iilkeler i¢in biiyiik 6neme sahiptir.

Turizm sekt6riinde otomasyon ve mekanizasyona ge¢me olanaginin sinirlilig:
nedeniyle, bu sektdr, insanin dogrudan istihdam alani olmustur. Diinyada dolayl1
ve dolaysiz bi¢gimde ¢aligsan 16 kisiden 1’inin i§ alani turizmdir. Turizmin yarattigi
isglicti oraninin, OECD iilkelerindeki hizmetler sektoriinde ¢aligsan aktif niifusun %
14’11 dolayinda oldugu saptanmigtir (ITO, 1992, s. 11). Sektér sagladigi ekonomik
faydalarindan dolay: giiniimiizde birgok gelismis ve gelismekte olan iilke

tarafindan desteklemede Sncelikli sektér konumundadair.

Ulast1g1 biyiikliikler nedeniyle turizm, gerek turist génderen, gerekse turist
ceken ilkeler igin Onemli bir ekonomik sektér durumuna gelmistir. Turizm ve
seyahatler dolayisiyla ortaya ¢ikan harcamalar diinya 6lgeginde 2 trilyon Dolarin
tizerindedir. Bugiinkii durumuyla turizm gelirleri, diinya dis ticaret hacminin %
4.4’linti olugtururken; bu oran, turizmin agirlikly pazari olan OECD iilkeleri i¢in %

26 diizeyinde gergeklesmistir (ASLAN, 1993, s. 37).

Son on yilda diinya dlgeginde uluslararas: turist girislerinde yillik ortalama
artts hz1 % 5.6, uluslararasi turizm gelirlerindeki yillik ortalama artis hizi ise
(ulagim gelirleri hari¢) % 12.7 olarak gergeklesmistir. 1994 yilinda turizm
gelirleri, diinya mal ticaretinin % 8’ini, diinya hizmet ticaretinin % 30’unu gegmis
durumdadir. 1994 yilinda diinyada turizm hareketlerine katilan kisi sayis1 1993
yilina gore % 5°lik bir artig ile 537 milyon kisiye, uluslararas: turizm gelirleri ise
1993 yilina goére % 10.2°lik bir artis ile 340.7 milyar Dolara ulagmistir. Diinya
Turizm Orgiitiince yapilan projeksiyonlara gére 2000 yilinda uluslararasi turizm
hareketlerine katilan kisi sayisinin 661 milyon kisiye ulasacag: varsayilmaktadir
(TURIZM BAKANLIGI, 1996, s. 7).
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Goriildigii gibi turizm, diinyada gerek katilanlar, gerekse sanayiciler ve
seyahat organizatorleri bakimindan milyonlarca insanin ilgi alanini olusturmakta

ve iilke ekonomileri i¢in dnemli bir sektor haline gelmektedir.

130. Ekonomik Kalkinma ve Biiylimede Turizm

Genel olarak iilkelerin temel hedefleri az gelismis ise ekonomik
kalkinmalarini tamamlayip gelismis tilkeler arasinda yer almak, gelismis ise daha
yiiksek refah seviyesine ulagmaktir. Bunun i¢in de sanayilesmeye agirlik vererek

ekonomik y6nden kalkinmak isterler.

Ekonomik kalkinma, ekonomide belli bir zaman dilimi igerisinde meydana
gelen miktar artiglarinin yanminda, iktisadi ve sosyal yapida olusan degismelerdir.
Ekonomik biiylime ise, bir yildan &tekine milli gelirde meydana gelen miktar

artislaridir (SAHIN, 1992, s. 3).

Giinlimtizde birgok tilke ekonomik yOnden kalkinmalarini
gergeklestirmiglerdir. Bu {ilkelerin ¢ogu, sanayileserek kalkinmak i¢in gerekli
kaynaklara sahip bulundugu halde; baz1 iilkeler, endiistriyel alanda gelismeye ya
uygun degildir ya da yeterli kaynaga sahip degildir. Ancak, bu tilkelerin bazilar
zengin turizm potansiyeline sahiptir. Biiyilk miktarlarda dévizin el degistirdigi
turizm sekt6riine, gelismekte olan iilkeler, ekonomik biiyimeyi ve iktisadi

gelismeyi saglayacak olan 6ncii bir sektér goziiyle bakmaktadirlar.

Turizm, yaygin olarak gelir, is ve vergi gelirlerinin iiretilmesinde, 8demeler
dengesi sikintilarinin hafifletilmesinde, bolgesel ve ulusal ekonomik gelismelere
katkida bulunmada rol oynayan &nemli bir sektdr olarak bilinir (SYRIOPOULOS,
1995, s. 318).

Giinfimiizde 6nemli turizm potansiyeline sahip birgok gelismis ve gelismekte

olan iilke ekonomik kalkinma ve bilylimede turizm sektdriinden yararlanmaktadir.
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Ekonomik biiytimede turizm sektoriinii ara sektor olarak kullanan Italya, Ispanya
ve Avusturya gibi geligmis tlkeler 6nemli miktarlarda turizm geliri elde

etmektedir.

1992 yilinda bu iilkelerde turizm gelirlerinin ihracat gelirleri i¢indeki pay:
Italya’da % 12.1, Ispanya’da % 34.6 ve Avusturya’da % 34.8 olarak
gerceklesmistir (ONGAN, 1995, s. 125).

Turizm 6nemli turizm potansiyeline sahip kiigiik ve biiylik ada devletlerinin
ekonomilerinde de Oncii sektdr konumuna gelmistir. Kii¢iik bir ada devleti olan
Bermuda’da 1994 yilinda elde edilen turizm gelirleri {ilkenin 6demeler dengesine
¢ok biiyiik katki yapmugtir. Nitekim 1994 yilinda Bermuda’da 525.3 milyon
Dolarlik bir turizm geliri elde edilirken, 178.1 milyon Dolarlik ithalat yapilmistir.
Ayni yil turizmin Sdemeler dengesine yaptifi net katki 347.2 milyon Dolar
olmustur. Bu rakam, kii¢lik bir ada devleti i¢in ¢ok dnemlidir (ARCHEN, 1995, s.
29).

Turizmi 6ncli sektér olarak algilayan iilkelerden biri de Avustralya’dir.
Avustralya 1992 yilinda 5.1 milyar Dolar turizm geliri elde etmistir. Bdylece
turizm, Avustralya ekonomisinde yeni yatirimlar ve yeni istihdam olanaklan
yaratarak {lkenin biiylime stratejisinde Oncelikli sekt6r konumuna gelmistir

(DIVISEKERA, 1994, s. 291).

Turizm yaratt1g1 gelirlerle, istihdam olanaklariyla, ddemeler dengesine yaptigi
olumlu katkilarla ulusal ve bolgesel kalkinmada oynadidi rol ile diinya digeginde
onemli bir konuma gelmistir.

131. Gelismekte Olan Ulkeler ve Turizm

Birgok iilke igin uluslararasi turizm $nemli bir déviz kaynagi durumundadir.

Cogu iilke gelisme i¢in gerekli olan doviz sikintilarini hafifletmek ve istihdam
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problemlerini ortadan kaldirmak igin turizm sektdriinii kurtarici sektor gibi goriir
ve bu sekiSre 6nem verir (BAKKAL, 1991, s. 235). Turizm gelismekte olan
iilkelerde diizenli sekilde doviz kazandirdifi ig¢in Odemeler dengesi ilizerinde
olumlu bir etkiye sahiptir. Carpan etkisiyle gelir yaratir, genig istihdam olanaklan
saglar, ayrica ekonomideki tarim ve sanayi gibi sektdrlerin gelismesine katkida

bulunur (TANSEL, 1991, s. 259).

Gelismekte olan ilkelerin temel amaci ekonomik kalkinmalarim
ger¢eklestirmektir. Kalkinmay: gergeklestirmek icin de Oncelikle sanayilesmeye
onem verirler. Bu ilkelerin ekonomileri dabha ¢ok tarima dayalidir ve klasik
metotlarla {iretim yapilmaktadir. Fakat gelisen diinya sartlarinda geleneksel iiretim
metotlariyla ihtiyag¢lar karsilanamamaktadir. Teknolojinin gelismis ilkelerin elinde
bulunmas1 ve tarim friinleri talebinin esnekligi nedeniyle gelismeleri i¢in yeterli
kaynagi  saglayamamaktadirlar. Gelisen ilkelerin temel amaci olan
sanayilesmelerini gergeklestirmek ve gelismis iilkeler seviyesine ulagmak icin,
gelismis tilkelerden teknoloji transfer etmeleri gerekmektedir. Bu siireg igerisinde
ortaya ¢ikan 6demeler dengesi agiklarinin kapatilmasinda ihtiyag duyulan déviz

turizmden saglanir.

Geligsen ilkeler ekonomik yonden disa bagimli oldugu icin, gelismis bati
ckonomileri, bu iilkelerin ne t{iretecegini, iiretim alanlarini ve ihrag firtinlerini
belirlerler.” Gelisen ve geligmis ilke arasindaki bagimli yapi, gelisen iilke
ekonomisindeki her endistriyi etkiler. Turizm, kullandigi kaynaklar ve gelisen
tilkelerin arz potansiyeli a¢isindan, bagimlilig: en az sektdrdiir. Gelismekte olan
tilkelerin turizm sektoriine Oncelik vermelerinin bir diger nedeni de budur

(YARCAN, 1994, s. 6).

Genellikle, gelisen iilkelerin bazi ticari mallar1 uluslararas: ticarette giimriik
tarifeleri ve kotalar gibi baz1 engellerle karsilastig1 i¢in bunlarin ihraci sinirhidir.
Fakat turizmde bdyle bir kisitlama olmadifindan bu iilkelerin ticari mallan

turistlere iilke i¢inde kolayca satilabilir.
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Gelismis {lkelerdeki harcanabilir gelir ve bos zaman yaninda charter
seferlerinin artmasi gibi nedenler, geligen iilkelerin turizme katilmalarinda
etkilidir. Ayn1 zamanda, geligmis iilkelerin turizm giderleri, gelisen ilkelerin
turizm gelirlerini olugturur. Geligen tlkelerde biiyiik oranlarda igsizlik
s6zkonusudur. Turizm, bir hizmet endiistrisi ve biiylik Sl¢lide emege dayali oldugu

icin bu endiistride istihdam oram yiiksektir.

Turizm, birgok az geligmis ilkede nisbi olarak yeni bir endiistridir ve bu
tilkelerin diisiik seviyedeki gelismelerinden yiiksek biiyiime oranlarina ulagsmasinda
etkilidir. Gelismekte olan iilkeler, genellikle ihracat gelirleri i¢inde genis yer tutan
emek yogun {iiriinler ihra¢ ederler. Bu ylizden s6zkonusu llkeler, diinya ticareti
icerisinde talep esnekligi yitksek diirlinlerde uzmanlagirlar. Bunlarin ihracindaki
istikrarsizlik, iilkenin ihracattan elde edecegi doviz gelirlerini de istikrarsiz hale
getirecektir. Bu yiizden turizm gelismekte olan ve gelismis iilkelerin ihracat

gelirleri i¢cinde 6nemli yer tutar.

Doéviz gelirlerinin kaynagi olarak turizmin onemi kullanilan farkli sayida
kriterle degerlendirilebilir. Bu kriterler, turizm gelirlerinin tiim gelirler i¢indeki
pay! ve toplam ihracat gelirleri i¢indeki payidir. Turizm gelirlerinin, gelismekte
olan iilkelerin toplam doviz gelirleri igindeki payi, gelismis tilkelerinkinden daha
yiiksektir. Bunun sebebi, gelismekte olan iilkelerin toplam ihracat gelirlerinin
gelismis tlkelere gore daha diisiik diizeyde olmasidir. Ornegin; 1980-1985
déneminde gelismekte olan {ilkelerden Kibris, Fiji ve Jamaica’da turizm
gelirlerinin ihracat gelirleri igindeki pay1 sirasiyla % 24, % 26.4 ve % 27.5 olarak
gerceklesirken; Fransa, Italya ve Almanya’nin pay1 % 4.8, % 8.1 ve % 2.6 olarak
gerceklesmistir (SINCLAIR, TSEGAYE, 1989, s. 488).

Gorildigi gibi turizm, gelismekte olan iilkelerin ekonomik kalkinmasinda

Oncil sektdr konumundadir.
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14. Turizmin Tiirk Ekonomisindeki Yeri ve Onemi

Turizm sektorii, 6zellikle 1980°li yillardan sonra gésterdigi bilyiik gelismeyle
Tiirk ekonomisinin ve dolayisiyla kalkinmasinin 6nemli dinamiklerinden biridir.
Turizmin milli gelire, istthdama ve 6demeler dengesi tizerindeki olumlu ekonomik
katkilari, Tirkiye ekonomisini de olumlu y6nde etkilemekte ve Tiirkiye, turizmi

doviz girdisi saglayan 6nemli bir sektSr olarak telakki etmektedir.

Tiirkiye’de turizmin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fonksiyonlar1 (ve 6zellikle
sektorel gelismenin 6demeler dengesi, istihdam ve diger sektérleri uyarica 'etkisi)
1930’lardan bu yana fark edilmis ve bu konuda gesitli ¢abalar harcanmistir. Fakat
bunlar yetersiz kalmis ve Tiirkiye’ye gelen turist sayis: ve buna bagli olarak turizm
gelirleri istenilen diizeye ulagamamigtir (CINGI, 1989, s. 151). Turizm sektdri,
1963 yilindan 1980’li yillara kadar, zamanla gelisme egilimi gostermisse de,

ekonomik anlamda 6nemli faydalar saglanamamastir.

Turkiye’de turizm gelir-gider dengesi, 1963 yilindan 1970 yilina kadar,
stirekli olarak agik vermis ve bu dénemde turizm giderleri nisbeten fazla olmustur.
1970 yilindan itibaren (1976-1977 yillar1 disinda) gelirler giderlerden fazla olmaya
baslamistir. Ozellikle 1980°li yillardan sonra 6nemli bir atilim igine giren turizm

sektdri, Tirkiye Ekonomisi igin 6nemli bir d6viz kaynag1 olmustur.

Gegmis birkag yil iginde uluslararasi turizm, Tiirk ekonomisi i¢in énemli bir
mal ihracati gibi olmustur. Turistlerin bireysel turizm faaliyetlerinden aldiklari
tatmin olarak turizm, goriinmez bir mal olarak diisiiniilebilir. Ozellikle 1980’li
yillarda, Tirkiye’nin uluslararasi turizmden elde ettigi gelirler diger geleneksel
turizm ihracatgis1 dlkelerin gelirlerinden daha hizli artmigtir. Tiirkiye’de turizm
sektdriliniin gelismesi tilkenin demeler dengesinde dnemli etkiler yapmstir (VAR

ve digerleri, 1994, s. 606).
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Onemli derecede turizm potansiyeline sahip Tiirkiye’de turizmin ekonomiye
katkisi, nicel ekonomik géstergelerle ortaya koyulabilir. Turizm hareketlerinin son
yillardaki gelisimi incelendiginde, 1982 yilinda 1.4 milyon olan turist girislerinin
1992 yilinda 5 kat artigla 7 milyona; 1995 yilinda ise, 7.75 milyona ulagtig:
goriilmektedir. Turizm gelirleri 1982 yilinda 370 milyon Dolar iken; 1992 yilinda
3.6 milyar Dolara, 1995 yilinda da 4.95 milyar Dolara yiikselmistir. Turizm
gelirlerinin 1995 yili itibariyle gayri safi milli hasilaya orami % 3 olarak
gerceklesirken, ihracat gelirleri igindeki payr % 22.9 diizeyinde gergeklesmistir
(TURIZM BAKANLIGI, 1996, ss. 89-101).

Turizmin gelir etkisinin yanisira istihdam arttirict etkisi de Tiirk ekonomisi
i¢in olduk¢a Onemlidir. Tirkiye’de, hizlt niifus artis: karsisinda fazla isgiicii
massedilememektedir. Hizli niifus artisi, bir yandan ¢arpik sanayilesmeye, 6te
yandan tarim kesiminde gizli igsizlige yol a¢maktadir. Turizm kesiminde ise,
hizmet ¢ok Onemli bir yer tutmakta ve hizmet ise insan tarafindan
gerceklestirilmektedir. Bu nedenle turizm, igsizlik sorununun azaltilmasinda da

6nemli bir rol oynar.

Son yillarda Tiirkiye’ye olan turizm talebindeki artis yatirimlari uyarmis ve
tesvik etmistir. 1990 yilinda 1260 diizeyindeki belgeli turistik tesis sayis1 1995
yilinda 1793’e, ayn: donemde yatak sayisi da 173227°den 286463°¢ yﬁkselinistir
(TURIZM BAKANLIGI, 1996, s. 9). Turizm karli bir sektdr olmasi nedeniyle

yabanci sermaye girigini de tegvik etmistir.

Turizm, Tiirkiye ekonomisinin karsi karsiya bulundugu darbogazlarin
asilmasinda Oniimtizdeki yillarin en 6nemli politikalarindan biri olmak
durumundadir. Clinkii déviz akisini1 ve yabanci sermaye girisini arttirmasi, milli
geliri artirict etkileri, istihdama katkisi, ek ihracat ozelligi gdstermesi, sosyo-
ekonomik ve kiiltlirel gelismeyi hizlandirmasi, alt yapimin gelismesinde rol
oynamasi, fiziksel c¢evreyi glizellestirmesi, hizmet {iretiminin yaninda mal

tiretimini de artirmas: ve bdlgesel kalkinmayi hizlandirmas: sézkonusudur.
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140. Tiirkiye’nin Turizm Potansiyeli

Ttirkiye sahip oldugu turizm potansiyeli acisindan zengin bir iilke olarak
kabul edilmektedir. Ulke gerek cografi, gerek tarihi ve kiiltiirel varliklariyla ve
gerekse turistik tesisleriyle onemli bir potansiyele sahiptir. Cografi konumu bile
o6nemli bir mukayeseli {iistlinliik saglamaktadir. Asya ve Avrupa’y:r birbirine
baglayan, sinirlarinin % 75’1 denizlerle ¢evrilmis olan ve orta iklim kusaginda yer
alan Tirkiye, turizmin her tiiriine hemen her mevsimde elverisli durumuyla 6nemli
bir sansa sahiptir. Ulke topraklan tarih boyunca gesitli uygarliklar: konuk etmis ve
bugiin, ¢esitli uygarliklanin (Grek, Roma, Hitit, Urartu, Selguklu, Osmanli gibi)
cok sayidaki kalinti ve eserleriyle adeta bir “acik hava miizesi” goriiniimiini

kazanmistir.

Tiirkiye, Akdeniz havzasinda yer alan ve tarihi, turizm degerleri genis
imkanlar sunan cografik bir yapiya sahiptir. Tiirkiye’de Akdeniz, Ege, Marmara, I¢
Anadolu, Dogu ve Giineydogu Anadolu Bélgelerindeki farkli iklim ve cografik
yap1 Ozellikleriyle her tiirlii turizm faaliyetini gergeklestirme olanagi mevcuttur.
Bu yiizden, her yil milyonlarca turist Tirkiye’yi ziyaret etmektedir. Tiirkiye
genelindeki turizm olanaklari; kiy1 turizmi, yat turizmi, kiiltiirel turizm, magara,
manzara ve kir ylirliylsleri, gol turizmi, deniz turizmi, yayla turizmi, saglik
turizmi, dag ve spor turizmi, kig turizmi ve kongre turizmi gibi faaliyetlerdir

(ZENGIN, 1996, ss. 47-48).

Tirkiye, tarihi ve kiiltiirel turizm degerleri bakimindan da oldukga zengindir.
Yabanci turistlerin dnemli bir bolimd, tabii, tarihi ve kiiltiirel degerleri ziyaret

amactyla gelmektedir.

Ulkedeki tarihi eser ve kalintilar bdlgeler itibariyle incelendiginde Karadeniz
Bolgesi’nin fazla zengin olmadigi, Marmara Bélgesi, Ege ve Akdeniz Bélgelerinin

nisbeten ¢ok daha zengin oldugu goriiliir. Marmara, Ege ve Akdeniz Bdlgeleri
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tarihi eser ve kalintilarimin zenginligi yaninda kongre turizmi faaliyetleri igin de

uygundur.

Turistik tesislerin sayis1 ve niteligi bakimindan, Tiirkiye’nin potansiyeli
ozellikle 1980’li yillardan sonra Onemli bir gelisme gOstermistir: 1966 yilinda
turizm isletme belgeli tesis sayis1 165, yatak sayis1 ise 16151 iken; 1980 yilinda
tesis sayist 510°a, yatak sayis1 da 56000’¢ ulagmustir (CINGI, 1989, s. 160).
1980°1i yillarda goriilen gelismeyle birlikte 1980 yilinda 510 olan isletme belgeli
tesis sayis1 1992 yilinda 1498’e, 1995 yilinda da 1793’e ulasmistir. Bu tesislerin
yatak sayilar: ise 1980 yilinda 56000 iken, 1992 yilinda 219940’a, 1995 yilinda da
265136’ya ulagmistir. Tesislerin yatak sayilarinin bélgelere gore dagilimi ise,
1995 yil1 itibariyle, s6yledir: Akdeniz Boélgesi 95581 yatak, Ege Bolgesi 87763,
Marmara Bolgesi 66433, I¢ Anadolu Bolgesi 21457, I&aradeniz Bolgesi 7466,
Dogu Anadolu Bolgesi 4476 ve Giineydogu Anadolu Boélgesi ise 3280 yatak
kapasitesine sahiptir (TURIZM BAKANLIGI, 1996, ss. 9-11).

1980°1i yillarin ikinci yarisindan sonra belediye belgeli tesislerin sayisinda ve
buna bagli olarak yatak sayilarinda da Gnemli artiglar gﬁrﬁlmﬁsfﬁr: Belediye
belgeli konaklama tesisi sayis1 1987 yilinda nitelikli ve niteliksiz toplam 5653
iken, 1989 yilinda 5665°e, 1992°de 7445°e ve 1994°te de 8403’e ulagmistir. Bu
tesislerin yatak sayilan ise 1987 yilinda 194841 iken, 1989°da 225921°¢, 1992°de
291037’ye ve 1994 yilinda ise 354925’e ulasmistir (TURIZM BAKANLIGI, 1995,
s. 10).

Hizli bir degisme ve geligme gosteren Tiirk turizm sektérii, tilkenin ekonomik
ve sosyal hayatina Onemli katkilar saglayabilecek bir potansiyele ulagmigtir.
Tiirkiye bu potansiyeli, buglinkiinden ¢ok daha biiyiik oranlarda degerlendirebilir.
Tiirkiye’de turizmin ekonomik faydalarini arttiran tedbirler alinirken, tanitima,
agirlama faaliyetlerine 6nem verilmeli, kiiltiir tahribatini 6nleyebilecek tedbirler

ihmal edilmemelidir.
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141. Tiirkiye’nin Turizm Politikas1

Tiirkiye’de turizmin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel fonksiyonlari ve 6zellikle
sektorel gelismenin 6demeler dengesi, istihdam ve diger sektorleri uyarict etkisi
1930’lardan bu yana fark edilmis ve bu sektériin geligmesi i¢in ¢esitli ¢abalar
harcanmistir. Fakat Tirkiye’de planli ddneme kadar, turizm alaninda agik seg¢ik bir

politika saptanmamistir.

Turizm politikasi, bir iilkede genel ekonomi politikasina uygun olarak, bir
yandan i¢ ve dig turizmin gelistirilmesi ve yOnlendirilmesi; turizmin gelir ve doviz
saglayict fonksiyonlarindan en rasyonel bi¢imde yararlanilmasi gibi ekonomik
hedeflere; diger yandan kiiltiirel, sosyal, saglhik gibi ekonomik nitelik tasimayan
(ekonomi dis1) hedeflere ulagsmak i¢in kamu ydnetimleri tarafindan alinan

onlemlerin ve yapilan miidahalelerin tiimiidiir (OLALI, 1990, ss. 23-24).

Turizm faaliyetinin planl1 ddnem basindan bugiine kadar genel gdstergelerine,
turizm yatirimlarinin gelismesi ve kalkinma planlarinin ilkelerine bakildiginda;
temel hedefin Tiirkiye'nin sanayilesmesi oldugu gériilmektedir. Bu nedenle de
sanayi siirlikleyici sektdr olarak benimsenmis, turizm sektorii ise, hizli kalkinma
stireci i¢inde anilan siirece doviz girdileri yontinden destekleyici bir sektér ya da
kaynak olarak kabul edilmistir (CIFTCIOGLU, 1978, s. 44). Bu nedenle planlarda
turizmden elde edilecek net doviz kazancinmi artirmak, daha ¢ok sayida yabanci
turist girisini ve daha uzun kalig siirelerini saglamak amaglanmistir. Bunun igin

gerekli dolayli ve dolaysiz altyap1 yatirimlarinin gergeklestirilmesi 6ngoriilmiistiir.

1963-2000 yillar1 arasinda 7 dénem olarak uygulamaya konulan Bes Yillik
Kalkinma Planlari incelendiginde turizm ile ilgili genel hedef ve ilkelerin soyle

belirlendigi goriilmektedir (TURIZM BAKANLIGI, 1996, s. 36):
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-Tirkiye’ye gelen yabanct turist sayisini, ortalama kalis siirelerini, harcama
miktarlarin: artirmak;

-Kitle turizmine uygun yatirimlar1 ve yabanci sermayeyi 6zendirmek;

-Tegvik ve kredi politikasini yénlendirmek;

-Kamunun altyapiyi, 6zel sektorlin {ist yapiy: gergeklestirmesini saglamak;

-Turizme Oncelikli ydreleri saptamak ve tanitim etkinliklerine agirlik
vermek;

-Dogal ve kiiltiirel varliklarin korunmasini saglamak;

-Turizm egitimi politikasini belirlemek;

-Turizmi g¢esitlendirmek ve biitlin y1la yaymaktir.

Besinci Bes Yillik Kalkinma Planina (BBYKP) kadar gecgen siirede turist
sayis1, turizm gelirleri, kisi basina harcama plan ve program hedeflerinin gerisinde
kalmigtir. Besinci ve Altinct BYKP’da, kitle turizminden bagka turizm tiirleri
giindeme gelmis, turistik yatinmlara saglanan kredi ve tesvik olanaklan
gogaltilmig, turizm egitimi daha ciddi bir yaklagimla ele alinmaya baglanmis, yatak

kapasitesinde plan hedefleri asilmistir.

Yedinci BYKP’da turizm politikasinin ekonomik, sosyal ve gevre icin temel

amaglar1 ii¢ baslik altinda toplanmigtir (DPT, 1995, s. 8):

-Rekabet giicil yliksek ve verimli bir turizm ekonomisinin gelistirilmesi;
-Yerel halkin ve turistlerin turizmden beklentilerinin karsilanmast;

-Dogal ve kiiltiirel degerlerin zenginlestirilerek siirekliliginin saglanmasidir.

Turizm politikasinin temel amaglarinda, turizmin Tiirkiye ekonomisine
sagladif1 katma degerin en ist diizeye ¢ikarilmasi, arzin talebe gore gelistirilmesi,
turizm gelirlerinden daha fazla pay elde edilmesi, dogal ve kiiltiirel degerlerin

korunmasi ve zenginlestirilmesi gibi hususlar belirtilmistir.
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Devlet Planlama Teskilati Yedinci BYKP Turizm Ozel Ihtisas Komisyonu
Raporu’na goére 2000 yilinda, turist girislerinin 15 milyona ulagacagi, turizm
gelirlerinin 9 milyar Dolar olacagi, turizm belgeli yatak sayisinin 600000, yat
yatak kapasitesinin 20000 olacagi ve 7500 kis turizmi, 8000 termal turizm
yataginin 30000°e ulagacag1 tahmin edilmektedir (DPT, 1995, s. 13).

Kalkinma planlar: incelendiginde, turizmin iilke ekonomisi igin ne kadar
Onemli oldugunun anlasildigi; turizmi gelistirmek ve kalkinma siirecinde
turizmden daha fazla faydalanmak igin daha ciddi, daha olumlu politikalarin

belirlendigi goriilmektedir.
142. Tiirkiye’nin Turizm Yatirimlari

Biiyiime ihtiyac1 i¢inde olan, 6zellikle de gelisen sektorler i¢in yatirimlar
hayati &nem tasir. Milli gelire katkisi, dis 6demeler bilancosuna katkist ve
istihdam tizerindeki olumlu katkis: ile turizm, Tiirkiye i¢in gelisen bir sektordiir.
Turizmin geligsmesi i¢in gerekli yatirimlar, kamu ve 6zel kesim tarafindan

gerceklestirilmektedir.

Turkiye’de iktisadi politikalarin daha genis bir sekilde ele alinmaya
baglandig1 1960’11 yillardan itibaren, turizmin kalkinmaya katkis1 ve dnemi gesitli
cevrelerce .vurgulanm1$t1r. Ancak, Bes Yillik Kalkinma Planlarinin hedeflerine ve
gergeklesme sonuglarina gore, turizm yatirimlarina ayrilan pay 1980°li yillara
kadar, toplam sabit sermaye yatirnmlarimin % 0.7’si diizeyini gegememistir (DPT,

1995, s. 48).

1969 yilindan itibaren, BYKP’da, genel olarak, turizm alt yap: yatirimlarinin
kamu kesimi; {ist yap: yatirimlarinin 6zel kesim tarafindan yapilmasi, yatirimlarin
turizmde oncelikli yorelere yo6nlendirilmesi, sektérdeki Orgiitlenmenin yeniden
dtizenlenmesi, turistik tanitima ve kredi politikasina yeniden yoén verilmesi

konular1 benimsenmigtir.
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Turizmin, ekonomik kalkinmadaki ©nemi bilinmesine ragmen, kalkinma
planlarinda turizm yatirimlarina ayrilan pay oldukga diisiik miktarlarda kalmaigtir.
1963 yilindan itibaren toplam yatirimlar ile turizm yatirimlarinin gelisimi tablo

1’de verilmistir.

Tablo: 1
. Turkiye’nin Toplam Yatirimlar1 Ile Turizm Yatirimlarinin Gelisimi (Cari Fiyatlarla, Milyon TL)

Turizm Yatirimlari Toplam Yatirimlar Orans. Dagil (%)
Yiilar Kamu Ozel Toplam Kamu Ozel Toplam Kamu Ozel | Topl.
1963 0.024 0.026 0.050 4.755 6.629 11.384 0.5 0.39 0.44
1965 0.044 0.030 0.074 6.118 6.912 13.030 0.72 0.43 0.56
1970 0.182 0.070 0.252 14.442 18.298 32.740 1.26 0.38 0.77
1975 0.351 0.255 0.606 54.971 60.717 115.688 0.63 0.42 0.52
1980 2.444 3.030 5.474 462.156 410.315 872.471 0.52 0.74 0.63
1981 3.813 4.118 7.931 723.491 519.348 1.242.839 0.53 0.79 0.63
1982 3.913 5.500 9.413 868.914 700.891 1.569.805 0.45 0.78 0.60
1983 7.555 7.221 14.776 1.213.344 955.899 2.169.243 0.62 0.75 0.68
1984 15.800 19.588 35.388 1.777.139 1.510.252 3.287.391 0.89 1.3 1.07
1985 28.738 50.958 79.696 3.236.020 2.325.661 5.561.681 0.89 2.2 1.43
1986 96.845 114.982 211.827 5.232.533 3.856.262 9.088.795 1.85 3.0 2.33
1987 134.200 244.300 378.500 7.557.500 6.570.600 | 14.228.100 1.77 3.7 2.66
1988 180.600 607.600 788.300 11.510.300 | 12.655.500 | 24.165.900 1.57 4.8 3.26
1989 253.300 1.388.600 1.641.900 17.014.300 | 21.187.700 | 38.202.000 1.48 6.5 4.29
1990 330.901 1.526.071 1.856.972 18.375.444 | 25.170.987 | 43.546.431 1.80 6.0 4.26
1991 434.804 1.449.767 1.884.574 19.073.711 | 24.290.000 | 43.363.711 2.27 5.9 4.34
1992 | 1.281.104 6.169.212 7.450.316 80.069.000 | 171.367.00 | 251.436.00 1.6 3.6 2.96
1993 | 2.621.335 8.829.648 11.450.983 137.965.00 | 367.902.00 | 505.867.00 1.9 2.4 2.26
1994 | 3.824.580 | 17.398.511 21.223.091 191.229.00 | 756.457.00 | 947.686.00 2.0 2.3 2.24

Kaynak: TOBB, 1995, s. 34.
TOBB, 1990, ss. 20- 22.

Tablo 1'de goriildiigii gibi, turizm yatirimlarinin toplam yatirimlar i¢indeki
pay: 1980°li yillara gelinceye kadar ortalama % 0.7 diizeyinde seyretmistir.Tablo
yillar itibariyle incelendiginde turizm yatirimlarinin ortalama % 61'inin kamu
kesimi tarafindan, % 39'unun da 6zel kesim tarafindan gergeklestirildigi gortiliir.
Toplam yatirimlar ile turizm yatirimlarimin yillar itibariyle dagilimi Grafik 1’de

gosterilmistir.
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Grafik: 1

Toplam Yatirimlar ve Turizm Yatirimlarinin Yillar Itibariyle Seyri
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1982 yilinda yiriirliige giren 2634 sayili Turizm Tegvik Kanunu, bugiin
ulasilan turizm sektdrlinin gelismesinde belirleyici rol oynamigtir. Bu yasamn
sagladigr imkan ile, turizm alan ve merkezlerinin belirlenmesi ve buralarda
bulunan kamu arazilerinin yatirimciya tahsisi 1982 sonrasindaki hizli yatirim
geniglemesinin en Onemli etkenlerinden birisi olmustur. Yatirimlarin
hizlanmasindaki diger etkenler ise; dis ticaret ve kur politikalarinin

serbestlegirilmesi ve yabanci sermaye yatirimlarinin tesvikidir (DPT, 1995, s. 48).

Kamu kesimi, turizm sektdriine yaptigi fiziki yatirimlarin yaninda, Tirkiye
Kalkinma Bankas1 ve T.C. Turizm Bankas: aracilig: ile 6zel kesime kredi yardimi
yapmaktadir. Bu kredilerde Tirkiye Kalkinma Bankasinin rolii bilyliktiir. Tiirkiye
Kalkinma Bankas1., turizm sektdriintin uzun vadede uluslararasi turizm pazarinda
rekabet giicliniin arttirilmasi konusunda gii¢lii bir finans kaynagi olmak kadar,
politika ve fikir {ireten bir kurum olma 6zelligiyle de, turizm sektdriiniin
gelismesinde dnemli katkilar saglamaktadir (ARSLAN, 1995, s. 125). Ozellikle
1989 yilinda T.C. Turizm Bankasi’min Tiirkiye Kalkinma Bankas1 ile
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birlesmesinden sonra bankanin verdigi krediler artmis, bu da turizm yatirimlarinin
artmasinda etkili olmustur. Birlesmeden sonra bankanin sermayesi biraz daha
artmig ve boylece 6zel sektdre verilecek kredi miktar1 da artis gostermistir

(AYOZCAN-ONEN, 1995, s. 67).

Yapilan tegviklerle birlikte, sekt6r yatirimlarinin toplam sabit sermaye
yatirnmlar1 ig¢indeki payr 10 yillik (1982-1991) doénemde % 0.6’dan % 4.3
seviyesine ulagmig, 1994 yilinda ise %2.24 seviyesine diismiistiir. Bu donem
sonunda Tiirk Turizmi uluslararasi rekabette yer alan bir sektér konumuna
gelmigtir. Son 10 yillik donemdeki bu yatirimlarin sonucu olarak Akdeniz
Bolgesinde, konaklama yatirimlar: agisindan en hizli ve istikrarli bliytime Tiirk

turizm sektdriinde goriilmistiir.

Turizmin Tirk ekonomisine sagladigi katki dolayisiyla, plan hedeflerine
ulagmak i¢in gerekli olan alt yapi, egitim ve pazarlama dahil kamu sektSriiniin
yapacag1l toplam yatirimlarin 1999 yili sonunda 8752216680 ABD Dolarina
ulagacagi beklenmektedir (DPT, 1995, s. 55). Sektére yapilan yatirimlarin
artmasiyla birlikte sektorden elde edilecek olan gelirler de artacak, béylece

Tiirkiye diinya turizminde hak ettigi yere ulagacaktir.

143. Tiirkiye’nin Turizm Gelirleri

Tiirkiye, diinyadaki ¢ok sayida turist i¢in popiiler bir turist ¢ekim merkezi
haline gelmistir. Ulke icin turizm 6nemli bir d6viz kaynagi ve istihdam alani
olmustur. Ulkenin turizmden elde ettigi gelirler 6zellikle son yillarda 6nemli

artisglar g6stermistir (FISH-GIBBONS, 1991, s. 165).

Turizm  sektdriinlin  ekonomi igindeki go6reli katkisimi  belirleyen
gostergelerden bir tanesi, turizm gelirlerinin gayrisafi milli hasila ve ihracat
gelirleri icindeki payidir. Turizm gelirlerinin GSMH ve ihracat gelirleri i¢indeki

payinin, yillar itibariyle gelisimi, alt bagliklar altinda asagida incelenmisgtir:
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1430. Turizm Gelirlerinin GSMH igindeki Pay:

Turizmden elde edilen gelirlerin iilke ekonomileri i¢in oldukg¢a dnemli bir yeri
vardir. Turizm gelirleri bazi iilkelerin, 6zellikle de gelismekte olan iilkelerin
GSMH’sinda Snemli bir yer tutar. Hatta Ispanya, Portekiz ve Yunanistan gibi
(turizm konusunda olduk¢a fazla ilerleme kaydetmis) bazi Avrupa iilkelerinin
GSMH’sinda turizm gelirlerinin pay1 oldukga yiiksektir. Ornegin 1975 yilinda
turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki pay: Ispanya’da % 3.4, Portekiz’de % 2.2,
Yunanistan’da % 3.6 diizeyinde; Tiirkiye’de ise % 0.5 dolayinda gergeklesmistir.
1986 yilinda aym oranlar sirasiyla % 5.2, % 5.3 ve % 4.7; Tiirkiye i¢in ancak %
1.6 olarak tespit edilmigtir (YARCAN, 1994, s. 11).

Tﬁrkijre’de turizm gelirlerinin GSMH ig¢indeki pay: planli kalkinma
déneminin baslangicindan (1963 yilindan) itibaren gok kii¢iik oranlarda artmis ve
bu pay ancak 1984 yilindan sonra % 1.0’in iizerine ¢ikabilmistir. Bu oranlarin

yillar itibariyle gelisimi tablo 2’de verilmistir.

Tiirkiye 1980°li yillardan sonra turizm alaninda yaptigi &nemli yatirim
hamleleriyle birlikte iilkeye gelen turist sayisinin artmasini saglamis, bu da turizm
gelirlerini arttirmistir. Tablo 2’den de gorildigii gibi turizm gelirlerinin GSMH
icindeki pay1 ancak 1984 yilindan sonra % 1’in iizerine ¢ikmis ve % 1.7 olarak
gergeklesmistir. 1995 yilinda ise elde edilen 4.957 milyar Dolar ile % 3’liik bir
paya sahip ~olmu§tur. Bu gelismeler Grafik 2’de goériilmektedir.
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Tablo: 2
Tirkiye’nin Turizm Gelirleri ve Bu Gelirlerin GSMH Igindeki Pay:
Turizm Gelirlerinin
Yillar GSMH (milyon $) Turizm Gelirleri (milyon $) GSMH Igindeki Pay1 (%)
1963 7.422.4 7.7 0.1
1964 7.923.6 8.3 0.1
1965 8.525.1 13.8 0.2
1966 10.157.7 12.1 0.1
1967 11.275.8 13.2 0.1
1968 12.499.3 24.1 0.2
1969 - 13.877.0 36.6 0.3
1970 9.951.3 51.6 0.5
1971 12.969.9 62.9 0.5
1972 17.200.7 103.7 0.6
1973 22.130.7 171.5 0.8
1974 30.507.0 193.7 0.6
1975 37.598.0 200.9 0.5
1976 41.283.5 180.5 0.4
1977 49.177.1 204.9 0.4
1978 53.690.7 230.4 0.4
1979 52.962.2 280.7 0.5
1980 57.198.3 326.7 0.6
1981 46.087.2 381.3 0.8
1982 53.853.0 3703 0.7
1983 50.153.5 411.1 0.8
1984 48.986.5 840.0 1.7
1985 52.597.6 1.482.0 2.8
1986 57.820.7 1.215.0 2.1
1987 87.142.2 1.721.1 2.0
1988 91.640.6 2.355.3 2.6
1989 109.017.5 2.556.5 23
1990 150.060.7 3.225.0 ' 2.1
1991 147.367.5 2.654.0 1.8
1992 153.627.5 3.639.0 24
1993 178.714.7 3.959.0 2.2
1994 132.825.9 4.321.0 33
1995 165.519.4 4957.0 3.0

Kaynak: TURIZM BAKANLIGI, 1996, s. 100.
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Grafik: 2
Yillar Itibariyle GSMH ve Turizm Gelirlerinin Seyri
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1431. Turizm Gelirlerinin Ihracat Gelirleri i¢indeki Payx

Turizmin ekonomi igindeki yerini belirleyen gostergelerden biri de turizm
gelirlerinin ihracat gelirleri i¢indeki payidir. Turizm, g6riinmez bir mal ihracat:
gibidir. Deniz, kum, giines ve konaklama tesislerinin sundugu hizmetler gibi ihraci
miimkiin olmayan bazi mal ve hizmetler turizm sayesinde ¢ekim filkesinde
turistlere satilarak bir tiir ihracat yapilmaktadir. Ayrica bu mal ve hizmetler
satilirken, sigorta, navlun gideri gibi baz1 giderlere katlanma zorunlulugu yoktur.
Turkiye sahip oldugu dogal, cografi, tarihi ve kiiltiirel varliklarinin olusturdugu

turizm potansiyeliyle turizm gelirlerini arttirmaktadar.

Turizm gelirlerinin ihracat gelirleri igindeki paymnin artmasi, turizm
sektOrlintin, ddemeler dengesine olan katkisim ortaya koymaktadir. 1992 yilinda
Ispanya, Avusturya ve Yunanistan gibi baz1 Avrupa iilkelerinde turizm gelirlerinin
ihracat gelirleri igindeki pay:1 sirasiyla, % 34.6, % 34.8 ve % 34.3 diizeyinde
gergeklegmisgtir (ONGAN, 1995, s. 125). Aynt oran Tiirkiye’de 1963 yilindan
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itibaren artis gostermis, fakat 1988 yilina kadar % 20’nin altinda kalmigtir. 1963

yilindan sonraki gelismeler Tablo 3’te verilmigtir.

Tablo: 3
Tirkiye’nin Turizm Gelirleri ve {hracat Gelirleri igindeki Pay:
Ihracat Gelirleri (milyon $) Turizm Gelirleri (milyon $) Turizm Gelir. Ihracat Gelir.

Yillar I¢in. Pay1 (%)
1963 368.0 7.7 2.1
1964 411.0 8.3 2.0
1965 464.0 13.8 3.0
1966 490.0 12.1 2.5
1967 523.0 13.2 2.5
1968 496.0 24.1 4.9
1969 537.0 36.6 6.8
1970 588.0 51.6 8.8
1971 677.0 62.9 9.3
1972 835.0 103.7 ) 12.4
1973 1.317.1 171.5 13.0
1974 1.532.2 193.7 12.6
1975 1.401.1 200.9 14.3
1976 1.960.0 180.5 9.2
1977 1.753.0 204.9 11.7
1978 2.288.0 230.4 10.1
1979 2.261.2 280.7 12.4
1980 2.910.1 326.7 11.2
1981 4.702.9 381.3 8.1
1982 5.746.0 370.3 6.5
1983 5.727.8 411.1 7.2
1984 7.133.6 840.0 11.8
1985 7.958.0 1.482.0 18.6
1986 7.456.7 1.215.0 16.3
1987 10.190.0 1.721.1 16.9
1988 11.662.1 2.355.3 20.2
1989 11.625.0 2.556.5 22.0
1990 12.960.0 3.225.0 249
1991 13.593.0 2.654.0 19.5
1992 14.715.0 3.639.0 24.7
1993 15.345.0 3.959.0 25.8
1994 18.106.0 4.321.0 23.9
1995 - 21.636.0 4.957.0 22.9

Kaynak: TURIZM BAKANLIGI, 1996, s. 101.
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Tablo 3'ten de gérﬁldﬁgﬁ gibi 1963 yilinda % 2 olan turizm gelirlerinin
ibracat gelirleri igindeki pay1 1995 yilinda % 22.9 olmustur. Bu payin artmasinda
1980’1l yillarda turizm sekt6riinde yapilan altyapi, listyapi, reklam ve egitim
yatirimlarinin rolii biiyiiktiir. 1980°li yillarda ihracata tesvik pirimi verilmesi
sonucunda ihracat gelirlerinin artamasina ragmen, turizm gelirlerdeki artiy daha
hizli olmus ve ihracat gelirleri i¢indeki pay1 artmigtir. Bu gelismeler Grafik 3’te

gorilmektedir.

Grafik: 3

Yillar Itibariyle Ihracat Gelirleri Ile Turizm Gelirlerinin Seyri
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144, Tiirkiye’nin Diinya Turizmi i¢indeki Yeri ve Onemi

Tiirkiye cografi konumu itibariyle diinya turizm pazarinda Avrupa kitasinin
Dogu Akdeniz Bolgesinde yer almaktadir. 1990 yilinda ziyaretgi sayilar
bakimindan Avrupa kitasimin diinya turizminden aldigi pay % 64 diizeyinde
gerceklesirken Akdeniz Bdolgesinin aldig:1 pay ise 149 milyon kisiyle % 34 olarak
gerceklesmistir. Ayni yil ziyaret¢i sayilar1 bakimindan Akdeniz bélgesinde
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Tiirkiye’nin pay1 5 milyon turist ile % 3.4 dolayinda gergeklesmistir (YARCAN,
1994, s. 14-15).

1960 yilinda Tiirkiye turizminin Akdeniz turizminden aldig1 pay % 0.4 iken,
bu pay 1990 yilinda % 3.4’e ulagmistir. Akdeniz bolgesi diinya turizm pazarinin
yaklasik % 35’ine sahip olmasina ragmen, Tirkiye bu bolgedeki potansiyelden
hem turist sayisi1 bakimindan hem de turizm gelirleri bakimindan yeterince pay

alamamaktadir.

Tiirkiye’nin  turizm potansiyeli ve ziyaret¢i sayilar1 bakimindan
incelendiginde Diinya ve Avrupa turizm pazarindaki paymnin giderek arttig:

goriilmektedir. Nitekim bunun yillara gére dagilimi tablo 4’te verilmigtir.

Tablo: 4
Tiirkiye’nin Diinya ve Avrupa Turizmindeki Payr (1970-1992) Turist Sayis:
(Milyon Kisi)

Yillar Diinya Avrupa Tiirk Tiirkiye'nin  Pay1 (%)
Turizmi Turizmi Turizmi Diinya’da Avrupa’da
1970 196,6 113,1 0,725 0.4 0.6
1975 223,3 153,8 1,541 0.6 0.9
1980 287,8 189,8 1,288 0.4 0.6
1985 329,7 214,2 2,615 0.7 1.2
1986 340,8 218,3 2,391 0.7 1.0
1987 366,9 233,6 2,856 0.7 1.2
1988 ' 393,8 243,1 4,173 1.0 1.7
1989 427,8 270,5 4,459 1.0 1.6
1990 455,5 284,2 5,374 1.1 1.8
1991 455,1 277,9 5,517 1.2 2.0
1992 475,6 287,5 7,076 1.4 2.4
1993 512,0 309,5 6,501 1.2 2.1
1994 546,2 330,2 6,671 1.2 2.0
1995 567,0 342,8 7,727 1.4 2.3

Kaynak: ICOZ, 1994, s. 150
TURIZM BAKANLIGI, 1996, s. 23
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Turizm faaliyeti Turkiye’de varligimi ve agirhigini 1980°li yillardan sonra
hissettirmeye baslamigtir. Tiirkiye’nin diinya turizm pazarindaki payi, turist sayisi
bakimindan 1970 yilinda % 0.4 iken, 1995 yilinda ancak % 1.4 diizeyine
yiikselebilmigtir. Ayn1 sekilde Avrupa’daki pay: 1970 yilinda % 0.6 iken, 1995
yilinda % 2.3 diizeyine ¢ikabilmistir. Bu gelismelerin yillar itibariyle seyri Grafik

4’te gbriilmektedir.

Grafik: 4

Tiirk Turizminin Turist Sayilar1 Bakimindan Diinya ve Avrupa Turizmindeki Yeri
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Tiirkiye’ye gelen turist sayist bir dnceki yila gére siirekli bicimde artmaktadir.
Fakat iilkede yasanan bazi olumsuzluklar ve Tﬁrki};e’nin iginde bulundugu bolgede
meydana gelen siyasal, sosyal, ekonomik olaylar (K6rfez Krizi, Cernobil Kazasi,
Kibris Savas: gibi) Tiirk turizmini k6tii yonde etkilemigtir. Oysa ki, Tiirkiye sahip
oldugu potansiyel bakimindan Avrupa ve Diinya siralamasinda daha yiikseklerde

olmaliydi.
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Turizm gelirleri bakimindan ise, Tiirkiye 1970 yilinda 51.6 milyon Dolar ile
diinya turizminden % 0.2’lik bir pay alirken Avrupa turizminden aldig1 pay % 0.4
olmustur. 1995 yilindan ise bu pay sirasiyla % 1.6’¢ ve % 2.5’e yiikselmistir.
S6zkonusu oranlarin, yillar itibariyle gelismesi tablo 5°te verilmistir. Ayrica bu

gelismeler Grafik 5°te de goriilmektedir.

Tablo: 5
Tiirkiye’nin Diinya ve Avrupa Turizm Gelirlerinden Aldig1 Pay

Diinya Turizmi | Avrupa Turizmi | Tirk Turizmi Titrkiye'nin  Pay: (%)

Yillar (Milyar Dolar) {(Milyar Dolar) (Milyar Diinya’da Avrupa’da
Dolar)
1970 17.9 11.1 0.051.6 0.2 0.4
1975 40.7 26.1 0.200.9 0.4 0.7
1980 102.1 61.6 0.326.7 0.3 0.5
1985 115.4 61.2 1.482.0 1.2 2.4
1986 139.8 77.0 1.215.0 0.8 1.5
1987 171.6 96.4 1.721.0 1.0 1.7
1988 197.7 107.1 2.355.3 1.1 2.1
1989 210.8 110.0 2.556.5 1.3 2.3
1990 ‘ 255.1 139.2 3.346.0 1.3 2.4
1991 261.1 138.1 2.654.0 1.0 1.9
1992 278.1 147.2 3.639.0 1.3 2.4
1993 307.0 162.5 3.959.0 1.3 2.4
1994 346.7 183.5 4.321.0 1.2 2.3
1995 381.7 202.0 4.957.0 1.6 2.5
Kaynak: ICOZ, 1994, s. 151

TURIZM BAKANLIGI, 1996, s. 23.

Diinyada engok turist alan 40 {ilke siralamasinda 1985 yilinda 28. sirada yer
alan Tirkiye, 1994 yilinda 6034 milyon turist ve % 1.12°lik bir pay ile 22. siraya
yiikselmistir. Diinyada en fazla turizm geliri elde eden 40 {ilke siralamasinda ise
1985 yilinda 17. sirada yer alan Tiirkiye, 1994 yilinda 4.321 milyar Dolar ve %
1.27°1ik pay ile 20. siraya gerilemistir (TURIZM BAKANLIGI, 1996, ss. 46-47).
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Grafik: 5
Tiirk Turizminin Turizm Gelirleri Bakimindan Diinya ve Avrupa Turizmindeki
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1985°ten 1994’¢ kadar iilkeye gelen turist sayisi artmig fakat elde edilen
gelirler nisbeten daha yavas artmistir. Bunun nedeni Tiirkiye’ye gelen turist

profilinin degismesidir.

Gegmigte kiiltiir bazli turizm talebi vardi ve boyutlar kiigiiktii. Kitle turizmine
uygun turizm arziyla, turist profili de degismistir. Bu profil ucuzcu, paketlenmis,
gezi turlarina pek az katilan, ekstra harcamasi olmayan, tiim gereksinmelerinin
cretini daha Once yurtdigindaki tur operatdriine ddemis ve dolayisiyla ekstra

harcama yapmayan bir turist profilidir (YARCAN, 1996, s. 32).

Akdeniz bélgesinde konaklama yatirimlari agisindan en hizli ve istikrarh
biiytime Tiirk turizm sektoériinde goriilmiistiir. 1990 yilinda 173227 olan isletme
belgeli yatak sayis1 1995 yili sonunda 286463’¢ ulasmistir (TURIZM
BAKANLIGI, 1996, s. 9).
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Tiirkiye, konaklama yatirimlari agisindan 1990-1995 yillari arasinda Akdeniz
bélgesinde en istikrarli tilke olmasina ragmen, Avrupa tilkelerinin oldukc¢a
gerisinde kalmigtir. 1992 yilinda Ispanya’da 8.788 milyon, Fransa’da 4.066
milyon, Almanya’da 1.862 milyon isletme belgeli yatak varken, 3 yil sonra 1995
yilinda Tiirkiye’nin sahip oldugu isletme belgeli yatak sayis1 286463°tiir (ONGAN,
1995, s. 129). Bu geri kalmigligin nedeni ise, Tirkiye’nin turizmde geng bir tlke

olmasi ve yatirimlarin belirli bélgelerde yogunlagmasidir.
15. Turizmin Tiirkiye Ekonomisi Uzerindeki Etkileri

Turizmin tilke ekonomileri {izerinde olumlu ve olumsuz olmak iizere birgok
etkisi vardir. Turizm, ekonomi iizerindeki etkilerini, milli gelire, ddemeler
bilangosuna, istihdama, yabanc: sermaye girisine ve enflasyona yaptig1 katkilarla
gosterir. Tiirkiye’de turizmin ekonomi {izerindeki bu etkileri &zellikle 1980°li

yillardan sonra hissedilir bir gsekilde goriilmeye baslamistir.
150. Odemeler Bilangosuna Etkileri

Gelismekte olan tilkeler, iktisadi kalkinmalarini gerceklestirmek icin
gereksinim duyduklar1 yatirrm mal ve hizmetlerini satin almada zorluk
cekmektedirler. Ciinkii bu Ulkeler kronik olarak déviz darbogazi ile karst
karsiyadilar. Geligmekte olan tilkeler i¢in tarimsal {irtin ya da sanayi {iriinii ihracati
Oonemli bir d6viz kaynagi olmasina ragmen, artan ithalat giderlerini karsilamaya
her zaman yeterli olmamaktadir. Gelismekte olan iilkeler genellikle ulusal
sanayinin korunmasi ya da ithal ikamesi politikalar1 yoluyla d6viz tasarruf etmeye,
kazanmaya c¢alismaktadir. Fakat bu politikalarin uygulamaya konulmasi, ig
pazarlarin darlig: gibi sorunlar: ortaya ¢ikarmaktadir. Bu nedenle geligmekte olan
iilkeler, turizmi, gelistirilmesi gereken Onemli sektorlerden biri olarak

gormektedir.
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Hizli niifus artiginin, diigiik gelir diizeyinin, igsizligin ve ¢ofu buna bagh
egitim, saglik, teknoloji, enerji ve altyapi yetersizlikleri gibi sorunlari ortadan
kaldirmak zorunda kalan Tiirkiye, 6nemli atilimlar yapmak ve biiyiik yatirimlar
gergeklestirmek durumundadir. Bu yatirimlar gergeklestirebilmek i¢in ekonomik
ve teknolojik agidan gelismis iilkelerden ¢esitli makine, malzeme, iiriin ve bilgi
satinalmak durumundadir. Bunun i¢inde 6nemli miktarda dévize sahip olmasi

gerekir.

Benzer turizm potansiyeline sahip bazi Akdeniz iilkelerinin giderek artan
oranda turizm geliri elde etmeleri, doganin son derece comert davrandig,
Tiirkiye’nin 6demeler dengesinin devamlt agik vermesi, kalkinma i¢in ddvize
gereksinim duyulmasi, turizmin Tiirk ekonomisine biiyiik katkilar saglayacagi

goriigtinii gliclendirmistir (ILKIN-DINCER, 1991, s. 21).

Tirkiye’nin Odemeler dengesi ile ilgili tablolar incelendiginde ticaret
dengesinin devamli agik verdigi ve agigin 6nemli boyutlara ulagtig: goriiliir. Buna
karsin, goriinmeyen kalemler iginde yer alan is¢i dvizlerinin ve turizm gelirlerinin
hemen her yil arttig1 goriiliir. Geleneksel tarim iiriinlerinin ihracat i¢indeki payim
belli bir diizeyin iistiinde artirmak, sinai iirtinlerinden iilkenin déviz gereksinimini
biitiintiyle kargilayacak bir gelisme beklemek kisa dénemde zordur. Isci dévizleri
ve turizm gelirleri 6demeler dengesinde onemli doviz kaynaklarm olarak yer
almaktadir. Fakat turizm gelirlerindeki art1g, is¢i dovizlerindeki artistan daha fazla

olmustur.

1980 yilinda is¢i doviz gelirleri 2.071 milyar Dolar, tarim ve hayvancilik
tirinleri ihracat gelirleri 1.671 milyar Dolar iken turizm gelirleri 326 milyon Dolar
dolayinda gergeklesmistir. Fakat daha sonraki yillarda turizm sektdriinde yapilan
yatirimlar meyvelerini vermeye baglaymnca turizm gelirleri 6nemli artislar
gostermigtir. 1995 yilinda ig¢i doviz gelirleri 3.327 milyara, tarim ve hayvancilik
ihracat gelirleri 2.314 milyar Dolara yiikselirken, turizm gelirleri 4.957 milyar

Dolara yiikselmigtir (T.C. MERKEZ BANKASI, 1996, s.s. 115-116).
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1995 yilinda turizm gelirlerinin ihracat gelirleri igindeki payr % 22.9
diizeyinde gergeklesmistir. Turizm gelirlerinin dis ticaret dengesine orani, turizmin

ddemeler dengesi i¢in ne kadar dnemli oldugunun géstergesidir.

Turizm gelirlerinin 1980-1995 yillar1 arasinda dig ticaret dengesine orani

Tablo 6’da verilmistir.

Tablo: 6

Turizm Gelirlerinin Dis Ticaret Dengesine Orani (Milyon Dolar)

Turizm Gelir. Dis Tic.
Yillar Turizm Gelirleri | Dis Ticaret Dengesi Deng. Orani (%)
1980 326.7 4.999.3 6.5
1981 381.3 4.230.5 9.0
1982 370.3 3.096.7 12.0
1983 411.1 3.507.2 11.7
1984 840.0 3.623.3 23.2
1985 1.482.0 3.385.4 43.8
1986 1.215.0 3.648.1 33.3
1987 ~ | 1.721.1 3.973.1 43.3
1988 2.355.3 2.677.6 88.0
1989 2.556.5 4.167.0 61.4
1990 3.225.0 9.342.0 354
1991 2.654.0 7.454.0 55.8
1992 3.639.0 8.156.0 44.6
1993 3.959.0 14.083.0 28.1
1994 4.321.0 5.164.0 83.6
1995 4.957.0 1.4073.0 35.2

Kaynak: TC.TURIZM BAKANLIGI, 1996. s. 101.
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Tablo 6'da goriildiigi gibi, turizm gelirleri 1985 yilindan sonra dis ticaret
agiginin 6nemli bir boliimiiniin kapanmasinda rol oynamistir. Turizm gelirleri

Tiirkiye’nin 6demeler dengesi problemlerinde ¢ok dnemli bir déviz kaynagidir.
151. Milli Gelire Etkisi

Giiniimiizde parasal ve kitlesel bir olay haline gelen turizmin tilke ekonomileri
izerinde yaptig1 etkiler giderek Onem kazanmaktadir. Turizm hareketlerinden
kaynaklanan harcama-gelir akimi, turizm gelirlerinin ekonomik a¢idan bazi
ozelliklerini ortaya koyar. Ekonomik agidan o6zellikle gelismis tilkelerden,
gelismekte olan iilkelere doviz akimimi ve gelir transferlerini saglar. Geligmis
iilkelerde sosyal haklar daha fazladir ve bu tilkelerde kisi bagina diigen gelir de
yiiksektir. Ve bu fazla gelirler turizm aracilift ile gelismekte olan iilkelere
aktarilir. Ayrica kum, deniz, temiz hava gibi sifir maliyetli ve normal olarak ticari
niteligi olmayan veya atil igglicli, ucuz tarim ve deniz iirlinleri gibi diisiik maliyetli
kaynaklarlh turizm yoluyla deger kazanmasi ve gelir yaratmasi miimkiin
olabilmektedir. Bu sebeplerden dolay: da turizm, ulusal gelire dogrudan ek bir

katk: saglamaktadur.

Turizm, bir taraftan ulusal gelir yapisi i¢inde yer alirken, diger taraftan ¢arpan
mekanizmas1 nedeniyle ulusal ekonomi de genis bir gelir etkisi gdsterir. Yerli ve
yabanci turistlerin, konaklama, yeme-igme, ulastirma, eglence, alig-veris ve diger
sebeplerle yaptiklar1 harcamalar ekonominin diger sektorlerine de dagilarak

kendisinden birkag kat fazla ek gelir yaratilmasini saglar.

KEYNES ve KAHN’1n garpan teorisine gore, ¢arpan etkisi harcamalar veya
yatirimlar iizerinde olabilecegi gibi gelirler ve tasarruflar lizerinde de olabilir.
Carpan mekanizmasina turizm ve 6zellikle turist harcamalarinda bagvurulur. Tatile
giden turistler konakladiklari yerlerde mal ve hizmet alim: karsiligi para
odeyeceklerdir. Bu mal ve hizmetleri satanlar elde ettikleri gelirin bir kismini

tasarrufa ayirip geri kalanim harcayacaktir. Bu siireg, ilk elde edilen gelirin
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giderek azalan etkisi sifir oluncaya kadar devam edecektir. Boylece turistlerden
elde edilen gelir milli ekonomiye kendisinden daha fazla bir ek katk: saglayacaktir

(SESSA, 1974, s. 78).

Tiurkiye’ye gelen turistlerin tiiketim harcamalar: ile turizmi gelistirmek ve
~ turizmin etkilerinden yararlanmak isteyen kuruluslarin yatirim harcamalari milli
geliri dogrudan ve dolayli sekillerde etkilemektedir. Turizmde yaratilan gelir,
tarim, ingaat, mobilya ve dekorasyon, gida endiistrisi ve benzeri birgok sektorii
uyarmakta ve bu sektorlerde yeni talepler ve gelirler yaratmaktadir (TIMUR, 1986,
s. 190). Bu gelirler, kisilerin gelir ve refah diizeylerini yiikseltmekle birlikte, déviz
geliri olmas1 nedeniyle Tirkiye’nin dis alim giicinii arttirmnaktadir. Ayrica
Tirkiye’de turist harcamalar1 ¢ogu kez biiyiik endiistri ve ticari merkezler disinda
kirsal bolgelerde, koy ve kasabalarda yapilmaktadir. Béylece daha adil bir gelir
dagilimi saglanmakta ve geri bolgelerin  kalkinmasina uygun firsatlar

yaratilmaktadair.

Turistlerin yapmis oldugu bir birimlik harcamamin Tiirkiye ekonomisinde
yaratacagi gelir artigini bulabilmek amaciyla, 1991-1992 yillan igin turistik ¢arpan
katsayis1 hesaplanmis ve bu katsay1 4.03 olarak bulunmustur. Bulunan bu 4.03liik
katsayr degerin sektdrde, turistlerin yapmis oldugu 1 Dolarlik harcamanin,
Tirkiye’de 4.03 Dolarlik gelir yaratici etkide bulundugunu g&stermektedir
(TURIZM BAKANLIGI, 1993, s. 69). Buna gbre 1992 yilinda elde edilen 3.699
milyar Dolarlik turizm geliri Tirkiye ekonomisinde 14.907 milyar Dolarlik bir

gelir yaratmistir.

Tirkiye’de ¢arpan katsayisinin yiiksek olmasinin nedenlerinden biri, marjinal
tasarruf egiliminin diigiik olmasi, digeri ise saglanan ddviz gelirlerinin gok biiyiik
kisminin tilke iginde kalmasi, kagcak ya da sizintilarin fazla olmamasidir

(BARUTCUGIL, 1986, s. 120).



42

Turizmin Tiirkiye ekonomisindeki yerinin ve 6neminin milli gelir agisindan
incelenmesinde, turizm gelirlerinin gayri safi milli hasila igindeki payr da
gozoniinde bulundurulmalidir. Turizm gelirlerinin GSMH i¢indeki pay1 6zellikle

1980°1i yillardan sonra stirekli artmis ve 1995 yilinda % 3.0 diizeyine ulagmisgtir.

152. istihdama Etkisi

Gelismekte olan iilkelerin temel amaci, {ilkelerini bir sanayi toplumuna
doniistiirmek ve ekonomik kalkinmalarini gergeklestirmektir. Fakat giiniimiizde
sanayilesme, gelismekte olan iilkelerde, teknolojik gelisme nedeniyle istihdam
sorunlar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Yani teknolojiler biiyiik 6l¢iide emekten tasarruf
etmekte ve boylece gelismekte olan iilkelerde hizli niifus artisiyla zaten var olan
istihdam sorunu giderek artmaktadir. Artan istihdam sorununun ¢6ziimii ise,
gelismis ilkelerde oldugu gibi, igsizlerin biiyiik ¢ogunlugunun hizmetler

sektoriinde massedilmesidir.

Giniimiizde geligmis ilkelerde istihdamin sektérler itibariyle dagilimi
incelendiginde ilk sirada hizmetler sektoriiniin, ikinci sirada sanayinin, tigtincti
sirada ise tarimun yer aldigi goriiliir. Baz: iilkelerde toplam istihdam da hizmetler
sektSriiniin pay: s6yledir: ABD’de % 69.3, Ingiltere’de % 66.8, Fransa’da % 66.4,
Almanya’da % 57.1 iken gelismekte olan iilkelerde Tiirkiyve’de % 35.4 ve Misir’da
% 34’tiir ILKIN-DINCER, 1991, s. 27).

Turizm kesiminde hizmet unsuru ¢ok Onemli bir yer tutmakta, hizmet de
ancak insan tarafindan gergeklestirilmektedir. Turizm sektériinde makinelesme ve
otomasyona doniigiimiin ¢ok az olmast nedeniyle bu sektdriin hizmet verebilmesi
i¢in insan giicli gereklidir. Teknolojik yeniliklerin bu sektdrde de uygulanmasina
ragmen, islerin biiylik boliimii insanlar tarafindan yapilir. Ornegin, yemeklerin
hazirlanmasi, servis yapilmasi, resepsiyon hizmetleri ve benzeri hizmetler insanlar

tarafindan yapilir.
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Diinyada en genis istihdam kapasitesine sahip olan turizm sektori,
kohaklama, yeme-igme ve seyahat igletmelerinde 45 milyondan fazla insan
dogrudan istihdam imkan: saglamistir. Dolayli ve dolaysiz olarak diinyada galisan
16 kisiden 1’inin i alami turizm olmugtur (ITO, 1992, S. 31). 1988 yilinda
Kanada’da turizm sekt6riinde istihdam edilen kigi sayisi 600000°i agmuastir.
Giiniimiizde bu say1 daha da artmigtir. 1975-1987 yillar: arasinda turizmin yarattig:
istihdamdaki biiylime, Kanada ekonomisinin biiyiik endiistriyel sektorlerinden daha

baskin ¢ikmigtir (QIU-ZHANG, 1995, s. 43).

Tiirkiye’de de turizm sektorii istihdam problemlerinin hafifletilmesinde
Odnemli bir rol oynar. Fakat Tirkiye’de istihdam konusunda turizm sektorii en
belirsiz sektorler arasinda yer alir. Bu konuda giivenilir sonuglar ortaya
koyabilecek bir arastirma olanafi yok denecek kadar azdir. Belgeli tesisler
disindaki turistik tesislerin nerede baslayip nerede bittiginin belirlenememesi
yaninda, biiyilk isletmeler digindaki isletmeler tarafindan kayitdisi is¢i
caligtirmanmin ~ yaygin  olmas:  istihdamin  blytikliigiinin  saptanmasinin
zorlastirmaktadir. Yapilan bir aragtirmaya gére 1989 yilinda konaklama tesisleri
ile yeme-igme isletmelerinde 319123 kisinin ¢alistig1 belirlenmistir (GORGULU,
1994, s. 60). 1995 yilinda Ongan’in yaptig: bir arastirmaya gére Tiirkiye’de turizm
sektoriinde dogrudan istihdam edilen (konaklama, yeme-igme, seyahat acentalari,
ulagtirma ve turizm organizasyonlar1) personel sayis1 1983 yilinda 67268 iken, bu
say1 1993 yilinda 196765°e ylikselmistir. Sektérde dolayli olarak istihdam edilen
personel sayisinin ise dogrudan istihdamin yaklasik 3 kati oldugu tahmin
edilmektedir (ONGAN, 1995, s. 127). Bu iki arastirmadaki rakamlar arasindaki
farkliliklar Tiirkiye’de istihdam konusunda turizm sekt6riiniin belirsizliginden
dolay: ortaya ¢ikmustir. Ayrica turizmin sezonluk olma 6zelligi de bu farklihik da
etkilidir.

OECD istatistiklerine gore Tiirkiye’de otelcilik sektdriinde c¢alisanlarin
toplam aktif niifusa oran1 % 8.0, toplam servis sektdriine orani ise % 3.2°dir (DPT,

1995, s. 96). Bununla birlikte belgeli ve belgesiz yatak sayisinin artmasi, diger



yeme-igme ve seyahat isletmelerinin sayisinin artmasiyla turizm sektoriinde

istihdam edilen kigi sayis1 daha da artacaktir.

Tiirkiye’de turizm sayesinde, tarim, sanayi, ya da ticaret alanindaki ekonomik
faaliyetlerle fazlaca gelisme sansina sahip bulunmayan Ege ve Akdeniz
kiyilarindaki birgok koy ve kasabada ¢ogu mevsimlik olmak {izere, 6nemli bir
sermaye yatirimi gerektirmeyen basit ve gegici igyerleri agilmakta ve bolge halk:

igin geg¢ici istihdam saglanmaktadir.

Sonug itibariyle, diinyada ve Tiirkiye’de turizm (emek-yoZun bir sektor
olmas1 nedeniyle) gelecekte karsilasilabilecek olan igsizlik sorununun ¢6ziimiinde

alternatif bir sektoér olarak degerlendirilmektedir.

153. Yabanci Sermaye Girisi Uzerine Etkileri

Yabanci sermaye Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkeler yéniinden iizerinde

6nemle durulmasi gereken bir konudur.

Yabanc:1 sermaye iilkeye teknoloji ve sermaye transfer etmekte, ihracata
biiyiik 6lgtide katki saglamakta, lilkeye yonetim becerisi getirmekte ve verimliligi
arttirmaktadir. Yabanci sermaye yatirimlarinin, yatinm yapilan tilke tizerinde
Uretim, istihdam, gelir, fiyat, ihracat-ithalat, 6demeler dengesi, ekonomik gelisme

ve genel refah gibi ekonomik etkileri mevcuttur.

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra 6zel kesim agirlikli, disa agik bir iktisadi
kalkinma politikas: izleyen Tirkiye, dig kaynak kullanimini artirmak igin 1954
yilinda 6224 sayili Yabanci Sermaye Tesvik Kanunu ile yabanci 6zel yatirimeilara,
yerli girisimcilere agik olan tlim alanlarda faaliyette bulunma izni verilmistir.
Fakat 1980°li yillarin ortalarina kadar bu yasa kanali ile Tiirkiye’ye kayda deger
bir yabanci zel sermaye girisi olmamigtir (SAHIN, 1995, s. 335).
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Turizm kesiminde de yabanci sermayeden de§isik amaglarla yararlanmak
miimkiindiir. Finansmana katkisi, egitim olanaklarinin saglanmasi, Turistik
tesislerin pazarlanmasi, dig talebin yaratilmasi1 yabanci sermaye vasitasiyla
gerceklestirilebilir. Yabanct sermaye yatirimcilari kendi iilkelerinde yaptiklar:
faaliyetlerle 6zellikle turistik tesislerin pazarlanmasi ve dis talep yaratilmasi

konularinda basarili olurlar.

Karli bir sektér olmasina ragmen Tiirkiye’de turizm sektdriinde yabanci
sermaye yatirimlarinda ancak 1980°li yillarin ortasindan sonra dnemli bir gelisme
gorillmiistiir. Bunun nedenleri, {ilkede goériilen istikrarsizliklar ve Yabanci

sermayeyi Tesvik Kanunu’nun iyi uygulanamamasidir.

Ulkede, turizm sektériindeki yabanci sermayeli ilk yatirimi 1965 yilinda
Ingiliz British Petroleum Sirketi kamping tesisleri kurarak gergeklestirmistir

(SAHIN, 1992, s. 157).

Tiirkiye’de izin verilen yabanc: sermaye yatirimlarinin ve bu yatirimlar iginde

turizm yatirimlarinin yillara gére payi tablo 7°de verilmistir.

Tablodan da goriildiigii gibi yabanci sermaye yatirimlar: 1986 yilindan sonra
siirekli olarak dalgalanma gostermigtir. 1987 yilinda yabanci sermayeli turizm
yatinnmlarinda 6nemli bir artis olmustur. Bu artisin nedeni, turizm sektdriintin karls
bir sektdr olmasi ve bu yillarda turizm sektdriinde nemli miktarlarda yatinm
hamlelerinin yapilmasidir. Genel olarak yabanci sermayeli toplam yatirimlar iginde
turizmin pay:r % 12 ile % 19 arasinda degismistir. 1992 yilindan sonra 6nemli
miktarlardaki diislisin nedenleri arasinda bolgede meydana gelen "Kérfez Krizi"

g0sterilebilir.
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Tablo: 7

Tiirkiye’de Yabanci Sermaye Yatirimlar1 (Milyon Dolar) ve Turizmin Pay: (%)

Toplam Yabanci | Yabanci Sermayeli
Yillar Serm. Yatirimlar: | Turizm Yatirimlar: | Turizmin Pay1 (%)
1986 363.94 46.63 12.8
1987 536.49 132.68 24.7
1988 824.47 157.18 19..0
1989 1.470.46 255.65 17.4
1960 1.784.28 267.64 15.0
1991 1.909.43 243.06 12.7
1992 1.820.00 97.20 5.3
1993 2.271.30 77.30 3.4
1994 1.484.70 97.80 6.6
1995 2.938.30 113.70 5.8
1996 3.857.00 146.40 3.8

Kaynak: DPT, 1989, s. 47
DPT, 1992, s. 62
DPT, 1995, s. 74
DPT, 1997, s. 74.

1994 yilinda turizm sektoriindeki yabanct sermayeli yatirnmlarin azalmasinin
nedeni {ilkede ekonomik kriz nedeniyle olusan belirsizlik ortami ve yiiksek

enflasyondur (TOBB, 1995, s. 80).

Tirkiye’de turizmin, {iilkeye yabanci sermaye girisini tesvikinde

kiiclimsenemeyecek bir pay1 vardir.
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154. Enflasyona Etkileri

Turistler, kendi oturduklar1 yerde kazandiklar1 parasal gelirlerini tatil i¢in
gittikleri yerlerde harcarlar. Bu, gidilen bdlgenin gelirini arttirirken, bir yandan da
enflasyonist baskilara yol agabilir. Turistler, ya daha yliksek gelire sahip olduklari,
ya da seyahat i¢in para biriktirip seyahat esnasinda fazla harcama egilimine sahip
olduklar1 i¢in, yore halkindan daha yiiksek bir harcama giiciine sahiptirler. Bu gibi
nedenlerle turistlerin yemek, ulagim ve el sanatlar1 gibi mallara daha yitksek bir

6deme olanaginin bulunmas: enflasyonist baskilar yaratabilmektedir.

Herhangi bir sektordeki mevcut ekonomik dengelerin bozulmasi, o sektérde
bir enflasyona neden olabilmektedir. Iste bu noktada turizmin diger sektorlerle
stirekli, yakin bir iletisim icersinde bulunmasi, turizmin bu sektdrlerdeki
enflasyonu koriklemesine ve iilkedeki genel enflasyonu da artirici bask:
yapmasina neden olmabilmektedir. Bu asamada, ¢agdas turizmin bir kitle tiiketimi
ve mevsimlik 6zellik tasimasi, zaman ve mekan i¢inde turistik akimlarin kuvvetli
konsantrasyonu ve artan turizm talebi karsisinda elastik olmayan bir turizm arz1 ile
kargilagilmasi, turizmin enflasyon faktérii olmasi sonucunu dogurmaktadir

(TURKSOY, 1992, s. 50).

10-15 bin niifuslu turistik yerlerin turizm sezonunda 120-200 bin niifusa
ulagsmasiyla talep artmakta, fakat kisa dénemde arzin hemen arttirilamamasi

enflasyona neden olmaktadir.

Enflasyon, gida, giyim, ulasim ve konut tiiriinden temel maddelerin fiyatlarin
etkilediginde y6re halkinin refahi tizerinde olumsuz etkiler yapabilir. Ayrica
turizm endiistrisinin gelistigi bir bolgede arazi fiyatlar1 da hizla yiikselmektedir.
Bu da yerli halkin bu bdlgede konut edinmesini zorlastirmaktadir (OZDEMIR,
1992, s. 52).
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Turizm kesiminde hizmette kalitenin 6n plana ¢ikmasi, nitelikli iggliciiniin
yetersizligi gibi etkenler; turizm isletmelerini, bagka isletmelerin elemanlarini, ara
ve iist diizey yoneticilerini daha yiiksek {icretler vererek istihdam etmelerine neden
olmakta, bu da isgiici maliyetlerini arttirabilmektedir (ILKIN-DINCER, 1991, s.
39).

Tiirkiye’de turizm sektdriiniin enflasyonun nedenlerinden biri olmasi, daha
cok 1983-1985 donemine rastlar. 1983-1985 déneminde yillik ortalama % 23
civarinda artan turizm talebine karsin, arzdaki artis % 17 civarinda gelisme
kaydetmis ve bir arz yetersizligi sézkonusu olmustur. Bu durum 1986 yilina
gelindiginde ise, ters yonde bir egilim kazanarak, arzdaki artisin talebi agmasi

nedeniyle enflasyonist etkiyi azaltmistir (TURKSOY, 1992, s. 55).



iKiNCi BOLUM

2. TURIZM TALEBINi EKTILEYEN FAKTORLERIN IKTiSADI
ANALIZI

20. Turizm Talebi ve Onemi

Turizrﬁ talebi, belirli bir piyasada, belirli bir fiyata, turistik mal ve hizmetleri,
baz1 nedenlerle, kendi konaklama yeri disinda satin alma isteginde bulunan, bu
istegini gergeklestirmeye imkan verecek kadar satinalma giicline ve zamana sahip
olan insanlarin miktaridir (SAHIN, 1992, s. 18). Turizm talebi ti¢ bicimde olabilir.

Bunlar;

-Seyahat hizmetlerini talep eden ve turizm merkezlerine giden, hizmetleri
kullananlarin olusturdugu gercek talep,

-Seyahat etme ve turizm hizmetlerini kullanma giidiilerine sahip olan ancak
gegici veya parasal nedenlerle seyahati gerceklestiremeyenlerin olusturdugu
potansiyel talep,

-Giidtilendiginde seyahat edecek olan fakat olanaklar ve kolayliklar hakkinda
bilgisi bulunmadig: igin seyahat talebini gergeklestiremeyenlerin olusturdugu

carpitilmis taleptir.

Turizm talebi tilke igi ve iilke dis1 turizm talepleri olmak tizere iki ayri

unsurdan olusur.

Turizm talebi, ziyaret¢i sayilari, ortalama kalig siiresi, ortalama giinliik
harcama, varis, geceléme ve gelir ile 6l¢tliir. Bir iilkeye yonelik turizm talebi ve
gelirleri incelerinken, yabanci ziyaretgilerin sayilari, kalis siireleri ve harcamalar:

degerlendirilir.
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Uluslararas: turizm diinya ticareti i¢cinde ¢ok 6nemli bir konuma ve birgok
tilkeyi ekonomik yonden etkiler hale gelmigtir. Turizmin 6nemini kavrayan iilkeler
turizm sektdril igin yatirimlar yapmakta ve turizmi geligtirmek igin politikalar

belirlemektedirler.

Bir tilkedeki turizm talebinin bilinmesi etkili bir turizm planlama ve politikasi
i¢cin ¢ok Onemlidir. S6zkonusu talep &zellikle ulusal tur organizasyonlari, havayolu
sirketleri, otelciler, oto kiralama sgirketleri vb. igin olduk¢a Snemlidir (WITT-

MARTIN, 1987, s. 23).

Uluslararas: turizm, herbiri degisen derecelerde farkli faktdrler tarafindan
etkilenir. Turizm talebi ile ilgili g¢alismalar incelendiginde genellikle turizm
talebini etkileyen en onemli faktorlerin gelir ve fiyat oldugu gériiliir. Ayrica
ulagtirma imkaninin uygunlugu ve elde edilebilirligi, gidilecek iilkedeki cografi
yerler, dogal ve tarihi cekicilikler, politik ve ticari olaylar da turizm talebini

etkiler (GUNADHI, BOEY, 1986, s. 239).

Bir iilkeye yonelik turizm talebinin incelenmesi ve arzin talebe uyumunun
g6z6niine alinmasi gerekir. Ciinkii turist ¢eken iilkenin turizm arz1 iilkeye yoénelik
turizm talep tiirlinii ve pazar belirler. Talebi belirleyen faktérler genellikle ¢ekim

iilkesinin digindadir.

21. Turizm Talebini Etkileyen Faktorler

Kisilerin ulusal ve ulaslararasi turizm hareketlerine katilmalarini oldugu
kadar, bu tilkeye giderek turist sayisini, kullanilacak ulasim araglarini, turistlerin
gittikleri bolgelerdeki konaklama siirelerini ve yapacaklari harcamalarin
miktarlarimi etkileyen 6nemli faktdrler bulunmaktadir. Bunlar, turizm talebini
etkileyen ekonomik, siyasal, sosyal ve psikolojik faktorler olarak

siniflandirilabilir.
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Turizm talebinin bazi 6zellikleri mevcuttur. Turizm talebinin gelir ve fiyata
kars1 esnekligi yiiksektir, sézonluk bir karakteristige sahiptir, politik istikrarsizlik,
dogal afetler, bulasic1 hastaliklar gibi etkenlere karsi da yiiksek esneklige sahiptir.
Ayrica uzaklik, 6zel bir 6neme sahiptir (TANSEL, 1991, s. 267).

Sonug olarak turizm talebini etkileyen faktérler, ekonomik, sosyal, psikolojik
faktorler ve diger kalici ve gegici nedenler baslig1 altinda toplanabilir. Ekonomik
ve sosyal faktdrler genel talep faktdrleri olarak adlandirilirlar. Bunlar turizm

talebinin olusmasi i¢in gereken faktorlerdir.
210. Ekonomik Faktorler

Turizm talebini etkileyen ekonomik faktdrler, niifus, gelir diizeyi, ulasim,
turistik {irintin fiyat: ve gidelecek bolgedeki konaklama arz kapasitesidir. Bu
faktorlerden sadece gidilecek bolgedeki konaklama arz kapasitesi ¢ekim iilkesi

tarafindan belirlenir. Digerleri ise ¢ekim iilkesinin kontrolu disindadir.
2100. Niifus

Niifus, turizm talebini dogrudan biytikliigi, yogunlugu ve dagilimi ile
belirler. Niifusun kirsal veya kentsel agirlikli olmasi, kiiltiir diizeyi, demografik
yapisi turizm talebini etkiler. Niifusun yapisi ise, geng, yasli vb. turizm talebinin

yOnelecegi tirtinleri belirler (YARCAN, 1994, s. 30).

Toplumlarda sehirlesmenin ve niifusun artmasiyla kalabalik sehirlerden
bunalan, giiriiltiden ve stresten kagan insanlar dinlenme ve eglenme igin baska
yerlere giderek turizm aktivitelerine katilirlar. Ayrica gehirlerde yasayan insanlar
ticretli tatil gibi sosyal giivenlik haklarindan yararlanirlar. Son yillarda diinya da
en ¢ok turist gonderen tilkeler Almanya, ABD, Fransa gibi niifusu fazla ve sosyal

glivenlik bakimindan ileri tilkelerdir.
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2101. Gelir Diizeyi

Gelir diizeyi, turizm talebini etkileyen en nemli etkendir. Gelir diizeyi, gelir

dagilimi, harcanabilir gelir turizm talebinin dalgalanmasina neden olur.

Talep kanununa gore, tiiketici gelirindeki degisiklikler tiiketim igin talepte
degisikliklere neden olabilir. Gergek gelirlerdeki bir artig, tiiketicilere daha biiyiik
harcama giicii saglar ve bu da talebi arttirir. Turizm talebinin gelir esnekligi, talep
miktarindaki degismenin gelirdeki degismeye oranlanmasi ile hesaplanabilir.
Genellikle, uluslararas: turizm bir gereklilikten ¢ok bir litks olarak kabul edilir ve
turizmin gelir esnekliginin 1’den biyiik olduguna inanilir (CROUCH, 1992, s.
645). Turizm tedbirli bir harcama gerektirdigi i¢in gelirdeki degismelere olduk¢a
duyarlidir. Turizm, gelir diistiiglinde vazgegilebilecek ilk harcamalardan birisi

oldugu gibi; gelir arttifinda turizme yonelik talebin de artacag: beklenebilir.

Turizm talebinin gelir esnekliginin yiiksekligi, seyahatin biiyiik &lgiide
tiketim kosullarina ve ekonomik beklentilere bagli olmasinin ana nedenidir.
Ekonomik durgunluk dénemlerinde aileler, seyahat ve dayanikli tiiketim mallarina
aynidiklar1 pay1 azaltarak daha ¢ok tasarruf yapmaya yonelirler. Aile bireyleri
yeme-igme barinma gibi temel gereksihmelerinden dzveride bulunmaktansa, tatil
yapmamay1 tercih ederler. Fakat tatil harcamalarindan yapilan tasarrufu arttirmak,
daha 6nceden planlanmis bir tatil programimin iptal edilmesine neden olmayabilir.
Boyle bir durumda, kisiler tatil sliresini kisaltabilir ya da daha yakin bir yere
gidebilirler (SMERAL, 1988, s. 38).

Gelir diizeyinin artis1 ve harcanabilir gelirin yiikselmesiyle turizm talebinin
artis1 arasinda dogrudan bir iligki vardir. Uluslararas: turizm talebinin gelismis
tilkelerden kaynaklanmas: bu iilkelerdeki yiiksek harcanabilir gelir ve sosyal refah

ile agiklanir.
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2102. Ulasim

Turist gonderen iilkenin, turist kabul eden iilkeye olan uzaklig1 ve ulastirma
olanaklar1 ekonomik bir unsur olarak turizm talebine etki eder. Uzaklik ile
konaklama stiresi arasindaki ters iligkinin yanisira, turistik tiiketim harcamalarina
akan pay ile ulagtirmaya akan pay arasinda da ters bir iliski s6z konusudur
(KOZAK ve digerleri, 1994, s. 66). Ulasim, turizm talebinin ¢ekim merkezine
varmasi, tﬁlebin yonlendirilmesi a¢isindan islevseldir. Ulagim fiziki uzaklig:
azaltir, zaman tasarrufu saglayarak potansiyel talebin gergek talebe déniismesine
yardimei olur. Yolculuk siiresi, ulasim aracimin giivenligi ve konforu 6nem tasir.
Giinlimiizde uluslararasi turizmin gelismesinde etkili olan en 6nemli faktsrlerden

biri de ulagimin daha konforlu, daha gtivenli ve daha ucuz hale gelmis olmasidir.

Turistik ttketim harcamalarina ayrilan pay ile ulagtirmaya ayrilan pay
arasindaki ters orantili iligki nedeniyle, uzakligin artmasi ulastirma maliyetlerini
arttiracak ve turistik tiiketime ayrilan pay: azaltacaktir. Bu da turizm talebinin
azalmasina neden olacaktir. Yani ulagim maliyetleriyle turizm talebi arasinda da
ters y'o‘nlﬁ bir iligki mevcuttur. 1994 yilinda Tirkiye Cumhuriyeti Turizm
Bakanlifi’nin 1993 yil iginde yaptign paket tur fiyatimin dagilimi konulu bir
aragtirmada toplam paket tur maliyetinin % 44’iniin ulasima ayrildig: tesbit
edilmistir (TURIZM BAKANLIGI, 1994, s. 2). Ayrica ¢ok iyi diizenlenmis ve
yapilmig yollara sahip, ulasim araglarinin fiyatlar: istikrarli ve ekonomik, ulasim

araglar1 giivenli, konforlu olan iilkelerde turizm talebi yitksek olmaktadir.
2103. Turistik Uriiniin Fiyat:

Talep teorisine gére bir mal ya da hizmetin talebini etkileyen en &nemli
faktSrlerden biri 0 mal ya da hizmetin fiyatidir. Bir mal veya hizmetin fiyat: ile o

mal veya hizmetin talebi arasinda ters yonlii bir iliski vardir.
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Turizm mal ve hizmetlerin bir karigimidir. Bu nedenle uluslararasi turizm gibi
bir iirlin i¢in, fiyat ¢ok sayida bilesenden olusur. Turist olarak gidilen iilkeden
satin alinan mal ve hizmetlerin maliyeti normal olarak toplam fiyatlarin 'bﬁyﬁk bir
kismin1 olusturacaktir. Ozellikle uzun havayolu seyahatinde tasimacilik maliyetleri
de Onem arzeder. Ayrica seyahat sigortasi, seyahat zamani, firsat maliyeti veya
doviz kurlarindaki degisiklikler maliyetler dolayisiyla fiyatlar1 etkileyecektir
(CROUCH, 1992, s. 649).

Turizm bir liks mal niteliginde oldugu i¢in fiyattaki degisiklikler turizm
talebini ters yonde etkileyecektir. Turistik {irlintin fiyatinin artmas: talebi, gelir
etkisi ile kisacak veya ikame etkisi ile bagka tiiriine yoneltecektir. Ornegin, yurt
disina on giinltigline bir tatile gidecek bir turist, turistik iiriiniin fiyatinin artmasi
sonucu ya tatilinin stiresini azaltacak, ya da yurt digina gitmeyip yurt i¢inde tatile

cikacaktir.

Turizmde ikame olanaklari s6zkonusu oldugu zaman, alternatif turistik mal ve
hizmetlerin fiyatlarinda olusan diigme turizm talebinde de diismeye yol agacaktir.
Ornegin, birbirine yakin turistik arz potansiyeline sahip iki bdlgeden birisinin
fiyaundaki diigme, diger bolgeye yonelik turizm talebinde de diismeye yol
agacakur. Turistler, yalmizca belli bir bélgede yapilacak olan tatilin fiyatim1 kendi
tilkelerindeki fiyat dlizeyi ile karsilastirmakla yetinmezler, ayni1 zamanda diger
alternatif {ilkelerin seyahat maliyetleriyle karisilastirirlar (WITT-MARTIN, 1987,
s.24).

Turizm talebine aliskanliklar da etki yapmaktadir. Fiyatlar asir1 derecede

artmakdikca turistler genellikle ayni hizmeti tiiketip ayni yerde tatillerini gegirmek
isterler (SEZGIN, 1995, s. 70).

1978 yilinda M.E. Bond tarafindan 14 sanayi iilkesi i¢in yapilan seyahat ve

tasimacilik akimlariyla ilgili aragtirmada, birgok tilke igin seyahatlerin yliksek
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gelir ve fiyat esnekligine sahip oldugu ve doviz kurlarindaki degismelerden

etkilendigi tesbit edilmigtir (WITT, 1985, s. 530).

Turizm talebinin fiyat esnekligi, turizm talebindeki degismenin turistik mal ve
hizmet fiyatlarinda meydana gelen degismeye oranlanmasi ile 6lgiiliir. Uluslararas:
turizm (bir gereklilikten daha ¢ok liks bir mal konusunda oldugu i¢in) talep
esnekligi konusunda yapilan g¢alismalarda, esneklik yiiksek bulunmustur. Yani

fiyatlar artarsa, talep ikame mallara yonelecektir.

Ayrica doviz kurlarindaki degisiklikler, turistlerin paralarini gidilen iilke
parasi cinsinden degerli (veya degersiz) hale getireceginden turistler i¢in seyahat

daha ucuz (veya pahali) hale gelecek ve talep artacaktir (veya azalacaktir).
2104. Konaklama Arz Kapasitesi

Bir bolgeye olan turizm talebini boélgedeki turistik altyap: ve {ist yapimn
durumu, turist kabul olanaklari, turistlere sunulan mal ve hizmetlerin kalitesi de
etkiler. Turist kabul eden boélgedeki turizm isletmelerinin (miktar ve kalite
bakimindan) ihtiyaclara karsilik verecek diizeyde olmasi, talebi etkiler. Bu
isletmelerin yabanci turistlerin aradigi ozellikleri tasimas: ve hizmet kalitesinin
yanisira fiyatlari da, talebi azaltip gogaltabilir. Fiyatlar, ekonomik giicleri orta
diizeydeki turistlerin olanaklarini agmamasi durumunda, o bdlgeye yénelik turizm
talebini arttirir. Turistlere arz edilen (irlinin miktar1, kalitesi ve fiyati turistik

talebe gore y6nlendirilmelidir.

220. Sosyal Faktorler

Turizm talebini etkileyen sosyal faktdrler niifusun yas ve cinsiyete gére

daglimi, aile durumu, yerlesme yerinin &zellikleri, kiginin sosyal diizeyi, egitim ve
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kiiltiir diizeyi olarak sayilabilir. Ayrica bosg zaman da turizm talebini etkileyen

onemli bir sosyal faktérdiir (URGER, 1993, s. 74).
2200. Niifusun Yas ve Cinsiyete Gore Dagilimi

Bir iilkenin niifus diizeyindeki artis, genel olarak turizm talebini de
arttirmaktadir. Niifus diizeyindeki artigla birlikte, yas bakimindan iilke niifusunun
yapisindaki degigsmeler de yeni miisteri tiplerinin turizm hareketlerine katilmalarin
saglar. Yapilan arastirmalar, kisinin yasi ile seyahate katilma orami arasinda bir

iligkinin varligin: ortaya koymustur.

Arastirmalar, gen¢ yaslarda turistik hareketlere katilmanin ¢ok yiiksek
oldugunu, yas arttikca bli egiliminin azaldigini goéstermektedir. Ornegin,
Ispanya’da turistler arasinda yapilan bir arastirmada, turistlerin sayisinin &as
arttikga azaldig1 gortilmiistlir. Almanya’da en ¢ok seyahat eden yas grubunun 14-
18 yas arasindaki genclerin oldugu saptanmistir. Japonya’dan Avrupa’ya giden
turistlerin % 39’nun 20-29 yas, % 22’sinin 30-39 yas, % 18’inin 40-49 yas
arasinda oldugu goriilmistiir (DOGAN, 1986, s. 71).

Aviation and Tourism International’in (ATI) Avrupa Turizm Komisyonu
(ETC) i¢in yaptig1 “Avrupa’da Genglik Seyahat Pazar1” aragtirmasina gdne, geng
niifus Avrupa seyahat pazarinda lokomotif gérevi oynamaktadir. Arastirmaya gére,
su anda dlinyada 15-26 yas grubundan tatil yapabilme sansina sahip geng sayisinin
125 milyon iken bu saymin 2000 yilinda 200 milyona ulasacagi tahmin
edilmektedir. Arastirmada genglerin Avrupa seyahat pazarinin en dinamik kesimini
olugturdugu ve diinyada hizla artan geng niifus ve bu niifusun artan degisik yerler
gorme isteginin diinya seyahat pazarini hizla biiyiittigi belirtilmektedir (DUNYA,
1996, s. 16).

Orta yas grubundaki insanlarin yasamlarini kazanma ugraglar ile

sorumluluklar: turizme katilmalarini engellemektedir. 50-60 yas grubundaki
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bireylerin ise, turizm hareketlerine aktif bir gsekilde katildiklari, ancak bunlarin
uygun iklim kosullarina sahip sakin yoreleri tercih ettikleri gézlenmistir (KOZAK
ve digerleri, 1994, s. 69).

Tatil amacli turizmin seyahatlerine katilmaya karar vermede kadin niifus ile
erkek niifus arasinda 6nemli farkliliklar bulunmaktadir. Yapilan arastirmalara gore,
kadinlarda konaklama siiresinin erkeklere gére daha uzun oldugu; erkeklerin transit

seyahatleri daha fazla tercih ettigi goriilmiustiir (YAMAN, 1994, s. 82).

Touch Ross ve Co sirketlerinin yaptig1 bir ¢alismada, yasli insanlarin grup
seyahatleri tercih ettigi tesbit edilmistir. Ayn1 ¢alismada geng ve bekar bayanlarin
da glivenlik ve emniyet acgisindan grup seyahatleri tercih ettikleri tesbit edilmistir

(SHELDON-MAK, 1987, s. 14).
2201. Devaml Yerlesme Yerinin Ozelligi

Kirsal kesimde yasayan niifusla, kentte yasayan niifusun turizm talebi
arasinda farkliliklar vardir. Uretimde makinalasmanin artt131, uzmanlasmanin ve is
boliimiiniin gerceklestigi alanlarda meydana gelen sehirlesmenin sonucunda insan
yasamlnda olusan monotonluk, yorgunluk gibi unsurlar kiside gehirden uzaklasma,
dinlenme i¢in degisik yerleri se¢me diisiincesi olusturmaktadir. Ayrica sehirde
yasayan insanlar kirsal kesimdekilere oranla daha fazla sosyal giivenlik hakkina
sahiptir. Ucretli tatil gibi sosyal giivenlik hakki, insanlar1 sehrin sikici ve monoton

yasantisindan ¢ikartarak turizme tegvik etmektedir.

Kirsal kesimde olanlar tabiat ile igice, giiriiltiiden ve hava kirliliginden uzak
olduklar1 i¢in bu insanlarin turizm talebi daha azdir. Sehirlesme ile turizm talebi

arasinda dogru orantili bir iliski vardir.
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2202. ‘Aile Durumu

Bireylerin evli veya bekar olusu, sahip olduklar1 g¢ocuk sayisi, okul ve yas
durumlari, aile ve akraba bagliliklar1 turizme katilmayi, seyahat ve konaklama
stiresini etkilemektedir. Bekar ve geng evli kisiler daha sik seyahat ederlerken,
cocuklu aileler yalnizca belirli donemlerde seyahat etmekte ve daha diisiik fiyatl
konaklama isletmeleri ile akraba yaninda kalmay: tercih etmektedirler (KOZAK ve
digerleri, 1994, s. 71). Evli ve ¢ocuklu olan aileler bekarlara oranla daha giig
hareket edeceklerdir. Ayrica gocuklu aileler, ¢ocuklarinin egitimleri nedeniyle,

sinirli tatil yapmak durumundadirlar.

Aile yapisi itibari ile yapilan bir arastirmada evlilerin % 38’inin, bekarlarin %
44’iintin, bosanmis ya da dullarin % 28’inin seyahate katildiklar1 anlasilmistir

(TOSKAY, 1989, s. 132).
2203. Sosyal Durum

Toplumu olugturan bireylerin mesleklerine bagli olarak ortaya cikan gelir
durumlari, toplumdaki sosyal konumlari onlarin tatil seyahati yapmaya ya da
yapmamaya karar vermelerinde etkin rol oynayacaktir. Meslek, kisinin hem gelir
hem de egitim diizeyi ile baglantil1 bir unsurdur. Ciinkii kisinin egitimi meslegini,
meslegi de gelirini belirler. Gelirin yiiksekligi de seyahate katilma oraninda etkili

olur.

Turizm Bakanlig: tarafindan yapilan bir angtirmada 1993 yilinda Tiirkiye’ye
gelen ziyaretgilerin ¢alisma durumuna gére dagilimi incelendiginde gelenlerin %
22.2V’inin biiro ¢aligani oldugu goriliir. Daha sonra ise % 12.57erlik payla
isverenler ve kendi isinde ¢alisanlar yer alir. Gelenler iginde en diisiik pay: ise
igsizler, 6grenciler ve evhamimlar1 alir (TURIZM BAKANLIGI, 1994, s. 28).
Bunun sebebi ise bu kisilerin gelirlerinin olmamasi ya da disik diizeyde

bulunmaktadir.
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Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilan bir aragtirmaya gore, doktor, avukat
gibi bagimsiz mesleklerde c¢alisanlarin turizme katilma orani % 39, zanaatkarlarin

ve ig¢ilerin orani da % 26 olarak bulunmustur (KOZAK ve digerleri, 1994, s. 70).

Toplum bireylerinin iginde bulunduklar1 sosyal simifin yiiksekligi, bireyin
yagam goriisiinii, insanlarla olan iligkilerini, aile yapilarini ve turizm taleplerini
etkiler. Kendisini toplumdan soyutlamis bireylerin turizme katilmak gibi bir

egilimi de olmaz (URGER, 1993, s. 38).

2204. Egitim ve Kiiltiir Durumu

Egitim ve kiltiir diizeyi ile turizm talebi arasinda gii¢lii bir iliski vardir.
Egitim diizeyi yiikseldik¢e daha fazla gelir ve sosyal statii saglayan mesleklerde
¢alisma olasilig1 artan bir kisinin beklentileri de artmaktadir. Gelir artisi ile turizm
talebi arasindaki dogrusal iliski nedeniyle ve kiiltiir diizeyi yiiksek toplumlar daha

cok seyahat etmektedirler.

Almanya’da yapilan bir aragtirmaya gore ilkokulu bitirenlerin % 30’ unun, orta
6gretimi Dbitirenlerin % 52’sinin, yiksek 6grenim yapanlarin % 69’unun tatil

seyahati yaptiklar tesbit edilmistir (TOSKAY, 1989, s. 136).

1993 yilinda Tiirkiye’ye gelen ziyaretgilerin egitim durumlarina gére dagilimi
incelendiginde okula hi¢ gitmeyenlerin pay1 % 1.84, ilk6gretimini tamamlayanlarin
% 14.47, ortadgretimini tamamlayanlarin % 46.68, yiiksekdgretim gorenlerin ise %
37.01 oldugu goriiliir (TURIZM BAKANLIGI, 1994, s. 27). Buradan da egitim ve
kiiltiir diizeyinin artisi ile turizm talebi arasinda dogrusal bir iligkinin varligindan

s6z edilebilir.



60

2205. Bos Zaman

Kisilerin turizm etkinliklerine katilmalarinda etkili olan unsurlardan biri de
bos zamandir. Sanayi devrimi sonrasinda yasanan teknolojik, ekonomik ve

toplumsal gelismelerin etkisiyle insanlarin bos zamanlarinda artis olmustur.

Yillik tatiller ve bayramlar gibi blok halinde kullanilabilen bos zaman, turizm
talebinin gerceklesmesini saglar. Bos zamanin varlidi, dagilimi, siiresi turizm
talebini etkiler. Bos zaman arttik¢a tatile ¢ikma orani yiikselir. Ucretli izin ve
tatiller sosyal refah devletinin vazgecilmez unsurlaridir. Sosyal refaha ulagmis
tilkelerde turizm talebinin yiiksek olmasinin nedeni, yiiksek gelirle desteklenmis

serbest zamanin, dinlenceye ayrilan zamanin varligidir (YARCAN, 1992, s. 30).

Gilinlimiizde turizmin gelismesinde, calisma saatlerinin kisalmasi ve bos
zamanlarin artmas: Onemli rol oynamaktadir. Bos zamanlarin artmast turizm

talebini olumlu yonde etkilemekte ve bu talebi arttirmaktadir.
230. Siyasi Faktorler

Turizm bir gliven ve huzur ortamina ihtiya¢ duyar. Turizme katilan kisi
glivenli bir sekilde eglenip, dinlenmek, gezip, gérmek isteyecektir. Kisi kendini
giivende hissedecegi bir bolgeye gidecektir. Bu yiizden turizm talebi, giivenlik ve

emniyetin bulunmadigi yerlerde olmayacaktir.

Turizm talebi, 6zellikle uluslararas: siyasal gerginliklere, savas, terdr, anarsi,
politik istikrarsizlik, dogal afetler, salgin hastaliklar gibi ekonomik olmayan
olaylara karsi olduk¢a duyarlidir (TANSEL, 1991, s. 267). Bu tiir olaylarin ya da
siyasal gerginliklerin yasandig1 bolgeler igin turizm talebi ani ve hizli gerilemeler

gosterebilir. Daha onceki yillarda uluslararas: turizm pazarinda 6nemli bir paya
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sahip olan Yugoslavfra, i¢ catismalar nedeniyle turistik ¢ekiciligini kaybetmistir.
1990 yilinda yasanan Korfez Krizi Tirk turizmini onemli &lglide etkilemis ve
O6nemli déviz kayiplarina yol agmigtir. Ayrica Tiirkiye’'nin 6zellikle dogu

bolgelerinde kendini gésteren terdr Tiirk turizmini olumsuz y6nde etkilemektedir.

Diinyada 1990’11 yillardan sonra meydana gelen hizli degisim tim sektorleri
etkiledigi gibi turizm sektdriini de etkilemektedir. Dogu Avrupa iilkelerindeki
siyasi rejimin yumusamasiyla birlikte vetandaslarin yurt disina ¢ikmalarina izin

verilmesiyle bunlarin turizm talebi artmistir (GOKDENIZ, 1994, s. 108).

Turizm talebi ile turist gonderen ve g¢eken ililkenin siyasi yapisi arasinda bir
iliski vardir. Eger bir iilkede yurt disina cikiglarda kisitlamalar varsa turizm talebi
olumsuz etkilenir, tersi durumda talep artar. Ayni sekilde turist ¢eken iilkede sik

sik siyasal dalgalanmalar olursa turizm talebi azalacaktir.

Gidilen tilkede siyasi degiskenlik veya terSrist eylemlerin olmasi, bu iilkeye
yonelik yéban01 akisini olumsuz etkiler. Diinya’da son zamanlarda ABD’lilere
yonelik ter6r eylemleri sebebiyle, bu lilke insanlarinin seyahat tercihleri, Avrupa
ve Ortadogu iilkelerinden Latin Amerika tlkelerine kaymistir (AYDIN, 1994, s.
54).

1985 y1lh sonunda bir ug¢agin ve bir geminin kagirilmasi, Aralik ayinda Roma
ve Viyana hava alanlarindaki terdrist hareketler pek ¢ok Amerikali turistin seyahat
programlarini iptal etmelerine neden olmugtur. Ayrica, 1986 ilkbaharinda meydana
gelen bazi olaylar, 6rnegin Bati Almanya’da bir diskotegin bombalanmasi ve
Libya’ya karsi girisilen askeri harekat, turizme katilmay: olumsuz yénde

etkilemistir (CONANT ve digerleri, 1988, s. 16).
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240. Psikolojik Faktorler

Turizmin 6znesi olan insanlarin turizme katilip katilmamalarinda etkili olan
faktoérlerden biri de psikolojik faktorlerdir. Psikolojik fakt6rler, insanlarin turizm
faaliyetinde itici ve siiriikleyici bir rol oynamaktadir. Bunun belirgin &zelligi,

turistik ihtiyaglarin karsilanmasinda gittik¢e artan dozda zevk alinmasidir.

Psikolojik faktorlerden biri seyahat etmenin ruhsal ve fiziksel yararina
inanmadir. Cesitli irklara, dinlere, sosyal gruplara, ekonomik yapiya ve cografya
farkliliklarina sahip insanlar birbirlerinden farkli &zellikler gosterirler. Bazi
insanlardaki maceract ruh, dini inang, toplumsal hareketlere katilma istegi, tabiatla
basbasa olma arzusu, modaya uyum, stres atma, sosyal ve kiiltiirel ihtiyag¢larini
tatmin iste§i onu turizm amacli tatil seyahatlerine iter. Kisilik gelismelerinde
olumsuz etkenlerin tesirinde kalmis insanlar ise, turizm amagli tatil seyahati
ihtiyacinin hem farkina varmaz, hem de bunun ruhsal ve fiziksel yararina inanmaz.

Dolayisiyla, turizm talebine olumlu etkide bulunmazlar (URGER, 1993, s. 89).

Insanlar, psikolojik olarak kendilerini iyi hissettikleri siirece turizm
faaliyetine katilacaklar; seyahat slirelerini uzatabileceklerdir. Bir bdlgeye alisan

bir kisi gelecek yillarda da ayn1 yere gelebilecektir.
250. Rasyonel Olmayan Faktorler

Turizm faaliyetlerini etkileyen irrasyeonel faktorler, gelenekler, sosyal cevre,
moda ve reklamdir (SAHIN, 1992, s. 20). Insanlar saglik problemleri nedeniyle ya
da belirli periyotlarla yapilan sportif faaliyetlerine katilmak i¢in geleneksel olarak
bulunduklar1 yerlerden ayrilirlar. Sosyal g¢evrede kisinin turizme katilmasinda
etkilidir. Bazi1 sosyal siniflar igin turistik tliketim sosyal bir prestij 6l¢iisii olarak

kabul edilir.
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Modanin stirekli degisim 6zelligi turizm tizerinde etkilidir. Belli 6l¢ti ve
anlam ic¢inde tiiketimin yapisina etki eden reklam da turistik tiiketimin

yayginlagmasina yardimci olur (YAMAN, 1994, s. 86).

260. Diger Kalic1 ve Gegici Faktorler

Turizm talebini etkileyen bazi kalic1 ve gegici nedenler vardir. Bu nedenler
insanlarin arzu etmedikleri fiziksel ve ruhsal rahatsizliklar olup, onlarin turizm
amagli seyahate katilmalarina engel olur. Ciinkii, ge¢ici bir siire hasta olmasi o
insanin hastalik siiresince turizm faaliyetine katilmasini engeller. Hastaligin
gegmemesi ya da sakatlik durumlarinda insanlar kalici olarak turizm faaliyetine
katilamayabilir. Fakat son zamanlarda teknolojinin gelismesiyle konaklama
isletmelerinde, ulasimda sakat insanlara bazi kolayliklar saglanarak turizme

katilmalar: saglanmaktadir.



UCUONCU BOLUM

3. TURKIYE’YE OLAN TURIZM TALEBININ EKONOMETRIK
ANALIZIi

30. Literatiir

Literatiirde turizm talebiyle ilgili ¢ok sayida calisma yapilmistir. Bunlar
genellikle, turizm talebinin Ol¢lisi olarak, gelen turist sayisini, turist
gecelemelerini, turizm gelirlerini ve turist gezilerini kullanmislardir. Bu
¢alismalarin ¢ogu ARTUS (1970); JUD ve JOSEPH (1974); LITTLE (1980);
BARRY ve O’HAJAN (1972); BECHDOLT (1973); GRAY (1960, 1970); WITT
(1980); STRONG ve REDMAN (1982); UYSAL ve CROMPTON (1984); LOEB
(1982); WITT ve MARTIN (1987); GUNADHI ve BOEY (1986); WITT ve
PAPADOPUOLOS (1984); ARCHER (1976); JOHNSON ve ASWORT (1990);
SHELDON (1990); BAKKAL (1991); CROUCH (1992); VAR, MOHAMMAD ve
ICOZ (1994); DIVISEKERA (1995) tek esitlikli modellere dayandirilmis ve
genellikle, tiim degiskenlerin aymi seviyelerde oldugu logaritmik-dogrusal formda

¢Oziilmiigtiir.

Caligsmalarda turizm talebini tahmin denklemlerinde bagimsiz degisken
olarak; turist génderen iilkenin niifusu, geliri, turist kabul eden ilkenin fiyatlar,
doviz kurlari, trend ve kukla degisken yardimiyla savas, dogal afetler, salgin
hastaliklar gibi olumsuz olaylar ile olimpiyatlar gibi 6zel olaylarda kullanilmagtir.
Bazi ¢alismalarda yukaridakilere ek olarak turistik iiriiniin fiyatim1 temsilen seyahat
fiyat endeksi WITT ve MARTIN (1987), bazilar1 seyahat maliyetleri, turizmde
rakip tilkelerin fiyatlar1 DIVISEKERA (1995), GUNADHI ve BOEY (1986), go¢
orani ve su¢ oran1 QIU ve ZHANG (1995) gibi degiskenler kullanilmigtar.
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Modeller, genellikle ¢oklu regresyon denklemi seklinde olusturulmus,
logaritmik-dogrusal formda belirlenmis ve olagan en kiiglik kareler yontemiyle
tahmin edilmistir. Tahminlerin sonucunda, turizm talebini en fazla gelir, fiyat ve
doviz kurlarindaki degisikliklerin etkiledigi tespit edilmistir. Bu degiskenlerden,
gelir ve d6viz kurlar1 turizm talebini olumlu y6nde etkilerken, fiyat ise olumsuz

yonde etkilemistir.

Literatiirde, turizm talebiyle ilgili yapilan ¢alismalardan birisi olan WITT ve
MARTIN’in (1987) denk talep tahmini i¢in uygun model olarak 6nerdikleri
denklem asagida verilmistir (WITT-MARTIN, 1987, s. 25).

Vi Y Vi

Ln—— (X0+(X1Ln .——-——+0L2LnTt+OL3LnCt+0t4LnEXt+oc5DVt+oc6Ln - +ut
P P Pey
Burada;

V, =t yilinda gelen turistlerin sayisi,

P, =t yilinda turist génderen iilkenin niifusu,

Y, =t yilinda turist génderen lilkenin kisi basina geliri,

T; =t yilinda merkez iilkeden tatile gidilen tilkeye olan seyahat
maliyeti,

C, =tyilinda merkez iilkeye gore turistik tilkedeki nisbi turizm
maliyeti,

EX, =t yilinda iki tilke arasindaki nisbi déviz kurlar,

DV, = kukla degisken (t yilindaki kritik olaylar),

u, = tesadiifi hata terimi,

Qlgs..0g = parametreler’dir.
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Kurulan talep tahmin denklemleri, genelde WITT ve MARTIN’in temel
denklemine ¢ok benzemektedir. Farkliliklar, kullanilan de8isken sayisinda kendini

gostermektedir. Bu ¢aligmalardan bazilan Tirkiye’yi de kapsamaktadir.

BAKKAL (1991) yaptig: ¢alismasinda, Bat1 Almanlarin Tiirkiye’nin de iginde
bulundugu 6 Akdeniz iilkesine olan turizm talebini tahmin etmistir. CROUCH
(1992) “Gelir ve Fiyatin Turizm Talebi Uzerine Etkisi” adli galismasinda,
Tiirkiye’ye olan talepte gelir ve fiyatin anlamli oldugunu tespit etmigtir

(CROUCH, 1992, ss. 657, 658).

SYRIOPOULOS (1995) ise Akdeniz turizmi ig¢in yaptifi ¢aligmasinda
Tiirkive, Yunanistan ve Portekiz’e olan uluslararasi turizm talebinin gelir
esnekliginin yiiksek oldugunu tespit etmistir. Diger tilkelerde meydana gelen gelir
artislarinda bu lilkelere olan talebin artacagini belirtmistir (SYRIOPOULOS, 1995,
s. 333).

UYSAL ve CROMPTON (1984); VAR, MOHAMMAD ve ICOZ (1994);
URAY (1994) ve KAZDAGLI (1995) ¢aligmalarinda yalnizca Tiirkiye’ye olan
turizm talebini ele almiglardir. UYSAL ve CROMPTON, Tiirkiye’nin ekonomik ve
siyasi olarak istikrarsiz bir dénemde oldugu 1960-1980 yillar1 i¢in tahminde
bulunmuslardir. KAZDAGLI ise 1995 yili verilerini kullanarak, statik bir

caligmayla talebi belirleyen faktorleri tespit etmeye ¢aligsmustir.

Var, Mohammad ve I¢6z (1994) ¢alismalarinda, 1979-1987 yillar1 arasinda, 20
ilkeden Tiirkiye’ye olan turizm talebini tahmin etmeye c¢alismislardir. Modelde;
bagimli degisken, gelen turist sayisi, bagimsiz degiskenler ise; kisi basina diigen
gelir, doviz kurlar1 ve uzaklik olarak kullanilmigtir. Bu basit bir regresyon
modelidir. Tahmin sonucuna goére, gelir ve doéviz kurlar1 istatistiksel olarak
anlamli, uzaklik ise anlamsiz ¢ikmistir. Yani uzaklik Tiirkiye’ye olan turizm

talebini etkilememektedir (VAR ve digerleri, 1994, s. 609).
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URAY (1994) doktora tezi olarak yaptig: (;a11§masmda, 1963-1990 y:llar
arasinda 14 tlkeden Tiirkiye’ye olan turizm talebini tahmin etmeye ¢alismigtir.

Uray’in modeli asagidaki gibidir:

LTUR,;, = ag+a;LN;+a,LKUR;+a;LCPlit+a,zaman+a;LCGNP;+e;

Burada;
TUR;, = | iilkesinden t yilinda tilkeye gelen turist sayisi,
N;; = t yilinda turist génderen lilke niifusu,

CGNP,, =t yilinda turist gonderen tilkede kisi basina gelir,
KUR;; =t yilinda iki {ilke arasindaki déviz kurlari,

Zaman,, = iki tilke arasindaki seyahat siiresi,

CPI;, = i iilkesinin tiiketici fiyatlar: endeksi,
& = tesadiifi hata terimi,
ag, a1,....a5 = modelin parametre degerleri’dir.

Model logaritmik-dogrusal formda belirlenmis ve EKK’ya gére tahmin
edilmigtir. Tahmin sonucunda, niifusun, kisi basina diisen gelirin ve doviz
kurlarinin, talebi olumlu yonde etkiledigi; Tirkiye’deki fiyatlarin ve seyahat

siiresinin olumsuz yonde etkiledigi tespit edilmigtir (URAY, 1994, s. 56).

URAY(1994), her iilkeden Tiirkiye’ye olan turizm talebini tek tek incelerken
turizm talebini etkileyebilecek, Kibris Savasi, Cernobil Kazasi, 1973 Petrol Soku
gibi 6nemli olaylar1 model diginda birakmis ve bu tiir olaylarin talep tizerindeki

etkisini gbzard1 etmistir.
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31. Ekonometrik Yontem ve Veri Seti

Bu bolimde oncelikle uluslararasi turizm talebini tahmin etmek i¢in
kullanilan ekonometrik modeller hakkinda bilgi verilecek, daha sonra Tiirkiye igin

olusturulan model ve veri seti hakkinda agiklama yapilacaktir.
310. Ekonometrik Yontem (Model)

Bir iilkeye olan uluslararas: turizm talebini tahmin etmede kullanilan degisik
yaklasimlar vardir. Bunlar kalitatif ve kantitatif yaklasimlar diye iki baglik altinda

toplanabilir.

Arastirma konusuyla ilgili kigilerin tecriibeye sahip ve uzman niteliginde
ozellik gOsteren, bir ekip olugturarak gelecege yonelik tahmin ve spekiilasyonlarda
bulunmasi kalitatif yaklasimlarin en biiyiik o6zelligidir. Istatistiki verilerin
bulunamadig1 ve kalitatif yaklagimlarin miimkiin olmadigi durumlarda bu

yaklasima bagvurulur (UYSAL, 1985, s. 36).

Kantitatif yaklagimlarda ise, tutarli ve dogruya en yakin verilerle ve degisik
tekniklerle talep tahmin edilmeye g¢alisilir. Bu tekniklerin en 6nemlileri; trend
analizi, regresyon analizi, korelasyon analizi, kovariasyon analizi, toplama usulii
ve gravitasyon modelleridir. Fakat, turistik gelenekler ¢ok farkli oldugu ig¢in
turistik tiiketim tahminleri konusunda da uygulanan hig¢bir teknik kesin bir

dogruluk, giivenilecek tam bir miikemmellik gosteremez (OLALI, 1990, s. 104).

Turizm talebinin tahminine y6nelik yapilan ge¢mis ¢aligmalar incelendiginde,
genellikle talep tahmin tekniklerinden “Coklu Regresyon” analizlerinin
kullanildig1 goriliir. WITT ve MARTIN (1987), WHITE (1985), UYSAL ve
CROMPTON (1984), SMERAL (1988), SHELDON ve MAX (1987), COREY
(1987), BAKKAL (1991), VAR, MOHAMMAD ve ICOZ (1994), SYRIOPOULOS
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(1995) gibi aragtirmacilar yaptiklari g¢alismalarda en uygun teknidin ¢oklu
regresyon analizi oldugunu belirtmisler ve bu teknigi kullanmislardir. Karmagik
olmayan, basit ekonomik olaylarin tek denklemle ekonometrik analizinde
genellikle regresyon analizi en uygun ydntemdir (AKKAYA-PAZARLIOGLU,
1995, s. 38).

Talep tahminlerinde kullanilan bazi yontemler, teknik, ekonomik, sosyal ve
bunun gibi bir ¢ok etkenin bagimli degisken tizerindeki etkisini g6steremez. Yani
sozli edilen yontemler, bir faktérdeki veya faktdrlerdeki degismelerin diger
degigken tizerindeki etkisini saptama olanagi vermez. Oysa regresyon analizi bu

olanag1 verebilmektedir (OLALI, 1990, s. 106).

Regresyon, bagimli degiskenle bagimsiz degiskenler arasindaki iliskiyi kuran
parametrelerin degerini tahmin imkanlarini arastirir (KILICBAY, 1980, s. 18).
Yani regresyon, bagimsiz degiskenlerdeki herhangi bir degismenin, bagimli
degiskende meydana getirdigi degisikligi gdstermek amaciyla kullanilan bir
ybntemdir. Burada tahminlemeye temel olan degisken ya da degiskenlere bagimsiz

(agiklayici), onun fonksiyonuna da bagimli (agiklanan) degisken denir.

Regresyon analizi iki degiskenli regresyon ve ¢ok degiskenli regresyon analizi

seklinde olabilir.

Iki degiskenli regresyon modelinde bir bagimli bir de bagimsiz degisken
vardir (KOUTSOYIANNIS, 1989, s. 48).

Model; Y; =B+ By X; tu; seklindedir.
Burada; Y; bafimli degiskeni, X; bagimsiz degigkeni gosterir. B, ve B,

modelin parametreleri, u ise ana kiitle hata terimidir. Ornegin buradaki Y; iilkeye

gelen turist sayisini, X; kisi bagina diisen geliri gdstersin. Bu durumda regresyon
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denklem ¢oziildiigiinde, kisi basina diigen gelirdeki degismelerin iilkeye gelen

turist say1sin1 nasil etkiledigi goriiliir.

Cok degiskenli regresyon denkleminde ise birden fazla agiklayici degiskenin
varlig1 sdzkonusudur. Herhangi bir ekonomik sorun incelendiginde birden fazla
sayida 6nemli agiklayict degiskenin bulundugu bir iliski miimkiin olabilir. Bu
iliski, dogrusal bir fonksiyon seklinde formiile edilip parametreleri tahmin
edilebilir. k-1 sayida (k= parametre sayisi) aciklayici degigskenin bulundugu bir

iliski hata terimi ile birlikte dogrusal olarak,
Y=B0+‘B1X1+B2X2+ ....... +Bka+u

seklinde gosterilebilir (ERTEK, 1973, s. 136).

Burada;

Y = Bagimli degisken
X5 X5,....X, = Bagimsiz degiskenler ve

u = Hata terimini gdstermektedir.

Cok degiskenli regresyon modeli agiklayici degiskenlerdeki bir degismenin

acgiklanan degiskeni nasil etkiledigini gosterir.

AKKAYA ve PAZARLIOGLU, WITT ve MARTIN, VAR, SMERAL, UYSAL
ve CROMPTON, SYRIOPOULOS gibi iktisatg¢ilara gbre bu tiir regresyon
denklemlerinin ¢6ziimii i¢in en Snemli yontem “En Kiigiik Kareler Yontemi™ dir.
En kiigiik kareler yontemi u hata terimi kareleri toplamini minimum yapan P

degerini tahmin eder.
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3100. Modeldeki Degiskenlerin Aciklanmasi (Modelin Tanitimi)

1970-1994 déneminde Tiirkiye’ye olan uluslararasi turizm talebinin tahmini
icin gerekli olan ekonometrik model, ¢ok degiskenli regresyon denklemine gore
olusturulmugtur. Model biri bagimli, altisi bagimsiz degisken olmak iizere toplam
yedi degisken ve bir hata teriminden olusur. Modeldeki degiskenler asagida

agiklanmustir.
a. Bagimli Degisken
Gelen Turist Sayist (GTS)

Turizm talebinin tahmini ile ilgili yapilan ¢aligmalarda, turizm talebinin bir
Olgiisti olarak gelen turistler, turizm gelirleri, turist gecelemeleri ve turist gezileri
kullanilmistir. Gegmis ¢aligmalarda bunlardan turizm gelirleri, gelen turist sayilar
hari¢, digerlerinden daha uygun olarak dikkate alinmigtir. Clinki turizm gelirleri
dogrudan gelir saglar ve yabanct doviz gelirleri ile ilgilidir (SYRIOPOULOS,
1995, s. 319).

Turizm talebinin &lglisii olarak, turizm gelirlerini kullanmak yaniltic1 olabilir.
Bir bolgeye gelen turist sayisinda artma olabilir. Fakat gercek turizm gelirleri,
yiiksek enflasyon oranlarindan, daha az para harcayan turistlerden, turistik yerlerde
konaklama siiresinin daha az olmasindan veya turistlerin farkli yerlerde birden

fazla yer ayirtmalarindan dolay: azalabilir.

Bu gibi sebeplerden dolay: uluslararas: turizm talebini temsilen gelen turist
sayilarin1 kullanmak daha uygundur. Nitekim, literatiirde [Smeral, (1988); Var,
Mohammad ve I¢6z (1994); Gunadhi ve Boey (1986); Martin ve Witt (1987);
Chadee ve Mieczkowski (1987); Divisekera (1995); Syriopoulos (1995)] turizm
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talebiyle ilgili yapilan caligmalarin hemen hemen hepsinde, talebi temsilen gelen

turist sayilari kullanilmigtir.

Tiirkiye’ye olan uluslararasi turizm talebinin tahmini ig¢in yapilan bu
calismada, bagimli degisken, merkez kabul edilen, Almanya, Fransa, Ingiltere,
Avusturya, Isveg, Isvigre, Italya, Finlandiya, Belgika, ABD ve Hollanda
iilkelerinden Tiirkiye’ye kara, hava ve deniz yoluyla gelen turist sayilaridir. Ele
alinan doénem ise 1970-1994 yillar1 arasidir. Caligsmada sadece bu 11 iilkenin
secilmesinin bir takim nedenleri vardir. S6zii edilen dénemde bu 12 iilke
ekonomik, sosyal ve siyasal yonden istikrarli olmus ve en fazla turist bu

tilkelerden gelmigtir.
b. Bagimsiz Degiskenler
Kisi Bagina Diisen Gelir (KBG)

Uluslararas: turizm talebini etkileyen en 6nemli etkenlerden biri kisi basina
diisen gelirdir. Clinkd turizm faaliyeti, litks bir tliketimdir ve gelir yeterli degilse

bu faaliyet gergeklestirilemez.

Biitlin talep analizlerinde oldugu gibi, turizm talebi iginde gelir, dnemli
aciklayict degiskenlerden biridir. Geg¢miste yapilan turizm talep tahmini
calismalarinda gelir genellikle istatistiksel olarak 0.5 anlamlilik diizeyindedir. Bu
¢alismalarin  bir kismi; ARTUS (1970); BARRY ve O’HAGAN (1972);
BECHDOLT (1973); BOND ve LODMAN (1972); GRAY (1966); JUD (1974);
KWACK (1972); LABER (1969); LITTLE (1980)’dir. Gelir degiskeni modele
merkez Ulkedeki kisi basina dlisen gergek gelir olarak girer (WITT-MARTIN,
1987, s. 24).
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Bu ¢alismada turist génderen merkez kabul edilen 11 iilkedeki kisi basina
digsen gelir, agiklayici degisken olarak modele alinmistir. Bu degiskendeki

degigmelerin, gelen turist sayisini olumlu ydnde etkilemesi beklenmektedir.
Doviz Kurlar: (DK)

Déviz kurlar: uluslararas: turizm {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Turistler
icin seyahat, ¢ekim tilkesinin parasinin kendi iilke parasiyla degisim oranina gére
ucuz veya pahali geleceginden, karar vermede doviz kurlari olduk¢a dnemlidir.
Turistler gidecekleri {ilkedeki fiyatlardan daha ¢ok déviz kurlarindan
haberdardirlar. Ayrica déviz kurlari enflasyon oranindan daha hizli dalgalandig:

i¢in insanlar d6éviz kurlarimin faydalarina inanirlar (WITT-MARTIN, 1987, s. 24).

CHADEE ve MIECZKOWSKI (1987), déviz kurlarinin Kanada turizmi
lizerindeki etkileri konulu c¢aligmalarinda, d6éviz kurlarinin Kanada turizmi
izerinde olumlu bir etkiye sahip oldugunu bulmuslardir. Calismada déviz kuru
degiskeninin istatistiksel olarak anlamli oldugu ve Kanada Dolarinin degerindeki
distislerin ABD’li turistleri Kanada’ya ¢ektigi tespit edilmistir (CHADEE-
MIECZKOWSKI, 1987, s. 17).

WITT ve MARTIN (1987); GERABIS (1965); BOND (1978); UYSAL ve
CROMPTON (1984); VAR, MOHAMMAD ve ICOZ (1994); LOEB (1986) ve daha
bir ¢ok arastirmaci déviz kurlarini agiklayici degisken olarak kullanmistir. Bu
yazarlardan bazilar1 doviz kurlarimi fiyatin temsili degiskeni olarak modele

almigslardir.

Bu ¢aligmada da her bir tilke parasimin Tiirk Liras: kargisindaki yillik ortalama
degeri agiklayici degisken olarak modele alinmistir. Bu degiskenin bagimli

degiskeni olumlu y6nde etkilemesi beklenmektedir.
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Tiuketici Fiyatlar: Endeksi (TFE)

Turizm talebini belirleyen en Onemli faktorlerden biri de turistik {iriiniin
fiyatidir. Uluslararas: turizm i¢in fiyat ¢ok sayida bilesenden olusur. Turizm mal
ve hizmetlerin bir karisimi oldugu i¢in turizm fiyatini, her bir turist tarafindan
tiiketilen mal ve hizmetlerin toplam kartsiminin bir fonksiyonu olarak tanimlamak
oldukg¢a zordur. Bu zorluk nedeniyle ge¢mis calismalarin bazilarinda bir “Turist
Fiyat Indeksi” olusturulmaya ¢alisilmis, fakat veri yetersizliginden dolay1 basari

saglanamamistir (CROUCH, 1992, s. 64).

JUD ve JOSEPH de bir turistik yerdeki mal ve hizmetlere olan talep
duyarliligini tespit etmek igin bir “Turist Fiyat Endeksi” kullanilmasinin uygun
olacagini savunur. Fakat boyle glivenilir bir endeks mevcut degildir (MARTIN-
WITT, 1987, s. 24). Boyle bir turist ﬁyat endeksi olusturmak ¢ok zor oldugu i¢in
ARTUS (1970), KWACK (1972), LITTLE (1982), STRONG ve REDMAN (1982),
UYSAL ve CROMPTON (1984), VAR (1994) gibi iktisat¢ilar ¢alismalarinda,
turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarini temsilen, gidilen iilkedeki tiiketici fiyatlar:

endeksini agiklayici degisken olarak kullanmiglardir.

MARTIN ve WITT (1987) olusturduklar: turist fiyat endeksine gore, tiiketici
fiyatlar1 endeksinin yeterli belirleme sonuglarini sagladigini ve turistik fiyatlan
temsilen bunun kullanilabilecegine karar vermislerdir (SYRIOPOULOS, 1995, s.
320).

1970-1994 déneminde Tiirkiye i¢in olusturulan bu modelde de turistik iiriiniin -
fiyatin1 temsilen tiiketici fiyatlar: endeksi kullanilmigtir. Modele ulasim ve
konaklama maliyet degiskenleri de alinmak istenmis fakat Tiirkiye’de bu tiir
istatistikler saglikli bir sekilde tutulamadif: i¢in bu degiskenler model disinda
birakilmigtir.  TFE’nin  bagimli  degiskeni olumsuz y&énde etkilemesi

beklenmektedir.
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Uzaklik (UZ)

Uzaklik, turistik {irintin fiyatini zaman ve ulagim maliyetleri yo6niinden
artirdi1 i¢in turizm talebi tizerinde etkilidir. Turist, ulasim yo&niinden en kisa
stirede ve en ucuza gidebilecegi turistik yeri tercih edeceginden, uzakligin talebi
olumsuz yénde etkilemesi beklenir. Nitekim bir ¢ok Avrupali turist, tatil igin,
nisbeten daha yakin oldugu i¢in Tiirkiye yerine Ispanya, Yunanistan, Italya, Fransa

ve Portekiz gibi llkeleri tercih etmektedir.

Uzaklik degiskenini VAR, MOHAMMAD ve ICOZ (1994) yaptiklan
caligmalarinda agiklayict degisken olarak kullanmislardir. Yapilan ¢alismada 1979-

1987 déneminde Tiirkiye’ye olan turizm talebi tahmin edilmeye ¢alisilmistir.

1970-1994 doénemi i¢in yapilan bu c¢aligmada da, turist génderen iilkelerin
baskentleri ile Ankara arasindaki uzaklik, kilometre cinsinden ag¢iklayic1 degisken

olarak modele alinmistir.
Yatak Sayisi (YS)

Bir bdlgeye olan turizm talebini, bolgedeki turistik altyapi ve ist yapimn
durumu, turist kabul olanaklari, turistlere sunulan mal ve hizmetlerin kalitesi de
etkiler. Turist kabul eden bolgedeki turizm isletmelerinin (miktar ve kalite
bakimindan) ihtiyaglara karsilik verecek diizeyde olmas, talebi etkiler. Bu yiizden
turizm talep tahmin modellerine agiklayict degisken olarak yatak sayisi

degiskenini almak uygun olacaktir.

Bu galismada modele alinan agiklayic: degiskenlerden biri de igletme belgeli
vatak sayilaridir. Belediye belgeli tesislerdeki yatak sayilar1 ise modele dahil
edilmemistir. Ciinkti 1970-1994 donemi i¢in belediye belgeli tesislerle ilgili

verilerde tam bir gitvenilirlik yoktur.
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Modelde kullanilan yatak sayilari degigkeninin bagimli degiskeni olumlu

yonde etkilemesi beklenmektedir.
Kukla Degisken (DV)

Turizm bir giliven ve huzur ortamina ihtiya¢ duyar. Yeterli giivenligin ve
huzur ortaminin olmadid: yerlere turizm talebi olmayacaktir. Ekonomik ve siyasi
istikrarsizliklarin oldugu yerlere turist gitmeyecektir. Savas, salgin hastalik, dogal
afet ve ter6rist faaliyetler gibi olumsuzluklar turizm talebi izerinde olumsuz bir

etkiye sahiptir. Bu tiir olaylar turizm talebini olumsuz y6nde etkiler.

Bu calismada Tiirkiye’yi de etkileyen bu tiir olaylar, kukla degisken
yardimiyla modele dahil edilmistir. Bu olaylar ve gergeklestigi yillar goyledir:
Diinya Petrol Krizi (1973), Kibris Barig Harekat1 (1974), II. Petrol Krizi (1979), 12
Eyliil Harekat1 (1980), ABD-Libya gerginligi ve ABD’nin Libya’y:r bombalamasi
(1986), Cernobil Kazast (1987) ve Korfez Savasi (1991). Sozii edilen

“1 9

olumsuzluklarin oldugu yillara degeri, diger yillara ise “0” degeri verilmigtir.

3101. Tiirkiye I¢in Olusturulan Turizm Talep Denklemi

Tﬁrkije’ye olan uluslararas1 turizm talebini tahmin etmek ig¢in 1970-1994 -
yillarini kapsayan bir donem seg¢ilmistir. Bu donemde, Tiirkiye’ye olan turizm
talebini etkileyen faktSrler ve bu faktdrlerin etkileri tahmin edilmeye ¢aligilmigtir.
1970-1994 yillar1 arasinda meydana gelen ve turizm talebine etki edebilecek

unsurlar da kukla degisken yardimiyla denkleme dahil edilmigtir.

Denklem, biri bagimli, digerleri (altis1) bagimsiz yedi degisken ve bir hata

teriminden olugur. Tiirkiye i¢in olusturulan turizm talep tahmin denklemi;

LGTS T (Xo+(x. 1 LKB Git+oc2LDKm+0L3LTFETt+OL4LUZiTt+OL5LYSTt+0L6DV+ui
seklindedir.
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Burada;
GTSi1, = t yilinda i {ilkesinden Tiirkiye’ye gelen turist sayisi,
KBG;, = t yilinda, i iilkesinde kisi bagina diisen gergek gelir,
DK =t yilinda, i iilkesi parasiyla TL arasindaki kur (d6viz kuru),
TFEq, = t y1linda, Tiurkiye’deki tiiketici fiyatlar1 endeksi,
UZir = Tiirkiye ile i tilkesi arasindaki uzaklik,
YSt: =t yilinda, Tirkiye’de isletme belgeli yatak sayisi,
Dv, =t yilinda, turizm talebini etkileyebilecek ekonomik ve sosyal
olaylar (kukla degisken),
L = logaritmay: ifade etmektedir.

Bu denklem 11 iilke i¢in ayr1 ayri olusturulmus ve tahmin edilmigtir. Denklem
tahmin edilmeden 6nce, agiklayici degiskenlerden, KBG, DK ve YS’nin agiklanan
degisken GTS’yi pozitif yonde, TFE, UZ ve DV’nin ise negatif y6nde etkilemesi

beklenmektedir. Yani tahmin sonucunda beklenen isaretler;

LGTS m=oco+oa 1 LKB Git+ochDKm-oc3LTFETt-0L4LUZiTt+0L5LYSTt—ocﬁDV+ui

seklindedir.

3102. Veri Seti

1970-1994 doénemini kapsayan ve Tiirkiye’ye olan turizm talebini tahmin
etmeye c¢aligan denklemde kullanilan degiskenlerle ilgili istatistiki veriler DIE
istatistik yilliklari, Turizm Bakanhigi Turizm Istatistik Yilliklari, IMF’nin
Uluslararas: Finans Istatistik (IFS) yilliklarindan, uzaklik degiskeni ile ilgili
veriler ise THY ’nin THY magazin dergisinden derlenmigtir. Veriler Ek 1'de yer

almaktadir.
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32. Modelin Coziimii

Esitlikler, Log-Lineer (Logaritmik-Dogrusal) formda belirlenmis ve olagan en
kiigiik kareler yontemi ile ve bu ydntemin alternatifi olan AR1 (modeller, hata
terimlerinde otokorelasyon sorunu, cochrane-orcutt veya maximum likehood
yontemleriyle giderilerek tahmin edilmistir) y6ntemi kullanilarak tahmin
edilmigtir. Tahminler test istatistiklerine gore anlamliliklar1 tespit edilmigtir.
Degiskenler arasinda otokorelasyonun olup olmadigi Durbin-Watson (DW) test
istatistigi ile, degiskenlerin anlamliliklan t istatistigi ile, modelin bir biitiin halinde
anlamliligi F testi ile test edilmigtir. Modelin agiklama giicli ise R? ile test

edilmistir.

Tiirkiye’ye olan turizm talebini tahmin etmede 11 tilke i¢in ayni degiskenler
kullanilarak, her {ilke i¢in ayr1 bir tahmin sonucu elde edilmigtir. Bu iilkeler i¢in
elde edilen tahmin sonuglar1 Ek 2’de verilmistir. Ayrica bu sonuglara gore; bu
iilkeler igin talebi etkileyen degiskenlerin katsayilar: ve anlamlilik diizeyleri Tablo

8’de verilmistir.
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Tablo: 8

Ulkeler Igin Yapilan Tahminlerin Sonuglarina G6re Degiskenlerin Katsayilan ve Anlamiihik Diizeyleri

SABIT KBG DK TFE YS DV R? F DW | YONTEM
Almanya | -24.864 1.150 0.506 1422 2.962 0252 |[0955| FG,19) | 23714 OLS
81.2215
(0.0010) | (0.0353)° | (0.0018)° | (0.0008)* | (0.0000001)* | (0.0094)" (0.0000)
Avusturya | -84.401 6.575 0.638 1347 2.230 04787 [0.863| F(5,19) | 1.6413 OLS
24.0811
(0.00053) | (0.00198)* | (0.2597) | (0.0574)° | (0.00204* | (0.0103)° (0.0000)
Tngiltere | -58.513 6290 0.550 0973 1.667 0406 | 0.890 — 19404 | MLAG
(0.0072) | (0.0194)° | (0.1346)° | (0.0388)° | (0.1020° | (0.0073)
Ttalya 85477 5.050 0.652 -1238 1.832 0250 |0.687 — 2.1192 c-O
(0.0218) | (0.0305)° | (0.0365)° | (0.0043* | (0.0002)* | (0.0465)"
Fransa | -57218 5.389 0.300 -1.156 1235 0343 | 0.798] F(5,19) | 2.3977 OLS
15.0188
(0.0278) | (0.0359)° | (0.0827)° | (0.0263)° (0.0220)° (0.0148)° (0.0000)
Hollanda | -26.574 0.303 0.661 1335 3.758 0202 |0.874| F(5,19) | 2.0009 OLS
15.0188
(0.4747) | (0.9465) | (0.2865) | (0.0493)° | (0.0013)* 0.2902) (0.0000)
isveg -17.592 1.649 1.061 1916 5267 0475 | 0.776 = 2.1731 MLAG
©.4992) | (0.4566) | (0.0360)° | (0.00077)* | (0.000002)* | (0.0564)
ABD 4204 0.137 0.578 -0.953 1.747 0415 | 0358 — 2.0270 C-0
0.6336) | (0.3966) | (0.2349) | (0.1270)! | (0.0851)° (0.0599)°
Fintand. | -22.226 20260 0.750 -1.266 3.783 0.062 |0.778| F(5,19) | 1.8947 OLS
13.3880
(0.1309) | (0.7918) | (0.1485)° | (0.0334)° | (0.0028) (0.8204) (0.0000)
Belgika 2.843 -0.909 - 0377 2.509 0.039 |0.711| F(,19) | 1.6582 OLS
12.3131
(0.9245) | (0.6986) (0.0532)° |  (0.0008) (0.8247) (0.0000)
Tsvigre 42.620 3.840 — 0337 1.366 0207 | 0.505 = 18898 | MLAG
0.2014) | (0.2525) (0.0911 | (0.1057)° (0.3416)

Degiskenlerin anlamlitik dizeyleri

a:% 1 Anlamlilik diizeyinde
b:% 5 Antamlilik diizeyinde
¢:%10 Anlamhilik diizeyinde
d:%20 Anlamlilik diizeyinde
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33. Sonuglarin Yorumlanmasi

Bu béliimde Tiirkiye’den turizm talebinde bulunan 11 iilke i¢in olugturulan

tahmin denklemlerinin sonuglar: iilkelere gére yorumlanmigtir.
Almanya
LGTS=-24.86+1.150LKBG+0.906LDK-1.422LTFE+2.962LYS-0.252 DV+u

Almanya i¢in tahmin edilen denklemde, talebi etkileyen biitiin degiskenlerin
parametrelerinin isaretleri beklenilen yénde olmustur. t test istatistiklerine gére
bagimsiz degiskenlerin hepsi anlamli ¢ikmistir. Denklemdeki bagimsiz
degiskenlerin, bagimli degiskeni agiklama giicii (Rz), % 95. diizeyinde olup,
Durbin-Watson test istatistiine gore degiskenler arasinda otokorelasyona
rastlanmamistir. F istatistifine gore model, % 1 anlamlilik diizeyinde bir biitiin

halinde istatistiksel olarak anlamli ¢ikmigtir.

Almanya’dan Tirkiye’ye gelen turistlerin talebini, kisi bagina diisen gelirde,
doviz kurlarinda ve yatak sayilarinda meydana gelen degismeler olumlu yonde
etkilerken, fiyatlardaki artis ve savas, terSrist faaliyetler, dogal afetler gibi

unsurlar olumsuz y6nde etkilemektedir.

Buna gore; diger degiskenler sabitken, gelirde meydana gelen % 1’lik bir
degisme, gelen Alman turist sayisim1 olumlu yénde % 1.15 oraninda
degistirmektedir. D6viz kurlarimin etkisi, % 1’lik bir degismeye karsi talepte %

0.90 oraninda olumlu y&nde bir degisme seklinde olmaktadir.

Talebin fiyata (TFE’ye gore) esnekligi (1.42) olarak bulunmustur. Yani
Turkiye’deki fiyatlarda meydana gelen % 1°lik bir artis, talebi daha fazla

etkileyerek % 1.42 oraninda azaltmaktadir.
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Yatak sayisinin talep lizerindeki etkisi ise 2.96 olarak bulunmustur. Yatak

sayisindaki % 1’lik bir artis talebi % 2.96 oraninda arttirmaktadir.

Savas, ekonomik kriz, terSrist faaliyetler gibi olaylar karsisinda Alman
turistlerin oldukg¢a hassas oldugu tesbit edilmigtir. Bu tiir olumsuzluklar oldugu

zaman Alman turist sayisinda 0.252’lik bir azalma olmaktadir.

Gériilecegi tizere Almanya’dan Tiirkiye’ye olan talebi ( 2.96) esneklikle, en

fazla yatak sayis1 degiskeni etkilemektedir.
Avusturya
LGTS = -84.40+6.57LKBG+0.638L.DK-1.347TFE+2.23 LYS-0.478 DV +u

Avusturya i¢in tahmin edilen denklemde, talebi etkileyen biitiin degiskenlerin
parametrelerinin isaretleri beklenilen y&nde olmugtur. t test istatistiklerine goére
bagimsiz degiskenlerden KBG, TFE, YS ve DV istatistiksel olarak anlaml:
cikmigstir. DK (istatistiksel olarak anlamsiz bulunmustur) degiskeninin ise model
tizerinde etkili olmadig1 sonucu ortaya ¢ikmigstir. Durbin-Watson test istatistigine
gbre bagimsiz degiskenler arasinda otokorelasyona rastlanmayan denklemde, R? =
% 86 dilizeyinde ¢ikmistir. Yani Avusturya’dan gelen turist sayisindaki
degismelerin % 86°s1 bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklanmaktadir. F
test istatistifine goére model, bir biitiin halinde % 1 anlamlilik diizeyinde

istatistiksel olarak anlamli ¢ikmustir.

Buna gore; kisi bagina gelirin turizm talebi {izerindeki etkisi 6.57 olarak
bulunmugtur. Bu oldukga yiiksek bir esnekliktir. Kisi basina diisen gelirdeki %
I’lik bir degisme, Tirkiye’ye olan Avusturyalilarin turizm talebini % 6.57
oraninda olumlu ydnde degistirmektedir. Yatak sayilarindaki % 1’lik bir artig ise

talebi % 2.23 oraninda arttirmaktadir.
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Fiyatlarin talep tizerindeki etkisi beklenildigi gibi olumsuz yénde olmugtur.
Fiyatlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme talebi, daha fazla etkileyerek %
(1.34) oraninda olumsuz yoénde degistirmektedir. Savag ve diger olumsuz olaylar
Avusturyalilar1 da etkilemektedir. Bu tiir bir olay oldugu zaman Avusturya’dan

gelen turist sayisinda 0.47 oraninda bir azalma olmaktadir.

Avusturyal: turistlerin Tiirkiye’ye olan talebini diger degiskenlere gore

esnekligi (6.57) en fazla olan KBG degiskeni etkilemektedir.
Ingiltere
LGTS =-58.51+6.29 LKBG+0.55 LDK-0.97 LTFE+1.66 LYS-0.40 DV+u

Ingiltere icin tahmin edilen denklemde, talebi etkileyen degiskenlerin
parametrelerinin isaretleri beklenilen yonde olmustur. t test istatistiklerine gore
degiskenlerin hepsi istatistiksel olarak anlamh ¢ikmistir. Durbin-Watson test
istatistigine gore, bagimsiz degiskenler arasinda otokorelasyon olmayan modelde,
R = % 89 diizeyinde ¢ikmistir. Ingiltere’den Tiirkiye’ye gelen turist sayisindaki

degismelerin % 89°’u bagimsiz degiskenlerdeki degismelerle agiklanmaktadir.

Modele gore; diger degiskenler sabitken kisi bagina diisen gelirde meydana
gelen % 1°’lik bir degisme Ingiliz turistlerin Tiirkiye’ye olan talebini % 6.29
oraninda olumlu y6nde degistirmektedir. Déviz kurlarinin etkisi, kurlarda meydana
gelen % 1°lik bir degigsme talepte daha az bir etki yaparak % 0.55 oraninda olumlu
ybnde bir degisme seklinde kendini gostermektedir. Yatak sayisinin talep
lizerindeki etkisi ise 1.66’dir. Yani yatak sayisindaki % 1°lik bir artis, talebin %

1.66 oraninda artmasina neden olmaktadir.

Fiyat ve kriz donemlerinin (savas, terdrist faaliyetler vs.) turizm talebi

tizerindeki etkisi olumsuz yonde olmustur. Fiyatlarda meydana gelen % 1’lik bir
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degisme, talebi % 0.97 oraninda degistirmektedir. Savas vb. kritik olaylar ise

talebi 0.406 oraninda azaltmaktadir.

Ingiliz turistlerin Tiirkiye’ye olan turizm talebini, diger degiskenlere gére

esnekligi (6.29) en fazla olan KBG degiskeni etkilemektedir.
Italya
LGTS =-85.47+5.05 LKBG+0.65 LDK-1.23 LTFE+1.83 LYS-0.29 DV+u

Tahmin edilen denklemde, Italya’min Tiirkiye’ye olan turizm talebini
etkileyen degiskenlerin parametrelerinin isaretleri beklenilen y6nde olmustur. t test
istatistiklerine goére degiskenlerin hepsi istatistiksel olarak anlamlidir. Durbin-
Watson test istatistigine gore, bagimsiz degiskenler arasinda otokorelasyon
olmayan modelde, R*> = % 68 diizeyinde ¢ikmistir. Yani Italya’dan Tiirkiye’ye
gelen turist sayisindaki degismelerin % 68’i bagimsiz degiskenlerdeki

degismelerle aciklanirken, % 32°si diger etkenlerle agiklanabilmektedir.

Modele gore; diger degiskenler sabitken kisi bagina diisen gelirdeki % 1°lik
bir degisme, talebi % 5.05 oraminda olumlu y6nde degistirmektedir. Déviz
kurlarimin etkisi; kurlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme talebi daha az
etkilemekte ve % 0.65 oraninda olumlu yodnde degistirmektedir. Yatak sayisinin
etkisi; Tiirkiye’nin turistik yatak sayisinda meydana gelen % 1°lik bir artis talebin

% 1.83 oraninda artmasina neden olmaktadir.

Fiyatin etkisi; Tiirkiye’de fiyatlarda meydana gelen % 1°lik bir degisme talebi
% 1.23 oraninda olumsuz yonde degistirmektedir. Savas, terdrist faaliyetler gibi

olumsuz olaylar ise talebi 0.29 oraninda azaltmaktadir.

Italyan turistlerin Tiirkiye’ye olan talebini en fazla etkileyen degisken,

esnekligi (5.05) en fazla olan KBG degiskenidir.



84

Fransa

LGTSA =-57.21+5.38 LKBG+0.8 LDK-1.15 LTFE+1.23 LYS-0.34 DV+u

Fransa i¢in tahmin edilen denklemde, Tiirkiye’ye olan turizm talebini
etkileyen degiskenlerin parametrelerinin isaretleri beklenilen yénde olmustur. t test
istatistiklerine gore degiskenlerin hepsi istatistiksel olarak anlamlidir. Durbin-
Watson test istatistigine gore, bagimsiz degiskenler arasinda otokorelasyon
olmayan modelde, R* = % 79 diizeyinde ¢ikmustir. Yani Fransa’dan gelen turist
sayisindaki  degismelerin % 79°u  bagimsiz degiskendeki degismelerle
agiklanabilmektedir. F test istatistigine gére model bir biitiin olarak % 1 anlamlilik

diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.

Kisi basina diigen gelirin etkisi; Fransa’da kisi basina diisen gelirde meydana
gelen % 1°lik bir degisme, talebi % 5.38 oraninda olumlu y6nde degistirmektedir.
Doéviz kurlarinin etkisi; kurlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme talebi % 0.8
oraninda olumlu y6nde degistirmektedir. Yatak sayisinin talep iizerindeki etkisi;
Tirkiye’deki turistik yatak sayisinda meydana gelen % 1°lik bir artis, talebi %

1.23 oraninda arttirmaktadir.

Fiyatin etkisi; Tirkiye’deki fiyatlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme,
talepte daha fazla etki yaparak % 1.15 oraninda olumsuz yonde bir degismeye
neden olmaktadir. Olumsuz olaylarin etkisi; bu tiir olaylarin meydana geldigi

yillarda, talep 0.34 oraninda azalmaktadir.

Fransiz turistlerin Tirkiye’ye olan talebini en fazla etkileyen degisken,

esnekligi (5.38) olan KBG degiskenidir.
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Hollanda

|

LGTS =-26.57+0.30 LKBG+0.66 LDK-1.33 LTFE+3.75 LYS-0.20 DV+u

Hollanda igin tahmin edilen denklemde, Tiirkiye’ye olan turizm talebini
etkileyen degiskenlerin parametrelerinin isaretleri beklenen yonde ¢ikmistir. t test
istatistiklerine goére degiskenlerden sadece fiyat ve yatak sayisi degiskenleri
istatistiksei olarak anlamli ¢ikmistir. Buna gore, Hollanda’dan gelen turistlerin
Tiirkiye’ye olan talebini, kisi basmna gelir, doéviz kurlar1 ve kritik olaylar
etkilememekte sadece fiyatlar ve yatak sayisindaki degisiklikler etkilemektedir.
Durbin-Watson test istatistifine go6re degiskenler arasinda otokorelasyona
rastlanmayan denklemde R* =% 87 diizeyindedir. Bagimsiz degiskenlerin, bagimli
degiskendeki degisiklikleri agiklama giicii % 87’dir. F test istatistifine gére model

bir biitiin halinde % 1 anlamlilik diizeyinde anlamlidir.

Fiyatin etkisi; Tiirkiye’deki fiyatlarda meydana gelen % 1°lik bir degisme,
talepte daha fazla etki yaratarak % 1.33 oraninda olumsuz yonde bir degisme
meydana getirmektedir. Yatak sayisinin etkisi; Tirkiye’deki yatak sayilarinda
meydana gelecek % 1°lik bir artis talebi ¢ok daha fazla etkileyerek % 3.75

oraninda arttirmaktadair.

Hollanda’ls turistlerin Tiirkiye’ye olan talebinis en fazla etkileyen degisken

(3.75) esneklikle YS’dir.
Isveg
LGTS. =-17.59-1.64 LKBG+1.06 LDK-1.91 LTFE+5.26 LYS-0.475 DV+u
Isve¢ igin tahmin edilen denklemde KBG degiskeni hari¢, diger biitiin

degiskenlerin parametrelerinin isaretleri beklenilen ydnde cikmustir. Isvecli

turistler igin KBG’nin etkisi olumsuz yonde ¢ikmig, fakat bu degisken istatistiksel
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olarak anlamli bulunamamistir. t test istatistiklerine gore diger degiskenler
istatistiksel olarak anlamli ¢ikmustir. Durbin-Watson test istatistigine gore
otokorelasyona rastlanmayan modelde, R? = % 77 diizeyinde ¢ikmistir. Buna gore;
déviz kurlarimin etkisi; déviz kurlarindaki % 1°lik bir degisme karsisinda talepte %
1.06°l1ik olumlu yonde bir degisme meydana gelmektedir. Yatak sayisinin etkisi;
Tiirkiye’deki belgeli yatak sayilarinda meydana gelecek % 1’lik bir artig, talebi %

5.26 oraninda arttirmaktadir.

Fiyatin etkisi; Tiirkiye’deki fiyatlarda meydana gelecek % 1’°lik bir degisme,
talebi % 1.91 oraninda olumsuz yonde degistirmektedir. Olumsuz olaylarin etkisi;

bu tiir olaylarin meydana geldigi zamanlarda, talep 0.47 oraninda azalmaktadir.

Isvegli turistlerin Ttrkiye’ye olan talebini en fazla, esnekligi (5.26) olan YS

degiskeni etkilemektedir.
ABD

LGTS =-4.20+0.13 LKBG+0.57 LDK-0.95 LTFE+1.74 LYS-0.41 DV+u

ABD i¢in tahmin edilen denklemde, biitlin degiskenlerin isaretleri beklenilen
yonde olmustur. t test istatistiklerine gore, fiyatlar, yatak sayist ve kukla degisken
istatistiksel olarak anlamli ¢ikmistir. Gelir ve doviz kurlari bagimli degiskeni
etkilememektedir. Durbin-Watson test istatistifine go6re degiskenler arasinda
otokorelasyona rastlanmayan denklemde, R*> = 0.35 diizeyinde ¢ikmustir. Yatak
sayisinin etkisi; belgeli yatak sayisinda meydana gelen % 1°lik bir degisme,
ABD’lilerin Tirkiye’ye olan talebini % 1.74 oraminda  olumlu yé&nde

degistirmektedir.

Fiyatin etkisi; fiyatlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme, talebi % 0.95

oraninda olumsuz yOnde degistirmektedir. Olumsuz olaylarin etkisi; kukla
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degisken ABD’lilerin de olumsuz olaylara karsi ¢ok hassas oldugunu

gostermektedir. Bu tiir olaylarin oldugu yillarda talep 0.41 oraninda azalmaktadir.

ABD’li turistlerin Tirkiye’ye olan taleplerini en fazla (1.74) esneklikle YS
degiskeni etkilemektedir.

Finlandiya
LGTS =-22.22-0.26 LKBG+0.75 LDK-1.26 LTFE+3.78 LYS-0.06 DV+u

Finlandiya i¢in tahmin edilen denklemdeki degiskenlerin parametrelerinin
isaretleri KBG hari¢, beklenen yonde olmustur. t test istatistiklerine gore
denklemdeki degiskenlerden d6viz kurlari, fiyat ve yatak sayist degiskenleri
istatistiksel olarak anlamli ¢ikmistir. Kisi basina gelir ve olumsuz olaylar
Finlandiyal1 turistlerin talebini etkilememektedir. Durbin-Watson test istatiétigine
gore, deZiskenler arasinda otokorelasyona rastlanmayan denklemde R> = % 77
diizeyindedir. Agiklayic1 degiskenlerdeki degismeler bagimli degiskendeki
degismelerin % 77’sini agiklamaktadir. F test istatistifine gore model bir biitiin

halinde % 1 anlamlilik seviyesinde anlamlidir.

Dé6viz kurlarmnin etkisi; doviz kurlarindaki % 1°lik bir degisme talebi % 0.75
oraninda olumlu yénde degistirmektedir. Yatak sayisimin etkisi; yatak sayilarinda

meydana gelen % 1°lik bir artis talebi % 3.78 oraninda arttirmaktadir.

Fiyatin etkisi; fiyatlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme talebi % 1.26

oraninda olumsuz yonde degistirmektedir.

F inlaﬁdiyah turistlerin Tirkiye’ye talebini en fazla esnekligi (3.78) olan YS
degiskeni etkilemektedir.
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Belgika
LGTS =-2.843-0.90 LKBG-0.37 LTFE+2.50 LYS-0.04 DV+u

Belgika i¢in tahmin edilen denklemde, degiskenlerden fiyatlarin, yatak
sayisinitn ve kukla degiskenin parametrelerinin isaretleri beklenilen y&nde
cikmistir. Kisi basina diisen gelir ve kukla degisken istatistiksel olarak anlaml
bulunamamuistir. D&viz kurlari ise fiyat endeksi degiskeninde ¢oklu baglant: sorunu
ortaya ¢ikardigi i¢in modelden ¢ikartilmistir. t test istatistiklerine gore fiyat
endeksi ve yatak sayist istatistiksel olarak anlamls bulunmustur. Durbin-Watson
test istatistiine gore degiskenler arasinda otokorelasyona rastlanmayan
denklemde, R* = % 71 diizeyinde bulunmusgtur. F test istatistigine gére model bir

bitlin olarak % 1 anlamlilik seviyesinde anlamlidir.

Yatak sayisinin etkisi; Tiirkiye’de belgeli yatak sayisinda meydana gelen %

1’lik bir art1s, talebi % 2.5 oraninda arttirmaktadir.

Fiyatin etkisi; Tiirkiye’de fiyatlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme,

talebi % 0.37 oraninda olumlu ydnde degistirmektedir.

Belgika’la turistlerin Tirkiye’ye olan turizm talebini etkileyen en &nemli

degisken, esnekligi (2.50) olan YS’dir.
Isvigre
LGTS =-42.62+3.84 LKBG-0.33 LTFE+1.36 LYS-0.2 DV+u

Isvigre’nin tahmin edilen denklemde, doviz kurlan disindaki diger
degiskenlerin parametrelerinin isaretleri beklenen yonde olmustur. t test
istatistiklerine gore fiyat endeksi ve yatak sayisi degiskeni istatistiksel olarak

anlamli bulunurken diger degiskenler anlamli bulunamamaistir. Durbin-Watson
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test istatistiine g6re degiskenler arasinda otokorelasyona rastlanmayan
denklemde, R* = % 50 diizeyinde bulunmustur. Bagimli degiskendeki degismelerin
% 50°si bagimsiz degiskenlerdeki degisikliklerle agiklanabilmektedir. Doviz

kurlar1 ¢goklu baglant1 sorunu yarattig1 i¢in modelden dislanmagtir.

Yatak sayisinin etkisi; Tiirkiye’deki yatak sayilarinda meydana gelen % 1°lik

bir artig, talebi % 1.36 oraninda arttirmaktadir.

Fiyatin etkisi; Ttirkiye’deki fiyatlarda meydana gelen % 1’lik bir degisme,

talebi % 0.33 oraninda olumsuz y6nde degistirmektedir.

Isvigre’li turistlerin Tirkiye’ye olan turizm talebini en fazla etkileyen

degisken, esnekligi (1.36) olan YS’dir.



DORDUNCU BOLUM

4. SONUC VE DEGERLENDIRME

Guniimiizde, ileri sanayi toplumlar:, sanayinin hakim oldugu bir gelisme
asamasindan bilgi ve hizmet {iretiminin 6n plana ¢ikti§1 daha ileri ve yeni bir
gelisme asamasina ge¢mektedir. Bu toplumlarda, istihdam ve katma degerin
sektdrel dagilimina gére, sanayi sektOriiniin payi gerilerken, turizmin de iginde
oldugu hizmetler sektoriiniin pay: artmaktadir. Hizmetler sektdri i¢inde ise turizm
2. Diinya Savagsi’ndan sonra hizli bir gelisme gostererek onemli bir pay elde
etmistir. Bu hizli degisim siirecinde endiistrivel gelisme stratejilerinde sektor
Oncelikleri degismekte ve tﬁrizm gibi biiylik miktarda dévizin el degistirdigi

hizmet sekt6rleri birer “ara sekt6r” konumuna gelmektedir.

Turizm sektoriiniin, milli gelire, istihdama, &demeler dengesine, yabanci
sermaye girisine yaptigi Onemli katkilarla Ulkeler, ekonomik ve sosyal
gelismelerine hiz kazandirmaktadirlar. Turizm bu olumlu yonleri nedeniyle

gelismis ve gelismekte olan tlilkelerde oncelikli sektdr haline gelmeye baglamigtir.

Bu degisim stirecinin diginda kalamayan Tiirkiye’de, son yillarda, turizm
yarattig1 dogrudan ve dolayh etkilerle 6zel bir 6nem kazanmis ve dncelikli sektor
haline gelmistir. Geligsmekte olan {ilkelerin kroniklesmis sorunlarindan biri olan
déviz sikintisi, Tiirkiye i¢in de 6nemli bir sorundur. Turizm, Tiirkiye’de sadece bu
sorunun giderilmesinde degil, istihdama katkisi, katma deger yaratmasi, gelir ve
harcama akimina yol agmasi, dis borglarin 6denmesi ve diizenli bir kamu geliri
saglanmasi bakimindan da ¢ok 6nemli bir sektordiir. Sektdriin oldukga genis

hizmet alanlarinda diger sektdrleri birlestiren 6zellik tasimasi ve bu sektérlerle
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gii¢lii baglant: etkilerinin olmasi nedeniyle bir ¢ok kii¢iik ve orta dlgekli isletmenin

gelisimini saglamasiyla Tiirk ekonomisi i¢in 6nemini bir kat daha arttirmaktadir.

Ekonomiye yaptig1 olumlu katkilar nedeniyle turizm Tirkiye’de, iktisadi
kalkinmay: gercgeklestirmek i¢in gerekli doviz girdisini saglamada en 6nemli sektor
kabul edilmis ve bu sektorii gelistirmek igin ge¢ de olsa olumlu politikalar

yapilmistir.

Turizm sektorii, 1980°li yillarin en umut veren sektdrlerinden biri olarak
Tiirkiye ekonomisinin giindeminde yerini almigtir. Yapilan yatirimlar, tegvikler ve
saglanan kolayliklarla, yatak kapasiteleri, gelen turist sayist1 ve milli gelire katkisi
bakimindan 80°li yillarda turizm sektdril olumlu gelismeler gostermistir. Yapilan
Onemli yatirimlarla, kiigiik &l¢ekli turizm isletmelerinin yaninda, hizmet kalitesi ve

yatak kapasitesi ile diinya standartlarina uygun tesisler insa edilmigtir.

1986 yilinda gelen turist sayisi ilk defa hem 2.5 milyon kisiyi agsmig hem de
turizm geliri 1 milyar Dolan asarak 1.482 milyar Dolar olarak gergeklesmistir.
1990 yilina kadar iilkeye gelen turist sayisinda Onemli artiglar olurken, 1991
yilinda Tirkiye’nin de i¢inde bulundugu bolgede meydana gelen “Kérfez Savasi”
nedeniyle nisbi bir azalma goriilmustir. Savasin etkisi gectikten sonra turist

sayisindaki artiglar devam etmis ve 1995 yilinda 7726886 kigiye ulagsmistir.

Biitlin bu gelismelere ragmen, sahip oldugu potansiyele gore Tiirkiye, diinya
ve Avrupa turizm pazarindan yeteri kadar pay alamamaktadir. Son yillarda gerek
politikacilar, gerekse baz1 kuruluslar Tiirkiye’de bir “turizm patlamasi”
yasandigim1 sOylemektedirler. Fakat, Tiirkiye ile ayni turistik cografya (bolge)
iginde yer alan Fransa, Ispanya, Italya gibi tilkelerin turizmle ilgili rakamlar
incelendiginde bunun bir patlama olmadifi goriilecektir. 1995 yilinda Fransa’y:
60.58 milyon; Ispanya’y: 45.12 milyon; Italya’y: 29.18 milyon turist ziyaret
ederken, Tiirkiye’yi 7.72 milyon turist ziyaret etmigstir. Ayni yil bu iilkelerin elde

ettikleri turizm gelirleri ise, Fransa 27.32 milyar Dolar; italya 27.07 milyar Dolar;
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Ispanya 25.06 milyar Dolar iken Tirkiye’nin elde ettigi gelir ise 4.957 milyar
Dolardur.

Son yillarda Tirkiye’de turizm sektoriinde onceki yillara gére gergekten
olumlu ve onemli gelismeler kaydedilmigtir. Fakat bu geligmeleri bir turizm
patlamasi olarak nitelemek gergek¢i olmayacaktir. Tiirkiye’nin turist sayilari ve
turizm gelirleri bakimindan diinya ve Avrupa turizminden aldif1 pay da oldukg¢a
diigiiktiir. Nitekim 1995 yil1 itibariyle diinya turizminden aldig1 pay sirasiyla % 1.4
ve % 1.6, Avrupa’dan aldig1 pay ise % 2.3 ve % 2.5 diizeyinde gergeklesmigtir.

Bu payin diisiikltigii ve Fransa, Ispanya, Italya gibi iilkelerle arasinda nemli
miktarlarda (gelir ve turist sayist agisindan) fark bulunmasinin gesitli sebepleri
vardir: Tiirkiye turizm konusunda, Fransa, Ispanya ve Italya gibi iilkelere gore
olduk¢a geng bir iilke kabul edilmektedir. Bu iilkeler, turizmle ilgili faaliyetlerinde
etkili politikalar: ve yatirimlarini 1960’11 yillarda gerceklestirirken; Tiirkiye, ancak
1980°1i yillardan sonra bu tiir faaliyetlere baslayabilmistir. Avrupa 1960’11 yillarda
kitle turizmine y6nelik yatirimlarda bulunurken, Tiirkiye ancak 1984 yilinda bu tiir
turizme yonelik ¢aligmalar yapmigstir. Bu tarihe kadar gelen turist profili, kiiltiir
bazli, gezginci ve kiigiik boyutluydu. Kitle turizmine yonelik arzla birlikte turist

profili de degismistir.

Tiirkiye, diger Avrupa iilkelerine gére, Avrupa’nin biraz daha disindadir ve
turist gdnderen {iilkelere mesafe olarak daha uzaktadir. Bu yiizden turistler
kendilerine daha yakin iilkeleri tercih etmektedirler. Cilinkii ayni turistik {iriini
daha yakindan daha ucuza (ulasim maliyeti azaldif1 igin) alabilecektir. Ulkede
uzun yillar hizli bir turizm gelisiminin gergeklesmemesi, kismen turist gbnderen

tilkelerle Tiirkiye arasindaki uzaklik etkenine baglidir.

Tiirkiye’nin 6nemli sorunlarindan biri de tanitimdir. Turizmde tanitim ve
reklam ¢ok Onemlidir. Potansiyel bir turist ¢ekim iilkesinin yalnizca Ozgiin

kaynaklara sahip olmas: yeterli degildir. Bu kaynaklarin turiste ulagtirilabilmesi
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i¢in altyapiya, fiziki olanaklara ve etkili tanitim igin etkin bir turizm endiistrisine
gereksinim vardir. Fakat, Tiirkiye daha 6nceki ylllarda.tar'ntlm konusunda yeterli
cabay1 gOsterememigtir. Tirkiye’nin turizmi tanitmasi, pazarlamaya yonelik
olmamis, genellikle iilke tanitimi 6n planda tutulmus, dolayisiyla da turistik mal ve
hizmetler i¢in yeterli talep yaratilamamistir. Oysa diinya tamitim biitgelerinin %
70’1 pazarlamaya gitmektedir. Tiirkiye'de turistik tanitma i¢in gerek kamu kesimi,
gerekse isletmeler diizeyinde gerekli parasal kaynak saglanamamistir. Turizm
Bakanligi’nin 1990-1996 yillar: arasinda tanitim i¢in ayirdig: biitge yillik ortalama
26.0 milyon Dolar diizeyindedir. Bu rakam olduk¢a diisiik bir miktardir. Tiirkiye
daha fazla turizm geliri elde etmek istiyorsa, genel iilke tanitimindan ¢ok turistik
mal ve hizmetlere talep yaratmak icin pazarlamaya ydnelik tanitimlar yapmalidir.
Ayrica yurt iginde ve yurt disinda bazi béliicii terdr 6rgiitlerinin Tiirkiye aleyhine
yaptig1 propaganda faaliyetleri vardir. Bu faaliyetlerden dolay: iilke tizerinde
olumsuz bir imaj ortaya ¢ikmustir. Bu, yapilacak etkili bir tamitim ve reklam

kampanyasi ile ortadan kaldirilabilir.

Digervﬁnemli bir sorun ise turizm sektdriinde istihdam edilecek personelin
egitimidir. Turizm, liks mal niteliginde olan bir hizmet sekt6riidiir. Bu hizmeti de
insan yerine getirmektedir. Turizmde kaliteli hizmet talebini karsilamak ancak
egitim ile gerceklesebilmektedir. Bunun bilincinde olan Turizm Bakanlig:
tarafindan turizm sektdriine kalifiye personel yetistirmek i¢in iilke ¢apinda kurslar,
meslek okullar1 agilmistir. Fakat sekt6riin genisligi nedeniyle stirekli bigimde
deneyimli kalifiye personele ihtiya¢ vardir. Bunun i¢in turizm egitimine Snem

verilerek daha fazla eleman yetigtirilmelidir.

Giintimiizde toplumlarda, sosyal ve ekonomik olaylarin gelisimini tahmin
etmek ve bu tahminlere gore politikalar belirlemek zorunlulugu ortaya ¢ikmistir.
Turizm alaninda son yillarda g6zlemlenen gelisme, gelecek ile ilgili tahminlerin
yapilmasint gerekli hale getirmektedir. Ciinkii, giiniimiizde turizm, insanlarin
ihtiyac1 olmasi yaninda, {ilke ekonomilerinin kalkinmasinda da ¢ok 6nemli bir yere

sahiptir. Ozellikle gelismekte olan iilkeler bu sektérii 6n plana cikartarak, 6ncii
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sektor haline getirme ¢abasi igindedirler. Diger sektorlerde oldugu gibi, turizm
sektoriinde de arz-talep dengesi esastir. Bu yiizden turist talebini etkileyen
faktorlerin ¢ok iyi saptanmast ve turist ¢eken iilkenin degistirebilecegi veya

yonlendirebilecegi faktdrleri bilmesi gerekir.

Turist ¢eken iilkenin degistiremeyecegi faktorler, turistlerin gelirleri ve bu
turistlerin tilkelerinin politik diizenleridir. Turist ¢eken iilke a¢isindan, turistik
talebi etkileyecek faktorler; {ilkenin ekonomik durumu, iklimi, tarihi eserler, doga,
konaklama yerlerinin miktar ve kalitesi ile turistik driintin fiyatidir. Bu tiir iilkeler,

bu faktorlere olan talebe gore arzi belirleyecektir.

Tiirkiye, gelismekte olan bir iilkedir ve ekonomik kalkinma siirecinde, turizm
sektdriinden 6nemli beklentileri vardir. Ciinkii, Tiirkiye son yillarda Dogu
Akdeniz’de Snemli turist ¢ekim merkezlerinden biri haline gelmektedir. Tirkiye
bu siireci daha ¢abuk tamamlayabilmek ve daha fazla gelir elde edebilmek igin
yatinmlar yapacaktir. Bu yatirimlarin tiirt ve miktarim turizm talebi

belirleyecektir.

Bu ¢alismayla, yatinnm kararlarini ve turizm politikalarinin belirlenmesini
etkileyen turizm talebinin tahmini yapilmis ve yorumlanmistir. Ugiincti bdliimde
EKK yontemi ile yapilan ekonometrik tahminlerden asagidaki sonuglara

ulagilmigtir:

-Tiirkiye’deki fiyat degisiklikleri (TFE) biitiin tilkelerin turizm taleplerini
olumsuz yoénde etkilemektedir. Yani fiyat artiglar: talebi azaltirken, fiyat distisleri
talebi arttirmaktadir.

-Turkiye’deki yatak sayisindaki degigiklikler, 11 tilkenin de turizm talebini
olumlu yénde etkilemektedir. Yani Tiirkiye’deki belgeli yatak sayisindaki artiglar
talebi arttirirken, azalislar da talebi azaltacaktir. Biitiin ilkeler i¢in bu degiskenin

esnekligi 1’den biiylik bulunmustur.
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-11 tilkeden 7 tanesinin Tiirkiye’ye olan turizm talebi, savas, terorist
faaliyetler, dogal afetler gibi beklenmedik olaylara karsi duyarli iken 4 iilkenin
talebinin duyarli olmadig1 sonucu ortaya ¢tkmigtir.

-11 iilkeden 5 tanesinin Tirkiye’ye olan talebini kisi basina diigen gelirdeki
degisiklikler olumlu yonde etkilerken, 6 iilkenin talebini etkilememektedir.

-11 tiilkeden 6 tanesinin Tiirkiye’ye olan talebini déviz kurlarindaki
degisiklikler etkilerken, 3 iilkenin talebini etkilememektedir. Déviz kurlari, iki
iilke i¢in tahmin edilen denklemde ¢oklu baglantiya sebep oldugu i¢in modelden
cikartilmistir.

-Turist gonderen {ilkelerdeki kisi basina gelir ve Tiirkiye’deki terdrist
faalivetler disindaki kritik (olumsuz) olaylar gibi faktorler Tiirkiye i¢in digsaldir

ve bu faktorlere Tiirkiye etki edemeyecektir.

Bu sonuclara gore, Tiirkiye yapacagi yeni yatirimlarla yatak sayisini arttirip
uygun bir fiyat politikasiyla tilkeye gelen turist sayisini ve buna bagli olarak da

turizm gelirlerini arttirabilecektir.

Tiirkiye’den turizm talebinde bulunan 11 iilkenin tahmin sonuglarina gore
talep tizerindeki en etkili faktdrler incelenecektir. Burada yalnizca Tiirkiye’nin etki.

edebilecegi ve yonlendirebilecegi faktdrler incelenmistir.

Almanya

Almanya, Tiirk turizmi igin en 6nemli tilke konumundadir. Ciinkii, her yil
Tiirkiye’ye gelen turistlerin yaklasgik % 22°si Alman turistlerden olusmakta,

dolayisiyla da turizm gelirlerinin énemli bir kismi bu iilkeden saglanmaktadir.

Tirkiye, Almanya’dan gelen turist sayisini arttirabilmek igin bu ilkeye
yonelik tanitimlar ve reklamlar yapmaktadir. Tiirkiye tanitim biit¢esinin yaklagik
% 20’sini bu tilke i¢in harcamaktadir. Almanya, diinyanin en biiyiik turist génderen

tilkelerinden biridir. Bu iilkenin goénderdigi toplam turist sayisinin ancak % 4’ii
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Tiirkiye’ye gelmektedir. Tiirkiye yapacag: etkili politikalarla, Almanya’dan % 10

diizeyinde bir pay elde edebilirse gelirlerini de dnemli oranda arttirabilecektir.

Almanya i¢in yapilan tahminde, Alman turistlerin Tirkiye’ye olan taleplerini
etkileyen en 6nemli faktoriin, yatak sayist oldugu tespit edilmistir. Bu faktoriin
esnekligi 2.96 olarak bulunmustur. Bu iilkenin talebini etkileyen ikinci faktor ise
Tiirkiye’deki fiyatlardir. Eger Tirkiye yapacag: yatirimlarla turistik tesislerin
yatak sayisimi miktar ve kalite y6niinden arttirir ve fiyatlar1 uygun bir diizeyde

tutarsa {ilkeye gelecek olan Alman turist sayisinda artiglar beklenebilecektir.
Avusturya

Avusturya i¢in yapilan tahminde, Avusturyali turistlerin Tiirkiye’ye olan
taleplerini etkileyen ve Tirkiye’nin etkileyebilecegi en onemli faktdrlerin, yatak
sayis1 ve fiyatlar oldugu tesbit edilmistir. Buna gdre, Tirkiye yapacag: yatirimlarla
yatak sayisini artirir ve fiyatlar genel dilizeyini uygun bir sekilde belirlerse,
Avusturyali turist sayisinda Onemli artiglar beklenebilecektir. Ciinkii yatak
sayisindaki % 1°lik bir artig, turist sayisin1 % 2.23 oraninda arttirmaktadir.
Fiyatlardaki diislis de talebi arttirmaktadir. Avusturyali turistler, savas, salgin
hastalik, terdrist faaliyetler gibi olumsuz olaylar karsisinda, 11 iilke i¢inde en
hassas olan turistler olarak tesbit edilmigtir. Bu lilkenin Tiirkiye’ye olan talebini

esnekligi 5.57 olan KBG etkilemektedir.
Ingiltere

Bu iilkeden Tiirkiye’ye olan turizm talebini etkileyen en onemli faktorler
yatak sayisi ve fiyatlar genel seviyesidir. Yatak sayisinin esnekligi 1.66 iken,
fiyatlarin esnekligi birden kii¢lik yani inelastiktir. Buna gore, Tiirkiye yatak
sayisini arttirirsa, bunun % 1.66 kati daha fazla Ingiliz turist Tiirkiye’ye

gelmektedir. Fiyatlarin diistiriilmesinde ise daha az bir etki olacak ve 0.97 katlt bir
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artis gergeklesmektedir. Ingiliz turistler i¢in en 8nemli faktsr esnekligi 6.29 olan

kisi basma'gelirdir. Fakat bu faktoér Tirkiye i¢in digsaldir.
Italya

Bu iilkenin Tiirkiye’ye olan talebini etkileyen en 6nemli faktdrler esnekligi
1.83 olan yatak sayisi \)e 1.23 olan fiyatlardir. Tirkiye yatak sayisim1 % 1
arttirdiginda telep % 1.83 oraninda artmaktadir. Fiyatlarda ise % 1°lik bir disis
talebi % 1.23 oraninda azaltmaktadir. Buna gére Tiirkiye yatak sayisini arttirmali,

fiyatlari ise uygun bir diizeyde tutmalidir.
Fransa

Fransiz turistlerin Tirkiye’ye olan taleplerini etkileyen en &nemli faktorler,
esnekligi 1.23 olan yatak sayist ve 1.15 olan fiyatlardir. Tahmin sonuglarina
gbre; yatak sayisinda meydana gelecek olan % 1’lik bir artis talebi daha fazla
etkileyerek % 1.23 oraminda arttirmaktadir. Fiyatlarda meydana gelecek bir
degisme karsisinda ise; % 1’lik bir diislis karsisinda talep % 1.15 oraninda
artmaktadir. Fransa i¢in yapilacak etkili politika, yatak sayisimi arttirip, fiyatlar

diizenlemek olacaktir.
Hollanda

Bu iilke igin yapilan tahminde, Hollandali turistlerin Tirkiye’ye olan
taleplerini, esnekligi 3.78 olan yatak sayist ve 1.33 olan fiyatlar genel seviyesi
etkilemektedir. Buna goére Tiirkiye’de yatak sayisinda meydana gelecek % 1°lik bir
artig, talebi % 3.78 oraninda arttirmaktadir. Fiyatlarda meydana gelecek % 1’lik
bir diisliy ise talebi % 1.33 oraninda arttiracaktir. Hollanda igin geligtirilecek

politika yatak sayisinin arttirilip, fiyatlarin uygun bir seviyede ayarlanmasidir.
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Isveg

Bu iilke i¢in yapilan tahmine gore, Tiirkiye’ye olan Isvegli turistlerin
taleplerini en fazla yatak sayisindaki degisiklikler etkilemektedir. Yatak sayisinin
esnekligi 5.26 olarak bulunmustur. Bu sonug, 11 ilke i¢in yapilan tahminler i¢inde

'en yliksek 4esnekliktir. Tiirkiye’deki yatak sayisinda meydana gelecek % 1’lik bir
artis, talebi % 5.26 oraninda arttirmaktadir. Fiyatlardaki % 1°lik bir diislis ise
talebi % 1.91 oraninda arttirmaktadir. Isveg’e yonelik gelistirilecek politikalarda

yatak sayisinin arttirilmas: ve fiyatlarin dislirilmesi gerekmektedir.
ABD

Bu iilkeden gelen turistlerin talebini etkileyen en Onemli faktér yatak
sayisindaki degismelerdir. Ikinci olarak fiyatlardir. ABD igin yapilan tahminde bu
iilkenin turizm talebini gelirin ve déviz kurlarinin etkilemedigi sonucu ¢ikmistir.
Bu ﬁlkedeﬁ gelen turistler kiiltiir bazli turistlerdir. Buna gore Tiirkiye’deki yatak
sayisinda meydana gelecek % 1’lik bir artig talebi % 1.74 oraninda arttirmaktadir.
Fiyatlardaki % 1’lik bir diisiis ise talebi daha az etkileyerek ve % 0.95
arttirmaktadir. Tiirkiye yatak sayisint arttirip, fiyatlarn diislirlirse ABD’li turist

sayisinda dnemli artiglar olabilecektir.
Finlandiya

Finlandiya i¢in yapilan tahminde talebi etkileyen en 6nemli faktdrlerin, yatak
sayis1 ve fiyatlar oldugu belirlenmistir. Yatak sayisinda meydana gelecek % 1’lik
bir artig, télebi % 3.78 oraninda, fiyatlardaki % 1’lik bir diistis ise talebi % 1.26
oraninda arttirmaktadir. Bu iilkeye yo6nelik gelistirilecek turizm politikasi, yatak

sayisinin arttirilmasi ve fiyatlarin diistirtilmesi gseklinde olmalidir.
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Belgika

Bu ilke i¢in yapilan tahminde Tiirkiye’ye olan turizm talebini yatak sayisinin
ve fiyatlarin etkiledigi tespit edilmigstir. Fakat talebin fiyat esneklii oldukga
diigiiktir. Fiyatin esnekligi -0.377°dir. Fiyat degismeleri talebi ¢ok az
‘etkilemektedir. Yatak sayisinda meydana gelecek % 1’lik bir artig, talebi % 2.5
oraninda arttirmaktadir. Bu iilkeye yonelik gelistirilecek politika yatak sayisini

arttirmak seklinde olmalidir.
Isvigre

Bu iilke i¢in yapilan tahminde Tiirkiye’ye olan turizm talebini etkileyen en
onemli faktor yatak sayisidir. Yatak sayisinda meydana gelecek % 1’lik bir
degisme, talebi % 1.36 oraninda arttirmaktadir. Fiyat ise talebi ¢ok fazla
etkilememektedir. Ciinkii talep fiyata kars: inelastiktir. Bu {ilkeye yonelik politika

yatak sayilarint arttirmak seklinde olmalidar.

Bu sonuglara gore; Tiirkiye’nin biitlin tilkelere yonelik uygulayacagi en
dnemli turizm politikasi, dncelikle turistik tesislerdeki yatak sayisini ve kalitesini
arttirmak olmalidir. Cilinkii yatak sayisinin esnekligi biitlin tilkeler i¢in 1’den
biiyiik ¢ikmustir. Bu da yatak sayilarinda meydana gelecek bir artigin talebi daha

fazla arttiracagini gostermektedir.

Ikinci 6nemli politika ise fiyatlarin uygun bir seviyede olmasidir. Aksi halde

Tiirkiye’deki fiyat artiglari, Tiirkiye’ye olan turizm talebini azaltacaktir.
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EKLER



EK-1: VERI SETi

Tablo:1 ABD ICIN VERI SETI

YILLAR GTS KBG DK TFE UZ YS DV
1970 125566 | 15844 14.85 116.5 8059 | 28354 0
1971 148105 | 16166 14.00 135.8 8059 | 32114 0
1972 168878 | 16759 14.00 154.4 8059 | 34628 0
1973 232409 | 17463 14.00 179.0 8059 | 38528 1
1974 97763 17196 13.85 2123 8059 | 40895 1
1975 104219 | 16889 15.00 254.3 8059 | 44957 0
1976 139537 | 17552 16.50 296.0 8059 | 47307 0
1977 212989 | 18163 19.25 378.7 8059 | 50379 0
1978 204661 18837 25.00 557.5 8059 | 52385 0
1979 222344 | 19100 35.00 874.2 8059 | 53956 1
1980 30775 18772 89.25 1884.8 8059 | 56044 1
1981 101966 | 18906 132.30 2523.9 8059 | 58242 0
1982 97307 18308 184.90 3076.9 8059 | 62372 0
1983 158120 | 18837 280.00 4042.7 8059 | 65934 0
1984 213498 | 19818 442.50 5999.4 8059 | 68266 0
1985 204818 | 20250 574.00 8696.2 8059 ; 85995 0
1986 88246 2638 755.90 11706.8 8059 | 92129 1
1987 137563 | 21072 1018.35 16254.9 8059 | 106306 1
1988 158389 | 21687 1813.02 28234.7 8059 | 122306 0
1989 190565 | 22146 2311.37 46098.8 8059 | 146086 0
1990 195800 | 22097 2927.13 73894.6 8059 | 173227 0
1991 79256 21605 5074.83 121036.5 | 8059 | 200678 1
1992 182429 | 22071 8555.85 211382.2 | 8059 | 219940 0
1993 254945 | 22759 14458.03 346576.4 | 8059 | 235238 0
1994 271166 | 23212 | 38418.00 714987.1 | 8059 | 265136 0




Tablo:2 ALMANYA ICIN VERI SETI

YILLAR| GTS KBG DK TFE Uz YS DV
1970 111777 | 24577 4.09 116.5 1863 | 28354 0
1971 147411 25070 4.34 135.8 1863 | 32114 0
1972 154759 | 25964 4.34 154.4 1863 | 34628 0
1973 200620 | 27050 525 179.0 1863 | 38528 1
1974 191182 | 27069 5.65 212.3 1863 | 40895 1
1975 230068 | 26770 5.95 254.3 1863 | 44957 0
1976 236147 | 28379 6.85 296.0 1863 | 47307 0
1977 242783 | 29185 8.60 378.7 1863 | 50379 0
1978 261258 | 30182 13.87 557.5 1863 | 52385 0
1979 237666 | 31307 20.22 874.2 1863 | 53956 1
1980 89163 31553 45.15 1884.8 1863 | 56044 1
1981 181713 31540 58.35 2523.9 1863 | 58242 0
1982 201596 | 31226 78.25 3076.9 1863 | 62372 0
1983 238660 | 31884 101.75 4042.7 1863 | 65934 0
1984 267527 | 32913 141.20 5999.4 1863 | 68266 0
1985 321227 | 33749 233.15 8696.2 1863 | 85995 0
1986 399389 | 34517 387.95 11706.8 1863 | 92129 1
1987 593583 | 34924 638.65 16254.9 1863 | 106306 1
1988 901297 | 36160 1022.86 28234.7 1863 | 122306 0
1989 958879 | 37221 1364.45 46098.8 1863 | 146086 0
1990 1116349 | 38421 1947.53 73894.6 1863 | 173227 0
1991 812395 | 31865 3339.81 121036.5 | 1863 | 200678 1
1992 1165164 | 32189 5302.66 211382.2 | 1863 | 219940 0
1993 1118750 | 31402 8347.59 3465764 | 1863 | 235238 0
1994 994701 32039 | 24683.00 714987.1 1863 | 265136 0

Tablo:3 AVUSTURYA ICIN VERI SETI

YILLAR| GTS KBG DK TFE UZ YS DV
1970 17372 137079 0.57 116.5 1253 | 28354 0
1971 19500 143512 0.60 135.8 1253 | 32114 0
1972 21555 151812 0.60 154.4 1253 | 34628 0
1973 26700 158380 0.72 179.0 1253 | 38528 1
1974 31522 164621 0.79 212.3 1253 | 40895 1
1975 35429 162955 0.84 2543 1253 | 44957 0
1976 50137 170634 0.97 296.0 1253 | 47307 0
1977 130637 | 178388 1.17 378.7 1253 | 50379 0
1978 110166 | 178730 1.89 557.5 1253 | 52385 0
1979 86921 187444 2.82 874.2 1253 | 53956 1
1980 21036 192914 6.36 1884.8 1253 | 56044 1
1981 36664 192103 8.32 2523.9 1253 | 58242 0
1982 50542 193897 11.12 3076.9 1253 | 62372 0
1983 71081 198291 1443 4042.7 1253 | 65934 0
1984 70669 | 200993 20.09 5999.4 1253 | 68266 0
1985 93376 | 205661 33.10 8696.2 1253 | 85995 0
1986 91872 | 208095 55.18 11706.8 1253 | 92129 1
1987 93758 | 210989 90.84 16254.9 1253 | 106306 1
1988 133266 | 218974 145.04 28234.7 1253 | 122306 0
1989 174839 | 225574 194.31 46098.8 1253 | 146086 0
1990 193266 | 233027 277.19 73894.6 1253 | 173227 0
1991 106072 | 237426 474.68 121036.5 | 1253 | 200678 1
1992 204662 | 238761 753.29 2113822 | 1253 | 219940 0
1993 211337 | 236233 1188.98 3465764 | 1253 | 235238 0
1994 138278 | 241494 | 3511.00 714987.1 | 1253 | 265136 0




Tablo:4 FINLANDIYA ICIN VERI SETI

YILLAR GTS KBG DK TFE UZ YS bv
1970 5072 58646 3.55 116.5 2240 | 28354 0
1971 12440 59742 3.37 135.8 2240 | 32114 0
1972 14386 64019 3.34 154.4 2240 | 34628 0
1973 13134 67880 3.64 179.0 2240 | 38528 1
1974 13974 69640 3.89 212.3 2240 | 40895 1
1975 3591 70140 3.90 254.3 2240 | 44957 0
1976 5726 69547 4.37 296.0 2240 | 47307 0
1977 16246 69570 4.79 378.7 2240 | 50379 0
1978 11521 70878 6.37 557.5 2240 | 52385 0
1979 25045 75649 945 874.2 2240 | 53956 1
1980 2435 79349 23.20 1884.8 2240 | 56044 1
1981 5785 80492 3043 2523.9 2240 | 58242 0
1982 8405 82761 35.13 3076.9 2240 | 62372 0
1983 10665 84298 48.16 4042.7 2240 | 65934 0
1984 10903 86486 67.70 5999 4 2240 | 68266 0
1985 17740 49033 86.10 8696.2 2240 85995 0
1986 22176 90774 157.23 11706.8 2240 | 92129 1
1987 23778 94304 256.51 13254.9 2240 | 106306 1
1988 53554 98529 436.35 28234.7 2240 | 122306 0
1989 77553 103694 57141 46098.8 2240 | 146086 0
1990 111010 103292 805.27 73894.6 2240 | 173227 0
1991 89586 95611 1226.84 121036.5 2240 | 200678 1
1992 104190 91667 1636.20 211382.2 2240 | 219940 0
1993 96359 99671 2507.07 346576.4 | 2240 | 235238 0
1994 78231 92782 8099.00 714987.1 2240 | 265136 0

Tablo:5 FRANSA [CIN VERI SETI]

YILLAR GTS KBG DK TFE Uz YS DV’
1970 70228 73380 2.69 116.5 2240 28354 0
1971 85022 76171 2.74 135.8 2240 32114 0
1972 73848 78853 2.74 154.4 2240 34628 0
1973 119314 82455 3.04 179.0 2240 38528 1
1974 87723 84435 2.98 212.3 2240 40895 1
1975 110502 83722 3.48 2543 2240 44957 0
1976 123230 87076 3.33 296.0 2240 47307 0
1977 149170 89475 3.90 378.7 2240 50379 0
1978 139474 92072 5.97 557.5 2240 52385 0
1979 119459 94648 8.60 874.2 2240 53956 1
1980 51886 95705 19.54 1884.8 2240 56044 1
1981 134945 96294 23.07 2523.9 2240 58242 0
1982 96637 98203 27.60 3076.9 2240 62372 0
1983 100042 98432 33.25 4042.7 2240 65934 0
1984 123754 99328 46.09 5999.4 2240 68266 0
1985 165757 100792 76.80 8696.2 2240 85995 0
1986 182530 102919 117.15 11706.8 2240 92129 1
1987 198883 104782 188.30 16254.9 2240 | 106306 1
1988 279153 109024 299.92 28234.7 2240 | 122306 0
1989 316850 113075 399.06 46098.8 2240 | 146086 0
1990 344277 | 114745 573.10 73894.6 2240 | 173227 0
1991 143617 114994 978.28 121036.5 2240 | 200678 1
1992 247603 | 115892 | 1556.46 211382.2 2240 | 219940 0
1993 301009 113641 | 2458.64 346576.4 2240 | 235238 0
1994 233142 116173 | 7143.00 714987.1 2240 | 265136 0




Tablo:6 ISVEC ICIN VERI SETI

YILLAR| GTS KBG DK TFE [8/4 YS DV
1970 9870 113618 2.89 116.5 2195 28354 0
1971 23394 113842 2.91 135.8 2195 32114 0
1972 32007 116160 2.91 154.4 2195 34628 0
1973 2817 120473 3.07 179.0 2195 38528 1
1974 27637 124021 3.25 2123 2195 40895 1
1975 14723 126721 3.35 254.3 2195 44957 0
1976 15638 127595 3.90 296.0 2195 47307 0
1977 34156 125102 3.93 378.7 2195 50379 0
1978 26081 126832 5.88 557.5 2195 52385 0
1979 34265 131543 8.40 874.2 2195 53956 1
1980 2849 133416 20.17 1884.8 2195 56044 1
1981 11451 133300 23.71 2523.9 2195 58242 0
1982 6791 134618 25.50 3076.9 2195 62372 0
1983 9706 137057 34.78 4042.7 2195 65934 0
1984 9101 142344 49.47 5999.4 2195 68266 0
1985 10800 145332 75.58 8696.2 2195 85995 0
1986 18653 148201 111.16 11706.8 2195 92129 1
1987 28651 151877 174.67 16254.9 2195 106306 1
1988 45286 155266 296.25 28234.7 2195 122306 | 0
1989 65251 157835 372.80 46098.8 2195 146086 | 0
1990 123044 158864 518.40 73894.6 2195 173227 | 0O
1991 73706 155133 914.17 121036.5 2195 | 200678 1
1992 120248 152045 1214.69 2113822 2195 | 219940 0
1993 87021 147293 1738.37 3465764 | 2195 | 235238 0
1994 93852 149292 5156.00 714987.1 2195 | 265136 | 0

Tablo:7 ITALYA ICIN VERI SETI

YILLAR| GTS KBG DK TFE Uz YS DV
1970 38073 13568021 2.39 116.5 1371 28354 0
1971 55815 13484910 2.41 135.8 1371 32114 0
1972 60013 13962690 241 154.4 1371 34628 0
1973 93427 14848905 2.28 179.0 1371 38528 1
1974 61650 15569873 2.04 2123 1371 40895 1
1975 83471 15074548 2.21 254.3 1371 44957 0
1976 80364 15931238 1.90 296.0 1371 47307 0
1977 92338 16451278 2.18 378.7 1371 50379 0
1978 95664 16995190 3.09 557.5 1371 52385 0
1979 87495 17986143 4.33 874.2 1371 53956 1
1980 32807 18680609 9.53 1884.8 1371 56044 1
1981 74971 18756991 10.94 2523.9 1371 58242 0
1982 54070 18750529 13.58 3076.9 1371 62372 0
1983 64372 18865587 16.75 4042.7 1371 65934 0
1984 58443 19317890 23.02 5999.4 1371 68266 0
1985 73870 19775074 34.21 8696.2 1371 85995 0
1986 98241 20320866 55.72 11706.8 1371 92129 1
1987 118036 20910549 86.52 16254.9 1371 | 106306 1
1988 143003 21726323 139.03 28234.7 1371 | 122306 | 0
1989 155834 22333971 182.04 46098.8 1371 | 146086 | 0O
1990 149845 22755289 258.87 73894.6 1371 | 173227 | 0
1991 72498 23405567 441.10 121036.5 1371 [ 200678 1
1992 158185 23581428 582.63 2113822 1371 | 219940 | O
1993 134669 23852286 846.74 346576.4 1371 | 235238 } 0O
1994 105595 24691029 2357.00 714987.1 1371 | 265136 | 0




Tablo:8 INGILTERE ICIN VERI SETI

YILLAR| GTS KBG DK TFE [8/4 YS DV
1970 70179 6312 35.94 116.5 2497 | 28354 0
1971 85022 6415 36.48 135.8 2497 | 32114 0
1972 73848 6620 32.90 154.4 2497 | 34628 0
1973 119314 7090 32.30 179.0 2497 | 38528 1
1974 87723 6968 31.82 212.3 2497 | 40895 1
1975 110502 6921 31.05 254.3 2497 | 44957 0
1976 123230 7114 26.40 296.0 2497 | 47307 0
1977 109197 7287 34.70 378.7 2497 | 50379 0
1978 93549 7541 50.10 557.5 2497 | 52385 0
1979 70929 7746 79.02 874.2 2497 | 53956 1
1980 29349 7569 210.12 1884.8 2497 | 56044 1
1981 67273 7418 250.25 2523.9 2497 | 58242 0
1982 66014 7548 300.55 3076.9 2497 | 62372 0
1983 92239 7820 401.38 4042.7 2497 | 65934 0
1984 106954 7986 516.18 5999.4 2497 | 68266 0
1985 149635 8267 826.56 8696.2 2497 | 85995 0
1986 171749 8600 1109.28 11706.8 2497 | 92129 1
1987 308286 8987 1892.60 16254.9 2497 | 106306 1
1988 470535 9412 3276.12 28234.7 2497 | 122306 0
1989 410457 9597 3730.54 46098.8 2497 | 146086 0
1990 322678 9575 5612.78 73894.6 2497 | 173227 0
1991 193322 9346 9482.32 121036.5 | 2497 | 200678 1
1992 314608 9265 12957.84 | 211382.8 | 2497 | 219940 0
1993 441817 9445 2137040 | 346576.4 | 2497 | 235238 0
1994 568284 9774 39663.00 | 714987.1 | 2497 | 265136 0

Tablo:9 HOLLANDA ICIN VERI SETI

YILLAR| GTS KBG DK TFE Uz YS DV
1970 14564 24075 4.13 116.5 2209 | 28354 0
1971 23571 24792 4.32 -135.8 2209 | 32114 0
1972 27392 25341 4.32 154.4 2209 | 34628 0
1973 33350 26302 5.03 179.0 2209 | 38528 1
1974 29464 27149 5.40 212.3 2209 | 40895 1
1975 | 21271 26908 5.77 254.3 2209 | 44957 0
1976 23578 28039 6.50 296.0 2209 | 47307 0
1977 60902 28520 7.81 378.7 2209 | 50379 0
1978 53728 29046 12.66 557.5 2209 | 52385 0
1979 44417 29558 18.33 874.2 2209 | 53956 1
1980 9695 29590 41.65 1384.8 2209 | 56044 1
1981 19759 29158 53.03 2523.9 2209 | 58242 0
1982 18442 28602 70.63 3076.9 2209 | 62372 0
1983 26335 28907 90.50 4042.7 2209 | 65934 0
1984 28226 29688 124.91 5999.4 2209 | 68266 0
1985 38853 30338 - 207.00 8696.2 2209 | 85995 0
1986 55064 30776 343.20 11706.8 2209 | 92129 1
1987 61500 31569 567.77 16254.9 2209 | 106306 1
1988 82356 32175 905.61 28234.7 2209 | 122306 0
1989 109859 33513 1208.88 46098.8 2209 | 146086 0
1990 162659 34535 1728.46 73894.6 2209 | 173227 0
1991 107076 35050 2963.23 121036.5 | 2209 | 200678 1
1992 | 204802 35408 4721.25 2113822 | 2209 | 219940 0
1993 | 216182 35304 7463.36 3465764 | 2209 | 235238 0
1994 180667 35988 22055.0 714987.1 | 2209 | 265136 0




Tablo:10 ISVICRE ICIN VERI SETI

YILLAR | GTS KBG DK TFE Uz YS DV
1970 22449 35977 3.46 116.5 1763 | 28354 0
1971 29226 37271 3.65 135.8 1763 | 32114 0
1972 36125 37606 3.65 154.4 1763 | 34628 0
1973 52000 38554 4.34 179.0 1763 | 38528 1
1974 31609 38944 5.22 2123 1763 | 40895 1
1975 31622 36505 5.60 254.3 1763 | 44957 0
1976 23819 35535 6.80 296.0 1763 | 47307 0
1977 83361 37520 8.85 378.7 1763 | 50379 0
1978 64734 37681 16.67 557.5 1763 | 52385 0
1979 52920 38475 21.85 874.2 1763 | 53956 1
1980 10838 39969 50.20 1884.8 1763 | 56044 1
1981 19030 40295 73.38 2523.9 1763 | 58242 0
1982 27713 39675 93.05 3076.9 1763 | 62372 0
1983 37640 40015 127.97 4042.7 1763 | 65934 0
1984 37979 40978 171.51 599.4 1763 | 68266 0
1985 51329 42287 276.76 8696.2 1763 | 85995 0
1986 55905 43308 464.60 11706.8 | 1763 | 92129 1
1987 60710 43847 788.50 16254.9 | 1763 | 106306 1
1983 78596 44841 1207.87 28234.7 | 1763 | 122306 0
1989 98493 46150 1497.97 46098.8 | 1763 | 146086 0
1990 102388 | 46796 2283.25 73894.6 | 1763 | 173227 0
1991 50126 46172 3748.03 121036.5 | 1763 | 200678 1
1992 78735 45479 5862.18 2113822 | 1763 | 219940 0
1993 82853 44740 9789.44 346576.4 | 1763 | 235238 0
1994 47639 45336 29193.00 | 714987.1 | 1763 | 265136 0

Tablo:11 BELCIKA ICIN VERI SETI

YILLAR | GTS KBG DK TFE Uz YS DV
1970 12455 | 398861 0.30 16.5 2167 | 28354 0
1971 16415 | 410134 0.31 135.8 2167 | 32114 0
1972 | 18001 433573 0.31 154.4 2167 | 34628 0
1973 26318 | 457700 0.35 179.0 2167 | 38528 1
1974 19574 | 475742 0.37 2123 2167 | 40895 1
1975 18185 | 467620 0.40 254.3 2167 | 44957 0
1976 19333 | 493170 0.44 296.0 2167 | 47307 0
1977 45191 495519 0.54 378.7 2167 | 50379 0
1978 42086 | 509155 0.88 557.5 2167 | 52385 0
1979 40243 519614 1.24 874.2 2167 | 53956 1
1980 7857 540609 2.81 1884.8 2167 | 56044 1
1981 15245 | 535228 3.46 2523.9 2167 | 58242 0
1982 13376 | 542799 -3.97 3076.9 2167 | 62372 0
1983 17617 | 545233 4.99 4042.7 2167 | 65934 0
1984 15168 | 557505 7.03 5999.4 2167 | 68266 0
1985 28167 | 562170 11.42 8696.2 2167 | 85995 0
1986 33075 | 569776 18.65 11706.8 2167 | 92129 1
1987 34274 | 580547 30.44 16254.9 2167 | 106306 1
1988 45579 | 608400 49.00 282347 | 2167 | 122306 0
1989 52183 625754 65.00 46098.8 2167 | 146086 0
1990 62097 | 644132 94.27 73894.6 2167 | 173227 0
1991 40998 | 658016 162.14 121036.5 | 2167 | 200678 1
1992 75071 665572 258.33 2113822 | 2167 | 219940 0
1993 88120 | 654228 401.28 346576.4 | 2167 | 235238 0
1994 75216 | 668588 1202.00 714987.1 | 2167 | 265136 0




EK-2: BILGISAYAR CIKTILARI

cal 70

all 94:1

open data c:\mus\abd.wk]1
data(org=obs,formet=wks)

tables

Series Obs Mean
YILLAR 25 1982.000000
GTS 25 160852.560000
KBG 25 18094.000000
DK 25 3088.675200
TFE 25 63982.184000
Uz 25 10939.000000
YS 25 95256.080000
DV 25 0.280000

ABD'DEN TURIZM TALEBI
Std Error Minimum Maximum
7.359801 1970.000000 1994.000000
60505.196645 30775.000000 271166.000000
5245.220968 1755.000000 23212.000000
8074.932930 13.850000 38418.000000
157750.311733 116.500000 714987.100000
14400.000000 8059.000000 80059.000000
70416.080155 28354.000000 265136.000000
0.458258 0.000000 1.000000

log gts /lgts; log kbg /lkbg; log dk /1dk; log tfe /lItfe; log uz /luz; log ys /lys
arl(method=corc) Igts
#constant lkbg Idk Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Cochrane-Orcutt
Annual Data From 71:01 To 94:01

Usable Observations 24  Degrees of Freedom 17
Centered R**2  0.358845 R Bar **2 0.132555

Uncentered R**2 0.998972 T xR**2  23.975
Mean of Dependent Variable 11.904725262
Std Error of Dependent Variable 0.487399655
Standard Error of Estimate 0.453948193
Sum of Squared Residuals 3.5031723519
Durbin-Watson Statistic 2.027068
Q(6-1) 9.158947
Significance Level of Q 0.10288979
Variable Coeff Std Error T-Stat  Signif
e 3fe e o 24 sk afe e sk 3¢ a4 e 3k 3k 3¢ 3k e S 3k s s 3 e 4¢3 246 o 3 s 2k e 3k sfe s e e s g ie o fe 3k a4 s b 3 sk ¢ ke d e she e af fe ak ke e sk e 3k fe sk ¢ ok 3¢ sk 35 e se 3k e sk ok ¢ ok e ke 3k
1. Constant -4.204377628 8.662996583  -0.48533 0.63364046
2. LKBG 0.137252917 0.157830560  0.86962 0.39661982
3. LDK 0.578853110 0.470093855 1.23136  0.23495295
4, LTFE -0.953972934 0.594695814 -1.60414  0.12709961
5. LYS 1.747672819  0.956168358  1.82779 0.08518687
6. DV -0.415958203 0.206344329 -2.01585 0.05990366
3k e 3 s e 3 3¢ ok e 3k 3¢ 3 3 3k 3 3k sk e 3 0e 3 e 2k e e e e sk 3k fe s ke e ok sk s sk e sk f¢ 3 6 e b fe sl fe sk e 3k 3k 24¢ e 236 ak G e s 3¢ 3 24 s 3fe e 2k e 3k fe o 3 k¢ 3k 3 o ok e ok Kok
7. RHO -0.050937499 0.291263311 -0.17488 0.86323619



ALMANYA'DAN TURIZM TALEBI

cal 70

all 94:1

open data c:\mus\almanya.wk1

data(org=obs,formet=wks)

tables

log gts /lgts; log kbg /lkbg; log dk /1dk; log tfe /itfe; log uz /tuz; log ys /lys

smpl

linreg lgts
#constant Ikbg Idk ltfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Least Squares
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 19
Centered R**2  0.955305 R Bar **2 0.943544
Uncentered R**2 0.999835 T xR**2  24.996
Mean of Dependent Variable  12.720544227

Std Error of Dependent Variable 0.791101259

Standard Error of Estimate 0.187969932

Sum of Squared Residuals 0.6713212121

Regression F(5,19) 81.2215
Significance Level of F 0.00000000
Durbin-Watson Statistic 2.371481
Q(6-0) 5.800656
Significance Level of Q 0.44588729

Variable Coeff Std Error T-Stat Signif
34 35 346 5 af 3k ik 246 ¢ 24 3k 3k A e 206 9k 236 2f¢ 3¢ dfe ke 2k¢ ok 2k afe s fe e e 35¢ ik sk sk o 3 af¢ 24 3k S sk e f¢ 24 26 e 246 24¢ 25 24 2 dfe 3k sk v 3 3 3k ke df¢ 24¢ 3¢ ok sk A o e e af¢ af¢ sk ake ok afe ske sfe ke e ofe ¢
1. Constant -24.86492231 6.42881763 -3.86773 0.00103645
2. LKBG 1.15049158  0.50773424  2.26593 0.03532873
3. LDK 0.90694313  0.25058083  3.61936 0.00182618
4. LTFE -1.42250208 0.28675623 -4.96067 0.00008680
5. LYS 2.96230924 0.35874414  8.25744  0.00000010
6. DV -0.25200664 0.08731266 -2.88626 0.00945996



AVUSTURYA'DAN TURIZM TALEBI
cal 70
all 94:1
open data c:\mus\avustury.wk1
data(org=obs,formet=wks)
log gts /lgts; log kbg /lkbg; log dk /1dk; log tfe /lItfe; log uz /luz; log ys /lys

linreg Igts
#constant lkbg 1dk Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Least Squares
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 19
Centered R**2  0.863707 R Bar **2 0.827841
Uncentered R**2 0.999333 TxR**2  24.983
Mean of Dependent Variable  11.125028077

Std Error of Dependent Variable 0.796490575

Standard Error of Estimate 0.330480693
Sum of Squared Residuals 2.0751322820
Regression F(5,19) 24,0811
Significance Level of F 0.00000013
Durbin-Watson Statistic 1.641310
Q(6-0) 8.538653
Significance Level of Q 0.20123412

Variable Coeff Std Error T-Stat  Signif
3 3k e 3k 3¢ 3k 3k e 3k e 3 ke e ke e e 3 e 3k 4 ok sk s dfe 3¢ 3k v ke ok ake e ok afe s afe o ke sk e o ke sk sfe e 3k oK ak e sk ke 3k 2k 3 ke 3k 3k 3¢ 3k ke ok 3k s e 3k 3k 3K 0 36 3 94¢ ok ok e 3k k¢ o e ok ke
1. Constant -84.40183665 20.30536793 -4.15663 0.00053581
2. LKBG 6.57548214  1.83570049 3.58200 0.00198820
3. LDK 0.63830321  0.54940570 1.16181 0.25970138
4. LTFE -1.34753116  0.66619562  -2.02273 0.05740527
5. LYS 2.23093323  0.62513386 3.56873 0.00204912
6. DV -0.47879328 0.16821147  -2.84638 0.01032377



FINLANDIYA'DAN TURIZM TALEBI

cal 70

all 94:1

open data c:\mus\fnland.wk1
data(org=obs,formet=wks)

log gts /lgts; log kbg /Ikbg; log dk /1dk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys
set trend =t

smpl

linreg Igts

#constant lkbg ldk ltfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Least Squares
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 19
Centered R**2  0.778915 R Bar **2 0.720735
Uncentered R**2 0.997300 TxR**2  24.933
Mean of Dependent Variable 9.8390963121

Std Error of Dependent Variable 1.1165772071

Standard Error of Estimate 0.5900613448
Sum of Squared Residuals 6.6152754212
Regression F(5,19) 13.3880
Significance Level of F 0.00001125
Durbin-Watson Statistic 1.894794
Q(6-0) 9.246230
Significance Level of Q 0.16019651

Variable Coeff Std Error T-Stat Signif
s afe 306 3K 35¢ 3K 3K 3¢ 3k 3 af¢ o 35 3¢ 3¢ ¢ 36 ake 3¢ afe o 3 e 3 fe sk g e 3 3 ok 24 ok 26 36 2k ok akc e 3 ke 3k S 3k 3 ke 3 afe s 3k fe 3 ¢ s e e 34 3¢ 3k 3fe 3 s e 3 4 3 e k¢ S e 3 ke 3k 3k fe ke 3k ke ok
1. Constant -22.22674880 14.07944119 -1.57867 0.13091679
2. LKBG -0.26052054  0.97358750  -0.26759 0.79189952
3. LDK 0.75026111  0.49820871 1.50592 0.14853327
4. LTFE -1.26619327 0.55222067  -2.29291 0.03343447
5. LYS 3.78327265 1.10502078 3.42371 0.00284751
6. DV -0.06292904 0.27352433  -0.23007 0.82049820



FRANSA'DAN TURIZM TALEBI
cal 70
all 94:1
open data c:\mus\frans.wk!
data(org=obs,formet=wks)

log gts /lgts; log kbg /Ikbg; log dk /Idk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys

*smpl 79:1 87:1

linreg Igts
#constant lkbg 1dk Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Least Squares
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 19
Centered R**2  0.798074 R Bar **2 0.744935
Uncentered R**2 0.999652 T xR**2  24.991
Mean of Dependent Variable 11.860793302

Std Error of Dependent Variable 0.503128602

Standard Error of Estimate 0.254099751
Sum of Squared Residuals 1.2267669822
Regression F(5,19) 15.0188
Significance Level of F 0.00000491
Durbin-Watson Statistic 2.397747
Q(6-0) 4.094503
Significance Level of Q 0.66388907

Variable Coeff Std Error T-Stat Signif
3k 3 b o sk le 3k o e 3k 3¢ e e 3k 3¢ 3k e e K e 3 3 3k 4 s 2k ke 3 3f e 3¢ 3 35 3¢ ok 356 ke e ok e e afe 3k e sk je S e sk se 3 e sk ¢ 3 3fe e 3 e 3 ¢ e e e sk 2he s afe e ok 3¢ 3 e 3 24 36 3 e K
1. Constant -57.21815594 24.02246509 -2.38186 0.02783435
2. LKBG 5.38949971 238685283 225799 0.03590465
3. LDK 0.80093143 0.43736311 1.83127 0.08278755
4. LTFE -1.15673888 0.48029804 -2.40838 0.02634179
5. LYS 1.23592735 0.49584536 2.49257 0.02208362
6. DV -0.34369331  0.12826463 -2.67956 0.01482811



ISVEC'DEN TURIZM TALEBI

cal 70

all 94:1

open data c:\mus\svec.wk1
data(org=obs,formet=wks)

log gts /lgts; log kbg /lkbg; log dk /1dk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys

smpl
arl(method=maxlag) Igts
#constant lkbg 1dk Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Beach-MacKinnon
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 18
Centered R**2  0.776084 R Bar **2 0.701445
Uncentered R**2 0.997651 T xR**2 24941

Mean of Dependent Variable 10.046633288
Std Error of Dependent Variable 1.055736072
Standard Error of Estimate 0.576855972
Sum of Squared Residuals 5.9897306249
Durbin-Watson Statistic 2.173196
Q(6-1) 6.027734
Significance Level of Q 0.30352955

Variable Coeff Std Error T-Stat  Signif
e 5 sk ¢ 3k 3¢ 246 3k 3¢ 24 e 3¢ e afe 3k 3¢ 3k 3 afe ok S fc afe a3k ake 3k fc 2k 3 3 3fe 35¢ 3 ¢ 336 3k 3k 3k 3k sk 2k 3 3¢ 3 e 3k fe dfe 3 3k k3 e 3 e 2k ok 946 3k ak 5 o e ke 2k ¢ Db e 3¢ 3K 3k 2f¢ k¢ 3 ofe k¢ ok ok
1. Constant -17.59293683 25.51052674 -0.68963 0.49921923
2. LKBG -1.64949171  2.16837181 -0.76071  0.45668326
3. LDK 1.06118978 0.46851060  2.26503  0.03608791
4. LTFE -1.91618916 0.47465237 -4.03704  0.00077334
5. LYS 526789355 0.77217681  6.82213  0.00000219
6. DV -0.47551256 0.23321691  -2.03893 0.05641924

3¢ 3k dfe e sk e e sfe ke o 3 fe 3 S sfe 3 afe 3 afe e ke e 3fe 3¢ 3k 46 3k 24¢ 3k ¢ 3K k¢ 3 3¢ 3 e s e 3 3k 3¢ ok 4 e 3K 34 3¢ ok ¢ e 3k e 2k e ok 4 3 o 3 3¢ 2k 3 3k 4 3¢ e 3 e 4¢ 5¢ 3 e 34 e 24 3¢ 3k e ke

7. RHO -0.45003889 0.21188534  -2.12397  0.04778747



ITALYA'DAN TURIZM TALEBI
cal 70
all 94:1
open data c:\mus\talya.wk1
data(org=obs,formet=wks)
log gts /lgts; log kbg /lkbg; log dk /ldk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys

*smpl 80:1 94:1

smpl

settrend =t
arl(method=corc) lgts
#constant lkbg Idk Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Cochrane-Orcutt
Annual Data From 71:01 To 94:01

Usable Observations 24  Degrees of Freedom 17
Centered R**2  0.687577 R Bar**2 0.577310

Uncentered R**2 0.999641 TxR**2  23.991
Mean of Dependent Variable 11.356367345
Std Error of Dependent Variable 0.393237125
Standard Error of Estimate 0.255661514
Sum of Squared Residuals 1.1111677685
Durbin-Watson Statistic 2.119251
Q(6-1) 2.315924
Significance Level of Q 0.80392521

Variable Coeff Std Error T-Stat Signif
*******************************************************************************
1. Constant -85.47373673 33.87698709 -2.52306 0.02188851
2. LKBG 5.05014383 2.14038812 2.35945 0.03052413
3. LDK 0.65263613 0.28759815 226926 0.03655813
4. LTFE -1.23861212  0.37703282 -3.28516 0.00436780
5. LYS 1.83287361  0.39150838 4.68157 0.00021443
6. DV -0.29013210 0.13517002  -2.14642 0.04656409

¢ 3k 35 ¢ 3k 4 3e 3 3¢ 2k i 3 2k 4e sk 3¢ ok e o ok e 3k 2k e 3k 3¢ 3k fe e 3 3¢ sfe 3¢ s e sfe 3¢ ke e e 3k a4 e 36 3k 5 e s s S e ke 3k 4 3 3 e sk e e e e 3k ke S ke e e 35 3 sk 3¢ 3 e o K e

0.23687077

7. RHO

-0.28987084

0.23641493

-1.22611



INGILTERE 'DEN TURIZM TALEBI
cal 70
all 94:1
open data c:\mus\UK.wk1
data(org=obs,formet=wks)

log gts /lgts; log kbg /Ikbg; log dk /1dk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys
*smpl 1970:1 1994:1

ARI(METHOD=MAXLAG) lgts

#constant ikbg 1dk Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Beach-MacKinnon
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 18
Centered R**2  0.890717 R Bar **2 0.854290
Uncentered R**2  0.999567 T xR**2  24.989

Mean of Dependent Variable 11.848604906

Std Error of Dependent Variable 0.762779558

Standard Error of Estimate 0.291168170
Sum of Squared Residuals 1.5260202629
Durbin-Watson Statistic 1.940463
Q(6-1) 7.430174
Significance Level of Q 0.19056241

Variable Coeff Std Error T-Stat Signif
3 i af e 2k 3k 3¢ 3k e ok e a4 sk k¢ 3k f¢ a4 2 3k sle 2k afe ok 3¢ ok ke 3k 3k 3¢ o e 2k ok e ale ake 3k afe sk e 3k s afe 3k ofc 3k e 3¢ 3k 3k 3¢ 2k ok ¢ ¢ ok 3k Ak df ke kK 36 e e sfe 2k e df¢ ok ¢ k¢ fe ke 3fe e ofe K¢
1. Constant -58.51375784 19.31384229  -3.02963  0.00720543
2. LKBG 6.29051619 2.45080431 2.56672  0.01940882
3. LDK 0.55036391 0.35133882 1.56648  0.13464829
4. LTFE -0.97388965 0.43707053  -2.22822  0.03885558
5. LYS 1.66781801 0.96807337 1.72282 0.10205687
6. DV -0.40625640 0.13445323 -3.02154  0.00733342

3k 2k 4 e 3 3 af ok af afe ofe fe 3 s v afe e ok obe e 3 of e ke oe 3k sk af ofe fe o ok ke ok ok o 3¢ e e o6 3k ak 24 k¢ fe 3 ok 3 3¢ o ok e ke e 3k afe e ok 2k afe e e e e ok ke ¢ e oK 2 afe e ofe e 3k dfe e S K

7. RHO 0.51752257 0.27525886  1.88013 0.07637452



HOLLANDA'DAN TURIZM TALEBI
cal 70
all 94:1 .
open data c:\mustholland.wk1
data(org=obs,formet=wks)
tables

log gts /Igts; log kbg /Ikbg; log dk /ldk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys
set trend =t

smpl

linreg lgts

#constant Ikbg Idk ltfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Least Squares
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 19
Centered R**2  0.874474 R Bar **2 0.841441

Uncentered R**2  0.999217 TxR**2 24,980
Mean of Dependent Variable 10.727039436
Std Error of Dependent Variable 0.867347211
Standard Error of Estimate 0.345372874
Sum of Squared Residuals 2.2663660187
Regression F(5,19) 26.4727
Significance Level of F 0.00000006
Durbin-Watson Statistic 2.000934
Q6-0) 11.285531
Significance Level of Q 0.07994258

Variable Coeff Std Error T-Stat Signif
e o e 3 3 3k 3 3 b ke 3 3k afe e 3 k¢ oe 3f ¢ e b afe 3 af afe e o 3f ok o ok ok e ok 3k abe ke e 3 3 af ofe fe e o 3k ke o 2k ofe ok ak e o ke ok ok e o ok gk e 3¢ o 3k a4 ¢ 3¢ 3k 34 k¢ 3K e e 3k ok oK K
1. Constant -26.57458424 36.44097814 -0.72925 0.47474328
2. LKBG 0.30395234 4.47657577  0.06790  0.94657596
3. LDK 0.66174503  0.60352357  1.09647 0.28657691
4. LTFE -1.33506295 0.63591142  -2.09945  0.04936834
5. LYS 3.75807394  1.00037239 3.75667  0.00133549
6. DV -0.20255596 0.18619572  -1.08787  0.29026213



ISVICRE'DEN TURiZM TALEBi

cal 70

all 94:1

open data c:\mus\svecre.wk1
data(org=obs,formet=wks)

log gts /lgts; log kbg /lkbg; log dk /1dk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys

smpl
arl(method=maxlag) Igts
#constant lkbg Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Beach-MacKinnon

Annual Data From 70:01 To 94:01
Usable Observations 25
Centered R**2  0.505335

Degrees of Freedom
R Bar **2 0.375160

19

Uncentered R**2 0.998717 T xR**2  24.968
Mean of Dependent Variable 10.699478456
Std Error of Dependent Variable 0.556926008
Standard Error of Estimate 0.440232281
Sum of Squared Residuals 3.6822847646
Durbin-Watson Statistic 1.889822
Q(6-1) 6.363698
Significance Level of Q 0.27242011

Variable Coeff Std Error T-Stat Signif
sk 3k 36 2k 3¢ 26 ok 3k 3k 3K i€ 24 3k sk e 36 3¢ e 3¢ ke 3¢ e 30 30 3 4 2k 3k e 3k o Ak e sk e 3 36 ke ¢ ¢ 35¢ 35¢ e s s e 3¢ 25¢ 3¢ e e sfe 35 26 2k ok 2k 2k 3k s 3 Ak e 36 Ak 2K e e e e ¢ 2k 24 3k e Kk K K
1. Constant -42.62042765 3220570659 -1.32338 0.20141346
2. LKBG 3.84074675 3.25480372 1.18002 0.25255442
3. LTFE -0.33760764  0.18971412  -1.77956 0.09114946
4. LYS 1.36671138  0.80467834 1.69846 0.10573856
5. DV -0.20707690 0.21231896  -0.97531 0.34166126

sk 3¢ sk sk 3¢ ke e 3 ok 2 ke e e sk ak ke e sk ke 3¢ ok ol e o 3k 2k ok o 3k ok ok fe S 3k e 3 ok afe e e 3k af ke ¢ e 3k ke ¢ 3¢ o 3k g 3¢ ok k¢ ¢ 36 3k afe ke o 3k ke ¢ o e e 3 g e o ok ok e ok o oe K

6. RHO

0.15426219 0.27770989

0.55548 0.58504849



BELCIiKA'DAN TURIZM TALEBI

cal 70

all 94:1

open data c:\mus\belcka.wk!
data(org=obs,formet=wks)

log gts /lgts; log kbg /lkbg; log dk /1dk; log tfe /ltfe; log uz /luz; log ys /lys
set trend =t

smpl

linreg lgts

#constant lkbg Itfe lys dv

Dependent Variable LGTS - Estimation by Least Squares
Annual Data From 70:01 To 94:01

Usable Observations 25  Degrees of Freedom 20
Centered R**2  0.711201 R Bar **2 0.653441
Uncentered R**2 0.998908 T xR**2  24.973
Mean of Dependent Variable 10.253178050

Std Error of Dependent Variable 0.644599878

Standard Error of Estimate 0.379470944
Sum of Squared Residuals 2.8799639485
Regression F(4,20) 12.3131
Significance Level of F 0.00003274
Durbin-Watson Statistic 1.658291
Q(6-0) 8.260877
Significance Level of Q 0.21960710

Variable Coeff  Std Error T-Stat  Signif
3K 2k e ok 2k f¢ S f o ok e s ok ofe 3k b 3 afe o 3k 3k sk 3¢ 3 3k 3k ke 3k k¢ 3k e sk 2k 3k afe e 34 i¢ S e o s ofe 3 afe ik 3k afe e o afe Sk afe 3k 4 ok 24¢ 3k 246 e 3k e ok e 3k 24 3k 4 3o 3fe 3¢ 3k s ofe o ok e ofe Sk
1. Constant -2.84305711 29.65045058 -0.09589 0.92456555
2. LKBG -0.90993865 2.31666544 -0.39278 0.69863735
3. LTFE -0.37705281 0.18358171  -2.05387 0.05329488
4, LYS 2.50978878 0.63665530 3.94215 0.00080541

5. DV -0.03919844 0.17473556  -0.22433 0.82477633
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