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yan çokuluslu 

Anahtar Kelimeler: Franchising, Franchise-alan, Franchise-veren.

ABSTRACT

Multinational companies which have entered overseas business due to the satisfied 
domestic market but couldn’t be able to reach the desirable efficiency at distribution, see the 
small-grade firms as their assistant and partner; at the same time also the small grade firms are 
willing to get into cooperation with those big firms since they  can’t find the adequate power to 
get out of the scrape where they must enter foreign markets to gain advantage of the new global 
term. As we see concerning this framework, small and middle grade or big grade firms realize 
their cooperation through the common denominator “franchising”. This essay has been 
prepared for the entrepreneurs concerning the need of understanding and becoming conscious 
about the franchising term. At this article also a long-established, Turkish brand which has 
performed out successfully the franchising method has been analyzed.

Key Words:  Franchising, Franchisee, Franchisor.
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stratejilerinden olan 
franchising de gün g de de fark edilip 

yakalayabilmektedirler.

sistemini a

yerel bir Türk 

üzer

I.

A.

o free” nchair” 

“
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“franchising” olarak 

finans gib

B. Franchising Sistemi

Franchising sistemi, Uluslar

Association: 2011): 
know- isini sürekli 

Ulusal 
“Bir ürün veya hizmetin 

-

olarak 

Franchising sist

kullan -how 

Franchising Sistemi, genel olarak bi
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1.

Ürünlerin ve hizmetlerin üreticiden tüketiciye en etkin ve verimli bir 
e pazarlama 

alan ve
veya tacir (franchisee).

ücreti (lump surn fee),

yüzde olarak ödenen ücret (royalty).

, üretim ve 

zamanda kendi
pazarda birlikte büyüyelim”.

II.

RI
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1.Franchis

2.
ile birlikte Know-How'da verilmektedir.

ve böylelikle, ka

4.
faaliyet bölgesi belirlenir. 

5. Belirlenen faaliyet bölgesi göz önünde bulundurularak fizibilite 

8. Bu anla

yol göstermelidir. 

9.

III.
AVANTAJLARI VE DEZAVANTAJLARI
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hem 

1.

2.

e ederek, malzeme temininde 

4. Franchisor, franchising sistemi sayesinde herhangi bir mali yüke 

5. Marka o

6.

7.

(Emlaknet, 2005).

8.
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tici 

10.

i bir ürünü 

tüketici tatminini tam

franchisee’leri iyi analiz edilmelidir. 

2. Franchisee’yi kontrol etmek son derece zordur ve bazen kimi kurallara 
uyma konusunda isteksiz davranabilir. 

3. Franchisor, franchisee' nin kendi

- le ve 

(

yasal yönden p

IV.
BUGÜNKÜ DURUMU

önc
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den 1000 

-141).

kullanma hakla

Donald' s, Pizza Hut, Fried Chicken ve Burger King gibi fast-food

(UFRAD, 2011).

göç olgusunu da göze alarak tüketim kültürlerini ve bu kültürler içindeki 

ir 

Bundan 7-

yönetiminde y

ticilere sunulan 
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Bugün 70 milyar dolar ciro hedefiyle yoluna devam eden franchising 
sekt

Franchising’in Türkiye’de 

Federasyonu istatistikleridir. Bu istatistiklere göre Türkiye franchise veren 
ransa, 960 

markayla Almanya izlemektedir (Kobidestek.org, 2011).

(Kobidestek.org, 2011).

Türkiye’de yapmak

V. *

A. MADO’da Franchising

                                                           
*
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n uygun yöntemin franchising 

ürmektedir. 

1.

servi

2.

san yönetimi ve 

,

3. MADO’
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4.

-GE),bölge koruma sistemi.

5.

6.

7. MADO’da Franchising Süreci

2.

3.

4. Aday analizi

5. Finansal planlama

6.

7.

8.

9. Projenin uygulamas

10.

12. Aç

SONUÇ ve
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en 

franchising sistemini tercih etmesi tesadüf olmamakla ber

i

sürede tamamlanarak, bu alanda faaliyet gösteren bütün dernek ve 
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